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BOZOR IQ: SODIYOTI‘ HAQIDA TUSHUNCHA

) nshx bllan hog lig bo‘Igan Jarayoniaml 1fodalovch1 so‘zlar bo‘hb uIar ST
iqtisodiyotdagi turli harakat va holatlarni ifodalaydilar. “Biznes”, “birja”,

“broker”, “marketing”, “menejment”, “inflyatsiya”, “bankrot bo‘lish”
(“sm:sh”) va yana: boshqa b1r qancha so‘zlar va tushunchalar ana shular

ChIanmZ



Bozor xaridorlar va sotuvchilar o‘rtasidagi erkin almashuvni pul
vositalari bilan amalga oshirishni va iqtisodiy muammolarni samarali hal
gilishni ta’minlovchi tizimdir. Bozor mehnat natijalarini baholab, ular
orqali insonlarning qobiliyatlari va imkonlarini yuzaga chigaradi. Mehnat
natijalari esa turli xildagi ishlab chigarilgan tovarlarda mujassam bo‘ladi.
Tovar mehnat natijasi bo‘lib, u almashinuv, oldi-sotdi orqali
iste’molchilarning ehtiyojlarini qondirishga mo‘ljallangan ashyo bo‘lib
xizmat qilishi mumkin.

“Bozor” va “tovar” tushunchalari bir-biri bilan bog‘liqdir, ular alohida
bo‘lishi mumkin emas, ya’ni bozorsiz tovar bo‘lmaganidek, tovarsiz
bozor ham bo‘lmaydi. Bozorlar turli xilda bo‘ladi. Ular bir-birlaridan
masshtabi, kattaligi, joylanish o‘rni, faoliyat ko‘rsatadigan hududi,
shuningdek, tovarlarning turlari bilan farq qgiladi. Masalan, milliy bozor
mamlakatning barcha hududida faoliyat yuritadi. Bozorning mahailiy bozor,
shahar bozori, xalgaro bozor va h. k. turlari mavjud. Taklif gilinayotgan
tovarlarga qarab ishchi kuchi, kapital, gimmatbaho ishlab chigarish
vositalari, iste’mol tovarlari va boshqa tovarlar bozori bo‘lishi mumkin.
Bu bozorlarning o‘zi yana ham torroq doiradagi tovarlarga, ba’zida bir
yoki bir necha tovarga ham mo‘ljallanadl, masalan, avtomobillar,
ko pyuterlar stanoklar, neft, don va uy-joy bozorlari.

ozor har ganday jamiyatda mavjud bo‘lib, igtisodiyotning ajratib
bo‘Imas mx hlsoblanadl Iqtnsodlyot msonlar va jamiyatning ehtiyojlarini

ing samarali bo‘lishini ta mmlaydl
yot ko‘rilayotgan masalasi va masshtabiga ko‘ra ikkiga bo‘linadi:
diyot va mikroiqtisodiyofy Makroigtisodiyot jamiyat miqyosidagi
. qtlsodiy muammolarni o‘rganib, ularni yechish bilan
shug ‘ullanadi (ya’ni milliy mahsulotni ishlab chiqarish, milliy daromad,
inflyatsiya, ishsizlik, davlat byudjeti, savdo balansi bilan). U jamiyatni
gullab-yashnashi uchun davlat ganday ishlar qilishi kerakligini belgilab
beradi. @ ..

Mikroiqtisodiyot makroiqtisodiyotdan fargli ravishda iste’motlchilar,
ishbilarmonlar, firmalar, yollanib ishlovchilar, kapital egalari va boshqa
shu kabi alohida 1thsod1y subyektlarning faoliyatlari bilan bog‘hqur
Mikroiqtisodiyot quyi bosgichda bozor ishtirokchilari qanday va nima
uchun igtisodiy garorlar gabul gilishlarini tushuntiradi, masalan, nima
uchun iste’molchilar qandaydir bir tovarni xarid- gilish haqida qaror
qabul giladilar, qolganlariga esa e’tibor gilmaydilar. -

qtlsodlyot hayot uchun zarur bo‘lgan uchta asosiy savoiga Javob benshl
lozim:

— nimani, gancha miqgdorda ishlab chiqarish kerak"

— qganday usulda, gaysi texnologiya bilan mehnat va ishlab chiqarishni
tashkil gilish kerak?




— kimlar uchun ishlab chiqarish kerak shaxsw iste’ mol uchunmi
yoki daromad olish uchun? : -,
Hayot uchun zarur bo‘lgan noz-ne matlaml 1shlab clnqanshm ast k11 v
giluvchi xo‘jalik sistemasi ikki turda bo‘lishi mumkin. Birinchisi, natural-
yok1 yopig X0 }ahk Natural yok1 yoplq X0 Jailkka asoslangan oda y0k1
N thsi '

i hga sarﬂangan barcha mehnat jamiyat
Mehnat natualan Jamlyat a’zolariga

chlqaradl, szmatlar ko rsatadi. Ishlab c}nqaruvchﬂarga’ “mma” ishiab
chiqarishni hech kim belgilab bermayd ‘Shuning: uchun ham u
klmnmgdn‘, qandaydlr ehtiyojlarini- qanoatlantlnshnl ma’lum: blr‘._
ekvivalent narsaga almashtirishga igtisodiy tomondan manfaatdor bo‘ladi

(o‘ziga zarur bo‘lgan tovarga yoki pulga). Iste’molchi ishlab chigarilgan
mahsulotlar (mzmatlar)nmg bir qlsmml almashmuv 01d1-sotd1 natljaSIda

atalad1 ansodlyotda ularnmg bunday ara!ashuw salbxy yokx :obly'



berishi mumkin. Aralash igtisodiyotda davlat va shaxsiy ishbilam_lonlaming
qarorlari resurslarning taqsimlash tarkibini aniqlab beradi. Bunday
igtisodiyotning sxemasi quyidagi ko‘rinishda bo‘ladi (1jrasm).

Iste” i : Bozor Daviat | Ishlab chigaruvchilar
ste molch:lai' (xaridorlar)| o . sohasi (korxonalar, idoralar)
Erkin almashinuv . DaVEG# rejalard,

dasturlari, tagsimotlari

- A L
Ishlab chigaruvchilar O
(sotuvchilar) fste’'molchilar

‘ f

| Iqtisodiyot

Natural xo‘jalik sohasi (oila, jamiyatlar, korxona),
ishlab chigaruvchilar va iste’'molchilar

I-rasm. Iqtisodiyotning tarkibi.

' Rasmdan ko‘rinib turibdiki, iqtisodiyotda uchta soha 0°zaro munosabatda
bo‘ladi: bozor, davlat va natural xo‘jalik sohalari. Ularning har biri alohida
faohyat olib borish bilan birga, bir-biri bilan ham iqtisodiy munosabatlar
o‘rnatadi. Masalan, natural xo%jalikda ishlab chiqarilgan mahsulotning
bir gismi sotish uchun bozorga yuborilishi mumkin yoki davlat sohasidan
natural X0 “alik (oila) uchun yordam pullari (bolalar uchun), ishga
yaroqs:zlar uchun nafaqa pullari to‘lanishi mumkin.®
Bn‘oq bozor hagida so‘z yurmlganda bu shuni anglatadﬂn igtisodiyotda
r ﬁnosabatlan ko‘progq o‘rin egallaydi, ya’ni bozor subyektlari
nasxdag1 ‘munosabatlar tovarda yoki pulda ifodalanadi.

Igtisodiyotga oid adabiyotlarda “ideal bozor” va “amaldagi bozor” kabi
atamalarni ko‘rish mumkin. “Ideal bozor”, “erkin bozor” tushunchalari
abstrakt xarakterga ega bo‘lib, amalda ulardan bozorni ganday bo‘lishi
kerakhgl hagida xayoliy mulohazalar yuntlshda foydalamladl Amalda,

0(

harakat qxlmadl Bunday bozorlarni “erkm bozorlar” deb ham atashadi.
Quyidagi shartlar bajarilgan taqdirda bozomi “e ozor” deb atash
o‘rinli bo‘ladi. .

1. Bozorda ishtirok etuvchilarning soni ju o‘p bo* Iib ular
sotuvchi va oluvchilar sifatida oldj-sotdi qgiladilar, ularning har biri
bozorga kirib kelishi va undan chiqib ketishida to‘la erkinlikka egadir.

2. Har bir sotuvchi yoki xaridor istagan migdorda tovar sotishi yoki
sotib olishga haglidir. o




3. Bozorda belgllangan baholar mutlago erkm bo'lib, xandorlar va
sotuvchilarning o‘zaro kelishuviari asosida. belgllanadl RS
4. Bozorning har bir ishtirokchisi unda taklif etﬂayotgan to
ularga bo‘lgan talab va shakllanayotgan baholar haq;da to‘Ia ma’lumotlarg
ega bo‘lishga haglidir.
5. Sotuvchilar va xaridorlarning oldl-sotdlga ta sir o‘tkazmh maqsadl‘
oldindan kelishib olishlariga yo‘l go‘yilmaydi.
Keltirilgan. shartlamir hammiasi ham bajanlmashgl yokx buzﬂlshl
mumkm Masalan, davlat ‘bir tovarlarni sottlrmashgl murmkin.
Xandorlannngikehshib thh ham 10 sthk qlhsh qum Shunga qaramay
: olati ' bo

madamyatmmg yuksahsl'u texmkanmg nvoﬂamshl oran: vh;udga kelad1
QOdatda, erkin bozor endigina shakllanayotganida uning barcha
shartlanm bajanlzslugannkomyat bo‘lmaydl Bunga sabab asosan bozormng

oshirish uchun ham harakat bo* lmag 1 bo* ar‘edl




Shu bilan birga chegaralanmagan boyliklar ham bor. Masalan, atmosfera
havosi. Bunday boyliklar iqtisodiy boyliklardan farq qiladi, ular erkin
boyliklar deyiladi. Chegaralanmagan boyliklar zaruratga qarab ishlatiladi.
Lekin ilmiy-texnika taraqqgiyotining kuchli ta’siri bunday tushunchalar
(“chegaralanmagan”)ga ham ma’lum darajada aniqglik kiritmoqda.

Resurslarning chegaralanganligi oqgibatida ragobat yuzaga keladi. Bu
bizga ma’lum bo‘lgan kishilar o‘rtasidagi raqobat emas, balki alternativ
magsadlar o‘rtasidagi raqobatdir, chunki bir resursning o‘zi bir necha
magsadda ishlatilishi mumkin. Misol uchun nefini olaylik. Xom ashyo
sifatida neftdan issiglik qozonida, dizel dvigatelida qo‘llaniladigan,
shuningdek, reaktiv dvigatelida ishlatiladigan yoqilg‘ilar olinadi; uni
ikkinchi qayta ishlab, sintetik tolalar, plastmassalar, bo‘yoqlar va hokazo
mahsulotlar ham olish mumkin. Alternativ maqsadlar chegaralangan va
tugab borayotgan neft resurslaridan foydalanish uchun ragobat bo‘ladi.
Mamlakatda neft eksporti ko‘paytirilsa neft iste’'molchilari chegaralangan
tor doirada goladi. Jumladan, qishloq xo‘jaligi nisbatan kamroq yoqilg‘i
oladi. Bu esa gishlog xo‘jaligi mahsulotlarini yetishtirishga salbiy ta’sir
ko‘rsatadi. Agrotexnika yumushlari o‘z vaqtida bajarilmaganligi sababli
hosildorlik kamayadi. Milliy iqtisodiyot neft xom ashyosi eksporti hisobiga
rivojlantirilsa, neft ko‘proq chet elga eksport qilinishi kerak, shundagina
mamlakatning gishlog xo‘jaligi mahsulotlariga bo‘lgan talabi qondirilishi
mumkin. Boshqacha aytganda, mamlakatning valyuta tushumlari xom ashyo
eksporti hisobiga qoplanadi. Neftni gayta ishlash sohalari yanada rivojlantirilsa
va undan ko‘plab tayyor mahsulotlar olinsa, mamiakat igtisodiyoti yanada
yugori sur’atlar bilan rivojlanadi. Makroiqgtisodiyot umumiy, keng
ko‘lamdagi iqtisodiyot bilan shug‘ullanadi. Yalpi ishlab chiqarish, ish
bilan bandlik, baho va tashgi igtisodiy savdo uning obyekti hisoblanadi.
Ilnuy-temﬂca taragqiyoti nvoﬂangan hozirgi davrda barcha mamlakatlarming
iqtisodiyotlari bir-biri bilan uzviy bog‘liqdir.

‘Bugungi kunda O‘zbekistonda bozor igtisodiyotining o‘ziga xos
O‘zbekiston makromodelini rivojlantirish masalasi iqtisodchi,
huqugshunos, tarixchi va boshqa soha olimiarining, shuningdek, davlat
rahbarlarining asosiy vazifasi bo‘lib turibdi. Zero, makroiqtisodiy modellarni
yaratish natijasida iqtisodiyotni jadal rivojlantirishga zamin yaratiladi.

Makroiqtisodiyot fani mamlakat igtisodiyoti va uning yalpi ishlab
chiqarishining o‘sishi va pasayishini, turg‘unlik davrlarini iqtisodiy tahlil
giladi, tartibga solishning iqtisodiy mexanizmlarini yaratadl Bunda
makroiqgtisodiyot nazariyasiga va amaliyotiga asoslaniladi. -

Makroiqgtisodiyotning o‘sish sur’atlariga mamlakat. aholisi bﬂan birga
mamlakatdagi amaldagi siyosat va siyosatchilar ko ‘proq ta’sir etadi.

-Iqtisodchilar makroigtisodiyotni rivojlantirish yo‘larini tadqiq gilishda
insonlarning samarali harakati gi potezasidan foydalanishadi.

Insonlarning samarali harakati — chegaralangan imkoniyatiar
sharoitida ularning eng yuqori samaraga erishish uchun qiladigan xatti-
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harakatidir. Unda har bir inson o‘zining ehtiyojini, ya’ni ish haqini
maksimum gondirilishiga, korxona maksimum foyda uchun, davlat aholi
ijtimoiy farovonligini oshirishga harakat giladi. Insonlammg samarali
harakati ulkan iqtisodiy yechimlarni amalga oshirishga garatilgan bo‘ladi.

Bu harakatlar ularmng “mustaqil xohishlari”dan kelib chigadi.- Masalan,
har bir inson o‘z harakatining samarali bo‘lishini ko‘zlaydi, yaxshi,

moddiy va-ma’naviy boy yashas, staglda maqsad sari intiladi, Barcha
xohish-istaklarni o' ‘rganish, resusslar; vaqt va inson harakatmmg
chegara[anganhgx hamma' va ta fundamental masalaning. hal
qilinishini tagozo etadl Bu ma mqusodlyotnmg fundamental

eksport qﬂach Bunda mamlakat n11qy051da xalq X0 Jahgl hamda o  z hk1
talablarini qondirish uchun nimani, qanday va kimlar uchun ishlab
chigarish kerak degan muammo o‘rganiladi.
Makroiqtisodiyotning bu fundamental muammosi insoniyat tarixida
har donn mav_|ud bo‘hb kelgan -
: ola

ko‘rinishiga ega o‘ladi.
Grafikda OX gorizon
ishlab chiqarish vositala




AVSD egri chizig‘i barcha resurslardan maksimal darajada
foydalanilganda ishlab chiqarish vositalari va iste’mol buyumlarining
mumkin bo‘lgan ishlab chigarish imkoniyatlarini ko‘rsatadi. Ya’ni AVSD
egri chizig‘i ishlab chigarishning maksimal imkoniyat chegarasini
ifodalaydi. Egri chizigdagi har bir nugta har ikki tovarning ishlab chiqarish
hajmini ko‘rsatadi. Masalan, V nuqtada ishlab chiqarish vositalaridan UV
miqdorda va iste’mol buyumlandan XV miqdorida ishlab chigarish mumkin.
Shunday gilib, AVSD egri chizig‘ining har bir nuqtasida ma’lum migdorda
ishlab chiqarish vositasi va iste’mol mahsulotlari ishlab chiqariladi. Bu
rasmdan biz uchta bir-biri bilan bog‘liq bo‘lgan tushunchalar: resurslarning
cheklanganligini, har bir nuqgta bo‘yicha o‘ziga xos variantlarda ishlab
chigarish bo‘lishi va xarajatlar o‘zgarishini ko‘ramiz.

Masalan, F nuqtani olsak, u nuqtada mahsulot ishlab chiqarish
imkoniyatlaridan kam darajada ishlab chiqarishni ifodalaydi. F nugta bo‘yicha
ishlab chiqarish tashkil etilgan bo‘lsa, resurslardan imkoniyatga garaganda
samarasiz, ancha past ishlab chiqarilgan bo‘ladi. Resursiardan samarasiz
foydalanishning salbiy ogibatlari mavjud. Mehnat resurslaridan samarasiz
foy_dalanish tufayli ishsizlar ko‘payib, ish vaqti yo‘qotiladi.

. Insoniyat o°z taraqgiyotida cheklangan resurslarning raqobatchilar va
mahsulot iste’molchilari o‘rtasidagi tagsimotning rmlhy urf-odat va
nalarga, ma’ muny-buyruqbozhkka, bozor mexanizmiga asoslangan
atdi,
isodiyoti iste’molchilarning ehtiyoji bilan birga ularning
marali qondirishga garatiladi. Aholining xohishi esa talabi
gan. Talab imkoniyatlarning cliegaralanganligi bilan bog'lig.
aromadlariga qarab har bir kishining u yoki bu mahsulotga
i. Talabning mutlaq istak va xohishlardan farqi ana shunda.

,jrésurslar b11an raqobat sharoitida muqobll vanantda xaIaJat

KO‘RSATKICHLARI

{ S:zga ma’lumki, mustaqillikka enshgummiz' a qadar O‘Zbekxston
igtisodiyoti sobiq sho‘ro 1qtlsod1yot1nt%tark1b1y ismi- hisoblanib, uni
mustaqil milliy iqtisodiyot deb bo‘lmas edi;; Bizga bir yoglama rivojlangan
paxta yakkahokimligi, xom ashyo ishlal chlqansh va boy mineral xom
ashyo resurslaridan nazoratsiz, ayovsiz foyda]amsh ‘hisobiga qunlgan
yonilg‘i, g‘alla va boshga ko‘pgina ishlab chiqarish vositalari hamda iste’mol
tovarlarining ta’minlanishi bo‘yicha markazga garam bo‘lgan igtisodiyot
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meros bo‘lib golgan edlﬁdamlakaumlz Prezidenti L.A K mov
aytganlaridek, “O‘zbekiston bir yoqlama igtisodiyotga — markazg
garam, izdan chiggan iqtisodiyotga ega bo‘lgan” mamlakat ¢ :
$1991-yilning sentabridan mamlakatimiz hududldagl barcha tal iy,
mineral xom ashyo boyliklar, iqtisodiy resurs va quvvatlardan xalgimizning
kelajagi, manfaatlari yolida foydalanish 1mkomyat1ga ega. bo‘ldﬁ T
Yangi energetlka mashmasozllk va boshqga sanoat tarmoglarining vujudga
kehshl, k}» fab yirik- inshootlar, korxonalar, zavod hamda fabrikalar
qurilganli nilgi va galla mustaqllhglga erishilganligi, 1qt150d1yotdag1
tarklbly;o; ishlar, lzchll o‘sish sur’atlari milliy mustaqil iqtisodiyotni
mustahkamlas sari qo yllgan gadamlaring natualandlr. -
O‘Zbeklstonda bozor munosabatlariga asoslangan yangi, mustaqil
nvo;lanayotg_. 0°Z Iq1 rmIIaIl ‘ ,nfaat]anga x1zmat qlladlgan mllhy
1qusod1yot 1zcv ” il s :

1qtlsod1yotlam1, funksmna[ 1qtlsod1yotm ko plab infratuzilmalarn

ichiga olgan yaxlit 1qtlsod1y0td1r Mﬂhy xo'jalikning tarkib topgan t lllshl' L

ijtimoiy mehnat tagsimoti rivojining natijasi hlsoblana@
QMakrmqnsodlyot mamlakat miqyosida moddiy ishlab chiqarish va
sohalarni b1r butun q111b birlashtlrgan mllhy va Jahon xo Jahgl

anishning mos Kelishi mamla'
holatini aks ettlra@ '



ishchi kuchi bandligi, ishsizlik va inflyatsiya butun milliy iqtisodiyot
holatini tavsiflovchi muhim makroigtisodiy ko‘rsatkichlar hisoblanadil

Bu ko‘rsatkichlar moddiy ishlab chiqarish va nomoddiy xizmat
ko‘rsatish sohalaridagi barcha xo‘jaliklar igtisodiy faohyatlmng umumiy
va pirovard natijalarini gamrab oladi.

Resurslar, tovarlar va daromadlarning doiraviy aylamsh1 alohida olingan
korxonalar, tarmogqlar, regionlar darajasida ham ro‘y beradi. Ularning bu
darajadagi harakatini boshqa fan — mikroiqtisodiyot o‘rganadi. Bu fan
korxona yoki tarmoqning daromadlarini, u yoki bu mahsulotga bo‘lgan
talab va taklifning hajmini, uning narxini hamda boshqga ko‘rsatkichlarini
ko‘rib chigadi.

MAMLAKATNING MAKROIQTISODIY HOLATINI IFODA
ETUVCHI KO‘RSATKICHLAR

Mamlakatning makroiqtisodiy holati ijtimoiy ishlab chiqarish,
inflyatsiya, ishsizlik hamda bandlik, aholining moddiy farovonligi darajasi
va boshgalar bilan belgilanadi. '

“Makroigtisodiy holatni aks ettiruvchi asosny ko‘rsatkichlar quyidagilar
hlsoblanadl
-~ — yalpi ijtimoiy mahsulot, yalpi milliy mahsulot, yalpi ichki
mahsulot, milliy daromad;
i — davlat byudjeti taqchllhgl, deflyator, iste’mol baholar indeksi,
inflyatsiyaning o‘sish sur’ati; :
~— ishsizlik darajasi va ishsizlar soni, aholining ish bilan bandligi darajam,
“— aholining moddiy ne’matlar va xizmatlar iste’moli hajmi, uning
* irmalari, ish hagining quyi migdori va boshqalar
‘ko‘rsatkichlar iqtisodiy tizimning umumiy holatini ifodalab,
/ ishlab chiqgarishdagi barcha gatnashuvchilar (korxona, tarmoq,
mmtaqa, davlat) va uy xo‘jaligi faoliyatlari natijasida aniglanadi. Ular
mamlakatning iqtisodiy imkoniyatlarini, um\g ijtimoiy-igtisodiy
rivgjlanish istigbollarini baholash uchun 1shlat11adu§
alpi milliy mahsulot (YAMM) — milliy xo Jahklarda bir yil davomida
vujudga keltirilgan va bevosita iste’molchilarga borib tushishi mumkin bo‘lgan
tayyor pirovard mahsulot va xizmatlarning bozor bahosidagi giymatidan
iborat bo‘ladi. YAMM milliy iqtisodiyotda yil davomida ishlab chiqarilgan
barcha pirovard mahsulot (xizmat)larning bozor baholaridagi summasi
. demakdir. Joriy yilda ishlab chiqarilgan barcha mahsulotlar sotilmasligi
mumkin, ularning bir qismi zaxiralarni to‘ldiradi. Shu sababdan YAMM
hajmini hlSOblab topishda zaxiralarning har ganday o‘sishi hisobga olinishi
zarur, chunki YAMM yordamida joriy yildagi barcha mahsulot[ar (sotﬂgan
va sotilmagan) hisobga olinadi. )

Milliy ishlab chiqarishning yalpi hajmini to‘g‘ri hlsoblab cmqlsh

uchun mazkur yilda ishlab chiqarilgan barcha mahsulot va xizmatlar bir

Vot
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marta hisobga olinishi kerak. YAMM hajmini topishda sotilgan va gayta
sotilgan mahsulotlarni ko‘p marta hisobga olishni bartaraf qili i
X0 jahksmg barcha tarmoglarida yaratilgan, go shJ.lgan qumatlar ylg
olinadi

Qo‘shilgan qiymat — korxona tomonidan ishlab chlqanlgan mahsulot
qiymatidan yetkazib beruvchilardan sotib olingan va iste *mol gilingan
xom ashyo va materiallar g i chigarib tashlangandan keyin qolgan
qlsmmmg ‘bozor giymatidi
.. Boshgacha aytganda, qo qumat korxona yalpi mahsulotldan
yok1 ishlab chigargan mah: ining bozor narxidan (amortizatsiya
aJratmas1dan ' tashqar i ny diy xarajatlar chlqanb tashlangan

'md151

bozor bah051dag1 summasi bo‘lganllgx uchun tovarmng ) 21, umng tafliligi -
ko‘paymagan holda baholar oshishi evaziga umng hajmi ortib ketishi -

mumkin, Bahodan ishlab chiqarish umumiy hajmining har xil
elementlarini yagona umumiy asosga keltirishning eng keng targalgan
ko rsatklchl s1fat1da foydalanﬂadl Shumng uchun ya1p1 mllhy mahmlotga

' mzmatlar to‘plami nar
a ,zmatlar, mlqdormmg b

Bu'oq narxnmg umumiy darajasr‘ ,h v :
indeksidan foydalaniladi. YAMM 1 mdekm ancha ken_: :tush




bo‘lib, u 0°z ichiga nafaqat iste’mol tovarlari, balki investitsion tovarlar,
davlat tomonidan sotib olinadigan hamda xalqaro bozorda sotilgan va sotib
olingan tovarlar, shuningdek, xizmatlar narxlarini ham oladi. YAMM
narx indeksi nominal YAMMni real YAMMga aylantmb hisoblash
imkoniyatini beradi.

Nominal YAMM shu mahsulot ishlab ch1qanlgan davrda amal gilib
turgan baholarda ifodalangan ishlab chiqarish hajmini bildiradi. Ma’lum
yil uchun YAMM narx indeksini qanday gilib hisoblash mumkinligini
ko‘rsatuvchi oddiy shartli misol keltiramiz. 2002-yil respublikamiz xalq
xo‘jaligida 3104,5 mlrd. so‘mlik YAIM ishlab chigarilgan. 2001-yilda YAIM
giymati 2128,7 mird. so‘mni tashkil gilgan. 2002-yilga YAMM narx indeksini
aniglash uchun 2002-yildagi mahsulotlar narxlari summasini xuddi shu
hajmdagi va turdagi tovarlarning 2001-yil narxlari summasiga bo‘lish zarur,
ya’ni 3104,5:2128,7 = 1,5 yoki 150,0 foiz. Agar biz YAMM narx indeksini
qator yillar uchun hisoblasak, olingan indekslar bizga ularni solishtirib
tahlil qilish imkonini beradi. Joriy yildagi nominal YAMMni real
YAMMga aylantirishning to‘g‘ridan to‘g‘ri usuli nominal YAMMni narx
indeksi (NI)ga bo‘lishdir, ya’ni:

Real YAMM = nominal YAMM/NI

Iqtisodiyotda yillik ishlab chigarish hajmining ko‘rsatkichi YAMM
bilan birga uning tarkibiy qismlari sifatida hisoblanishi mumkin bo‘lgan
bir gator o‘zaro bog‘lig ko‘rsatkichlar ham mavjudki, ular milliy
iqtisodiyotning turli tomonlarini tavsiflab beradi.

YAMM ko*rsatkichiga sof eksport (eksport va import o‘rtasidagi farq)
kiradi. Birogq turli mamlakatlarda tashqi savdo faoliyatining salmog‘i keskin
farglanadi. Shu sababli milliy iqtisodiyot rivojlanish darajasini tagqoslash
uchun ichki milliy mahsulot (IMM) ko‘rsatkichidan foydalaniladi. IMM
ma’lum vaqt davomida (bir yilda) mamlakat hududida ishlab chigarilganva
iste’mol qilishga tayyor pirovard mahsulot va xizmatlarning bozor baholaridagi
giymatidir. U barcha go‘shilgan giymatlar yig‘indisi sifatida chiqgadi.

YAMM va IMM ishlab chiqarish yalpi hajmining ko‘rsatkichlari sifatida
bitta muhim kamchilikka ega. Ular mazkur yilda ishlab chiqarish jarayonida
foydalamlgan a3051y kapitalning ofrnini qoplash uchun zarur bo‘lgan
qiymatni ham 0‘z 1chlga oladi. .

YAMMdan joriy yilda ishlab chigarish j Jara» (

’d_a 1ste mol qlhngan

YAMM — amortizatsiya yllhk summasi = f:

Shunday qilib,SMM amortizatsiya ajratmasi sut
YAMM sifatida chiqadi. oRERE E

SMM qiymatiga davlat tomonidan o rnatﬂadxgan egri 'ohqlar summa81
kiradi. Egri soliglar korxona tomonidan o‘natiladigan bahoga qo‘shimcha
~ hisoblanadi. Bunday soliglarning og‘irligi iste’'molchi zimmasiga tushadi,
shuning hisobiga o‘z daromadining bir gismini yo‘qotadi. Shu sababdan
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hozirgi davrda hisob tizimida SMMdan egri soliglar chiqarib tashlansa
milliy daromad (MD) ko‘rsatkichi hosil bo‘ladi deb ko rsauladl Ya ni:
SMM - biznesga egri soliq = milliy daromad." 5 -
Amaliyotda ishlab chiqarilgan va foydalanilgan MD farqlanadl-’.‘: ’Ishlab
chiqarilgan MD yangidan yaratilgan tovar va xizmatlar qumatlmng butun
hajmidir. Foydalanilgan MD -ishlab chiqarilgan MDdan yo‘qotishlar
(tabiiy ofatlar, saqlashdagi yo qotlshlar va h.k.) va tashgi savdo goldig‘i
chlqanb tashlangan nuqdorgat '
Bizning amaliyotda MD ist
fondi milliy daromadning
ehtiyojlarini hamda butun jamiy :
gondirishni ta’minlashga ketadj
daromadnmg 1sh1ab clnqanshnl v

vaj jamg ‘arish fondiga ajratiladi. Iste’mol
it a’zolarining moddiy va ma’naviy

tlyo_]lanm (ta’hm, mudofaa va h.k.)
lsm: bo‘lsa jamg ansh fond - milliy

ajratmasi va blznesga egri sohqlardan tashqarz)-: qo‘shib’ chrqlsh yolli

bilan ham aniqglash mumkin. Milliy daromadning bir gismi; jumladan,

ijtimoiy sug‘urtaga ajratmalar, korxona foydasiga soliglar va korxonaning

tagsimlanmaydigan foydasi amalda uy xo‘jaliklari qo‘liga kelib tushmaydx

Shumngdek uy xo‘jalik ulan oIad:gan, daromadmng bu' q1sml, masalan,
‘lovle hna i his:

daromad hlsoblamv .
daromadlarmng b1r i

ogimlari milliy chegaralarinin;
makroiqtisodiy ayniyat quyidagi ko‘ ‘



U = S+I+G

U — yalpi milliy mahsulot, daromad;

S — uy xo'jaligining o°z mamlakatida ishlab chiqarilgan mahsulotlarni
xarid qilishga sarflangan iste’mol xarajatlari;

I — shu mamlakat ishlab chiqaruvchilarining 0‘z mamlakati investitsiya
tovarlariga xarajatlari;

G — davlat tomonidan o‘z mamlakati tovar va x1zmatlanmng xarid
qilinishi.

Ochigq iqtisodiyotda mamlakatlar o‘rtasida 0°zaro aloqalar mavlud bo'lib,
ular milliy iqtisodiyotda tovarlar va daromad harakatida namoyon bo‘ladi.

Asosiy igtisodiy tenglikka go‘shimcha ko‘rsatkich kiritilsa, u quyidagi
ko‘rinishga ega bo‘ladi.

U = S+I+G+NX
bunda, NX — xorijliklarning mamlakat ichkarisida ishlab chiqarilgan tovar
va xizmatlarga qilgan xarajatlar bilan xorijda ishlab chigarilgan tovar va xizmatlarga
ichki xarajatlar o‘rtasidagi, ya'ni eksport va import o‘rtasidagi farq.

Milliy mahsulotni hisoblashda milliy hisob tizimidan foydalaniladi.

Milliy hisoblar YAMM va milliy daromadni ishlab chigarish,
taqsunlash hamda ulardan foydalanishni tavsiflaydigan, bir-biri bilan
o‘zaro bog‘liq bo‘lgan makroiqtisodiy ko‘rsatkichlar tizimidir. Bunday
hisoblar xalqaro statistikada standart tizim sifatida 1953-yildan boshlab
qo‘llanilib kelinadi. Mazkur tizim dunyoning 100dan ziyod
mamlakatlanda, Jumladan, O‘zbekistonda ham keng qo‘llaniladi.

Milliy hisoblar asosini yig‘'ma balanslar tashkil giladi. Bunga daromad
va xarajat] ar balan51 misol bo‘hsh1 mumkm Daromadlar xo ja[lk birliklari

MILi;tY HISOBLAR TIZIMI (MEDNING MOHIYATI

G'arb mamlakatlan igtisodiy statistikasi nazarlyaSI va amaliyotida
makroiqtisodiy tartibga solish milliy hisoblar tizimi (MHT) keng
go‘llaniladi. U o‘zida ijtimoiy ishlab chigarish k 'rsatklchlarmlng 0fzaro
bog'ligligini ifodalovchi balans jadvallari to‘pla ujassanﬂashtuadl
Ularda milliy igtisodiyotning rivojlanish nat ni: aks emruvchl
makroiqtisodiy ko‘rsatkichlar hisoblanibgina. Tatij
kelgan jarayonlar ham tahlil gilinadi. Shuning uchu
yoki ogimlar statistikasi deb ham ataladi. 'Iquso q
chiqarish, tagsimot va iste’molning moliyaviy giymati ko* rsatklchlan
harakatlari sifatida aks ettirilgan MHT o°zida xalq xo ‘jaligining modelini
mujassamlashtirib, mohlyatlga ko‘ra uch iqtisodiy mezonning, ya’ni
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iqtisodiy vazifalar, iqtisodiy agentlar va 1thsod1y operats1yalarnmg
muvofiglashuvi hisoblanadi.

1. ansodly vazifa deganda, ishlab chiqarish, tagsimot, qayta taqstmlash
iste’mol va jamg‘arishning makroiqtisodiy jarayonlari tushuniladi. -

2. Igtisodiy agentlar iqtisodiy = funksiyalarni bajaruvchllar
hisoblanadilar (nomohyawy korporatsiyalar, moliya muassasalari, hukumat
idoralari, xususiy notijorat muassasalari, uy xo*jaligi va boshgalar).

3. Iqtisodiy operatsiyalar yordamida iqtisodiy agentlar xalq xo‘jaligi
Jarayonlanga qo shllad:’ Mas , old1~sotd1, bir ne’'matni boshqasiga
i ayirboshlash va shu kabilar./
iror bir korxonaning kattalashtmlgan
unmg uchun bu yerda buxgaltenyadagn

resurslar oqlmlanm to‘laroq hlsobga ohsh lmkomm berach >

MHT ijtimoiy ishlab chiqarishni va milliy 1qtlsod1yotn1ng
ko‘rsatkichlarini o'lchash usuli sifatida amalda deyarli barcha bozor lthSOdl
mamiakatlarida go‘llaniladi (Kanada, Shvetsiya, Angliyada 1971-yildan,
Yapomyada 1978-y11dan) Hoz1rg1 vaqiga kehb Jahonrung 150 mamlakati

uIarnmg ma’nolari?



2. Bozor deganda nima tushuniladi?

3. Tovar nima?

4. Igtisodiyotning ganday turlari bor?

5. Makroigtisodiyot va mikroigtisodiyot nima, u]ar qanday igtisodiy
muammolarni hal giladilar? o

6. Igtisodiyot nimani hal qiladi?

7. Natural xo‘jalik ganday xofjalik?

8. Bozor igtisodiyoti ganday igtisodiyot? i

9. Bozor iqtisodiyoti tashkil eta olmaydigan sohalar qanday sohalar, ganday
bozor ularni tashkil eta olmaydi?

10. Davlat igtisodiyoti ganday iqgtisodiyot?

11. Aralash iqtisodiyot ganday igtisodiyot ?

12. Iqtisodiyot tarkibi nimani ifodalaydi?

13. “Ideal bozor” yoki “erkin bozor” ganday bozor?

14. “Madaniy” va “yovvoyi” bozorlar ganday bozorlar, ular nimasi bilan
bir-biridan farq giladi?

15. Makroiqtisodiy ko‘rsatkichlar haqida nimalarni bilasiz?

16. Milliy hisoblar tizimi ganday tizim?

» INSONLARNING EHTIYOJLARI —BOZORGA
BOSHLOVCHI YO'L

Insq;ﬂanung kundalik tunnus]rﬂanda turh-tuman ne ’matlarga bo‘lgan

lar aratadl Ehtiyojlar asosida insonlarda ne’matlarga talablar paydo
nsonlarda shakllangan mana shu talablar, xohishlar va istaklar
T katga keltlradl, mulohazalar yuntlb qandaydu' faoliyat b11an

,‘ng ehtlyoﬂan turli guruhlarga ajratilgan. Masalan, qad1mg1
_ Epikur ularni uchga bo‘lgan. Birinchisi, tabiiy va zaruriy
ehtiyojla; o'lib, bularga ozig-ovqat, kiyim-bosh, uy-joylar kirgan. Bu
ehuyoﬂarm ganoatlantirish birmuncha oson. Ikkinchisi, tabiiy, birog
zaruriy bo‘lmagan ehtiyojlardir. Bunday ehtiyajlarni qanoatlantmsh
birmuncha qiyin kechgan. Uchinchisi, tabiiy hamda zaruriy bo‘lmagan
ehtiyojlar bo‘lib, ularga boyliklar, tilla taginchoglar, mashinalar, hashamatli
uy-joylar kirgan. Ularning soni behisob bo‘lib, oatlantmsh ham
birmuncha mushkul. :

Insonlar oz ehtiyojlarini o‘zlari ganoatlantir:
uchun ular bir-birlari bilan turli xildagi munosab
Ya’ni ehtiyojlarini qondirishlari uchun boshqalarga ¢
nimanidir berishlari, 0°zaro almashishlari kerak bo‘ladi.:

: hlso‘olanad1 Bu jarayonni quyidagicha ifodalash mumkin.
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Inson
ehtiyojlari

Boshagalar Tovarlarning [ |  Xarid
uchunqtovar | almashuvi | | qilingan
ko‘rinishida : tovarlarni
mahsulot va iste’mol
xizmatlar qilish:
ishlab :

* chiqarish | . -

. ;1 Yangiehtiyojlarning - |

- paydo bo* lishi -

‘lxshl va qondmhshx

da 0 zIan xohlagan tovar

va mzmatlarga ega bo‘Iadﬂar iste mol qlladllar ‘Bu vagtincha ularning -
ehtiyojlarini ganoatlantirib, yangi ehnyo_]lanung paydo bo‘hshlga olib -
keladi. Ular bozorda almashinish uchun yanada ko‘proq ishlashlari,
nimalarnidir yaratishlari, yangi ehtiyojlarini qondirishlari uchun ularni
bozorda zarur narsalarga almashtirishlari kerak bo‘ladi. Shunday qilib,
bozor msonIarmng bu' ehtxyOJlm_qanoatlantmb" boshqasxm yaratadl,




Tovarlarning bozorda mavjud bo‘lishi insonlarga ehtiyojlarini moddiy-
ashyoviy ko‘rinishda amalga oshirish imkonini beradi, Bozorda nimaga
talab yuqori bo‘lsa insonlar o‘shanga yugori baho berishga tayyordirlar. Bu
insonlar va igtisodiyotning rivojlanish darajasini ifodalovchi ko‘rsatkich
bo‘lib xizmat qiladi.

Insonlar o°zlariga zarur bo‘lgan tovarlar va xizmatlarni barter orqali
almashtirish yoki naqd pulga xarid qgilishlari mumkin. Pulning paydo
bo‘lishi bozorda almashuvni osonlashtiribgina qolmay, mijozlarni axtarishni
ham yengillashtiradi. Pulning o‘ylab topilishi insonlar ehtiyojlarining
keskin o‘zgarishiga olib keldi. Endi ularning muddaolari ko‘proq pul topish,
shu yo‘l bilan o‘z ehtiyojlarini qanoatlantirish bo‘lib goldi.

Nazorat savollari

1. Ehtiyoj nima, uning turlari? -
2. Ehtiyojlarni ganoatlantirishning qanday yo‘llari bor?
3. Ehtiyojlarning mavqei nimani ifodalaydi?
4, Insonlar ehtiycjlarini qaysi tartibda ganoatlantirishga harakat giladilar?
5. Insonlar xatti-harakatlarini nima belgilaydi?

~ 6. Bozorda tovarlarning mo‘l-ko‘lligini ta’minlash uchun nima qilish kerak?
7. Bozorda pulning o‘rni?

XUSUSIY MULK — BOZOR IQTISODIYOTINING
ASOSIY SHARTI

_ ..BQZOrga asoslangan va bozorga asoslanmagan iqtisodiyotlar bir-
birlaridan mulkchilik munosabatlariga bo‘lgan qarashlari bilan farq
qiladilar. Markazlashgan ma’muriy boshqarish iqtisodiyoti davlat va jamoat
mulklariga asoslangan bo‘ladi. Bozor iqtisodiyoti esa avvalo shaxsiy yoki
xususiylashtirilgan mulkehilikni ko‘zda tutadi. Bozorda tovarlarni almashuvi
turli mulk egalari o‘rtasida ozaro iqtisodiy manfaatdorlik mezoni asosida
amalga oshiriladi. Bir nimaga egalik qgilish insonlar o‘rtasida mulkiy
munosabatlarni 1thsod1y munosabatlarga aylantiradi, Shaxsiy mulkka egahk
qilish insonlarni o‘z mulklariga to‘la egalik gilishlarini, ya’ni uning
to‘liq egaSL, xo‘jayini bo‘lish, unga to‘la hukmronlik gilishni bildiradi.
Insonlar o‘z mulklarini ko‘paytirishga doimo dilar va harakat
giladilar. Biroq bozordan ko‘plab noz-ne’matl rid qilish uchun
ular endi ko‘proq o‘zlarining tovarlari (m otlari)ni __i,shlab
chiqarishlari kerak bo‘ladi. oo

Xususiy mulkka egalik gilish yer, kapital va bo kt_lvlarnl xarld
nazorat, egalik gilish, foydalanish, sotish va vasiyat qilish huquqini bildiradi.
Xususiy mulkka egalik gilish psixologiyasi iqtisodiy faollik __Bhbﬂannonhk
psixologiyasidir. Shaxsiy mulk egalari shaxsiy boylik orttirish niyatida
talab qilinayotgan ko‘pdan-ko‘p tovarlarni ishlab chiqarishga intiladilar.
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Eng asosiysi, shaxsiy mulk erkin, birovlarga bog‘liq bo‘lmagan, o‘z
mulohazalari bilan ish ko‘ruvchi shaxsni shakllantiradi. Bu xususiyatlar
egasi nimalargadir egalik qilib, 0z bo‘lsa ham o‘ziniki bo‘lgan mulkka
tayangan holda mustaqil faohyat olib boradi.

Bozor munosabatlari asosini xususiy mulkchillk ya’ i _]amlyatda
turli mulkchilik shakllariga tayanib faoliyat olib boruvchi subyektlarning
0‘z manfaatlarini ko*zlab faoliyat olib borishlari tashkil giladi. Tovar
bozorda bll‘ mulkdan boshqa mulkka o‘tad1 va bunda 0 zaro almashmuv

— alarlga yetkazﬂadl Xusu51y mulk
egalarl b1r~b1r ariniy jfaohyatlandan ‘manfaatdordirtar, negaki ular

xo‘alikka aylanib golishlari ham mumkin (o‘zlari uchun kerakli bo‘lgan

barcha tovarlarni ishlab ch1qanb), biroq hozirgi zamonda bunday

xo‘jalikni tashkil etishning iloji yo‘q, chunki insonlarning talablari

nihoyatda keng, shuning uchun bu talablarning barchasini bir yopiq

natural X0 Jalxk mlqy051da 1sh[ab ,hlqansh mumkm emas. Amalda
1 S :

ay mulklarm Januyat, davlat mulklga
lardan “jamiyatning barcha a’zolari
Buiarga ko pmcha tablat boyllklan

zamonavxy ishlab chiqarish ijtimoiy xarakterga ga bo‘hb '"un

o'z ehtiyojlarini ganoatlantirish magsadida turli xildagi tovarlar va . -
xizmatlarni xarid qiladilar. To‘g‘ri, ular ba’zi hol]arda yopiq natura]';_;, -




gilishda ko‘pdan-ko‘p shaxsiy mulk egalari birgalikda ishtirok etadilar,
shu tariga bozor igtisodiyotining salbiy tomonlari kamayadi.

Zamonaviy, madaniylashgan bozor iqtisodiyotida xususiy mulkchilikning
afzal tomonlari uning salbiy tomonlaridan ortib ketishidir. Mulkka shaxsiy
egalik gilmasdan turib, erkin bozorni tashkil etish mumkin emas. Ishlab
chiqarish vositalari, resurslar, ishchi kuchi va mehnat natijalariga kimlardir
egalik qilishlari kerak. Shundagina ulardan samarali foydalanish mumkin.
Boshqa hech qanday iqtisodiy boshqarish tizimi bu muammoni bozor
iqtisodiyotichalik samarali yechib bera olmaydi. Shuning nchun ham har
ganday jamiyat o'z imkoniyatlaridan to‘la foydalanishga harakat qgilsa, mavjud
resurslammi samarali ishlab chigarishga jalb gilmogchi bo‘lsa, oz iqtisodiyotini
bozor munosabatlariga asoslagan holda yo‘lga qo‘yishi zarur.

Bozor igtisodiyoti sharoitida mulkchilikning xususiy, jamoa, davlat,
aralash mulk shakllari bo‘lishi mumkin. Bular quyidagi jadvalda keltirilgan.

| Bozor iqtisodiyoti sharoitida mulkchilikning asosiy shakllari - l

Xususiy davlat | | aralash I
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4-rasm. Mulkehilik shaklia_;i' ’

Insonlarga naf keltiruvchi har qganday ne’matlar mulk I nadi.

- iqtisodiyotida xususiy mulk yetakchi o‘rinda turadi. Xustsi ‘u]k, aynm kJShllarga

tegishli, ularga naf keltiruvchi mulkdir. Xususiy mulk yakka tartibdagi xususiy
mulk, kooperativ xususiy mulk kabi ko‘rinishlariga ega bo‘ladi,

Yakka tartibdagi xususiy mulk yakka shaxsning mulki bo‘lib, bu mulkka

asoslangan korxona yakka shaxsga tegishli korxona hisoblanadi. Ayrim
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mulkdorlarga qarashli, yollangan ishchilari yoki mulkdormng shaxsan
o‘zi va oila a’zolari ishlaydigan korxonalar ham bo‘ladi. -.
Kooperativ xususiy mulk ma’lum magsadlarni ko‘zlab o zaro bi]
mulk egalarining xususiy mulki hisoblanadi. Bu mulkni mulk egalari alohida-
alohida emas, balki birgalikda o*Zlashtiradilar. Bunga misol gilib amalda aksiyadorlik
jamiyati shaklida faoliyat ko‘satadigan korporatsiyalarni ko‘rsatish mumkin.
~ Bozor igtisodiyo lda Jamoa mulkl ham katta o'rin egallaydl Bum utkk

oila mulki, m alla', ulki, rativ mulk uara mulki va boshqalarm
sanab o‘tish mumkm. Davlat mu davlatnmg vazifalarini bajarishga xizmat
giluvchi korxonalar va t: hkil¢ ing mulkldan_ iborat. Davlat korxonalan
aholiga bozor iqtisodiyoti ta’mi 'bera olmaydigan: tovarlar va xizmy 'tIa ni
ko‘rsatadi, ular asosan mahalll okumyatlar qaramog ‘ida bo‘ladi.

Bozor iqtisodiyotida aralash mulk deb chet el fugarolari va tash!
hamda qo‘shma korxonalar mulki tushumladl Bozor lqnsodlyotlg o
davrida ularning o‘rni yugori bo‘ladi. :

Nazorat savollari

1. Mulk nima, undan qanday foydalaniladi?-

: g: baho m0nopohya tomomdan beigﬂanadl
. Juda qc‘I keladl xandorlarga qaram; e
abiea zi

ko‘rish imkoni tug‘iladi. Xarxdorlarmajbunyqo yxlgan haholard’ e
bo‘lsalar, monopolchi ishiab chiqarishni- gisqartirgan hol
chigaradigan tovar (x1zmat)lar1m kamaytmsm mumk




xaridorlarning tovarlarni mavjud yuqori bahoda olishdan boshg: i
qolmayd1 Baho xandorlarga qanday ta’ su' eushl kam

bo‘lishiga garamay, ularning hammasi j Jarruyat
keltirishini insoniyat o'z tarixida ko‘rib o‘tdi. J
mos keladigan monopoliyalar ham bo‘ladi. By
sigib chigarmaydi, jamiyat ham taqiqlashni istan . a

tovarlar ishlab chigargan firmaning eng yangi "texnologzyalarm go‘llab,
foydadan xoli bo‘Imagan holda past narxlarda sotish usulini qo‘llab bozorni
egallashining yomon tomoni yo‘q. Tabiiy usulda yuzaga kelgan monopoliya
gonuniy bo‘lib, uni man qilish magsadga muvofiq emas.

Bunday monopoliyalar tabily boyliklardan foydalanish, transport,
aloga va kommunal xo‘jalik tarmoglarida bo‘lishi mumkin. Deylik, juda
noyob foydali gazilma uchun bitta shaxta yetarli bo‘lib, ikkinchi raqibning
keragi yo‘q. Shumngdek aloga shoxobchalari, gaz quvurlari kab11arn1
ham ko‘rsatish joiz.

Tabiiy monopoliya shunday holatni tagozo etadiki, bunda tovar ishiab
chigarish yoki xizmat ko‘rsatish bir firma qo‘lida bo‘lib, bu jamiyat
uchun foydali hisoblanadi. Buning oldini olishning zaruriyati ham yo‘q.
Birog narx-navoni bu monopoliyalar uchun davlat tomonidan yoki
mahalliy hokimiyat tomonidan belgilash zaruriyati tug'iladi.

Monopoliyaning o‘sishi, raqobatga ta’siri bozorning shakllanishini
o‘zgartuadx*Bu qUYIdagl jadvalda o‘z aksini topgan.

, I-jadval
Bozorning asosiy modellari
Ragobat va monopoliyaga asoslangan bozor modellari
Ne L ‘ sof monopoliyali . .
. R sof raqobat monopoliya raqobat oligopoliya
1 Fils-g':ilaﬁ ' juda ko'p bitta ko'p bir nechtagina
5 Mahsulot | standartlash- yagona,, ba alhan standan:gaishgan
-t gan oxshashi yo'q|  tebadalashgan yoki.
| tabaqalashgan
Baho . N )
31 nazorati yo'q ta'sirli cheklangan
Tarmoqga
4 kirish juda ko‘p o‘rab olingan
sharoiti
Narxsiz ‘ - savdo tamg'alari - judé‘ keng |
3 ragobat yo'q deyarli yo'q kabilarga e’tibor-:| qo‘llaniladi
katta B
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Jadvalda raqobat va monopol ahvolga ko‘ra to‘rtta bozor modeli bo‘lishi
ko‘rsatilgan. Sof ragobat modeli asosan yuqorida qayd etilgan sharoitlarga
mos keladi. Bunda bahoning shakllanishi to‘la erkin holda yuz beradi,
sotuvchilar, xaridorlar ham ko‘p bo‘ladi. Bula.rmng kelishgan holda ish
tutishlari, ozch111kmng bozorda o‘z hukmini o‘tkazishi, bir qism
sotuvehilarning bahoni o‘zgartira olishining unkom»bo‘]maydl ‘Ayni: vagtda.
bir necha tarmoqdag1 raqobat shu modelga xosdir. Sof ragobat modelida:
“daromad” va “xarajatlar” tushunchalaridan yaxshi foydalanish mumkin.

Sof monopohya mahs 1 chlqarlshnmg bir firma ixtiyorida
bo‘hsh1 va uning o‘rnini ol ing: yo‘qligi, ya'ni hagigatdan ham
bozordagl tanholikdir; Sof monopohyanmg barcha xusus1yaﬂan shundan
kehb chigadi. Bu modelning to‘rt muhim tomoni mavjud: -

~ 1) sotuvchi yakka tarmoqn » engdoshl yo q, chunk1 ﬁnna yakkayu‘ '
yagona; - 3 o
2) sotﬂadlgan mahsulot s1fat1 yuqon darajada bo‘hb undan yaxshlrog i o

yoki uning 0“rnini bosadigani yo‘q (ko‘pincha ba’zi xom ashyo va mahsulot
ta’minotchilariga xos); '
3) monopolist bozorga o‘z hukmini o‘tkazadi, bahoni nazorat qﬂadl
tovarning bozorga kelishini 0‘z qo‘lida ushlab turadi;
4). monopolist tomonidan ragiblar uchun bozorga kirish yo‘li to‘la
: to sﬂadl Bunda unmg yagonahgt ISh bersa zarunyat tug‘ﬂsa patent kab1

(44

:1aqo ' v
etishi bﬂan farqlanadl Bozordaglv raqlblar ko] p bo‘]may, ozck
etib, miqdori o‘ntadan oshmasa; bu ohgopohya deyiladi. Oligc
taxminan sof monopoliya va monopohyah raqobat o‘rtamdag bo
modelidir, -




Oligopollar bir xil yoki tabaqalashtirilgan tovarlar ishlab chiqarishi
mumbkin. Bir xillik ko‘pincha xom ashyo va yarim fabrikatlar bozoriga
xosdir. Aytaylik, ruda, neft, po‘lat, sement, texnika spirti kabilar.
Tabaqalashtirish asosan iste’mol buyumlariga xosdir. Albatta ozchilikni
tashkil etgan firmalarning bir-birlari bilan kelishuvi juda oson. Ular monopol
baho, bozorlarni bo‘lib olish va raqobatning boshqa tomonlanga osonlikcha
ta’sir o‘tkazib, uni chegaralay oladilar. i

Oligopol bozorning rivojlangan ragobatdan muhlm farqi uning baho
harakati bilan bog‘langanligidir. Ragobat bozorida ba,holar to‘xtovsiz va
tez-tez o‘zgarib tursa, oligopol bozorda baho deyarli kam o‘zgarib,
turg‘unlikka ega bo‘ladi. Bir yetakchi firma baholarni belgilaydigan bo‘lsa,
qolganlari odatdagidek uning ketidan ergashadilar. Sof ragobatli bozor
sharoitida elastik, ya’ni o‘zgaruvchan talab mavjud bo‘lib, talab chizig'i
pirovarddagi daromad chizig‘iga to‘g‘ri keladi. Monopolistning talab chizig‘i
tarmoglar talab chizig‘iga mos kelishi tufayli u pasayish xususiyatiga ega
bo‘ladi. Bunda birinchi sotilgan yuqori bahodagi tovarga nisbatan
keyingilarining bahosi pasayib boradi. Daromad ham shu tarzda bo‘ladi.

5-rasmga murojaat etaylik.

v

0 Q

5-rasm. Monopolist talab o‘zgaruvchanligining chizma ifodasi.

Bunda, AS talab va mR pirovarddagi daromad chiziglaridir. Ko*rinib
turibdiki, :mR (pirovarddagi daromad) talab chizig‘ining pastidan o’tgan.
Agar AV gism elastik talab va mRning uobly ysishini ko‘rsatsa, VS
gismi noelastik talab va mRning nolga yetgamm ko‘rsatadi. Monopolist
bunga yo‘l qo‘ymaslik magsadida o‘ziga xos xat« alluqh harakatlaml
amalda qofllaydi. Ya’ni, ma’lum darajada bahon
kengaytirish, xarajatlarni kamaytirish kal
Monopoliyaning hukmronligi iste’molchilar uch
tufayli sof monopoliya davlat tomonidan tartibga s¢ uriladi. Bunday
sharoitda monopoliya foydasini saglab qolish uchun xa jatlarni kamaytirib,
mehnat unumdorligini oshirib tannarxni pasaytirishga majbur bo‘ladi.

arli bo‘lganhgl
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Aksmonopoliya siyosati asosan uch yo‘nahshm 0z lchlga olad; bularf

yo'l go'yilmayd
qismini sotlbv )

1. ygT : ot
monopohya yuzaga kehshlga kartel deylladx Oz vaqnda bu Germamyada
avj ohb u hatto “Kartel mamlakan” deya atalgan ham ed1 Bozorlarm

talablarmng oldini olish uchu
pasaytirish kabi choralarni qo‘llab
gilish kerak bo‘ladi. _




2. Talabning yo‘qligi. Ayrim iste’molchilar tovarga gizigmaydi va unga
beparvo garaydilar. Aytaylik, fermerlar agrotexnikani qo‘llashga e’tibor
berishmaydi. Talabalar chet tillarni o‘rganishga beparvolik giladilar. Bu
holda inson manfaati bilan tovarlar foydallhglrung b;r-bmga bog'‘lash
yo‘llarini topish zanir. :

3. Yashirin talab. Ko‘pchilik iste molchllarda bozorda maVJud tovar va
tovarlashgan xizmatlar tufayli gondirilmagan kuchli '1sht1yoq bolishi
mumkin. U yashmmb yotgan, ro‘yobga chigmagan talabga aylanad1 Zarari
kam yoki zararsiz sigaretalarga, shuningdek, avtomobil, turar-joylarga
ham ehtiyoj, talab katta. Shunday tovarlamni taklif etlsh maqsadga muvoﬁq
bo‘ladi. '

4, Kamayib boruvchi talab. Har qanday tashkﬂot tovar va tovariashgan
xizmatlarga bo‘lgan talabning kamayishiga albatta duch keladi. Masalan,
xususiy o‘quv yurtlarida o‘gishni yoki armiyada majburiy xizmatni o‘tashni
istamaydiganlar kabi. Bunda ham yangicha va magbul tadbirlarni topib,
taklif etish kerak. :

5. Uziluvchan talab. Ko‘pgina tashkilotlarning tovar yoki tovarlashgan
xizmatlarga bo‘lgan talabi bir me’yorda bo‘lmay, goh uzilib, goh ko‘payib
. turadi. Bu transport va mavsumiylik kabilarga xos vogelikdir. Bunda

moslashuv zaruriyatga qarab taklifni o‘.:zgartirish talab qgilinadi.
6. To‘lagonli talab. Tashkilotning o‘z savdo oborotidan to‘la
" qanoatlamshl to‘lagonli talab mavjudligini bildiradi. Vazifa talabni shu
holda ushlab turish, ya’ni talabning kamayishiga yo‘l qo‘ymaydigan
choralarni ko‘rishdan iboratdir. Shuning uchun kuchayib boruvchi ragobat
va tovar SIfatl, xizmat ko‘rsatish kabilarga e’tiborni susaytirmaslik zarur,
1. Ornqcha talab. Bir gator tashkilotlarda talab darajasi uni qondirish
, Imkomyatldan yuqori- bo‘ladi. Bunda notalab usullarni qgo‘llash va
"'1ste ’molchilarni kamaytirish yo‘llarini topish magsadga muvofigdir. Kam
ATOIY sohalarda bahoni ko‘tarish, servisni pasaytirish yo‘llari bilan
? rni qisqartirish mumkin. . -
8. Noratsmnal talab. Salomatlik uchun zararli tovarlar talabiga garshi
qaranlgan harakat bo‘lib, bu ta’sirli tadbirlar ko‘rishni talab etadi. Masalan,
sigaret chekishning ko‘payishi, spirtli ichimliklar, narkotik vositalarni
iste’mol gilish, otuv qurollari, besharm film va surat kabilarga garshi
choralar go‘llash amalga oshirilmogda. Bunda baholarni ko'tarish, bunday
tovarlarga ega bo‘lishni cheklash kabilar qo‘l ke di e

9. O*sayotgan talab. Bu talab o‘tish, islo]
ingiroz natijasida pasayib ketib, so‘ng yana tikla

O‘zbekistonda, shuningdek, MDH davlatl
o‘tish og‘ir iqtisodiy sharoitlarda yuz berdi. Lekino° \ .
uddalanib borilishi, ishlab chiqarish tushkunhgmmg olish natuasuia
ahvol asta-sekin yaxshilana bordi va bu igtisodiyotga sirini ko‘rsatdi.
Ofsib borayotgan talab respublikamizga ham taallugli bo‘lib, bunga
daromadlarning oshib borishi, bozorda tovarlar taklifining ko‘tarilishi
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kabilar juda mos tushadi. Boshgacha aytganda bozorda tovarlarga talab
doimo o*sib boradi.

19.Bargaror qondirilgan talab. ansodlyotnmg normal nvo_llamshl
aynigsa, rivojlangan mamlakatlar bozor igtisodiyotiga taalluglidir. Bunday
mamlakatlarda iste’molchilar talabmmg to la qondmlxshl domuy bo‘hb
unda uthshlarga yo‘l qo yx

alab Qondmhshl kechlktmlgan
50g lomhgldan darak beradi, Bunda
ek, talab ham ortib boradi. Natuada
i hayad1 bu 0z navbatida 13t1m01y-‘
siyosiy mubhitga : Inflyatsiya, tovar kamch1hg1 y
aholi turmush darajasining pasay bonsht kabi noxush oqlbatlarg i
keladi. Aholi go‘lida to‘planib borayotgan pul’ massasi bozorga o z tazy1
o‘tkazib, baholar ko‘tarilishini tezlashtiradi. Shu bi ari.
va turlariga bo‘lgan talab muvozanati o zgarﬂ) ‘ubir tovardan 1kkmc siga
o‘taveradi. Bu serob tovarlar guruhini borgan sari qisqartirib; tagchil
tovarlar guruhini kengaytiradi.
12. Normal talab. Bu katta o‘zgarishlar va kutilgan dara_]ada tashkil
topayotgan talabdan 1b0rat Bu nonnal 1qtlsod1y taraqquotmng natuamdlr

qudordagl mahsulotga xandorda talab b»o‘lmayv
tovar sa[bly talab deylladl Mahsulot?bahos




bo‘lgan talabning hajmi kengayib boradi va aksincha, tovar bahosining
ortishi unga bo‘lgan talabning kamayishiga olib keladi.

Agar xaridorlarning didlari va tovarlarning afzallarini tanlash istaklari
o‘zgarmay ularning daromadiari ko‘paysa, tovarlarga bo‘lgan talab ortadi
va tovarlar bahosi yugorirog bahoga ko‘tariladi. .

Talabga ta’sir etuvchi asosiy omillar xandommg didi, bu‘-bmga bog‘liq
tovarlarning bahosi, o‘rinbosar tovarlar va of rmm t 0* d:mvchl tovarlar
bo‘lishi mumkin.

Talab va taklifning tub mazmuni bllan bugahkdagl ta’sir va harakat]an
ham gonuniy kuchga ega bo‘lib, bunda bozor 1qnsod1yotnung mohiyati,
umumiy yo‘nalishi, asosw xusus1yan 0°z aksini topadi.

Talab va taklif gonunining chizma ifodasida (6-rasm) talab ko‘tarilsa
taklifning pasayishi va uning aksi baho darajasi orgali amalga oshishi
tasvirlangan. Buning baho o°zgarishiga bog'ligligi 0z navbatida, talab va
taklifning o‘zgarishida ifodalanadi.

e 2
el Y Q
J—

(d

QI

~Baho. Q~Mahsulot.
6-rasm. Talab va taklif gonuni.

if qd‘liﬁnining nazariy tomonlarini ishlab chigish va
shhur iqtisodchi A.Marshallning xizmati kattadir. U bu

qo Ilagan U ishlab chlqansh sohalarida mehnat vositalari va mehnat
’ predmetlan shumngdek lste mol buyumlanm aylrboshlamsht, bular

tartibga sohmshlm ko‘rsatib bergan edi.
Talab va tal\hf qonumda talab gonuni bllan tal {

cheklanmayd1 Bu bxrhkdagr harakat ya’ni talab tanhshr, albatta
taklifning pasayishiga olib keladi, chunki u talab hajmiga to‘g‘ri kelmaydi.
Shuningdek, taklifning ko‘tarilishi baho pasayishi-tufayli talabning
o‘zgarishiga olib keladi, ya’ni talabni rag‘batlantiradi, xaridorlar ko‘payadi,
xaridorlar bahosi pasaygan tovarlarni sotib olishga intiladilar.
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~ Makroigtisodiyot darajasida talab va: taklif qonum ta’siri amalda
mikrodarajadagiga o‘xshab ketadi..Baho ko‘tarilganda jami talab ‘kam ayadi
va jami taklif ko‘payadi. Taklif talabga ko‘ra belgilanishiga qaramay, uning
harakatida ham mustagillik mavjud. Bunmg asosida tadbirkor va sohibkorning

manfaati yotadi. Ma’lumki, tadbirkor o'z faoliyatini foydaga qaratib, yuqori.

daromad ohshga harakat giladi. Taklif talabga bog‘liq bo‘lganligi tufayli .
tadbirkor o‘z faoliyatini iste’mol talabiga bog‘liligi bois yarata olmaydi. -
Tadbirkor manfa'atiﬁlt fnin'g : bga bo ysungan holda yuzaga kelishi

ishlab chxqanshmng yo nahshxm ta’m aydi g;
bo* ysund1rad1 Shunga asosan tovarIar, xxzrnatlar xili,” m1qd0n turi
kabilarning iste’molga mos kelishi ta’minlanadi.

Ko‘rinib turibdiki, talab va taklif qonunining umumiy va xususiy
tomonlan mav;ud bo‘hb ular b1r~b1r1m to‘ldn'gan holda harakatda bo‘ladl

abadly moshgl emas balki
v rIarga msbatan moshkmng

mos muvozanatm vujudga Keltirish mumkm. o

Ma’lumki, tovarni taklif gilish uchun awafc uni lshlab c
kerak. Ishlab chigaruvchi tovarni ishlab chiqarish uchun uning h
miqdorini aniglaydi. Agar har bir tovar birligidan foyda olish




bo‘lsa, ishlab chigaruvchi tovarning migdorini ko‘paytirib boradi. Shunda
tovarni sotishdan ko‘prog tushum oladi. Tushumlardan barcha xarajatlarni
ayirib, foydasini aniqlaydi.

Jami talab makroiqtisodiyot miqyosidagi pirovard barcha mahsulot va
xizmatlarga bo‘lgan talabni anglatadi. Bu barcha oilaviy xo‘jaliklar, firmalar,
davlat va tashqgi dunyoning milliy mahsulotga bo‘lgan talab yig‘indisini
o'z lchlga oladi.

Jami taklif ma’lum vaqt ichida taklif uchun IShlab chiqgarilgan
mahsulotning mamlakat miqyosidagi yig‘indisidir. Bu avvalo ishlab
chiqarish resurslariga bog‘liq.

Makrodarajada baho dara)am Jaml talab va jami ta]d.lﬁung ozaro ta’siri
ostida belgilanadi. Jami talab va jami taklifning chizma ifodasida (7-rasm)
R, baho darajasida xaridorlar Q., hajmida mahsulot sotib olishni istasalar,
ishlab chigaruvchilar fagat Q hajmda ishlab chiqarish imkoniga egalar.
Shunga ko‘ra, baholar R ,dan cha ko‘tariladi. Bu esa ishlab chiqarishni
to muvozanat hosil bo‘lmaguncha kengayishiga olib keladi. Shunda talab va
taklif etiladigan mahsulotlar migdori bir-biriga teng keladi. Bunday nuqta
chizmada E bo‘lib, bu jami talab va jami taklif to‘qnashuvi nugtasidir. E
nuqtasi muvozanatlashgan baho va amahy ishlab chigarish hajrmm
bildiradi. - - :

7-rasm Jami talab va jami taklif harakatmmg chlzma ifodasi.

Talab va takhf gonunlarining ta’siri yuqorlda qayd qlhngan 1qt1sod1y
vogelikiar bilan cheklanmaydi. Bu gonunni 1fodalamoqch1 bo‘lsak umng
uch tomoniga e’tibor berishimiz lozim. Ya’ni: = - .-

— baho muvozanati va mikro-makro darajada takhf va talab
muvozanatining ta’minlanishiga;

— talabning bozor iqgtisodiyotidagi asosiyligi va takhfga nisbatan

ustuvorligiga;
— taklifning talabni to‘la qondirilish darajasida bo‘lishiga.
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Bu gonun tovarlar ishlab cluqansh va u]armng sonhsm muvozananm
ta’minlash, bozorda taklif va talab muvozanatining yuzaga kelishi tufayli
amalga oshadi. Ushbu qonunning bunday harakati iqtisodiyotdagi moslikni - L
ta’minlash bilan birga ishlab chiqarish taraqqiyotining shu asosda davom - -
etlshlga ta’ s1r etach Baho muvoza;natl shunmg 1fodasxdn' o




usullar, ya’ni qalloblik, ko*zbo‘yamachilik, so‘zda turmaslik, aldash,
igtisodiy josuslik, qo‘poruvchilik va hatto jismoniy zo‘ravonlik kabi
jinoyatkorona usullar qo‘Ilaniladi. Bozor iqtisodiyoti halol ragobatni
tan oladi. Iqtisodiyotning sog‘lom raqobat asosida tashkil etilgan
takomillashgan bozor strukturasida quyidagi shartlarga rioya qilinishi
lozim:
1. Bozorda ko‘p migdorda sotuvchilar (1shlab chlqaruvchllar) va
xaridorlar bo‘lishi kerak. "
2. Bozorga qo‘yilgan tovar (mahsulot) xandorlar nuqtai ; nazandan va
‘barcha sotuvchilar (ishlab chiqaruvchilar) nuqtai nazaridan bir xilda
bo‘lishi lozim. Albatta, bunday tovarning amalda bo‘lishi juda kam hol.
- Hatto bir xil sifatli tovarlar ham xaridorlarga turlicha ko‘rinadi. Masalan,
bozorning uzoq va yaqin joylashganligi; xizmat ko‘rsatish darajasi
{(sotuvchining muomalasi); reklama va h.k.
3. Bozorga erkin kirish va undan chigish uchun turli xildagi to‘siglarning
- bo‘lmasligi.
' ~* - 4. Bozordagi barcha holat to‘g‘risida, jumladan, sotuvchi (ishlab
.. - chigaruvchi) va bozor holati haqida axborot to‘liq bo‘lishi lozim.
L Takomillashmagan ragobat asosida tashkil etilgan bozor strukturasi
- quyidagi ko‘rinishlarda bo‘lishi mumkin.
, I. Monopoliya igtisodiyotning biron sohasida tanho hukmronlikni ifoda
" etadi. Monopoliya ko‘rinishlari gadimdan mavjud bo‘lib, u ishlab chiqarish
_ vositalari, ishchi kuchi va yaratilgan mahsulotlar asosiy gismining ozchilik
o »ixorxonalar, tadbirkor shaxslar yoki davlat qo‘lida to‘planishi natijasida
".paydo bo‘ladi.- .
2 Takomﬂlashmagan mqobat sharoitida foyda migdorini oshirish uchun
: ﬁm'la faqatgma bitta omil — ishlab chlqaradlgan mahusloti hajmini nazorat

sl 3 Takomlﬂashmagan raqobat monopoliya shar01t1da foyda miqgdorini

~ . oshirish uchun monopolist firma ikki omil — mahsulot hajmi va uning
* ‘bahosini nazorat giladi.

Raqobat 1) z mohxyanm bozor 1sht1rokch1[anga taalluqh lqtlsodly

‘zi tarmoqlammg kengaylshl va qlsqanshlga olib kehsht bilan
1ay, ﬁrmalarm eng samarah texnologlyaga o'tib, llg or 1sh]ab

: ularmng boshqa Ailg‘or ragiblar tomomd
- keladi, Shunmg uchun raqgobat progress imkor
sari undaydi. ' .
~ Ragobatli bozorning muhim tomonlandan biri, xusu31y va t1m01y
anfaatlar uyg‘unligini ta’minlashidir. Chunki bu juda muhim, zarur *
“manfaatlar tengligiga xos hodisadir. Bunda o‘ta muhim bo‘lgan davlat
" manfaati ham ko‘zda tutilgan.
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Ragobatning mohiyati shuki, har bir sotuvchi bozor : ’gl
rquordagl sotuvchilar mhtuoklda o‘zining nisbatan kichik
umumiy taklifga ta’sir ko‘rsata olmaydi, shuningdek, bahon
holda ozgartira olmaydi.- Birog. raqobatda har blr's‘otuvcht
subyeku umunny takhfga ozgma bo‘lsa: sa qo’ ‘shib; umurmy oqn’n A

akke - i umumiy migdoriga sezilarli
ym yakka ishlab chigaruvchi
y'zgartira: olmagamdek

soluvchx kuch bo hb )uzmat qlladl o -
Raqobatmng bo‘lishi, raqobat ta’sirining kuchaylsmdagl asosiy shart
1 :




resurslar bozoriga ham taalluglidir. Mehnat bozoridagi kasaba
uyushmalarining faoliyati ham shu mazmunda bo‘ladi. Bir qator yuqori
foydali tarmoqlarda patent mushkulligi, shuningdek, boshga turli
resurslardan foydalanishdagi to‘siglarning ortib borishi ragobat kuchini
zaiflashtiradi. Ragobat orqali chet el mahsulotlarmmg bozorga kirib
kelishi, bozor ishtirokchilarining k payxshl 1chk1 raqobat
imkoniyatlarini oshiradi. -

Raqgobat asosiy tartibga solish mexanizmi- mfat]da 1shlab chlqaruvchﬂar
va resurslar bilan ta’minlovchilarni xaridorlar hukmiga, iste’molchilar
mustaqilligini ta’minlash manfaatiga to‘la bo‘ysundiradi. Hagigatan ham
ragobat sharoitida ko‘pchilik sotuvchi va xaridorlarning hukmi bozor
bahosini belgilaydi.

ISHLAB CHIQARISHNING IXTISOSLASHUVI, BOZORNI
TO‘LDIRISH MANBALARI

I-Iar* .qanday tovar va xizmatlar turli mchnat jarayonlarining
i i hlab chiqaruvchilar ixtiyoridagi mavjud resurslardan

i ko‘zlab samarali foydalanishdir, Bunda yaratilgan
egishli bo‘lishi kerak. Egasining xohishiga qarab
tilishi yoki iste’mol gilinishi mumkin. Iqtisodiyotda
Idagi tovarlarni ishlab chigarishga ixtisoslashishi
eb ataladi. Ishlab chiqarish samarasini oshirish
b chiqaruvchi boshqa mehnat turlaridan voz kechib,
mehnat turi yoki uning elementlari bilan shug‘ullanadi.
sohada ma’lum bir yutuglarga erishadi: shu sohani to‘la
di, mahorati ortadi, yangi texnika va texnologiyalarni o‘ylab
atadi, sﬁ"ath tovarlar 1sh1ab ch1qanb foyda ko‘ra boshlaych

taqszmotmmg nazanyachm ingliz igtisodchisi Adam Smit hlsoblanadl
U ofz asarlarida mehnat taqsxmotmmg asosiy natijasi — ish
unumdorhgmmg ortishi ekanligini ko‘rsatib o‘tgan. Uning fikricha, mehnat
tagsimoti natijasida har bir ishchining malakasi ortadi, bir ishdan
boshgasiga o‘tish davri tejaladi, yangiliklar klntlshga va mas}unalardan

foydalanishga imkoniyat yaratiladi. :
Mehnat tagsimotining rivojlanishi ishlab chlqanshm lxt _slashuv1
bilan chambarchas bog‘liqdir, negaki, ijtimoiy ishlab chi ng har
bir ishtirokchisi ma’lum bir tovarni ishlab chigarishga ixtisoslashadi,
bozor igtisodi esa uning bu faoliyatini baholaydi. Natijada ijtimoiy mehnat
tagsimoti yanada chuqurlashadi. Endi ishlab chiqaruvchilar ma’lum bir
operatsiyalarnigina bajaradilar. Mehnat tagsimoti va ixtisoslashish oqibatida
tovarning sifati ortadi, tannarxi kamayadi va ko‘proq ishlab chiqariladi.
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Mehnat taqsimotining chuqur]ashuvz bozor munosabatlan sohasini -
ham kengaytiradi. Bozorning har bir 1sht1rokch181 nima yuqori {mo‘may)
foyda keltirsa o‘sha bilan shug‘ullanadi. O‘mga zarur bo‘lgan boshqa barcha =
narsani ishlab topgan daromadiga bozordan xarid giladi. Ya’ni insonl ar.
endi yakka va o‘zlamm : turh xﬂda' i ehtlyo,]larim yanada yaxshlroq qondxra

_shga 1shb1}armonl1k darajasml
b keladlf} Har bn' lShtlI'OkChl nima

uning har bir Ishtn'okchm uchun maVJudhgmi ko* rsatadl Salbly tomoni
insonlar bir-birlarining mehnat natualanga nihoyatda bog‘liq bo‘lib qoladilar.
Knnmngdxr boshqalar oldlda 0 }z ma'bunyatlanm vaqnda bajara o]mashg1

o‘yIaysxz"
7. Bozor igtisodiyotiga davlat aral



TOVAR ISHLAB CHIQARISH HAR QANDAY
BOYLIKNING ASOSIDIR DA

» v»ijasida bozorda
Jari tushuniladi.
lish uchun xarld

Iqtisodiy nazariyada tovar deb mehnat t‘aohyat
almashinuv uchun yaratilgan mahsulot yoki:
Hozirgi davrda tovar deb oldi-sotdi natijasida
qgilingan barcha narsalar tushuniladi. Bular ta
mehnat vositalari, mahsulot va xizmatlar, axborot vz dir, Ha
mehnat natijalari ham bozorda tovar bo‘laver: ,d: Bozormng momyatl
ham shundan iborat: taklif gilinayotgan barcha narsalarni xarid qilish
mumkin, sotish esa birmuncha giyin. Buning uchun sotuvchi mahsulotini
magqtab, xandorlarm o‘ziga jalb qila bilishi kerak.

Jamiyat boyligi uning a’zolari tomonidan yaratllgan barcha tovarlar
va xizmatlar bilan o‘lchanadi. Alohida tovar esa boyhkmng elementar
formasi, ya’ni tashkil qgiluvchisidir. :

Tovarning bozorda tezda sotilib ketish yoki ketmashk muamm051 uning
iste’'mol qiymati, a!mashmuv qiymati va giymati. xusumyat[an bilan
bog‘ligdir. - :
Tovammg iste mol qumat

S,inarmng gandaydir ehtiyojlarini
ig. Masalan, non, go‘sht, meva,
o‘lgan ehtiyojlarini; palto, ko‘ylak,
Igan ehtiyojlarini; mashina va uskunalar
htiyojlarini ganoatlantiradi. Iste’mol
a’sirida o‘zgaradi. Bir tovarning o‘zi
ildagi ehtiyojlarini qanoatlantirishi
1 a;fyaqqol ko‘rish mumkin Tovar[arda

g 1kkmch1 zarurly xusumyau undagl almashlnuv qumatldlr
iymati buyum, narsalarnmg ma’!um bxr mlqdorda boshga

iriarning bir-biriga almashmlsh n;sbat]an tovar egalanmng
tasodifiy, subyeknv qarorlarining . ifodasidek kKo‘rinadi. Biroq bunday
* almashinuvlarning bozorda ko‘pdan-ko‘p takrorlanishi natijasida ular
o rtas1da ma’lum bir msbat o rnatlhshml kuzatls umkm Bu: nlsbat

1aLg
o xshamaydl Almashinish giymati bo ylcha tovarl: , -bxrlandan farg
qgilmaydi. Almashinuv giymatiga o‘xshash bir iste’mol: giymati gancha
tursa, boshgasi ham shuncha turadi deb hisoblanadi. Iste’mol giymatini
miqdoriy ifoda bilan ko‘pincha aniqlab bo‘lmaydi. Masalan, iste’molchini
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| A—tovamning < | __. . | B-tovarning -

giymati ' Qiymati

yaqgol tashlanmaydl Yuqonda qayd eub o tllgamdek
tovarni ishlab chiqgarish va sotish bilan bog‘hq bo‘lgan
u bozorda, almashmlsh Jarayomda yuzaga chxqadl Jam

t




xand qllsa[ar bu mehnat tan olinadi, xarid gilmasalar tan olinmaydi,
ya’ni tovarning giymati belgilanmaydi. ,

Insonlar bozorlarda tovarlarni a!mashtmshda puldan foydalangani
sababli barcha tovarlar o‘z giymatiarini puldagl 1fodasnga ega bo‘ladilar va
uni (qiymatni) tovarning bahosi deb atashadi. Tovarning giymatini tashkil
giluvchilar (xarajat gilingan material resurslar- qumatl ishchi kuchi
mehnati va go‘shimcha giymat) puldagi ifodala ini olib, xarajatlar, oylik
ish hagi va foyda deb nomlanadi. Tovar qum: va bahosml 10-rasmda‘
yaqqol ko rish mumkin. AR

Yaratilgan yangi }ﬁymat

Tovarning | Ishlatilgan ishlab chigarish

qiymati vositalari giymati Ishchi kuchi giymati | Qo‘shimcha giymat
v M
v v v v
PUL

v ¥ v
rtizatsiya, xom
va materiallar QOylikish haqi Sof daromad

bahosi

m. Tovar giymati va bahosihing tarkibi.

’brda ishlab chlqanlgam haqlda hech narsa ma’lum emas.
| ividual — shaxsiy va bozordagi qiymati ham mavjud. Individual
qumat Januyatnmg va alohida ishlab chigaruvchining mehnat xarajatlaridir.
Individual giymat xarid gilingan ashyolar, matenallar va 1shlab
chxqamvclumng shaxsiy ish unumdorligiga bog‘hq.v f‘.:;_
ishlab chigarishdagi o‘rtacha xarajatlar bilan bel i
ikkinchisidan past bo‘lsa sotuvchi bozorda dammad
zarar ko‘radi.

garama-qarshilik va ko‘rinmas muaxmnolar -mas_lj

~ Birinchidan, har qanday tovarda sotuvchi va (i-qar
qgarshi manfaatlarl duch keladi. Tovar sotuvchini avvalo ,umng iste’mol
giymati va shaxsiy mehnat xarajatlandan qat’ly nazar yugori baho
qizigtiradi, sababi, tovarni uning o‘zi emas, balki xaridor iste’mol qiladi.
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Tovar xaridorini esa shaxsan iste’mol giymati, tovardan qanday .
manfaat ko‘rishi giziqtiradi. Bundan tashqari, xaridor tovarm:ﬂo,nboncha
eng past {minimal) bahoda xarid gilishga harakat qiladi: «
qarshilik sotuvchi bilan xaridorni ma’lum bir bahoda kellshlshga ohb ‘
keladl, aks holda tovar umuman talab gilinmay qolishi mumkin. -+
- Tovarlarni ayirboshlash j Jarayom sotuvchi va xandorlammg of zaro C
ehtlyoﬂan ma’lum iste’mol ql tlarxda qanoatlantmbgma golmay, bir
- vaqtning o‘zida qumatmn [ ‘:yok1 kapualmng paydo bo‘lishini
ham yuzaga kel u'adl

. Tovar deb nimaga aytilad
Tovarnmg xususiyatlari qanday" :
. Iste’mol qiymati nima? =~ -
. Almashinuv giymati nima? : '
. Nima uchun tovar bahosi uning qiymati bl[an o‘lchanadn"
. Tovarlarni almashinuv sharti nimani ifodalaydi?

. Tovar quman va bahosmmg tarkibi mmam 1fodalaydl"

’ni qo‘shimcha qiymat
¢ l’ msonlar tomomdan




sohasida ro‘y beradi, Biroq qo‘shimcha giymatni tovar sotilganidan keyingina
olish mumkin bo‘ladi va u foyda ko‘rinishida ifodalanadi.

Foyda olish uchun kapital doimo ishlab chigarish sohasidan
ayirboshlash sohasiga o‘tishi va yana tezda ishlab chigarish sohasiga yangi
ishlab chiqarish vositalari resurslari sifatida qgaytishi kerak. Boshgacha
aytganda, jamiyatning iqtisodiy o‘ziga xos takroriy ishlab chigarishini
tadbirkorning kapitali ta’minlab turadi. Kapitalni takroriy 1shlab ch1qar1sh
siklidagi aylanishini quyidagicha ko‘rish mumkm.

Tovarlarni hududlar va
tarmogqlar bo‘yicha
tagsimlanishi (kapitaining
harakati)

Tovarlarni pulga va pulni
tovarlarga almashtirish
(tovarlardan foyda olish)

Tovarlarni ishlab chigarish
(kapitalni jalb gilish)

Tovarlarni iste’mol gilish
(yangi kapitalga talabning
paydo bo‘lishi) . -

" H-rasm. Takroriy ishlab chlqanshda kapitalning aylanishi.

Takrony ishlab chiqarish fagatgina kapitalning harakatiga bog‘lig emas.
Insonlarning turli-tuman ehtiyojlari kapitalning faolligini yanada oshiradi.
kattaligi kapitalni xohlagan sohaga kirib borishini ta’minlaydi.
dori yugori bo‘lsa kapitalning faolligini to‘xtatib bo‘lmaydi
‘tomonidan yaratilgan foyda vositalar, kapital egasi va ishchi
o] rtas1d taqsmlanadl Foydaning ma’lum bir gismi jamiyat a’zolariga
turli xildagi to‘loviar ko‘rinishida tarqatiladi.

Yaratilgan qo‘shimcha giymat foydaning qanday tagsimlanishi va
Jjamiyatning iqtisodiy rivojlanish darajasiga bog‘liq. Igtisodiyot qancha
rivojlangan bo‘lsa, yaratilgan ne’matlar unmg a zolan 0 rta51da shuncha
adolatli taqsunlanadl SR :

Nazorat savollari

1. Ehtiyojlarning xususiyatlari ganday, chegarasi- bormi? -
2. Kapital nima va qanday ko‘rinishlarga ega? s
3. Kapital nima uchun aylanib turishi kerak? :
4. Foyda bilan kapital o‘rtasida qanday bog‘lanish bor?
5. Takroriy ishlab chiqarish nima?

6. Foydaning taqsimlanishi nima va u qanday tagsimlanadi?
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7. Foydaning tagsimlanishi bilan 1qtlsod1yotn1ng nvo;lamshl o rtasuia, R
ganday bog‘liglik bor? SRS RERRSE I

IQTISODIY O'SISH VA UMNG KO‘RSA?KECHLARI;?}?».’

\abxxzmatlarmng ko* payxb bons]'nm

Iqtlsodly 0 sxsh yaranlgan tovar:

_ tlsodlyot - muayyan mamlakat
jotni :fodalaydl Masalan, bir ' mamlakatda
] ‘hb 20[]2-y1h 195 mllhard do}larga

Makrmqusodly 0 snsh ﬁrma, korxona, akswadorhk‘ -
boshqalar miqyosidagi tivojlanishni ifodalaydi, ulardagi o‘sish yaratﬂgan
tovarlar va xizmatlarning bozor narxida hisoblangan hajmiga garab

‘ amqlanadl 6 yﬁ muqaddam 10 mln so‘mhk mahsulot lshlab ch1qargan

qanday ma 1S
hlsoblanad1 3

ofsish qo shlmcha e
Bu ;esuxslarm lshlab ’




kam resurs sarflangan holda aholining o‘sib borayotgan talab-ehtiyojlari
to‘laroq qondirilib, hayoti farovonlashadi. Intensiv usulga o‘tish uchun
mehnat unumdorligini oshirish, sifatli mahsulot yaratishga qodir bo‘lgan
yuksak texnologiya va malakali ishchi kuchi talab gilinadi, boshqarishning
samarali usullaridan foydalaniladi. Bu usul tab1atan tejamkorhk usuh bo‘hb
uning omillari xilma-xildir. : : ,

BOZORNING IQTISODIY MAQSADLARI VA VAZIFAIARI

Bozorning asosiy iqtisodiy vazifalari, burchi va maqsadlarl
- quyidagilardan iborat:

1. Igtisodiy osishni ta’minlash, ya’ni har bir insonning ehtiyojlarini
ko‘pdan-ko‘p yaxshi, sifatli tovarlar ishlab chiqarish, xizmatlar ko* rsatish
yo‘li bilan to‘la ganoatlantirish.

2. Iqtisodiyotning samaraliligini ta’minlash, mavjud ishlab chlqarlsh '
resurslaridan minimal xarajatlar gilgan holda maksimal foyda olish.

3. Iqtisodiy erkinlikni ta’minlash, xo‘jalik subyektlarining ishlab
chigaruvchilar, tadbirkorlar, yollanib ishlovchilar (ya’ni kim xohlasa va
ishlashga imkoniyati bo‘lsa) bilan to‘la bandligiga erishish.

4. Bahoning optimal darajasiga erishish, umumiy baho darajasining
juda ham ko‘tarilib yoki pasayib ketishi, ya’ni inflyatsiya va deflyatsiyaning
ta’sirini kamaytirish.

5. Daromadlarni adolatli taq51mlash Jjamiyatdagi ‘mehnat bilan
shug‘ullanuvchi va mehnatga yarogsiz fugarolar (kasalvandlar, gariyalar)ga
inflyatsiya va deflyatsiyaning ta’sirini kamaytirish.

6. Butun jahon xo‘jaligida ishtirok etishni ta’minlash, xalgaro
munosabatlarda samarali savdo va moliya balansini ushlab turish.

7. Atrof-mubhit ifloslanmasligiga erishish, aholining ekologik xavfsizligi
va atrof-mubhitni asrab-avaylash.

Jamiyat bozor iqtisodiyoti tizimi yoki rejali igtisodiyot tizimi orqah
iqtisodiy magsadlariga erishishi, iqtisodiyotni tashkil etishi mumkin. Hagiqiy
bozor iqtisodiyotida tovarlarning almashinuvi ulami baholash, ya’ni ijtimoiy
giymat va bahoni ko‘pchilik iste’molchilarning ishtirokida amalga oshishi
orqali yuzaga keladi. Tovarlarning bozor bahosi ashyolarning “to‘rtinchi
oIchov”i bolib hisoblanadi (uzunligi, kengligi ¥ balandllgldan keyin).

Bozor funksiyalari tovar va insonlar o'rt i tovar bilan boglig
munosabatlarda umumlashib ifodalanadi. Tovar bo: 'asoslangan jamiyatda
barchani harakatga keltiruvchi bo‘lib )uzmat ozor 1qtlsod1yotda
ko*‘pdan-ko‘p funksiyalarni bajaradi. »

Birinchidan, u hayot uchun zarur bo‘lg
hududlar va davlatlar o‘rtasidagi tagsimotini b unjversal vositadir.
Tovar-pul munosabatlari tovarlarni ishlab ¢ igaruvchilardan
iste’molchilarga yetkazib berish jarayoninj tezlashtlradl, jamiyatning
ko‘pdan-ko‘p resurslarini ishlab chiqarishga jalb etadi.

tlarmng 1nsonlar
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Ikkinchidan, iqtisodiyotning regulyatori —- " talab- va taklifni -
muvozanatlashtiradi. Tovarlarni ishlab chiqgarishni rag‘hatlan radi, talab
va taklifni hech qanday ko‘rsatmalar, buyrugqlars
mutanosiblashtirib, hammani 1qtlsod1y maqsadlarlga CI‘lShlShlga='
imkoniyatlar yaratadi.

ofzaro

-~ Uchinchidan,. iste’ molchllar 0 rta51da hayot uchun zamr bo‘lgan; o

ne rnatlarvnvlgsmustaqﬂ ravxshda kvwalenthk va o zaro to‘lovlar asos1da'=’

va kuchsm tomonlanm yaqqol 1foda10vch1 oyna o rmda Xizma qﬂadl
Beshinchidan, insonlarni bir-birlari bilan muomalada bo‘hshlanm
ta rrunlovch1 umumly vos1ta‘vaz‘1fas1m bajaradl Bozorda har b1r inson

bm bxlan qanday bog‘lama,avan‘7 : L
8. Bozormng afzallik tomonlari mmada"




BAHO BELGILASH STRATEGIYASI

Baho va foyda bir-biri bilan chambarchas bog‘liq bo‘lgan
tushunchalardir. Baho nechog‘liq yugori bo‘la, foyda shuncha ko‘p bo‘ladi
va aksincha.

Zamonaviy sharoitlarda korxona rahbanyan yangi mahsulotlar va
xizmatlarni bozorda o‘tkazish uchun baholar mg oltita asosxy turldarl
foydalarushl mumkin: '

— yangi yoki takomillashtirilgan mahsuloﬂarm bosh:danoq ayni shu
mahsulotlarni sotib olishga tayyor turgan iste’molchilarga bozorda o‘tkanshm
ko‘zda tutib, unga belgilanadigan yuqori baho; -

— mahsulotni bozorda o‘tkazish uchun belgllanadlgan baho ya'ni
shunday tovarlar uchun bozorda mavjud bo‘lgan baholardan ancha past
baho;

— “psixologik” baho, bunday baho ganday bo‘lmasin yiriklashtirilgan,
biroq summadan bir oz past belgilanadi va iste’molchilarni baho ancha
past ekan, degan fikrga olib keladi;

— bozor yoki soha yetakchisi tomonidan go‘yiladigan baho, bunday
. baho bozordagi asosiy raqobatchi, ya’ni sohada yetakchi hisoblanadigan
firma tomonidan taklif etilgan bahoga garab belgilanadi;

— ishlab chiqarish xarajatlari qoplanadigan, yangi mahsulotlarni
ishlab chxq1shga ketgan haqiqiy xarajatlarni, bozor yoki sohadagi o‘rtacha
foyda normasini hlsobga olib belgilanadigan baho;

— nufuzli baho, ya’ni ganday bo‘Imasin odatdan tashqari xususiyatlarga
ega bo lgan, Jjuda yuqori sifatli buyumlarga go‘yiladigan baho.

Korxona rahbariyati-marketing yordamida yangi mahsulotlar uchun

; shu turdagl baholarning birortasini tanlab olishi kerak.

Baho siyosati odatda quyidagi magsadlarni ko‘zda tutadi:

a). rentabellikni oshirishni;

b) bozordagl ulushni oshirishni;

v) ragobatga moslashishni;

g) foydani ko‘paytirishni.

Har bir korxonada ishlab chiqilayotgan mahsulotlar (tovarlar)da albatta
rentabellik ma\aud bo'lib, u korxonaga ma’ium foizda foyda keltiradi. Rentabellikni
oshirish mahsulot sifatini ko‘tarishda muhim rol o‘ynaydi. Nanjada bozorda
sotiladigan mahsulotlardan keladigan foyda ulushi ko* paylbboradl '

Ragobatga moslashish xususiyatidagi baho siyosati ancha: oqﬂona bo‘lib
tuyuladi, lekin haddan tashqari ko‘p moslashish tal b *hnmg yo ‘golib
ketishiga olib kelishini unutmaslik kerak. * "

Foydani ko‘paytirishga qaratilgan baho siyosatini ko’pgi
hali ham baholarni shakllantirishda eng yuqori baho hlsoblaydllar

Uzil-kesil baho bozor sharoitlari hisobga olingan maha dagina garor
topsa-da, baholarni belgilash, ya’ni qiymatning hosil bo‘lishi xarajatlarga
ham bog‘lig.

a tadbu'korlar
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hisoblash va har xil, aralash shakllardagl hisoblar shular ju as andu'.» o
Yulingan deb ataladigan baholar odamning nazarida haddan tashqari -~

~ . yuqori bo‘lib ko* nnadlgan baholarni kamaytiribroq ko‘rsatadi. Masalan, =~
' baho 10325 so‘m o‘rniga 998 $ vm deb belgllanadl Bunday hodxsam”f

 qilinadigan skxdkalar baho
- fikr keng tarqalgan

Kichik va o‘rta korxonalar o‘zla
isbotlaridan samarali foydalanadilar. -

—» Baho tizimiari




— bozorda taklif etiladigan tovar miqgdori va korxonaning bozorga
chigara oladigan tovarlari migdori;

— mazkur tovarni yetkazib berilishi mumkln bo‘Igan tashkllotlar va
korxonalardagi tovar zaxiralari;

— tovar ishlab chiqgarish va sotishga sarﬂangan xarajatlar

— tegishli tovarni tayyorlashga ketadigan ishlab chiqarish omillari,
vositalari hamda sarflanadigan mehnat — ishchi kuchining bahosi;

— soliqlar, aksizlar va boshqa to‘lovlar, davlat va Jamoat fondlanga
ajratiladigan mablag‘lar, poshlinalar;

— foyda va uning investitsiyalar, rezerv fondlar, sug’ urta fondlari,
dividendlar va boshqa magsadlarga tagsimlanishi.

Potensial xaridorga uch yo‘l bilan ta’sir ko‘rsatish mumkin:

— tovarni qadrli holga keltirish mumkin;

— tovarning qadri, fazilatlarini reklama yordamida xaridorga tanishtirish;

— tovar bahosini uning asl gadr-giymatiga mos keladigan holda
belgilash.

Ragobat baho siyosatiga g‘oyat kuchli ta’sir o‘tkazadi. Yuqori baho
belgilab, avjiga chiqib turgan ragobatni kuchaytirish yoki, aksincha, bahoni
pasaytirib, ragobatga hech gqanday o°rin qoldirmaslik mumkin.

Yugori baho strategiyasidan foydalanish uchun eng qulay sharoitlarga:

— iste’molchilar tomonidan talabning borligi;

— tovarni sotib oluvchi dastlabki iste’molchilar guruhlarining keyingi
iste’molchilarga garaganda bahoga kamroq e’tibor berishlari;

— raqobatnmg cheklanganligi;

— xaridorlarning tovar bahosi yuqori bo‘lsa, uning sifati ham yaxshi
bo‘ladl deb o‘ylashiari;

— tovarmng nodirligi yoki patentlar bilan ishonchli himoyalangani;

tovarni tayyorlash yoki ishlab chigarishning qiyinligi;
— tovar bahosining shu tovarni sotib oluvchi xaridorlar uchun uncha
aharmyatl yo‘qhgl, )

— bozorning ragiblar paydo bo‘lishi uchun haddan tashqari kichikligi
kabilar kiradi.

Baho belgllashmng ushbu strategiyasi bozorda tobora ustun mavgega
ega bo‘lib golmoqda. Bu strategiya bozorda talab taklifdan ko‘ra bir gadar
ortiq va firma shu yangi tovarni ishlab chlqarlshda tanho bo‘lib turgan
mahalda aynigsa ko‘p qo‘llaniladi. Baholammg pasaylshiga bozor kam
ahamiyat beradigan yoki umuman ahamiyat bermaydigan,- shunlngdek
keng ko‘lamda ishlab chiqarishning samarasi ka ¢ adlgan mahalda bu
strategiyani qo‘llash o‘rinli bo‘ladi. ; L

Tovarlar va xizmatlar baholarining korxona raqobatbardosh]ﬂlglm
oshirishga yordam beradigan sakkiztaturibor: : .

— sirpanib, pasayib boruvchi baho taklif va ta]ab msbatlga garab
belgilanadi va bozor to‘lib borgan sayin pasayib boradi;

— shartnoma asosidagi baho;
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— bozor iste’mol segmentining bahosi;- R T
— bozordagl takhf va talab msbatmmg o zganshlga javoban tez qaror

HAR XIL TURDAGI BOZORIARDA BAHO
BELGILASH

xaridor bilan
Side yctarhcha

shunga ko‘ra.
yig mdxmga tengboladi; ©




— tovarlar zaxirasi, shuningdek, uzluksiz savdo qilishni kafolat-
laydigan rezerv quvvatlarning borligi;

— tovarlar tanqgis bo‘lib turgan bozor uchun xarakterh navbatlarmng
yo'qligi;

— baholarning o‘zgarishi talab va taklifga bevosna ta sir o‘tkazadl va
aksincha, talab va takliflarning o‘zgarishi baholammg 0°zZ anshlga olib
keladi; .

— ganday bo‘lmasin biror tovar bahosining:
ushbu bozorda taqdim etilayotgan va mazkur. tovarni- tayyorlashda
ishlatilmaydigan boshqa tovarlar bahosining pasaylshxga (ko® tanhshlga)
olib keladi;

— ishlab chigaruvchilar bozoriga ham, iste’molchilar bozorlga ham
bemalol kirish va ulardan bemalol chigish mumkin.

Mukammal raqobat bozorda muvozanat garor topishiga ohb keladlgan
ko‘pgina omillarni o‘z ichiga oladi: resurslarning harakatchanligi, yaxshi
xabardorlik, texnologiya va ishlab chigarish tartibini tez gayta qurish layoqati
shular jumlasidandir.

Sof ragobat bozorida ishlovchi korxonalar gatoriga tadbirkorlik
faoliyatining juda keng sohalarini ham Kiritish mumkin.

... Monopolistik ragobat bozorida baho belgilash xilma-xil guruhdagi
tovarlarni ishlab chiqaradigan korxonalar raqobat gilib boradigan
- sharoitlarda amalga oshiriladi (bu korxonalarning tovarlari nomukammal
osar:tovarlar toifasiga kiradi, biroq shu bilan bir vaqtda tabaqa-
lashtirilgan; o Z1ga xX0s xususiyatlarga ham ega bo‘ladi).
‘ Korxo o‘zining firma tovariga baho belgxlashda mazkur bozorga boshqa
onalar chigargan tovarlar bu tovarning o‘rnini to‘la bosa olmaydigan
,bo‘lsa, ir gadar monopolist bolib ish ko‘radi. -

" Kam sonli ishlab chigaruvchilar raqobat qlladlgan (oligopolistik)
bozorda baho belgilash 0°z ragiblarining xatti-harakatlari bilan hisoblashishga
majbur bo‘lgan bir necha korxonalar ustunlik qlhb turadxgan sharoitda
amalga oshiriladi.

- Oligopoliya shunday turdagi bozork1 unda: -
- —bir nechta, taxminan o‘ntacha korxona butun bozom1 yokl umng
bir gismini tovar bilan ta’minlaydi; '
— bu korxonalarning (loagal ba’ zilarining) bozordag,l salmog i katta
— 25 foizdan ko‘p bo‘ladi, shunga ko‘ra ular tovarlarnmg bozor bah051ga
ta’sir ko‘rsata oladi; : PERIRERR ST A
— korxonalar, firmalar baho belgilashda h nga f‘ham
o‘zlarining raqobat qiluvchi korxonalarga qar: i bi
korxonalarning xatti-harakatlariga qgarab ish ko
Oligopsoniya kam sonli xaridorlarning r
o‘zlarining bozordagi mavqeiga ko‘ra sotib ohnach
bozor faoliyatining boshqga sharoitlariga ta’sir ko rsanshla mumkm
Monopoliyalashtirilgan bozor xo‘jalik yurituvchi bitta agentning tanho

50




hukmronligini ifodalaydi, tovar bahosm1 ‘ham o sha agentnmg o'z ’_'_ﬁ“
belgllayd1 Monopohya — 1shlab chlqaruvcm yokx SOtuvchl bltta, »tanho,

belgilanadigan baho monopol baho deb, qo ‘shimcha olmadiga,,  daromad
esa, monopol foyda deb yuntxladl Bozornmg monopohyalashtlrlhsh’

‘tanhb borlsIn nau}as1da puImng
olchilarga salbiy ta’sir ko‘rsatadi va u
 borishi hamda tovarlar taqchllhglm
‘ "taqciulhgxdu: Inﬂyatswa tezlaslnb
f )

sharoﬁlanda baholammg shakllamshl turh tarzda ama]ga oshiriladi. Zarunyat' -

tug‘ilganda davlat ham bu jarayonda ishtirok etib, omil sifatida ta’sir etadi.

Tovar qiymau rquorl, tovar naﬂxgl, raqobat, talab va takhf nisbati,
huvi, fi sh. i

L quoslashad Uncla “mustaqil” iste moIchﬂar 0 zlanmng xthsodly qarorl
bilan u yoki bu tovarga o‘z moyilliklarini bildiradilar. -

Bozor mexanizmi har qanday igtisodiy tartlbswhknl baho (n
orqali tartlbga keltiradi. Narxlar. :shlab chlqamvchllar uchu




iste’molchilar uchun ham o‘z oldilariga qo‘ygan magsadlarga erishish
1mkon1yatlann1 beruvchi “mayoq” vazifasini o‘taydi, ishlab chigaruvchi-
lar va iste’molchilar narxlarga qarab o‘z imkoniyat va xoh1shlann1
giyoslaydilar.

Bozor mexanizmi resurslarni shakllantirish va taq31mlash sotuvchi
bilan xaridor o‘rtasida tovarning narxi, sifati, ishlab Chlan‘]Sh hajmi
hamda tarkibini belgilovchi mexanizmdir. Bozor mexanizmi gandaydir
ifodalash qiyin bo‘lgan, tarkibi noma’lum, noaniq mejv

aksincha, u nisbatan mustaqil bo‘lgan uchta mexanlzmdan rklb topadi.
Bular:

— bozor subyektlari o‘rtasidagi iqtisodiy alogalar mexanlzlm,

— narxning shakllanish, resurslar va daromadni tagsimlash mexanizmi;

— yuqori manfaatdorlikka, afzallikka erishishda raqobat yoki kurashish
mexanizmi. '

Bozor igtisodiyotida ragobat mexanizmining o‘rni juda muhim. Uning
yordamida ishlab chigarishning foydalaniladigan omillari doimo axtarilib
topiladi, hayot uchun zarur bo‘lgan yangi ne’matlar yaratiladi,
tovarlarning sifati ko‘tarilib, narxi pasayadi.

Raqobat fagatgina kelgusi ehtiyojlami va samarali texnologiyalarni ishlab
topibgina golmay, daromadi bozorga bog‘lig bo‘lgan hammani tanlashga
majbur giladi, muvaffagiyatlarga erishganlardan o‘zib ketishga yoki omaddan
qisman, ba’zan to‘la ajralib qollshga (ehnmoI bozordan chiqib ketlshga
ham) to‘g‘ri keladi. Ragobat mexanizmi gandaydir “ko‘zga ko‘rinmas”
yo‘l ko rsatuvchiga o‘xshab insonlarni o‘zlarining igtisodiy xatu-
harakatlanm qayta qunshga majbur q11ad1

Bozor mexanizmi:

- subyektlar (sotuvchilar, xaridorlar, o‘rtada turuvchi dallollar, davlat
organlarl, ‘mahalliy hokimiyat, gonunni himoya qilish organlari)dan;

~ — obyektlar (turli tovarlar va resurslar bozorlari, kapital, qimmatli
gog‘ozlar,’ ‘bilimlar, texnologiyalar, yer, ishchi kuchi, uy-joylar bozor-
lari)dan; -

— subyektlar o‘rtasidagi alogalar (kooperatsiya konkurensiya va
boshgalar)dan;

— narxni shakllanish mexanizmi (bozorda narxm shakllannnsh va
resurslarni tagsimlash mexanizmlari)dan; . :

— iste’molchilar, ishlab chigaruvchilar va davl qabul q11gan a'qarorlar
hagidagi ma’lumotlardan; .

— kelishilgan qarorlarni gabul qilish vos i okaralar,
shartnomalar, kontraktlar va ijtimoiy 1zlamsh1 dan: tashki
murakkab 1Jt1m01y-1qtlsod1y tizimdir.

qlluvchllarnmg barcha-barchasini 1foda]ashn1ng lmkbm j0q. .Bozor
mexanizmi tarkibini quyidagi rasmda ko‘rish mumkin: :
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Xalgaro bozor vBoshqavmamlakéﬂéri»ii‘ng mJl :y'lﬁ orla

v

1 —

Nazorat organlari (sanitar, | - * Mahalliy hokimiyat
ekologiya va boshqalar) |- organlari -

‘Solig sistemasi

alar, kontraktlar - N

Xandorlar
te mnlchllar daI llar)

Assotsiatsiyalar (1tuquiar, »
iste’molchilar; |shbllarmonlar, [
ishchilar va boshqalar)

| Huqugi 51stema

12-rasm. Bozor mexanizmining tarkibi.




Madaniylashgan bozor tizimiga mos yagona normalar, qoida va gonunlar
mavjud bo‘lmasa faoliyat olib borolmaydi. Bozor munosabatlari
ishtirokchilari bozor qonunlarini bilishlari, ularga amal qilishlari zarur.
Bozor gonunlarining bajarilishini qonun idoralari, prokuratura va sud
kuzatib turadi. Sheriklar o‘rtasidagi kellshmovchlllklarm bartaraf etish
uchun arbitraj sudi tashkil gilinadi. :

Mulkiy munosabatlar va muammolarni qayd ensh notanal xdoralarda
amalga oshiriladi. Tovarlargina emas, balki pul ham bozor munosabatlari
obyekti bo‘lib hisoblanadi. Pul operatsiyalarini bajarish uchun banklar
tashkil qilinadi, ular bozor mexanizmida faol o‘rin tutadilar.

Bozor mexanizmida matbuot, radio, televideniye kabi ommaviy
_ axborot vositalarining o‘rni kattadir. Bu vositalar orqali yangi tovarlar,
narxlar, salbiy natijalar hagida axborotlar beriladi.

Milliy bozor mexanizmi faoliyatida boshqa davlatlarning milliy bozori
hamda jahon bozorining ta’siri sezilarli ahamiyatga ega. Bu bozorlardan
katta ogimda import tovarlar va sotuvchilar kirib kelishi ogibatida miiliy
tovarlar tashqgi bozor ehtiyojlariga moslashishi mumkin.

‘Bozor mexanizmini ganday kuchlar harakatga keltiradi degan savol tug‘ilishi
tabily. Har qanday bozor mexanizmi asosida ko‘zga ko‘rinmas kuchlar yoki
katta boylik egalarining xohish va istaklari, davlat idoralaridagi rahbarlarning
~ g'oyalari emas, balki bozorning o‘ziga xos obyektiv qonunlari yotadi.

Nazorat savollari

1.:Bozor ' mexanizmi nimani ifodalaydi?
2. Bozorm tartibga soluvchi iqtisodiy ko‘rsatkich nima?
i boshqarishda ragobatning o‘rni qanday?

mexamzml tark1b| qanday tashkil qllmgan"

7. Bozorm qanday tartibga solish mumkin?
8. Bozor mexanizmida pul, axborotlarning o‘rni qanday? -

9; M)lhy bozor va jahon bozorlari o rtasnda qanday munosabatlar
mavjud‘) : Lo

BOZOR IQTISODIYOTINING OBYEKT QoN NLARI

Bozor iqtisodiyoti, mexanizmi yaxshi 15' : v
faoliyat ko‘rsatishi uchun uning obyektiv qonunlanm sh, ularga
kundalik hayotda amal qilib borish lozim bo‘ladi. Bozor qonunlari
asosida faoliyat yuritadigan ishbilarmonlar tezda boyisalar, bu
gonunlarga bo‘ysunmaganlar oz fursat ichida sinadilar. Iqtisodiy
gonunlar iqtisodiy jarayonlarning turli muhim tomonlari o‘rtasida
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mavjud bo* Iganllglm o‘tmish faylasuﬂarl 0z asarlan zib -
goldirganlar. Ular hayotning bir-biriga bog‘lig bo‘Imagan voqea[an.
ketma-ketligini sezib, ularni qandaydlr “oldindan belgilangan”, -
“oltm zanjlr” bog’ lamlarl deh ataganlar (Masalan Gomer bu oltm”

ularni “tabuy tar’ub” va “ko rinmas qo‘l” deb nonﬂagan edi. Umng fikricha,
insonlarga “siyosiy mexanika”ning materiallari sifatida garash ularning
“tabuy insoniy ishlar”ini buzilishiga olib keladi. Adam Smitning yozishicha,
“ko* nnmas qo‘l” tavakkalchjhkm Q.z': bo ymga olgan har b1r msonm




qilish ham mumkin. Biroq bari bir har bir inson bozor gonunlariga
duch keladi va ularni bajarishga majbur bo‘ladi, aks holda mavjud kapitalidan
ayrilib sinadi.

Nazorat savollari -

1. Igtisodiy qonunlar ganday qonunlar va u imani ifodalaydi?

2. “Ko‘rinmas qo‘l” nima, u ganday vazif; ,}ajaradi.?»' D

3. Bozorning qanday obyektiv gonunlari may Jud'7 o

4. Iqtisodiy krizislar nima, ular nega davriy xarakterga’ ega'7

5. Bozor subyektlarining bozor qonuriariga munosabatlari qanday bo‘lishi
kerak?

BOZOR IQTISODIYOTIGA O‘TISH TAMOYILLARI

Sobiq sho‘ro respublikalarining tarqalib ketishi natijasida ko‘pgina
mamlakatlar ma’muriy-buyruq igtisodiyotidan bozor iqtisodiyotiga
o‘tdilar. Markazlashgan ma’muriy-buyruq usulidagi boshqarishda
igtisodiyot samarasizligiga ishonch hosil gilgan respublikalar bozor
igtisodini yaratishga va jahon bozor jamiyati assotsiatsiyasiga a’zo bo‘lishga
majbur bo‘ladilar.

Qizig‘i shundaki, mamlakatlarning bozor igtisodiyotiga ommaviy kirib
borishi avval ham yuz bergan. Ikkinchi jahon urushidan keyin Germaniya
va Yaporuya singari mamlakatlar hammadan ilgari bozor igtisodiyotini
yaratgan edilar. Hozirgi kunda bu mamlakatlar jahon igtisediyotida oldinda
bormoqdalar

o nday qilib, iqtisodiyotning bozor munosabatlariga o‘tishining asosiy
tamoyillari shakllangan, ularning ganday yo‘llar bo‘yicha
: zarurligi ham aniqglanib, tajriba to‘plangan. Biroq har bir

la] tmng o'ziga xos xususiyatlarini hisobga olgan hol (rivojlanish
dara1351, rmadaniyati, igtisodiyotining holati, aholisining iqtisodiy ongi
va boshgalar)da bu tamoyillar va o‘tish yo‘llari o‘zlarining individual
xarakteristikalari hamda variantlariga ega bo‘ladi. Bular bozor igtisodiyotiga
o‘tishning umumiy tamoyillarini inkor q11mayd1

Bozor igtisodiyotining shakllanish tamoylllan .v_quyldagllardxr

1. Bozor iqtisodiyotining huquqiy as 'nm ishlab chiqish,
fuqarolarning, xo%alik yurituvchi subyektlarmng ‘ Va 51y051y erkmhgl
himoyasini huquqiy ta’minlash. ‘

2. Iqtisodiyotda ko‘p ukladlikni yaratish, b:
xususiylashtirish (xususiy shaxslarga berish), ishbi

3. Bozor tizimi infrastrukturasini yaratis
inspeksiyasi va boshqalar). ' "

4. Tovar bozorida talab va taklif o‘rtasidagi mutan051bhk asosida,
davlat byudjetida defitsitni tugatib, iqtisodiyotda bargarorlikka erishish.

chun davlat mulkini
ka erkinlik berish.
banklar, soliq
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5. Milliy valyutaning boshga mamlakatlar: va’ 'utasxga erkm' .
konvertatsiyasi (almashinuvi)ni ta’minlash. .
6. Bozor elementlarini kiritish ogibatida kam ta’ mml
yarogsiz fuqarolarni ijtimoiy muhofazasml ta’minlash..
Bu_ tamoyillami turli‘ yo‘llat turli-vaqt oralig‘ida a
y tamoy:liarm tanlasl (mas
'da ko‘p omlllarga bog Irq

Polsha zqhsodlyotl bozmga o‘tlshda foyda]andl. Amalda bozorga o'tishning uchinchi
yo'li ham mavjud. Bu bir xil tovarlarga ikki narx sistemasini kiritish (markazdan
davlat buyurtmaSI don'asxda tasdlqlash va mahsulotnmg qolgan qlslmga erkin

.::: ta nurﬂaydxgan, adolatm yuzaga ch1qarad1ga.n utlmmy sxybsat
bildiradi. - .




Beshinchi tamoyil — bozor iqtisodiyotiga sekin-asta, bosqichma-
bosgich o‘tish. Bu tamoyil chuqur iqtisodiy islohotlarni shoshﬂmasdan
sobitqadamlik bilan amalga oshirishni bildiradi.

Sanab o‘tilgan tamoyillar O*zbekistonning istiglol, nvo_11amsh va
taraqqiyot yo‘liga asos gilib olingan bo‘lib, o‘tlsh davn dastunmng neglzlm
tashkil etadi. .

Nazorat savollari‘-’-; i

1. Bozor igtisodiyotiga o‘tishning sabablari mma" :
2. Bozor iqtisodiyotiga o‘tish tamoyillari nimani lfodalaydl"
3 Bozor tamoyillari nimalarga bog‘liq? ,
4. Qo' shm mamlakatlarda bozorga o‘tish yo*llari qanday amalga oshl-
nIgan”
-5, O“zbekiston Respublikasining bozorga o‘tish tamoylllan nechta va mma—
] lardan iborat?
: 6 B or igtisodiyoti tamoylllan O‘zbekiston Respublikasining bozor mu-
sab; ga o‘tlshxda qanday 0 rm egallaydi?

BOZORNING TARKIBI UNI TASHKIL -
QILUVCHILAR

] ‘ tashkil giluvchilar deb bozor munosabatlarini
shak]lan va vositalarining barchasiga aytiladi. Ular yordamida
ohyaum baJarad1 Bularga quyidagilar kiradi:

subyektlari (individual yoki j jamoa bo‘hb X0 Jahk faoliyatini
i kishilar va tashkilotlar);

odxy jarayonlarni tashkil qilish shakllari (ishlab chiqarish,
k, savdo, mehnat gilish, boshqansh, iste’mol qilish,
soliqqa tortish va boshqalar);

 obyektlari (pul, tovarlar, mol-mulklar, axborotlar),
matw huququ gonun- -qoidalar (huququ s13tema bllan

ng barchasi birgalikda bozor mexamzmmmg ish faoliyatining
ta’minlaydi. Bozor iqtisodiyotining samarali faoliyati uchun
r biri zarur; bmm asosw, boshqasmx ikkilamchi deb ajransh

o‘rnatishga olib keluvchilar bozor subyektlan bo]
ular bozorning yangidan samarali tark1b1 va tashkll
eskﬂandau voz kechadllar

xildagi iqtisodiy rollar tegadi. Ular ishlab chlqaruvchl 1 --moIchiIar,
auditor, diler, broker, makler, menejer, fermer va boshqalar bo‘lishlari
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mumkin. Bozor igtisodiyotida barcha umng 1sht1rokchxsr h1sob1ana di; |
klrn chetda qohb bozordan tashqanda faohyat ohb borolmayd
I 3 i

. ﬁmkswam bajaradt
~ Insonlarning bozordagx 1qt ise
ko"ri'ni’shda, boi‘:.lishi mumk‘i

-ular. lqtlsodly
Bunday holda

“va klchlk m
(masalan, ay
gilish yoki . d
huqugiy (yundrk) shaxslardlr B nd
balki rasmiy ravishda qayd etllgan subyekt (k 08

nomidan iqtisodiy harakatlarni olib boradilar.” =

Huqugiy shaxs bir me’yorda faoliyat olib boruvch1 tashkllot bo‘lib,
uzoq davrga mo‘ljallangan iqtisodi faohyatlar “yuritis! nx:hun tashkﬂ

Bozo
. mumkin;

1. Iqtisodiy y nalis gakora:
— iste’mol tovarlari bozoriga; -
— sanoat mollari bozoriga;




— xom ashyo bozoriga;
— mehnat bozoriga;
— gimmatli gqog‘ozlar bozoriga;
— chayqovchilik bozoriga va h.k.
2. Geografik joylashishiga ko‘ra:
— mahalliy bozorga;
— milliy bozorga;
— dunyo bozoriga.
3. Raqobatning cheklanganligi darajasiga ko ra:
— monopolistik bozorga;
— oligopolistik bozorga;
— monopsonik bozorga;
— erkin bozorga;
— aralash bozorga.
4. Tarmoglar bo‘yicha:
— avtomobil bozoriga;

- — kompyuter bozoriga; -

- neft mahsulotiari bozoriga;
— gishloq xo%jalik bozoriga. . -
“» 5. Mahsulotni sotish xususiyatiga ko ra:

— ulgurji savdo bozoriga; :

. - —chakana savdo bozoriga. .
Mana 'shu bozor turlanmng barcha51 b1r-b1n bilan o‘zaro bog‘liq

Ozorda tovarlarm pulga yokl pulm tovarga munosabatlan

taqsunlanadx. Bozorda resurslar birinchi navbatda sha.rmtga moslangan holda
jamiyat uchun zarur bo‘lgan sohalarga tagsimlanadi. :

2. Qisqa axborot asosida ishlab chigarish samarali tashkil etiladi. Ish]ab
chiqaruvchilar fagat baho bilan xarajatini bilgan holda samarah faohyat

olib borishlari mumkin.
3. Talabga ko‘ra ishlab chiqarishni tezda o°zg:
4. Fan-texnika yangiliklarini ishlab chiqa
kirishiladi.
5. Iste’molchi va tadbirkorlar ishlab chiqarishd
6. Barcha ishlab chigaruvchilar yuqori foyc
sifatini oshirishga intiladilar. :
Bozor igtisodiyotining kamchiliklari ham maVJud.' Ular.quyldagllardan
iborat:
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1. Atrof-muhitni tahlil qﬂlshmng 1qtlsod1y mexamzm homrgacha o
to‘liq ishlangan emas, :
2. Fan-texnika yangiliklarini ishlab chlqanshga tatblq qlllshda k
uning keyingi oqibatlarini hisobga olmaydi. :
3. Iqtisodiyotni notekis nvoﬁamshlga:ohb keladl L PRI
~ Biznes nuqtai nazaridan iqtisodiy shaxslarni t:Jorat va mhbﬁarmonhk: B
-bilan. bog‘hq. shaxslarga ajrat mkm leorat bllan bog‘hq bo‘lganv
. f \

broker, diler,: 1
aylanishlari mumkm - SRR AN
Tijorat ishlari bilan shug’ uIIanuvch1 ba zi b1r bozor lshtn'ok— '
chllanmng xaraktenstlka.lan quyxdagﬂardu"
‘ ik




qiladilar. Ularning g‘oyalari amalga oshsa jamiyat ham, o‘zlari ham
manfaatdor bo‘ladilar, aksi bo‘lganida esa zararni o‘zlari ko‘taradilar.

Tadbirkor alohida shaxs yoki shaxslar (bir necha kishi) bo‘lishi
mumkin. Tadbirkorlikni tashkil gilishni uch turi mavjud: korxonaga yakka
holda egalik qilish, jamoa korxonasi va korporats1ya R

Tadbirkorlik faoliyatida eng ko‘zga ko‘ringan- “shaxs” -menejer
(boshgaruvchi) bo‘lib, u ishlab chiqarishni: malakall tashkll ‘etish bilan
shug‘ullanadi hamda korgonani boshqanshda faol o‘rin’ egallaydl

Menejer ishlab chigarish jarayonlari va jamoani boshqarib tovar ishlab
chiqarishni samarali tashkil etadi. Menejerning bozor sharoitida bajaradigan
vazifasining murakkabligi shundan iboratki, u bir yo‘la bozorning uchta
1shtlrokchlsln1ng manfaatlarlm ko® zlab boshqarishni tashkil gilishi kerak
bo‘ladi. Ya'ni:

— bozorda keskin raqobat sharoitida korxonaning samarali faoliyatini
ta’minlashi;

— kapital egasiga gilingan xarajatlar samaradorhgnu oshirib, foyda
olishini ta’minlashi;. '

— mehnat jamoasining samarali faoliyatini tashkil qilib, ularni
- mehnatlariga yarasha hagini olishini ta’minlashi.

“Bozorning bu uchta ishtirokchisi turli bo‘g‘in menejerlariga gat’iy
talablar qo‘yadi. Tajriba shuni ko rsatadﬂu bunday talabla:ga da’vogarlarning

" 10—15%i favob beradi. Ularning ko‘zga ko‘ringan ba’zi birlari faqatgina

) - boy kishilar bo‘lib golmasdan, jahonga tanilgan menejerlarga aylanadilar.
F. Teylor G Ford K. Matsusita va L. Yakoklarm bunga misol qilib ko*rsatish

neJerlar katta jamoalarning samamll ish faoliyatlarini ta’minlab,
aridorlarning e’tiborlarini jalb gila olishga va o‘zlari rahbarlik
]a]armng talayglna ‘miqgdorda foyda olishlariga 1mkon1yatlar

Lam nawy iqtisodiyotda menejerlarning o‘rni juda ham yugori,
uIarnmg oplari katta miqdordagi kapitalning egalari bo‘lish bilan birga
tamq_h siyosiy rahbarlar hamdir. -

Nazorat savollari T

1. Bozommg tarkibi, bozor tarklblm tashkil qlluvchllar kxmlar va mmalar"
2. Bozor subyektlari kimlar?
3. Bozor obyektlari- nimalar?
4. Igtisodiy jarayonlarni tashkil gilish shaldlan" -
5. Bozor subyektlari nima uchun bozorni’ harakatg keltxruvchl kuch

hlsoblanadl‘7
- 6. Bozor igtisodiyoti 1sht1rokchllanmng xususzyatlan qanday"
¢ 7. Jismoniy shaxslar kimlar?

. 8. Huqugiy shaxslar-chi?
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9. Auksionchi, broker, dllerhmmg bozor 1thsod1yotldagl-.. faollyatlar: o
nimalardan iborat?.
10. Tadblrkorlar klmlar ulammg faohyatl mmalardan 1bora

VA &
ehtiyojlarini- qondmshf
sarflaydilar.
Uy X0 Jahglga Jamlyatmng 1]t1m01y-1qnsod1y yacheykasx, ya ni oﬂaglna

o ;hlsoblanvadr
Firme




— xo‘jalik faoliyati va harakat xususiyatlari;

— huquqiy holatlari;

— mulkiy holatlari;

— kapitalga bog‘liqligi va nazorat ta’siri; -

— faoliyat sohasiga ko‘ra o‘zaro farglanadi. ‘

Xo‘jalik faohyau bo¢ ylcha firmalar: sanoat, savdo, transport aloqa,
shuningdek, sug‘urta, injenering, bank, mohya-mveshtmya, ilmiy
va innovatsion firmalardan iborat bo‘ladi. Bular ichida eng yirigi sanoat
firmalari bo‘lib, mahsulot sotish hajmi bo‘yicha 50 foizni tashkil
etadi. Firmalar savdo sohasida ham keng targalgandir, Bular ulgurji,
chakana savdo, savdo-tijoriy, eksport-import kabi vazifalarni amalga
oshiradi. Bunday firmalar sanoat kompaniyalari ichida o‘zaro mustagil
faoliyat ko‘rsatib, xo‘jalik va huqugiy bog‘liq yoki mustagil bo‘lishlari
mumkin. Sanoat firmalari sotib olish va sotish o‘rtasidagi farglar
hisobiga o°z tijoriy ishlari uchun foyda oladilar. Bularning faoliyati
asosan tijoriy mazmunda bo‘lsa ham, ular yirik firmalar tovarlarini
qayta ishlash, qadoglash va tovarlar sug urtas1 kabi ishlarni ham
bajaradilar.

Transport sohasidagi firmalar yuk va odamlarm tashish bilan
shug‘ullanadi. Bularga temir yo‘l, avtomobil, havo va suv transportlari
kabi firmalar kiradi. Shuni ham aytish kerakki, temir yo‘l ko pmcha
davlat lxtlyonda bo‘ladi. Bunga sabab faoliyatning qimir
foyda, hatto zarar keltirishidir. Temir yo‘l o*z ish h:

investitsiya, ] Hamda ijaralar
bilan bog‘li‘_:

s, moliyaviy va
hali firmalarni
asos bo‘lgan

qa
tuorly Ishlar bilan ham shug‘ullanadilar.
asosiy 'soha xususiyatini saqlovchi va turli
firmalarga bo‘lish mumkin.

Firmalarning xususiy-tashkiliy jihatdan
turi, migyosi yoki xo‘jalik faoliyati sohasid
davlatlar tomonidan belgilangan qonunlar
Bunda faoliyatning barcha tomonlari mavju
etilishi, javobgarligi, a’zolarining vakolati, soligla
hisob-kitobi, boshqaruv tizimi, yuz berishi -mu
tomonlari, yopilishi hamda faoliyatining to'xt
aniq belgilab qo‘yiladi. Firmalar tashkiliy-huqugiy jihatdan yal
jamiyatli birlashma firmalarga bo‘linadi. Bular ichid: gadimgisi va
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eng ko‘p tarqgalgani yakka egalikka asoslangan firmalar bo‘lib, ular
asosan, do‘konlar, har xil ustaxonalar, maishiy korxonalar hisobl:
Ularning moliyaviy imkoniyatlari cheklanganligi bois .yakka_holdagl
tadbirkotlik faoliyatni kengaytirish uchun qo‘shimcha mablag® axtarish

- olib keladi. Natijada turli shir
jamoada: sarmoyalar birlas
chegaralamshsxz majbun_yat

-va jamoalar paydo bo‘ladi. Avvalo,
, ular firma faoliyatida mulkiy
a qatnashadilar. Bu to‘la shirkatni
rlar kapltallanmgma blrlashtmb

keng tarqalgan shakh to‘la shn‘k 0lib, unda asosan Ikkl yok1 undan
ortiq kishilar birlashib shirkat xo Jahkda faohyat ko‘rsatadilar.
Shirkat a’zosi huqugiy shaxs hisoblanmaydi, shunday bo‘lsa ham
unga oddiy shaxslar bilan birga huquqiy shaxslar ham a’zo bo‘lishi mumkin.
Shirkatning foydasidan soliq clinmaydi, balki uning har bir a’zosi o‘z
daromadldan sohq to‘Iayd1 Shu sababdan bunday shn'ka boshqa xil

- zaruriyatga aylanadi, Ana shu zaruriyatlar kichik biznesning birlashiviga =



- 2. Hissadorlik huquqiy mulkiy va shaxsiyga bo‘linadi. Mulkiylik jamiyat
a’zosiga dividend olish, jamiyat tugatilgan taqdirda oz ulushiga egalik
huquqini beradi. Shaxsiy bo‘lsa,boshgaruvda gatnashish huqugini beradi.
Majburiyat bitta, u ham bo‘lsa,aksiya haqini to‘lash, xolos.

3. Hissadorlik jamiyati kapital birlashmasining eng turg‘un shakllaridan
bo‘lib, omonatchilarning chigib ketishi bunga ta’sir etmaydl Aksiya erkin
bozor muomalasida gatnashishi tufayli j jamiyatga a’zo bo‘hsh va chigish
muammosini tug’dirmaydi.

4. Hissadorlik jamiyati o‘z facliyatini arnalga oshlnsh uchun katta
moliyaviy imkoniyatlarga ega bo‘ladi. Jamiyatning kapitali aksiyalar sotish
orgali shakllanadi.

5. Kapitalni safarbar etishning hissadorlik shakliga kooperativ
firmalarning boshqarish tizimi mos keladi. Ko‘p sonli aksiya egalari
kooper,atiy boshqaruvda qgatnasha olmaganligi tufayli jorly xo‘jalik faoliyatini
ta’minlaydigan idoralar mavjud.

6. I-Ils'sadorhk Jarmyanda hisob-kitob oc}uq bo‘hs}u kerak. Yﬂmng choragi

il, ‘ya’ni xususiy va davlat firmalaridir. Xususiy yakka egalik
’ »' hlrkat shenk egalik firmalari va korporatsiya yoki hissadorlik

¢ ular' Xalqaro aralash faohyat yuntadllar Bozor igtisodiyotida ularmng
o‘rni juda katta. Yirik ishlab chiqgarish vositalariga ega bo‘lgan bunday firmalar

*. jahon'igtisodiyotining shakllanishida yetakch1 rol o‘ynaydilar.
- Migdoriy tomondan firmalar yirik, o‘rta va kichik bizneslarga
:bo‘linadi. Bu bo‘linishlar shartli bo‘lib, mamlakatlar bo‘yicha
tabaqgalangan. Firmalarda ishlovchilar soni 50dan 300tagacha bo‘lsa,
bunday firmalar mayda firmalar, 500dan kam ishchi band bo‘lsa o‘rta,
500dan 1000tagacha ishchi band bo‘lsa, yirik firma hisoblanadi. Mayda,
o‘rta va yirik firmalarning o‘ziga xos xusu51yatlan hamda raqobat kurash1
strategiyasi mavjuddir.

Bozor igtisodiyotiga asoslangan mamiakatlarda turh xﬂdagl tadblrkorhk
firmalari ham bor bo‘lib, ular bir-birlaridan- ma’lum migdoriy
parametrlari: ishchilar soni, yillik kapital oboroti, sifatli belgilari
(mulkehilik shakllari, ishlab chigarilayotgan mahsulotlarining assortimenti, -
raqobat kurashini olib borish usullari) bilan ajralib turadi: - -

- Firmalarni klassifikatsiya gilishda keng go‘llaniladigan tamoyﬂ ularni-:
_ mulkchﬂlkmng shakllari bo‘yicha ajratishdir. Bunda quyidagi mulkchilik
shakllarini ko‘rish mumkin:

— yakka egalik qilish (xususiy ﬁrmalar),
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1. Naqd pullar, ya’ni muomaladagi barcha metall va qog’ oz pullar
Ular turli tovarlar va xizmatlarni xarid qilishni ta’minlaydi. Met ]
telefon, metro va boshqa xizmat turlarini ko rsatuvchi
foydalamsh mhoyatda qula . Metal] puIlammg yeushmashgl plast

ga otadl.
Bozor 1qtlsod1yot1 nvo_llangan mamlakat]arda chekh Jamg armalar
juda keng tarqalgan. Masalan, AQShda gilingan savdoning 90% hisob-
kltobrcheklar yordarmda arnalga oshmladl Bunga sabab‘ ch’eklar chekh

kin. Muomalaga chlqanlgan pul L
' zganb turadz R




-Pulning muomala vositasidan chigib jamg‘armaga, jamg‘armaning
muomala vositasiga aylanishi pul tizimini muvozanatda ushlab turuvchi
. zaruriy shart hisoblanadi.

’ Pulni j jamg ‘arishga undaydigan omil unmg rnaxsus tovar, umumiy
mugqobilligi, ya’ni boshqa barcha tovarlarga xohlagan vaqtda almashtirish
mumkinligidir. Pulga sifat va son jihatdan yondashish mumkin. Chunki
pulning sifati va soni bor. Son jihatdan pul migdori heklangan. Shu
sababli cheklangan miqdorda tovar sotib olish:mumki .Xazma to‘plash
vositasi vazifasini tarixda oltin, keyinchalik boshqa gimmatbaho
metallar, toshlar bajarib kelgan va hozirgi kunda ham shu tovarlar
boylik (pul) sifatida jamg‘arilib kelinmoqda. Xazina sifatida oltin yoki
boshga qimmatbaho metall va toshlarning vazifasi rivojlangan
mamlakatlarda deyarli yuqori emas, chunki bunday mamlakatlarda
iqtisodiyot bargaror bo‘lsa, pul gimmatbaho metallga qo‘yib gotirib
go‘yilgandan ko‘ra, unga davlat yoki korporatsiyalarning gimmatli
qog‘ozlarini sotib olib, ulardan har yili daromad ko‘rish ancha qulay
hisoblanadi. Bozor igtisodi yuksak darajada rivojlangan mamlakatlarda pul
mablag‘ini quyidagi aktivlarga qo‘yish afzal ko‘riladi:

Birinchidan, davlatnmg gimmatli gog‘ozlari — uzog muddatli
obligatsiyalari va gisqa muddatli veksellarga qo‘yish. Davlatning qimmatli
qog‘ozlari kafolatlangan bo‘ladi hamda ulaming bahosi kamdan-kam hollarda
sezilarsiz darajada o‘zgaradi.

Ikkinchidan, sanoat korxonalari va korporatsiyalarining gimmatli
qog‘ozlari, aksiya va obligatsiyalariga qo‘yish. Korporatsiya, korxonalarning
aksiya va obligatsiyalarining ishonchliligi davlatnikiga nisbatan kam bo‘lishi
mumkin. Chunki ularning bahosi u yoki bu sabab bilan tushib ketsa,
go‘yilgan mablag® ko‘zlangan natijani bermaydi. O‘zbekistonda
korporatsiya, assotsiatsiya va korxonalarning gimmatli gog‘ozlarini
chiqarish, ularning ikkilamchi sotilish bozorini vujudga keltirish hamda
rivojlantirish bo‘yicha talaygina ishlar amalga oshirilmoqda.

Uchinchidan, pulni gimmatbaho, noyob buyumlarmni, masalan, san’at
asarlarini sotib olish yo'li bilan ham jamg‘arish mumkin.

Pul yuqori darajadagi likvidlikka ega bo‘lgani uchun, uni xohlagan
vaqtda xohlagan to‘lovni to‘lashga yo*naltirish mumkin. U 0‘z nomidan
jamg‘arma, xazina to‘plash funksiyasini bajaradi. Pul jamg‘armasi
boylikning bir shakli hisoblanadi. Kishilar boylikni fagat pul shaklida
emas, boshqa shakllarda, masalan, uy-joy, ver, mashma va boshqa naxsalar
ko‘rinishida saqlash]an mumkin, - > .

5. Jahon pullari, ya’ni mamlakatlar o rta31da i
vositasi. Qog‘oz pullarning paydo bo‘lishi.
almashtirish, bir milliy valyutani boshqasiga ma
almashtirish xususiyati paydo bo‘ladi.

- Muomaladagi pulning natural ko‘rinishi ikki aso y elementdan tashkil
topadi: .
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— ishchi-xizmatchilarga ish hagini, aholiga boshga to‘lovlaxm to*
(nafaqa, stipendiyavaboshqalar)da; :

— boshga har xil qarz va majbunyatlarm to‘lash (masalan,

olingan tovar uchun to‘lov, uy-joy, elekiroenergiya va boshqa mzmatlar

, uchun to‘loviar)da amalga oshmladl
“Pulning to‘lov vositasi funksiyasining yana bir xususwatl shundakI
bu funksiyada to‘loviar naqd p ik yoki naqd pulsiz shaklda amalga oshiriladi.
Pulning to‘lov vositas iyasi's uvxususnyatl bﬂan muomala vosnas1 o

ﬁmkswamda_ :’farq K

to‘lov vos1ta51 funkmyam yuzaga kehshldan daloIat beradi.. R

To'lov vositasida sotuvchi tovarning pulini olguncha tovar 1ste molch1
ixtiyoriga kelib tushadi u o'z ehtiyojini qondirish uchun tovardan to‘la
foydalanishi mumkin. Agar tovar uchun to‘lov (bo‘nak) oldmdan amalga
oshmladlgan bo‘lsa, tovar ma’lum vaqtdan keyin iste’molchi ixtiyo

! E"' s pul mu
pul oqmu ko' pay1 ‘ketist ining oldlm oIad1 :




Pul maxsus tovar bo‘lib, bozorda barcha tovarlar uchun umumiy
ekvivalent (o‘ichov) xizmatini bajaradi. Shuning uchun ham “sehrli kuchga
ega” bo‘lgan pul har ganday “xayol gilingan va xohlsh bﬂdmlgan narsa”ga
aylanishi mumkin deb hisoblanadi.

Darhagiqat, har ganday ne’mat insonning faqat bir ehtiyojini
qanoatlantiradi: masalan, ozig-ovqat to‘ydiradi, dori-darmonlar tuzatadi
va h.k. Bu kabi ne’matlar nisbiy, pul esa absolyut ne’mat hisoblanadi,
negaki u qaysidir aniq bir ehtiyojni emas, balki har qanday abstrakt
ehtiyojni qanoatlantira oladi.

Pulning iqtisodiyotdagi bunday xusu51yatiar1 umng bajaradlgan
vazifalaridan kelib chigadi.

1. Qiymat o‘Ichovi, ya’ni barcha tovarlar va xizmatlar giymatini
ma’lum bir pul migdorida olchash va tenglash vazifasi. Tovar giymatining
puldagi ifodasi narxdir. Narxning xususiyati uning giymat atrofida yuqoriga
yoki pastga o‘zgarib turishidir.

2. Pul muomala vositasi, ya’ni tovarlarni almashtirish vositasi
hisoblanadi. Tovar almashtiruvchi T-T (ya’ni: barter) bo‘lmay, T-P-T
(oldi-sotdi) ko‘rinishida bo‘ladi hamda ko‘pgina muammolarni yuzaga
keltiradi. Masalan, tovar bir yerda sotiladi, boshga joyda esa xarid gilinadi,
shu yo‘sin pulning mustagqil harakatini keltirib chigaradi. Pulning muomala
vositasi funksiyasida tovar go‘ldan-qo‘lga o‘tadi va muomaladan chetlashadi,
ya’ni iste’molchi tasarrufiga o‘tadi. Pul va tovarning harakati (T-P-T)
qisqa vaqt ichida to‘lanadi. Pulning muomala vositasi sifatida ishlatilishi,
muomala xarajatiarining muvozanat xarajatlariga nisbatan ancha past
bo‘lishini ta’minlaydi. Pulning muomala vositasi funksiyasi uning boshqga
funksiyalaridan o‘zining ma’lum xususiyatlari bilan ajralib turadi. Muomala
vositasi funksiyasining xususiyatlari sifatida quyidagilarni keltirish mumkin:

— bu funksiyani mavjud naqd pullar bajaradi;

— tovar va pul qarama-qarshi, bir yo‘nalishda harakat giladi;

— tovar va pul harakati bir vagtda yuzaga keladi; -

— tovar sotuvchi va tovar sotib oluvchi o‘rtasidagi munosabat
tugallanadi va tomonlar tovarga yoki pulga ega bo‘ladilar;

— pul muomala vositasi bo°lishi uchun avvalo q1ymat o‘lchovi bo‘hshl
kerak.

3. To'lov vositasi, ya’'ni tovarni naqd pulga to‘lovml keyinroq to‘lash
yok1 kreditga sotish. Bunday hollarda muomala vositasi bo‘lib, endi pulning
ofzi emas, balki qarzdorlik majburiyatlari 1fodalangan hul]at ‘masalan,
veksel xizmat giladi. o

Pulning to‘lov vositasi funksiyasi yana turli- qarz va majb‘ ,'
to‘langanda bilinadi: "

— korxona, tashkilotlar o‘rtasida tovar va x1zmatlar uchun to‘langanda,

— davlat budjetiga va kredit tizimiga to‘lovlarni amalga oshirgan
(foydadan ajratiladigan to‘lovlar, kredit bo‘yicha qarz va foizlarni to‘lash
va boshqalar)da;
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qilishni ta’minlash uchun korporatsiya malakali mutaxassxslarm Jalb qxhs' i
mumkin.
Aksiyalarni sotish orqali korporatsiyaning barqaror faohyatl
ta’minlanadi. Aksiyadorlardan birining jismoniy ishdan chigishi
korxonaning yopilishiga olib kelmaydl Bunday shar01t korporats1yan1 amalda

, doumyhglm ta m1n]ayd1 o

3. Ko:poratmyanmg akmyado ‘arg
to‘lanayotganda ikki gaytalab
foydasidan ushlab qolingan
daromadlaridan olingan solid.’

Nazorat savollaris

g"bozo : ‘qtlSOdlYOtldagl o‘rni?

I iyotidagi o‘rni ganday?
dagi o‘mi-chi?
yir-biridan ganday farglanadilar?
a korxonalar turlari?

hning afza]hk va kamchiliklari?

ddtyotldagl O rm Juda ham
1”d1 Pul 1nsonlammg xohnsh- 3

- hech qanday natija chlqmagan PuI q‘ [ nn-
bllan bir gatorda paydo bo‘lgan




Korporatsiya birgalikda ishbilarmonlik faoliyati bilan shug‘ullanish
uchun bir yuridik (huquqiy) shaxs sifatida birlashgan kishilardir. Ularni
“ochiq” yoki “yopiq” turdagi aksiyadorlar jamiyati deb ham atashadi.
Bunday jamiyatlarning kapitallari aksiyalar xarid gilish hisobiga shakllanadi.
Aksiyalar — gimmatli gog‘ozlar egalari jamiyat kapitalida ishtirok etib,
shu jamiyatning ko‘rgan foydasidan dividend olib turadi. ,Yopiq turdagi
aksiyadorlik jamiyatida aksiyalar bir necha shaxslar, ya’ni ta’sischilarga
tegishli bo‘lib, erkin bozorda sotilmaydi. Ochiq. turdagi ak51yador11k
jamiyatining aksiyalari erkin sotiladi va sotib olinadi. .

Aksiyadorlik jamoasi tadbirkorlikni gimmatli gog‘ozlarni sot.l_sh asosida
pul mablag‘larini jalb gilishni tashkil qilish shaklidir. Aksiyadorlik jamoasi
yuridik shaxs bo‘lib 0‘z nizomiga ega. Nizomda jamiyatning maqgsadi,
kapital hajmi, faoliyatini boshqarish qoidalari ko‘rsatiladi. Aksiyadorlarning
umumiy majlisi aksiyadorlik jamiyatini boshgarishning eng yugori organi
hisoblanadi. Kundalik ishlarni direktorlar Kengashi va Bosh direktor
boshgaradi. Ular har yil oxirida umumiy majlislarda aksiyadorlar cldida
hisobot beradilar.

Aksiyadorlik jamoasi ishlab topgan foyda soliglarni to‘lashga, korxonani
kengaytirishga va aksiyadorlar o‘rtasida ular aksiyalarining gimmatiga
proporsional ravishda daromad (dividend)ni tagsimlashga ishiatiladi.
Dividend migdori korxonaning moliyaviy faoliyati natijalariga bog‘liq
bo‘lib, u aksiyadorlarning yuqori organi bo‘lgan majlisi tomonidan
belgilanadi.

Korporatsiyalarning afzallik tomonlari shundan iboratki, ularning
soni igtisodiyotda kamchilikni tashkil gilsa ham tovar oborot masshtablari
va faoliyat sohalari bo‘yicha ajralib turadilar.

Korporatsiyalarning afzallik tomonlariga quyidagilar kiradi:

1. Ko‘pdan-ko‘p uy xofjaliklari va firmalarning pul mablag‘lari,
aksiyalar va obligatsiyalarini sotish orqali korporatsiyalarga jalb qilishning
cheksiz imkoniyatlari mavjudligi.

2. Korxona majburiyatlari bo‘yicha aksiyadorlar javobgarliklarining
cheklanganligi. Korporatsiyaning mulki ayrim aksiyadorlarning mulkidan
to‘la ajratilgan. Aksiyalarni xarid gilganiar faqatgma shu aksiyalarga to‘langan
pullarini tavakkal qiladilar, korporatsiya singan taqdlrda akswa qumanmng
ma’lum gismigina yo‘qoladi.

3. Aksiyadorlarning mulkiy va shaxsiy huquqlarini. aJIa‘tlSIL Bunga mu]klga
dividend va korxona mulklari giymatining ma’lum bir gismini olish huquqi
kiradi, korxona sinsa (yopilsa), shaxs aksiyadorlar jamoasining boshqarish
ishlarida (aksiyadorlar majlisida ovoz berish yoli bilan) ishtirok etadi.
Aksiyador boshgarish ishlarida ishtirok etmasligi, mu tomondan hech
narsa yutgiziasligi mumkin. - v

4, Ishlab chigarish, moliyaviy, marketing va boshqa; 1shlarm bajarish
uchun malakali mutaxassislarni jalb gilish. Moliyaviy imkoniyatlariga garab,
ishbilarmonlikning turli muammolarini yechishda samarali garorlar gabul
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Majburiyati cheklanmagan jamoa korxonasida j Jamoamng barchi
a’zolari birgalikda korxonaning majburiyatlari bo‘yicha oz mol-mulklari’
bilan cheklanmagan javobgar hisoblanadilar, Majburiyati cheklanmaga
korxonalarda hammaning bir xil migdorda kapital qo‘yishi, daromad
teng tagsimlashi va h.k.lar majburiy emas, biroq ishlari yurishmaga
hollarda har bir sherik o‘z ulushlga yarasha Javobgar hisoblanadi. Agard
sheriklaridan birining o'z ulushiga to‘g‘ri kelgan zararni qoplash

imkoniyati bo‘lmas: unda: hq -shi r1k1ar umng zararini o‘z .

hisoblaridan to‘laydll
Bozor: 1qtlsod1yot1g
cheklangan jamoa korxonala;
faoliyat olib boradilar. : :
Majburiyati cheklangan'jamo korxonalar fuqarolar va yundﬂ(
(huqugiy) shaxslarning birlashib, b1rga11kda faohyat olib borishlarining
ko‘rinishi bo‘lib, bunda ishtirokchilar (sheriklar) o‘z majburiyatlari va
faqat o‘zlarining qo‘shgan ulushlari doirasida javobgar hisoblanadilar.
Majburiyati cheklangan jamoa korxonalari faoliyati quyidagilarga
asoslanadi:
1. Barcha mulkdorlarmng urnurmy majhs1da qabul qﬂmgan Nizom

‘ko*pgin; mamlakatlarda majburiyati
operativla korporats1ya1ar ko nmshlda

— korxonamng 1qtlsod1y 1mk0myat1ar1 (modd1y, mehnat, mohyav1y) ‘
ko‘p marta ortadi; L S
: — korxonani ta’sis etuvchﬂarnlng 1xtlsos i

qabul qlhshlanga 1mkon1yat tug‘lladl o




— jamoa korxonalari (mas’uliyati cheklangan yoki cheklanmagan
jamoa korxonalari);

— korporatsiyalar (aksiyadorlik jamiyatlari};

— davlat va mahalliy hokimiyat korxonalari;

— firmalar shoxobchalari va vakolatxonalari.

Asosiy hissa tadbirkorlik firmalarining birinchi uchta31ga to‘gri keladi
(xususiy firmalar, jamoa va korporatsiyalar).

Korxonaga yakka egalik qilish tadblrkorhkmng shunday ko rinishiki,
bunda bir kishi yoki bir oila korxonaga egalik qiladi, daromadning
hammasini oladi va korxonaning barcha majburiyatlariga, o‘zining
tavakkalchilik bilan boshlagan ishiga javobgar bo‘ladi.

Korxonaga yakka egalik gilishning afzallik tomonlariga:

— korxonani tashkil gilish proseduralarining giyin emasligi;-

— faoliyat olib borishda birmuncha erkinlikning mavjudligi;

— boshqarish va garor gabul gilishda tezkorlik;

— korxonaning samarali faoliyat olib borishidan shaxsan o‘zining
to‘g‘ridan-to‘g‘ri manfaatdorligi kiradi.

Korxonani boshqgarishda yakka egalik gilishning kamchilik tomonlari
quyidagilardir:

— tadbirkorlikning moliyaviy vositalari uning shaxsiy aktivlari bilan
cheklangan, tijorat banklari ularga sinish foizini yugori bo‘lgani uchun
kreditlarni hamma vaqt ham beravermaydilar;

— yakka egalik qiluvchi fagat korxona aktivlari bilan emas, balki
o‘zining shaxsiy mol-mulki bilan ham tavakkal giladi, ya'ni mas’uliyati
cheklanmagan subyekt hisoblanadi;

— yakka egalik giluvchi ishlab chiqarish, ta’minot, marketing,
menejment, moliya muammolari bo‘yicha mutaxassis bo‘lishi mumkin
emas, bu ko‘pincha qoidaga ko‘ra noto‘g‘ri garorlar gabul gilishga, natijada
iqtisodiy zarar ko‘rishga olib keladi.

Bu kamchiliklardan xoli bo‘lish uchun korxonaga yakka egalik
giluvchilar biznesning boshqga ko* nmshlanga, jamoa korxonasi ko‘rinishiga
o‘tishga harakat giladilar.

Jamoa korxonasi tadbirkorlikning shunday ko‘rinishiki, bunda
ikki va undan ortiq shaxs korxonaga egalik qilish va boshqarishni
kelishib oladi. Ular 0°z mablag‘larini (moliyaviy, mol-mulk) va ish
yuritish gobiliyatlarini birlashtirib daromad va: zararlarm o‘rtada
tagsimlaydilar.

Jamoa korxonasining zaruriy sharti sherlklar (1sht1rokch11ar)
o‘rtasidagi (og‘zaki yoki yozma) kelishuvdir. deagako'r' i
yuz berishi mumkin bo‘lgan kelishmovchiliklarning oldini c
ko‘pincha yozma kelishuvlar afzal hisoblanadi. .© . .~ = '

Igtisodiy munosabatlarining xarakteriga ko‘ra jamoa korxonas1 ikki xil
bo‘ladi: cheklanmagan majburiyatli jamoa korxonasi va cheklangan
majburiyatli jamoa korxonasi.
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b g yana bir shartl mﬂya y_a ;
M omalaga chlqanlgan har b1r..

mol-mqu) narsaga nisbatan huququ‘ huyatlardn Bular o] 21ga X08 naqd :
pulning o‘rnini bosuvchilar bo‘lib, tovarni tezda sotish (vekselga), kredit
olish (garovga narsa qo ylb)ga imkon beradi.

mng foydamdan




Veksel — qonun bo‘yicha qat iy shaklda belgilangan yozma to‘lov
majburiyati garzdordan uning ega31 ma’lum bir muddatda gimmatli qog‘ozda
ko‘rsatilgan pul summasini so‘zsiz talab qilish huqugini beradi.

Faoliyatining xarakteriga garab veksellar pul oluvchi tomonidan
(vekseldan beruvchi) yoziladi va kreditorga (vekselm saglovchiga) to‘lov
majburiyatini bildiradi. O‘tkaziladigan veksel kredltor tomonidan yoziladi

“va qarzdorga ko‘rsatilgan summadagi puini uchinchi: haxsga, taqdim
qiluvchiga to‘lash hagidagi buyrugni ifodalaydi. - '

Ishlatish sohasiga garab veksellar tijorat, bank va ,avlat veksellan
bo‘lishi mumkin. -

Qarz oluvchi tomonidan naswaga ohngan tovarlar uchun oldmdan
to‘lash lozim bo‘lgan summa o‘rniga garov tarigasida yozab beriladigan
veksellar tijorat veksellari hisoblanadi.

Bank veksellari to‘loviga berilgan tijorat vekseli, transport xarajatlari
yoki tovarga qo‘shib jo‘natiladigan hujjatlar ilovasi bilan aniglanadi. Bunday

holda garzdor tovarm unga go‘shib jo‘natilgan vekselini to‘laganidan
_ keym oladi. .
Davlat veksellari (kaznacheyskiye) davlatning qisqa davrga 3, 6 va 12
lash muddati bilan berilgan majburiyatidir.
arzdorlik majburiyati bo‘lib, bunga asosan uning egasiga
gan daromad va gandaydir muddat o‘tganidan so‘ng
ani to‘lash kafolatlanadi.
nominal (o‘zida ko‘rsatilgan), xarid (sotib olish) va
a bo‘ladi. Nominal narx obligatsiyaning o‘zida bosib
~bo‘lib, u keyingi gayta hisob-kitoblarda (foizni
‘bo‘lib xizmat giladi. Bozorda (kurs bo‘yicha) obligatsiya
sharti va obligatsiyaning bozordagi savdosi paytida yuzaga
,ﬂan aniglanadi.
arx1 shunday narxki, u bo‘yicha emitent (obligatsiyani

kelmasligi mu mkm)

Hagqigiy pul (oltin, kumush) o‘rnini bosuvchilarning paydo bo‘lishi,
tovar-pul munosabatlarida ko‘pdan-ko‘p muammolarni hal qlladl Masalan
o zaro msob-kltoblarda tlllam tashlb yunshmng ho;au yo q, qog oz pul

va fuqarolarmng cho* ntaklandagx rquo,nd

yetishmaydi.. Boshqalar esa pulning juda te:

chekadilar. Iqtisodiy muammolardan biri bo‘lga

nihoyatda katta zarar keltiradi.
Inflyatsiya muomalada qog‘oz pul massasinin q

nisbatan haddan ziyod ortib ketishi bo‘lib, bund_ pulmng xarid gilish

qobiliyati pasayadi, tovarlar va Xizmatlarnmg bahosi ortib ketadi.
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“mﬂyatSIya asri”ga kirib keldl W :
Inflyatsiyaning uchta ko nmshx maVJud s1m1110vch1 yo
glpennﬂyatswa ‘

1. Davlat tomomdanozbudjetl kamomad. t)ni goplash uck

ko‘p migdorda qog‘oz pullarning bosib ch1qar1hsh1 Pensiyalar,
stipendiyalar, davlat xizmatchilarining oylik ish haglarini to ‘lashga pul
bo‘lmagan holda bu xarajatlar pul bosuvchi stano: ishlatish bilan




INFLYATSIYA BILAN ISHSIZLIK O‘RTASIDAGI O‘ZARC
BOG‘LIQLIK, FILLIPS EGRI CHIZIGI

Ish hagi mehnat bozorida muvozanatni o‘rnatuvchi vosita hisoblanadi.
Ish hagi darajasining o zgansm ishsizlikka bevosita ta’sir ko‘rsatadi. Bu
ikki ko‘rsatkich o‘rtasidagi o‘zaro bog‘liglik ingliz iqtisodchisi A.V.Fillips
tomonidan, Buyuk Britaniya igtisodiyotining 1862-—1957~y111ardag1
ma’lumotlari asosidatadqiq gilingan hamdagraﬁkda Fillips egri chizig'i
deb aks ettirilgan. Zero, ish haqi va narxlar o zganslnmng sur’atlari
o‘rtasidabir xil nisbat mavjud ekan, u holda Fillips egri chizig‘i o‘z
mobhiyatiga ko‘ra inflyatsiya va ishsizlik o‘rtasidagi bog‘liglikni aks ettiradi,
ya'ni inflyatsiyaning o‘sishi sur’atida ishsizlikning past darajasi kuzatiladi
va aksincha (13-rasm). Muhim makroigtisodiy ko‘rsatkichlar o‘rtasida
bargaror va oldindan ko‘rish mumkin bo‘lgan bog'liglikni o‘rnatish G*arb
mamlakatlarining milliy igtisodiyotini tartibga solish va istigbolini belgilash
unkomm beradl :

v

Ishsizlik %

13-rasm Fillips egri chizig‘i.

‘tgan asrnmg 70-yillaridan boshlab bunday bog‘liglik buzildi
i chizig’i zamonaviylashtirildi.Endi u o‘ng tomonga siljib,
nlakatlarida vujudga kelgan real makroiqtisodiy vaziyatni aks
by ladi. Ishlab chigarishning qisqarib, ishsizlikning ko‘payishi
ar-oshishi bilan kuzatiladi. Bu hodisa stagflyatsiya deb atalib, ham
tsi am ishsizlikning o‘sishi bilan ifodalanadi.
ning mehnat bozoriga ta’sir etish choralanga Fillips- modeh
sohq, pul-kredlt 51yosat1 hamda mehnat mun ‘abat]amn tarubga
soluvchi qonumy va me’yoriy hujjatlar ham kiradi. .

Nazorat savollari

1. Pul nimani ifodalaydi?

2. Pulning xususiyatlari nimalardan 1borat"

3. Pulning asosiy vazifalari? ‘

4, ,Muomaladagl pullar ganday ko‘rinishga ega?
5. Qimmatli qog‘ozlarning ganday turlari mavjud?
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6. Aksiva nima, uning ganday turlari bor?
7. Veksel nima, uning ganday turlari bor?
8. Obligatsiya nima?

9. Inflyatsiya nima, uning qanday sabablari va turlari ma\qud
10. Fl]hps egri chlzlg i mmam blldlradf’ o

saqlayd1 va Jamg aradl mljozlar bllan o zéro h.ISOb itoblar ga -
oshiradi; qarz (kredit)lar beradi, pul va gimmatli qog ‘ozlar chlqaradl
Banklar 1qusod1yotm 1shga tushlruvchi “qayzsh” deb ham ataladi.
lib isodiy




Depozit bankiari mijozlarga pul go‘yish (depozit bo‘yicha) va qarz
berish (kredit) bo‘yicha xizmat ko‘rsatishadi. Depozit bankning daromadi
kredit berishdan olingan foiz va qo‘yilgan pullar uchun foxz o‘rtasidagi
tafovutdan tashkil topadi.

Investitsiya banklari ishlab chiqarishni uzoq muddatga kapltal qo‘yilmalar
bilan moliyalashtiradi (investitsiya giladi). Bu banklar o‘zi va go‘yilgan
mablag‘lar hisobiga yoki pullarni firmaning qlmmatll qog‘ozlarini xarid
gilish, shuningdek, “hagiqiy” investitsiya orqali, ya'ni: kaputalm sanoat,
qurilishga yo‘llash bilan shug‘ullanadi. Innovatsiya banklari (fondlari)
investitsiya banklarining bir turi hisoblanib, ular tavakkalchilik bilan bog‘liq
bo‘lgan turli yanglhklarm moliyalashtirishni amalga oshiradilar.

Ipoteka banklari jismoniy va huquqiy shaxslarga ko chmas mulk
hisobidan (uy, yer va boshqalarni garovga olib) uzoq muddatga qarzga pul
berishga ixtisoslashadi.

Jamg‘arma banklari yoki kassalari keng ommaga xizmatlar ko‘rsatadi,
(uy xo‘jaliklariga), iste’mol kreditlariga jalb qiladi (o‘qish, avtomobil,
sovutgichlarni xarid gilish uchun).

Kafolat va pensiyalar fondlari ham o‘ziga xos banklar bo‘lib, ular
jismoniy va huququ shaxslarning to‘lagan badallari hisobidan shakllangan
pul fondlari, maxsus jamg‘armalaridir. Ulardan tabiiy falokatlar va ko‘ngilsiz
" ofatlardan kelib chiqadigan zararlarni qoplashda, shuningdek, ish joylari
yo qonlganda, fugarolar ishga yarogsiz bo‘lib golganida va h.k.larda moliyaviy
ko‘mak olish uchun foydalanadilar, -

leorat ‘banklari bir-birlaridan quyldagilarga ko‘ra farglanadi:
—ustav kapltallmng (eng birinchi shakllangan kapltal) kimga
L qarashhligl va um shakllarush yo‘hga ko ra (kapltal xusus1y, jamoa, chet

Bozo qtlsodlyotlmng aiyin sharomda faollyat olib borayotgan tnorat

banklari birlashishga majburlar, ular banklararo birlashmalar tuzadilar,
keymchahk yanada rivojlanib xolding bank kompamyalanga aylarushlan
mumkin.

Xoldmg bank kompaniyalari bir yoki bir necha bankiammg yetarlicha
miqdordagi aksiyalariga egalik qiladilar, ular ustidan nazorat olib boradilar.
Bunday birlashmalar yangi mijozlar va yanad vdaromadlar
uchun kurashda ko‘pdan-ko‘p afzalliklarga ega

Igtisodiyotda boshqa banklar ham mavjud b
ta’lim, iqtisodiyot kabi turli sohalardag1 dasturla
ta mmlaydllar.

- Bozor iqtisodiyoti sharoitida ish yurnayotgan bozor sut yektlanda pulga
doimo zarurat tug‘ilib turadi. Ishbilarmonlarning hayotida. qarzga pul olib
ishlatish, faoliyat yuritish oddiy hol hisoblanadi. Firmalar, xususiy shaxslar,

ls Qg‘hqni saq]ash
ul ablag‘lan bilan
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ba’zida davlat ham qarz olib turadi. Qarzga olmgan pullar o'z vaqv i
bllan qaytanlad1 Banklar garzga pul heladt (kredltlaydl), chunkl b'

Jikkinchi tomondan esa shunday 1shb1[armon va bxznesmen]ar
ular ortigcha pulga doimo ehtiyoj sezadllar Bankdan qarzg pu
ishbilarmon uni zarur ishlarga jalb qiladi va daromad oladi; qarzini qaytaradl, A
:puldan foyda}angam uchun umng ma’lum blI‘ fGlZlm to‘laydl S

qaro vah. k tlzxm!an mav;ud
'ensh bllan pul qo yuvchﬂarmng pul :
ul olu 1;1i.f’qillb,

uchun Katta pul mablag‘langa éga bo‘lgan mﬂ(omyatlardan uzoq. muddatlarda
foydalanadilar. Kreditning muammolaridan biri uning qaytarilishidir.
Kof pgma mamlakatlarda ohngan qatzlarm kredltorlar (qarz beruvchilar)ga

ularmng mijo
jshuniﬂgdekibaﬁ

ar : iraqquotmi‘

Jahon'tajnbasman ma’lum,

- Banklar kichik (aktivi 300 mln ollargacha)-, 0 rtacha (aktm
mln. dollardan 5 mlrd. dollargacha /

‘ko‘p) banklarga bo‘linadi. Banklarnit




operatsiyalaring ko‘lamidir. Operatsiyalarning asosiy xili turlicha kreditlar
berishdir.
Tijorat banklarining faoliyati mamlakatimizda qonun yo‘h bilan tartibga
solib boriladi. .
Tijorat banklariga qo‘yiladigan talablar: S
— barcha tijorat banklari kredit resurslarml tartlbga sohsh fondiga
albatta mablag’ ajratib turishlari shart; : :
— bank likvidligi andazalari va markaziy bankmng rasme f01z stavkam
belgilab olinishi kerak;
. — bank muassasalari bevosita kredltlamshl lozun, : :
. — qisqa va uzoq muddatga mo‘ljallangan qimmatli qog ozlar bilan
operatsiyalar bajarilishi kerak.

TIJORAT BANKLARI FAOLIYATINING TAMOYILLARI

Tuorat banklari faoliyatining birinchi va asosiy tamoyili aniq mavjud
bo‘lgan resurslar doirasida ish olib borishdir. Tijorat banklari boshqa banklar
foydasiga naqd pulsiz to‘lovlarni amalga oshirishlari, banklarga kreditlar
?f‘benshlarl va o‘zlarining korrespondentlik hlsoblarlga goldig mablag‘lar
~doirasida naqd pul olishlari mumkin. -

‘. Aniq mavjud bo‘lgan resurslar doirasida ish olib borish tijorat banklari
o'z resurslari bilan kredit mablag‘lari o‘rtasida migdoriy muvofiglik
bo‘lishini ta’minlashdan tashqgari, bank aktivlari tabiatining safarbar etilgan
resurslar tabiatiga mos keladigan bo‘lishiga ham erishishlari kerak deganidir.
Banklar faoliyatining iqtisodiy normativlarini belgilash va bank
operatsiyalarini tartibga solishda ular aktiviarining shu banklar passivlari
tablatlga mutlago bog‘ligligi hisobga olinishi lozim. U yoki bu xildagi
) ZIga xos operatsiyalarni bajarish imkoniyati bank passivlarining strukturasi
tuzilishi) bilan belgilanadi. Shu munosabat bilan bu xildagi
operatsiyalarning shart-sharoitlari ishlab chigilar ekan, e’tiborni avvalo
tegishli passivlarni shakllantirish manbalariga qaratish zarur.
. Tijorat banklari faoliyati asosida yotadigan ikkinchi, eng muhim tamoyil
1qnsod1y jihatdan to‘la-to‘kis mustaqll bo‘lishdir. Banklarning iqtisodiy
mustaqﬂhgl deganda, ularmng o'z faohyatlarl natljalarl uchun 1qusod1y

mijoz va omonatch11am1 erkin tanlashi, sohq al
qoladlgan daromad]ardan foydalamshml ko‘zda tuta

qolmay, balki sarmoyalanga ham daxldor bo‘lad
majburiyatlari yuzasidan o‘ziga tegishli barcha mab
bilan javob beradi.

Tijorat banklarining o‘z mijozlari bilan bo‘ladigan o vzaro munosabatla.n
odatdagi bozor munosabatlari doirasida qaror topib boradi. Mana shu
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munosabat ularning uchinchi tamoylhm belgilab beradi. Tuorat “"ankl Y
qarzlar berar ekan, avvalo, foyda olishga alogador bozor m
xavf-xatar va likvidlik mezonlandan kehb chigib faollyat yu_v :

oshlradﬂar Tuorat banklari vosnachllik 1Shmmg xususwatml resurslar
garz oluvchi tomonidan ishlatilganida ulammg ganchalik foyda keltira olishi,
shu resurslarm qayta taqsnnlashmng asosiy mezom bo‘lib maydonga

nk vositachilik
Ki lekm bunda

etish- bllanv »
’ mablag‘la "

i xus
- bo‘ladl Tgorat banklannmg faohyatl, J
) omonatchdammg axborotga ega bo‘hb turis




o‘tgan hamma mamlakatlarda tijorat banklari iqtisodiyotning to‘lov
mexanizmida yetakchi o‘rinni egallaydi.

Tijorat banklari faoliyatining yana bir turi gimmatli gog‘ozlar bilan
olib boriladigan operatsiyalarda vositachilik qllxshdlr

TIJORAT BANKLARINING MARKAZIY BANK BILAN
O‘ZARO MUNOSABATLARI AT

Mamlakatning yagona pul-kredit tizimi d01ra51dag1 har bn' tijorat
banki faoliyatini umumiy tartibga solib borish vazifalari markaziy bank
zimmasiga yuklatilgan. Bu vazifalar:

— tijorat banki ishining bargarorligini va moliyaviy ahvolini
mustahkamlashni ta’minlashga;

— iqtisodiyotni rivojlantirishning birinchi galdagi vazifalarini bajarish
uchun kreditlar ajratish sohasidagi bank faoliyatini yo‘naltirish va
jonlantirishni ta’minlashga;

— xalq xo‘jaligida pul muomalasini ilmiy tashkil etishni ta 'minlashga

1k birinchi galda boshqgarishning 1qtlsod1y usul-
i, bular natija bermagan taqdirdagina ma’muriy

atﬂdan ‘tomonidan marka21y bankka _;oylashtmladlgan
‘.lar normasm1 o zgamradl,

y bank qimmatli qog‘ozlar va chet el valyutasi bilan
'tkamb turad1

ta’sir kov rsa 'b boradi.

Jahon ‘banklari amaliyotiga asoslanib aytadigan bo‘lsak majburiy
rezerviar normasini omonatlar va depozitlarning turi, miqdori hamda
muddatlariga qarab tabaqalashtirish mumkin, Bank tizimining nechog'lik
rivojlanganligi, - umuman 1qtlsod1yotmng ahvoh 'buny rezervuar
normasining miqdoriga ta’sir ko‘rsatadi. A

Markaziy bankning ochiq bozorda qimmatli-qo, ozlar va chet el
valyutasi bilan olib boradigan operatsiyalari ham tijo; ank]an faoliyatini
tartibga solishning iqtisodiy choralari jumlasiga kiradi. Chunonchi, markaziy
bank gimmatli qog‘ozlar va chet el valyutasini tijorat banklariga sotish
bilan bu banklarmng kredit ekspansiyasini cheklaydi, muomaladagi pul
massasini kamaytiradi va shu yo‘l bilan to‘lov vositalarining tovar bozoriga
ko'rsatadigan tazyigini susaytirib, milliy valyuta gadrini ko‘taradi.
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haq~huquqlanm kamsitadigan boshga ]lddly kamchﬂﬂdarga yo lqo ‘yganida
markaziy bank tijorat banklariga nisbatan ma’muriy ta’ sirning ‘keskin - -
choralarini, hattokl bankm tugaushgacha bonb yetadlgan choralarm_,
ko nsh1 mumkm: o e . ’

ijorat banklnlng baIan . hu bank resurslarm g:‘ahvolml

yo‘h bllan banklarnlng ma’lum davr Ichldag1 faollyatml har tomonlama,
bilib olsa bo‘ladi. Balans tahlili bankning o‘ziga tegishli mablag‘lari’
ganchaligini, resurslarning manbalari gay tariga o‘zgarib borayotgani,
bank aktlvlanmng tarklbl, uIarmng qay tomonga qarab of zgarayotgam va

: = 1 ,

gay tariga’ Joylas 1nlgv
qlmmath qog ozIar k‘ %




Bu turdagi hisobning oxirgi saldosida debet va kreditdagi qoldiqlami alohida-
alohida ko‘rsatilgan holda ifodalab beradi.

Tijorat banklari buxgalteriya hisobining xalqaro tamoyillaridan
foydalanib moliyaviy hisobot tuzishlari mumkin, xolos. Bunday tamoyillar
jumlasiga faoliyatning uzluksizligi, buxgalteriya hisobi qoidalarining
o‘zgarmasligi, ehtiyotkorlik, daromadlarni ko‘paytirib borish, aktiv va
passivlarni turlicha aks ettirish, kiruvchi balansning,mustahkanﬂigi,
mazmunning shakldan ustun bo‘lishi, muhimlik, oshkoralik, gisqa
muddatli qarzlarni uzoq muddatli garzlarga aylantirish, ya ni konsohdatSIya
gilish kabi tamoyillar kiradi.

Tijorat banklarining moliyaviy hisobotlari balans hlsobotl, foydalar
va zararlar to‘g‘risidagi hisobot, alohida hisobotlarni o'z ichiga oladi. Bu
hisobotlarning hammasi birgalikda tijorat bankining aniq moliyaviy ahvoli
to‘g‘risida to‘la tasavvur berishi mumkin.

Moliyaviy hisobotlar operatsiyalarga garab ularni amalga oshirish
paytidagi giymati bo‘yicha tuziladi. Bundan tashqari tijorat banklari
daromadlar va xarajatlarning ortib borish tamoyiliga muvofig, hisobot
‘tuzilayotgan kungacha to‘lov muddati to‘lmagan jamg‘arma foizlarini
“hisoblab chigadilar. Foizlar summasi hisobot davrining daromadlari

‘. bo‘limida ko‘zda tutiladi va balans hisoboti hamda foydalar va zararlar
" tog‘risidagi hisobotlarda aks ettiriladi. -

le orat banklarining moliyaviy hisobotlarida ushbu banklarning hisobot
davrining oxmgacha hagiqgatda ishlab topgan daromadlarigina aks ettiriladi.
Kutﬂayotgan barcha majburiyatlar hisobot davri davomida yoki undan
p‘tadigan barcha yo ‘gotishlar zararlarni goplash rezervida aks
/da va bankning o‘ziga tegishli mablag‘lar to‘g‘risidagi xalgaro

! ’:*NAQD PULSIZ AMALGA OSHIRILADIGAN
HISOB-KITOBLARNI TASHKIL ETISHNING ASOSLARI

H021rg1 sharouda pul xo‘jalik hayotmmg aJralmas bir gismidir.
Materiallarni yetkazib berish va xizmat ko rsaushga aloqador hamma ishlaru
oldi-berdilar pul vositasida hisob-kitob qlhsh bilan tugallanadi. Bunday
hisob-kitoblar naqd pul va naqd pulsiz holda o‘tkazilishi umkm Hisob-
kitoblar naqd pulsiz holda olib borilganida muomala | _1 tlanm ancha
tejab qolishga erishiladi. S

Nagd pulsiz olib boriladigan hisob- kltoblar banklardag1 hisob
ragamlariga pullarni yozib go‘yish yo‘li bilan amalga oshiriladi, bunda
pullar to‘lovchining hisob ragamidan o‘chirilib, oluvchining hisob ragamiga
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qo‘shib (yozib) qo‘yiladi. Nagd pulsiz olib bonladlgan“hlso

xo‘jalikda muayyan bir sxema bo‘yicha tashkil etiladi, bunda n
hisob-kitoblarni tashkil etishning hamma tamoyillari; unga qo
barcha talablar, shuningdek, hisob-kitoblarning shakl va usulI
alogador hujjatlarni yuritish yo‘llari ko‘zda tutilgan bo‘ladi. v
Bozor sharoxtlandagl naqd pulsu hlsob-kitoblamlng bmnchl tarnoylh

~~ mablag‘lar egas
. bilan amalga '

Tof Iovlarnmg | muddathhgl tamoylh : hlsob-zkxtoblarnl X0 vJahk;;
shartnomalari, kredit, sug‘urta shartnomalarida, moliya vazirligining yo‘l-
yo‘riglari va boshqalarda ko‘zda tutﬂgan muddatlarda amq amalga oshmshm




Naqd pulsiz hisob-kitoblarning quyidagi shakllaridan foydalanishga
yo‘l go‘yiladi:

— to‘lov topshiriglari;

— cheklar;

— akkreditivlar.

Hag to‘lovchilar bilan haq oluvchllar o rtasxdagl hisob-kitob
shakllarini ularning o‘zlari xo'jalik shartnomalarida belgilab qo‘yadilar.

Hisob-kitoblarning veksel shakli ham bor, Bu shaklda tovarlar va
xizmatlar uchun hagq to‘lovchilar bilan haq oluvchilar o‘rtasida bo‘ladigan
hisob-kitoblar maxsus hujjat — veksel asosida uzaynnlga muddatlarda
amalga oshiriladi (tijorat krediti). _ ’

TIJORAT BANKLARINING O°Z MABLAG%LARI ”

Bank resurslari banklar tomonidan passiv operatsiyalarni amalga oshirish
natijasida hosil bo‘ladi va bank balansining passivida aks ettiriladi. Bank resurslari
jumlasiga bankning o‘z mablag‘lari, zayom mablag'lari va jalb etilgan
mablag‘lar kiradi, bularning hammasidan banklar aktiv operatsiyalarni
amalga oshirishda foydalanadilar. Banklarning passiv va aktiv operatsiyalari

. bir-biri bilan chambarchas bog‘langan: bank passivlarining strukturasi va
tabiati bankning aktiv operatsiyalarni amalga oshira olish imkoniyatlarini
ko‘p jihatdan belgilab beradi, shu bilan birga kreditlash sohasidagi bank
siyosatining o‘zgarishi resurslar tabiatiga ham katta ta’sir o‘tkazadi.

Bank resurslarining shakllanib boradigan asosiy manbai mijozlarining
omonatlaridir, Omonatchilarning sarmoyasini jalb etish uchun bankning
ozida teglshh sarmoya borligini namoyish etish kerak bo‘ladi, shunda
kreditorlar har ganday qaltis paytda ham o sha sarmoyaga umid bog‘lash

. mumkinligiga ishonishadi.

_ Ban ing 0°z resurslari jumlasiga I'llZOIl‘llda ko‘rsatilgan jamg‘armasi,
, arm351, oladigan foydasi hisobiga yuzaga keladigan boshqa
Jamg annalar, sug‘urta rezervlari, shuningdek, yil davomlda tagsimlanmay
golgan foyda kiradi.

Bankning nizomida ko rsanlgan jamg‘arma (sarrnoya)51 bank 1shmx
tashkil etishning asosiy nuqtasidir. Nizomda ko‘rsatiladigan jamg‘arma
bankning tashkil etilish shakliga garab har xil tarzda tarkib topadi.

Bankmng nizomida ko‘rsatilgan jamg‘armasi uning tashklhy-huququ
shaklidan -qat’iy nazar, omonatchilar, ya’ni huqugiy va jismoniy
shaxslarning omonatlari hlsobldan yuzaga kel ‘ Iar; jburiyatlarining
asosi bo‘lib xizmat qiladi. Bankning end;i . nizomida
ko‘rsatiladigan jamg‘armasi pul mablag‘lari va mo
shakllantirilishi mumkin.

Tijorat banklarining rezerv jamg armaIa; : op ratsnyalammg
chigimjarini qoplash uchun mo‘ljallangan, ular olmgan foyda yetmay
qolgan~taqd1rda bank obligatsiyalari va imtiyozli aksiyalar dividendlar
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bo‘yicha foizlarni to‘lash manbai bo‘lib xizmat giladi. Rezerv jamg* arma "
har yili foydadan ajratiladigan mablag‘lar hisobiga shakllantiriladi. .
leorat banklarida foydadan mablag‘lar ajratish hisobiga rezerv: ;
jamg‘arma b11an bir qatorda maxsus jamg‘armalar ham yarauladl. - ‘ i
Bank o'z mablag‘larining alohida tarkibiy qismi aniq tayln-- :
operatsiyalarni amalga oshirish uchun bank tomonidan yaratiladigan sug‘urta -
- rezervlaridir. Bularga: bmnch1 galda gimmatli qog‘ozlar mablag‘larini ’
o ta *minlovchi rezervlar; ;‘n'gd !‘:;ssudalar bo‘yicha yo‘qotishlar bo‘lib
. golganida 1shlat11ad1gan lar kiradi. Bunday rezervlarfishakllantirish
. majburiy bo‘lib, bu vazi aziy bank tomonidan belgilanadi.
' .. Banko‘z mabla; ing eng muhim vazifasi bankning: omonatchﬂan
oldldagl majbuuyatlanmng ta minoti bo‘lib maydonga ch1q1s1ud1r
Har bir: tljorat bankl 0'z mablag lan rquonm mustaq1l rav1shda
belgilaydi. L ;
Tijorat korxonalan turi bo* lmlsh bank muassasalarlmn 0 mga X0s
tomoni shundaki, bu muassasalarda resurslarning talay gismi 0‘z mablag‘lari
hisobiga emas, balki zayom mablag‘lari hisobiga shakllantiriladi. Banklarning
mablag‘larni jalb etish imkoniyatlari markaziy bank tomonidan tartibga
solinib, bankmng 0z sarmoyaSI va tashklhy-huququ tuzﬂlshlga qarab
belgilanadi. - .
~ Bankl

- muddatlari bank rruqdorlan bllan muddatlanga mos
kelishi kerak deyila

- Depozit h1sob1'_ umkm, ularm tmfalarga ajratlshda

omonatlarning man nima ‘magsadda ishlatilishi, ganchalik

‘daromad keltira oli llar asos qilib olinadi, biroq ko* pmcha
omonatchilarning to; st va ¢ ‘onatlarm ohsh shakllarz m zon o rn
* maydonga chiqadi. o

Omonatchllarnmg toifasiga qarab depoznlarm huququ sh
depoz1t1ar1, jismoniy shaxslar depoznlan kab1 turlarga aJraush mu;




Mablag‘larni olish shakliga qarab depozitlar quyidagi xillarga bo‘linadi:

— talab qilinganda olinadigan (aniq muddati bo‘lmagan majburiyatlar);

— muddatli (aniq muddati bo‘lgan majburiyatlar);

— shartli (oldindan aytib qo‘yilgan shart—sharonlar kelgan mahalda
olinadigan mablag‘lar).

Resurslarni jalb qilish yuzasidan banklar o rtaSIdagl raqgobatning
muhim vositasi har xil foiz belgilash siyosatidir, chunki qo‘yilgan omonat
mablag‘lardan daromad olish mijozlarni ancha gizigtiradigan rag‘bat bo‘lib-
xizmat qiladi. Depozit foiz stavkalarining miqdori markaziy bankning
hisobdagi stavkasiga, pul bozorining ahvoliga garab har bir bank
tomonidan mustaqil ravishda depozit siyosatidan kelib chiggan holda
belgilanadi. Ayrim turdagi depozit hisoblar bo‘yicha daromadlar miqdori
qo‘yilgan omonatning muddati, summasi, hisobning o°ziga xos tomonlari,
yo‘l-yo‘lakay ko‘rsatiladigan xizmatlarning hajmi, tabiati, shuningdek,

-mijozlarning omonat shartlariga rioya qgilishlariga bog'lig.

- Tijorat banklari o‘z resurslarini boshqa banklarning resurslari hisobiga,
ya’ni banklararo kredit hisobiga to‘ldirishlari ham mumkin. O‘zida hamisha
ortigcha resurslar bo‘lib turadigan bargaror banklar erkin kredit resurslari

- bilan savdo qgiladilar.

BAN KLARNING KREDIT OPERATSIYALARI

Xo Jahk yuritishning bozor shar01tlanda kreditning asosiy shakli
har bir tur va toifadagi tijorat banklari tomonidan beriladigan kreditdir.
Ma’lumki, kredit oldi-berdilarida garz beruvchi (kreditor) va qarz oluvchi
hamisha kredit munosabatlanmng subyektlari bo‘lib maydonga chiqadi.
Qarz bcruvchﬂar ya’ni kreditorlar vaqtincha bo‘sh turgan o‘z mablag‘larini
qarz oluvchining ixtiyoriga topshirib qo‘yadigan (huqugiy va jismoniy)
shaxslardir.

Qarz oluvchi kredit muomalasining ishlatish uchun (qarzga) mablag’
oladigan va uni belgilangan muddatda qaytarib berishi shart bo‘lgan
tomondir,

Tijorat banklari oz mijozlariga har xil kreditlar beradi. Bu kreditlarni
turli belgilari bo‘yicha quyidagi toifalarga ajratish mumkm

a) ishlatiladigan soha (tomoni)ga qarab:

— iste’mol krediti;

— sanoat krediti;

— savdo krediti;

— gishloq xofjalik krediti;

— investitsion kredit;

— budjet krediti, -

b) ishlatilish muddatiga qarab:

— talab qilib olinadigan kredit;

— muddatli kredit.
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Muddatli kreditlar o‘z navbatlda qlsqa muddath (bir yllgacha), o a:
muddatli (1 yildan 3 yilgacha) va uzoq muddatli- kreditlarga: L
Kreditlar miqdoriga garab yirik, o‘rta va mayda kreditlarga aj jratilad

‘ Kreditlar ta’minlanganiga ko‘ra ta’minlangan kreditlar va ta’min-

lanmagan kreditlarga bo‘linadi. Ta’minlangan kreditlar ta ’minlanish tablatlga .

qarab garovli, kafolatli va sug‘urtalangan kreditlarga bo‘linadi. -

Kreditlash tamoyillari jumlasiga: muddatida qaytansh tabaqalashtmsh
ta mmlanganhk a'badal to‘[ash tamoyillari kiradi. - -

be]gﬂab qo yﬂgan kredltlash lirmiti dotrasxda benladx ‘bunda qarz oluvchi o'nga SRR
taqdim etilgan to‘lov hujjatlarining hagini to‘lash uchun bu limitdan zaruriyatiga o
garab muayyan davr ichida foydalanib boradi. Kreditning bu shakli kredit

yo'lini ochish deb ataladi. Ayni vaqtda mana bunday kredltlar ham ma\gud

— 1sh0 ' 'hh kredlt

v Bu]a tushunchasx golland savdogan Van Der Burse nomi bﬂan bog'li
o vdegan mulohazalar ham bor, sababx umng gerbxda uchta hamyon va savdo
kY uy1 ifodalangan edi. - :
“- " Rus tilida birja turlicha tushum]ad1 [asal

3 Vi Dalmng rus tili izohli
= 'Iug a_nda quyidagi tushunchalar ben[ad :




1. Ma’lum vaqtlarda savdo bo‘yicha savdogarlar yig‘ilib turiladigan
bino yoki joy.

2. Yig‘ilish joyi.

3. Qora ishchi va kunbay ishchilar to*planadigan joy.

Birjada ommaviy standart parametrlardagi tovarlarning ulgurji savdosini
tashkil etish shartli hisoblanib, valyuta, ishchi kuchi va qlmmatli
qog‘ozlarning doimiy oldi-sotdi operatsiyalari olib boriladi. -~

Oldi-sotdi obyektlariga qarab birjalar universal va n(tlsoslashgan turlarga
(masalan, Nyu-Yorkning kakao birjasi), shunmgdek vaiyutalar, tovarlar,
fondlar va mehnat birjasiga bo‘linadi.

Valyutalar birjasida milliy valyutaning valyuta kursi bo ylcha oldi-sotdisi
amalga oshiriladi. Londondagi villik oboroti 180 mird. dollardan ortiq,
Nyu-Yorkdagi 130 mird. dollarga yaqin, Tokiodagi 110 mlrd.dollardan
ko‘proq valyuta birjalari jahonning eng yirik valyuta birjalari hisoblanadi.

Mehnat birjasi ish beruvchi (tadbirkor)lar bilan ishga yollanuvchi
(ishsiz)lar ofrtasida ishchi kuchi oldi-sotdisini amalga oshirishda vositachi
vazifasini bajaradi. Ishsizlik bozor iqtisodiyotining zaruriy elementi bo‘lmasa
ham (shunday mamlakatlar borki, u yerda ishsizlik juda ham kam) mehnat
birjalari zarurdir. Ularning va21fa1ar1 erkin ishchi kuchlari va bo‘sh ish
joylarini hisobga olish, ishsizlarga moddiy yordam ko‘rsatish, ularni
mehnatga tayyorlash (gayta tayyorlash, o‘gitish)dir.

- Ishsizlik shaxsiy fojiagina emas, ijtimoiy falokat hamdir.

Davlat mehnat birjalari esa ishsizlar uchun ma’lum ma’noda ijtimoiy
- muhofazadlr Davlat ularni e’tiborsiz qoldira olmaydi (ozgina bo‘lsa ham

‘ nafaqa to‘laydi, ish bilan ta’minlaydi, qayta o‘gitadi).
-Fond birjalari mulkdan daromad olish huqugidan kelib chiqib, aksiya,

’ -obhgatswa kabi gimmatli gog‘ozlarning oldi-sotdisini muntazam ravishda

amalga oshiradi.

Fond birjalari davlatniki, shuningdek, xususiy bo‘lishi mumkin, Masalan,
- Fransiya, Belgiya, Italiya, Ispaniya fond birjalari davlat tomonidan tashkil
qgilingan. Angliya, Germaniya, AQSh va Yaponiyada xususiy birjalar
. aksiyadorlik jamoasi shaklida tashkil topgan holda faoliyat olib boradilar.

Hamma yerda fond bxrjalannmg faoliyati hukumat hujjatlari va birja
Ustavi (leoml) bilan qgat’iy tartibga solingan. Ustavda birja a’zolarining
aniq soni ko‘rsatiladi, ularni gabul qilish shartlari, tashkil etish qoidalari,
boshqarish aniglanadi. Birjada firmalarning o‘zlari ishtirok eta olmaydilar.
Ularning manfaatlarini broker idoralari, ayrim broker va maklerlar himoya
qilib, facliyat olib boradilar. Ba'zi hollarda bular ;oshqa mollya
v tashkilotlarining vakillari bo‘lishi ham mum
birjasining a’zosi bo‘lavermayd1 Birja a’ zosmmg
juda ham yuqoridir. Bu]aga a’zo bo‘lishning o‘zi qimmat. asalan, Nyu-
York fond birjasida bir o‘rinning bahosi 450dan 6 min, dollar turadi.

Fondlar birjasida savdo operatsiyalariga faqat fonddagi gimmatli
qog‘ozlar go‘yiladi. Ularga belgilangan daromad keltiruvchi gimmatli
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qog‘ozlar (qarzdorlik majburiyatlari), masalan, xususiy kompamyalar
banklar va davlat obligatsiyalari, aksiya va h.k.lar kiradi. . = ,.
Har bir birja fonddagi qimmatbaho boyliklarga oz talablarini go .yad1 :

. Qoidaga ko‘ra emitentning huqugiy maqomiga qgo‘yilgan talablar, ustav.

+ kapitali migdori;. daromadl qlmmath qog ozlarrung nommal qiymati va
- h.k.larga e’tiborberiladi :
' Fonddagi qlmmatbaho boyhklarmaxsusbank hzsoblanga qo‘yﬂgan holda
* sotiladi va sotib olinadi. Fonddagi gimmatli boyliklarni sotish narxi (bah051),
- ular (qimmatlifqog.‘ozlar)ningku ebataladi. Qimmatli gog‘ozning kursi
. asosan u keltlradlgan daromadga bog'liq bo‘ladi. Bu kurs shu paytdagi unga
. bo‘lgan talab va't :”lr-blnga mos kelmasligidan kelib chigadi: -
Fondlar birj .ozor’ 1qtlsod1y0t1mng murakkab, chalkash uskuna51
(mstrumentl) hisoblanadi. Birja: axborotlarini: kamdan-kam klshllar
tushunib, o‘qiy ‘oladilar. Shunga garamay fondlar birjasi-ayni vaqtda
jahonning 60dan ortiq mamlakatida mavjud. O‘zbekiston Respubhkas1da
ham turli xildagi fondlar birjalari facliyat olib bormoqda. -
Tovarlar birjasi doimiy faoliyat olib boruvchi ommaviy tovarlarning
ulgurji bozori bo‘lib, savdo ular namunalari bo‘yicha amalga oshiriladi
(shakar, don :;vpaxta‘ ko mir va boshga tovarlar) Tovarlar bnjas1 barcha

: ajr < _
r savdosi (bunda sotuvch1 o‘zida
uddatda yetkazib berishi kerak);
os1 (bunda shartnoma tuzﬂgan

: savdolandan foydalamladl




Birjalar faoliyati mamiakatimizda ham shakllanib, rivojlanib bormogda.
Birjalarning samarali faoliyat yuritishlari uchun erkin bozor sharoiti
bo‘lishi kerak. Hozirgi birjalarning facliyati bundan ancha yirogda. Nega
deganda, birinchidan, tovarlarning defitsitida birjalar ishlab chigaruvchi
va xaridorlar hisobiga daromad ishlashi mumkin. Ikkinchidan, birjalar
faoliyatini boshqarishda davlatning aralashuvml cheklash bozorda
tartibsizlikka olib keladi. T

Nazorat savollari

1. Birja so‘zi nimani anglatadi?

2. Birja turlari, ularning vazifalari?

3. Mehnat birjasi, uning faoliyati nimalardan iborat?

4. Tovailar birjasining bozor igtisodiyotidagi vazifalari?

DAROMADLAR, XARAJATLAR, SOLIQLAR

. Bozor iqtisodiyotida daromad tarkibi, subyektlari, manbalari, paydo
“bo‘lishi, navbati va boshqa tomonlari bo‘yicha o‘rganib chigiladi.
Daromadlar umumiy va puldagi ko‘rinishga ajratiladi. Daromadning
barcha turlari umumiy ko‘rinishga kirsa, oylik maosh, aksiyalarning
dividendlari, dam olish uylariga bepul yo‘llanma, xizmat mashinasi,
shaxsnmg daromadi puldag1 daromadlar ko‘rinishiga kiradi.
- Daromadlar xususiy shaxs, oila, korxona (firma), mahalliy hokimiyat
vad wlatning daromadlari bo‘lishi mumkin.
- Iqtisodiyotning har bir subyekti turli manbalardan turli migdorda
daromad-oladi. Masalan, shaxsiy (oilaviy) daromadlar asosan (taxminan
).0ylik maosh va lehlk biznesdan tushgan daromadlardan tashkil
-Mulkdan tushadigan daromad va turli xildagi to‘lovlar 20%ni
tashkil - etadl Boshgacha aytganda, fuqarolar daromadlari ularning
mehnatlari bahosi bilan aniglanib, asosan mehnat orqali topiladi.
Ishbﬂannonlar va firmalarning daromadiari o‘z mahsulotlarini sotishdan
tushadigan daromad, shuningdek, mahsulotlarni tayyorlash va sotish uchun
ketgan xarajatlarning farglari hisobiga shakllanadi. Bunday yo‘l bilan olingan
foyda ishlab chiqarish va shaxsiy magsadlarga bo‘linadi. ‘Tovaming giymatini
ifodalovehi elementlar ichida foyda ma’lum bir qismni tastﬂql giladi. Bundan
tashqari foydadan turli soliglar, kreditlar uchun foizlar to‘lanadi
Turli xildagi xayriya va jamoa tashkilotlari :romadlarl a’zolik
badallari, homiylarning xayriyalari hisobiga sh mahalhy va davlat
hokmnyatlan organlarining daromadlari jismoni uqugiy shaxslardan
tushadigan turli xildagi to‘lov (boj)lar va sohqlar obig: 2 shakllanadi.
Barcha subyektlarning daromadlari o‘zaro bog‘langandir. Masalan,
yollanib ishlovchi shaxs uchun oylik maosh daromad ishga yollagan
shaxs uchun xarajat hisoblanadi. ,
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Bozorning har bir subyekti o'z faoliyatida daromadni ko‘paytirish
uchun harakat qgiladi, buning uchun, avvalo, xarajatlarni kamaytirish
choralarini ko‘radi.

Daromad va xarajatlarning ijtimoiy psmologlk aspektlaridan tashqari
buxgalteriya aspekti ham mavjud. Buning ma’nosi shuki, daromad va
xarajatlar moliyaviy hujjatlarda hisobga olinibgina qolmay, ular doimo
solishtirilib turiladi. Daromad va xarajatlarmng sollshtmsh natuas: budjet
balansi deb ataladi. g ' :

Budjet smeta yok1 mohyav1y hlSObOt (reja) bO‘Ilbg, ma Ium bir davr
(oy, yil) uchun daromadlar ‘v xarajatlarni yig‘ib chiqadi. =~

Agar budjetda arajatiar daromadlaxga teng bo‘lsa, u mutanc 51blangan,
ya’ni bir-biriga tenglangan deb ataladi. Xarajatlar daromaddav q bo‘lsa, .
unda budjetda defitsit mavjud deb hisoblanadi.” o ' B

Budjetlar: 'yordamida uy xo ‘jaliklari (o;la), 1shhllarmonlarnmgi‘
firmalari, mahalliy. hoknmyat va davlat 1doralarmmg xsh faohyatlan‘; )
baholanadi. -

Bozor lqtlsodlyon sharomda faollyat ol1b boruvchl subyektlar o‘z
ehtiyojlarini o‘z shaxsiy hisobiga qanoatlantirishi kerak.

Bozor 1qt150d1yot1 sharomda ahoh o‘rtasida boy, o_rtahol va kambag‘allar:

"

insonlarni rag‘batlant dl;».deb hlsoblashadt
Solig tizimi turli xildagi soliglar to‘plami bo‘hb unda ylg 1m, bOJ va
boshga to‘lovlarni belgilangan tartibda undirish hamda to‘lash ta’minlanadi.
Soliglar undirish usullari bo‘yicha: to‘g‘ri va bevosita, subyektlar
bo‘yicha: huquqiy va jismoniy shaxslar, obyektlar bo‘yicha: daromaddan

95




yoki mol-mulkdan, soliq stavkalari xarakteri bo‘yicha: proporsional,
regressiv va progressiv soliglarga klassifikatsiya qilinadi. Chet ellarda asosan
quyidagi soliq turlaridan foydalaniladi: oborotdan soliq, aksiz, shaxsiy -
daromad solig‘i, firma (korporatsiya)lar foydamdan soliq, mol-mulkdan
soliq, merosdan solig va h.k.

Bozor iqtisodiyoti rivojlangan mamlakatlarda eng yugori sohqlar
Shvetsariya va Daniyada bo‘lib, u milliy mahsulotning 50%dan yuqorisini,
eng pasti AQSh va Yaponlyada milliy mahsulotning 30%dan kamrog*ini
tashkil etadi.,

Mamlakat]ardag1 soliglar tizimi o‘z ichiga federal soliglar, respubllka
~hududiy soliglar va mahalliy soliglarni oladi.

Federal soliqlarga: qo‘shimcha giymatlar solig‘i, ayrim tovarlarga aksiz
soliglar, banklarning kafolat va birjadagi faoliyatlaridan daromadlar solig‘,
tabiiy boyliklardan foydalamlgarn uchun to‘lovlar, korxona va jismoniy
shaxslardan daromad solig‘i, yo‘l solig‘i, davlat bojlari, meros golgan va
ngan mulklarga solinadigan soliglar kiradi.

-ma’muriy-hududiy soliglar: korxonalar mulklariga soliglar;
daromad, sanoat korxonalarining suv xo‘jalik tizimlaridan
igan to‘lovlardir.

oliglarga reklamalar va jismoniy shaxslarning mulklariga,
mobillar, shaxsiy kompyuterlarni gayta sotishga, spirtli
tlSh huqugi uchun solinadigan soliglar, mahalliy
] material sig‘imi litsenziya to‘lovlari, tovar birjalarida
an savdo va valyuta xarididan to‘lovlar hamda korxonalar va

fuqarola: ilgan magsadli to‘lovlar kiradi.

Soli vlat va mahalliy hokimiyat organ[arining asosiy
marnb: mas Soliglar bozor iqtisodiyotining asosiy uskunasi
hisobl ar igtisodiyotda muhim vazxfalanu bajaraddar Soliglarning

idagilardir:

sh. Soliglar stavkasini, soligga tOl’tlSh sharoxtml o‘zgartirib,
malarni kiritib, hokimiyat organlarlmng iqtisodiy
garishiga sharoit yaratadilar (1shiarn1 faollashtiradilar,

taqsnmlash Soliglar ham davla
‘ﬂgan moddiy vositalarni muhto ‘nafaqaxo‘rlar, kam
di: Bu vazifa yaqqol
talaygina gismida
, gilinadi.

4. Fiskal siyosat olib borish (davlat 51yosat|) iglardavlat apparati
uchun zarur bo‘lgan xarajatlarni qoplashga ishiatiladi, mudofaa va boshqa
tarkiblar, ularning faoliyatidan tushadigan moddiy manbalar mavjud

emas (kutubxonalar, arxivlar, muzeylar va boshqalar).

OO
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Huquq va igtisodiyot bir-biri bilan mustahkam bog‘langandlr Huquq . R

bozor iqtisodiyotining turli tomonlarini boshqarib turuvchi bir necha soligni
o'z ichiga oladi. Bularga mehnat va shartnoma huquqi; moliya va soliq huqudi,
mualliflik va patent huquqi, mulkchilik va mulkiy munosab: huquqi,
- Xususiy tadbu'korllkm boshqansh huquql huququ shaxsl ir va xalgaro

iste molchﬂar sog‘hqlanga ta sir etadigan moddalan ‘bor bo‘lgan tovarlarm
sotishlari mumkin (bo‘yoglar, moddalar va h:k.). Shuning uchun ham
amalda rivojlangan barcha mamlakatlarda iste’molchilar jamiyatlari mavjud
bo‘hb ular davlat bllan bu‘gahkda iste molchllarrung huquqlanm himoya

ishlab chqush [
— insofsiz raqobat
Lo— 1nsof's121 I (



Bozor subyektlari o‘rtasidagi barcha kelishmovchilik va muammolar
maxsus huquq organlari — arbitraj va sud orqali hal gilinadi.

Huquq iqtisodiy munosabatlarni boshqarishning kelishish, direktiva,
mas’uliyatni belgilash kabi usullaridan foydalanadi.

1. Kelishish ishtirokchilarning har ganday iqtisodiy muammolarni
o‘zaro kelishish orqali yechishlari, masalan, mehnat shartnomasi, firma
ustavi, oldi-sotdi yoki birgalikda faoliyat olib borish shartnomalarini
tuzish bo‘lib, bular jamiyat qonunlariga zid bo‘lmasligi kerak.

Mehnat shartnomasi (kontrakt) ishchi va ish bilan ta’minlovchi
o‘rtasidagi yozma kelishuv bo‘lib, unda bajaruvchi (yollanayotgan ishchi)
ma’lum bir ishlarni bajarish, buyurtmachi (ish bilan ta’minlovchi) esa
ishlarni bajarish uchun yetarli sharoit yaratib berish va bajarilgan ishga
yarasha ish hagi to‘lash majburiyatini oladi. Mehnat shartnomasi anig.
bir mehnat va ish haqi migdori bilan bog‘liq bo‘lsa, bu shartnoma
(kontrakt) ishchining birmuncha kengroq turmush sharoitini, masalan,
tibbiyot xizmati, nafaga kabi ijtimoiy shartlarni o‘z ichiga olishi mumkin.

2. Direktiva (albatta bajarilishi zarur ko‘rsatmalar) huqugdan foydalaniladi.
Bunda 1qtlsod1y munosabat ishtirokchilari qgonuniy va normativ aktlarning
] ajbuny ravishda itoat qilishlari zarur (masalan budjetga
'ymat solig'ini o‘tkazish). Bu aktlar umumiy va individual
ega bo‘ladi (ma’lum bir sud qarori yoki biror narsaga litsenziya).
ziya ma’lum bir faoliyatlar bilan shug‘ullanish, savdo, tovarlami

a2 0lib kelish yoki olib chiqib ketish, mahsulot ishlab chiqarish,
p*rsatish uchun daviat organlari tomonidan beriladigan maxsus
‘boshqgalardir.
yatm belgilash (ma’muriy, modd:y, jinoiy). Mavjud huqug

normalariga to‘g‘ri keladigan majburiyatlarni (masalan, shartnomalardagi
majburiyatlarni bajarmaganligi, byudjetga soligiar to‘lamaganligi uchun
jarima to‘lash sanksiyalari) bajarmaganligi yoki buzganligi uchun mas’uliyat
belgilanadi.

Iqtisodiy faoliyat ko‘pdan-ko‘p normativ aktlar bilan boshqarilib,
doimo o zgarlb to‘Idirilib turiladi. Muvaffaqgiyatli ish yuritish uchun,
shuningdek, kelishmovchiliklar yuzaga kelgan hollarda huqugshunosning
yordami doimo kerak bo‘ladi. Bunday paytda huququ bthlarnu puxta
bilgan advokatlar xizmatidan foydalanishga to‘g‘ri keladi.

Hozirgi kunda huquq idoralarining xizmatidan alanmay biznes
bilan shug‘ullanish juda mushkul. Shuning uchun ham keyingi paytlarda
huquqshunoslar xizmatiga, aynigsa, iqtisodiyotda huqug sohasi xrzmatlanga
talab tobora ortib bormogda. : 5

Nazerat savollari

1. Bozor subyektlarining asosiy maqsadlari nimalardan iborat?
2. Daromadning ko‘rinishlari va shakllanish manbalari?
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3. Budjet nimani ifodalaydi, qanday budjetiar mavju d" Lo

5 Soliglar funk51yalan nimalardan 1borat"
6. Soliq turlari, ularning vazifalari hagida nimalarni bllaSIZ" o
7. Iste’molchilaming qanday huquqlan bor, nima uchun ularni himoya
qmsh zarur‘? L S : Sl L

aylanish korxonalar va uy X0 Jahgi d‘naSIdar ama]ga'oslnrﬂadJ u quyldaglcha» St

aks etadi:
- Pullik daromadlar

haqi,renta,foiz,foyda)

Resurslarga xarajatlar - . .

vazifalarini d:cwiat bajaradl hamda u xo' ‘jalik hoyhgmmg'aso '
‘aylanadx Bu tizimda barcha mehnat va pul ogimlari
. rejalashtxrﬂgan,,ya ni korxonalar resurslarm qancha miq




baholarda olishi, gaysi mahsulotni ganday hajmda ishlab chiqarishi,
iste’molchilarga qaysi bahoda yetkazib berishlari, iste’molchilarning gancha
miqdorda daromadga ega bo‘lishlari subyektiv asosda oldindan belgilab
qo‘yilgan bo‘ladi. Bozor tizimida resurslar, tovarlar, daromadlar talabi
va taklifi o‘rtasidagi muvozanat baholar yordamida o‘rnatilsa, rejali
tizimda narxlar davlat tomonidan belgllanadl Shu sababli 1qtlsod1y
turish rolini bajarmagan. Bunday vazifani davlat rejalan bajargan

Igtisodiyotda fagat baho yoki faqat davlat rejasi jjtimoiy ishlab chiqarish
jarayonlarining bir tekis kechishini ta’minlashga qodir emas. Bozor
tizimida doimo qaytarilib turadigan iqtisodiy ingirozlar va rejali tizimning
yechilishi buni yaggol namoyon etdi. Tartibga solishning bozor va reja
mexanizmlaridan go‘shib foydalanishga asoslangan saralash igtisodiy
tizimining hayotiyligini jahon amaliyoti tasdigladi.

Resurslar, tovarlar va daromadlarning uzluksiz harakati ham bozor,
ham davlat aralashuvi orqali ta’minlanadi. Bunda hukumat ishlab
chigaruvchilar va iste’molchilarning harakatini bevosita boshqarmaydi,
balki resurslar va tovarlar bozorlarida o‘zining qatnashuvi bilan ularning
iqtisodiy faoli ishlariga qulay sharoitlar yaratadi.

DAVLAT VA BOZOR

aqtla; davlatnmg vazifasi o'z chegaralanm muhofaza qilish hamda

hqlarm vaqtida yig‘ishdan iborat bo‘lgan. Davlat o‘zicha, bozor
‘zicha rivojlanib borgan. Keyinchalik bu ikki tizimning bir-
7 faoliyat olib borishi mumkin emasligi yaqqol ko‘rinib golgan.
q 0ZOF lqtlsodlyotmmg turli sohalan asta-sekin aralashlb bOI'dl

. lshbllarmonlxk bllan shug‘ullanish, qonuncinhk 1qnsod1y Jarayonlarm
boshgqarish, ijtimoiy dasturlarni moliyalashtirish va boshqalar ana shular
Jumla51dand1r

amaliy tomondan o‘rganilmoqda. Bozornlng
mexanizmi, davlatning iqtisodiyotni boshqarish
nisbatda bo‘lishini o‘rganish, ularni maktablar v:
. iqtisodiyotchilar uchun asosiy mezon hisoblanadi. i
1. Iqtisodiyotni davlat tomonidan to‘la boshqanhshr :vdorlan, daviat
har qanday iqtisodiy muammoni kuch bilan hal gilishi mumkin deb
biladilar. Hayotiy ne’matlarning mo*l-kolligini yaratish, iqtisodiyotning
samaradorligini oshirish, aholining ish bilan to‘la bandligini ta’minlash,

h ga ajratish
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2. Iqtlsodlyotm davlat boshqarishini cheklash tarafdorla

faollikka intilish tamoyillariga, bozorning 0‘z-0°zini boshqans:

ishonadilar. Ular “hamma narsa qanday bo‘lsa shunday bo
ku=,

iqtisodiyoti krizislari day
o‘tdi. KOnSepg : qtisodiy

b) talab aralashuv obyeku hlsoblanadl negaklv ayn,

yetishmasligi krizislarni tug‘diradi; o L '
v) budjet siyosati aralashuvmng asosiy uskunasi hlsoblanadl (davlat

budjetmmg daromadlan Xarajaﬂan va sohqlar) . ,. !

barcha tayyor mahsu
Shuni ham aytish kera
ko‘pgina mam]akatlar




ishbilarmonlikning zararli go‘shimcha ogibatlaridan himoya qilsa, daromad
va resurslarni gayta taqsimlab, igtisodiyotni bargarorlashtirsa yuqorida sanab
o‘tilgan uch asosiy masala albatta 0‘z yechimini topadi.

Bozor igtisodiyotini saqlab golish bozorni gullab-yashnashini
ta’minlovchi huqugiy baza jamoat atmosferasml yaratlsh bilan amalga
oshiriladi. Davlat raqobatni:

a) barcha uchun qonuniy “o‘yin qoxdalan”m belgllash

b) aholini ommaviy axborot vositalari orgali 1qtlsod1yot va bozor
kon’yunkturasining holati haqidagi ma’lumotlar bilan tanishtirish;

v) iqtisodiy tortishuvlarni hal qilishda aralashuv 'yo'li bilan himoya
qiladi va rag‘batlantiradi.

[jtimoiy ahamiyatga ega bo‘lgan tovarlarni xusu51y tadblrkorlar doirasida
ishlab chiqarishni tashkil gilish mumkin emas. Masalan, avtomaglstrallar,
kutubxonalar, muzeylar, militsiya va o‘t o‘chirish xizmatlari, jamoa
maktablari, sog‘liqni saglash idoralari va boshqalar. Shuningdek, aholini
tadblrkorlkang zararli qo‘shimcha oqibatlaridan himoya gilish uchun
day ligga tortish, subsidiyalar, ishontirish, taqiqlash (boshgarish)
li choralardan foydalanadi.
adaniyat yuksak darajada rivojlangan davlatlar daromadlarni
ylardan olib kambag‘allarga tarqatishni amalga oshiradilar.
.. Kambag‘allikning rasmiy darajasini belgilab, davlat o‘zining har bir
fugarosini mablag* bilan ta’minlashga harakat giladi.

" Ishsizlar, bolalar, kasalvandlar va boshqalarga beriladigan yetarli
darajadagi nafaqa davlatning boyligini ifodalovchi ko‘rsatkich hisoblanadi.

Nazorat savollari

1. Bozor igtisodiyotida davlatning vazifasi nimalardan iborat?-
2. Iqtisodiyotni boshgarishda bozorning o‘mi nimadan iborat?
Igtisodiyotni boshqarishda davlatning o‘mi nimadan iborat?
. Iqtisodiyotda monetarizm yo‘nalishi ganday yo‘nalish?

5. Igtisodiyotni boshqarishda keysiantlarning fikri ganday?

6. Igtisodiyotni boshqarishda raqobatning o‘rni ganday?

BIZNES HAQIDA TUSHUNCHA :

Bozor iqtisodiyoti sharoitida ishlab chlqarlsh va x1zmatlar
subyektlanmng faoliyatida “biznes” va “tadbirkorlik”. tushunchalari juda
yaqin bo‘lib, xo‘jalik faoliyatlarini yurmshda ular b1r~b1r1mng o 1'1‘111'11
bosishi, to‘ldirishi mumkin,

Kichik va o‘rta biznesga ko‘proq zamonavxy mexamzatswalashgan va
avtomatlashtirilgan sohalar kirsa, mayda biznesni kichik firmalar, qishloq
xo‘jaligida mahsulot ishlab chiqgarish, uni qayta ishlash hamda aholiga
xizmat ko‘rsatish sohalari tashkil etadi. Kichik biznes asosan davr talabiga
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tez moslashuvchanligi, yangi ishlab chxqarlshm tezda o zIash
o‘zgartirishi bilan ajralib turadi, chunki bunday biznesda tova" 1:
xizmatlarni ishlab chigarishni amalga oshirishda uncha ko‘p mab
gilinmaydi, oz migdordagi mablag® bilan ishlab cluqansh
- tamoyillarini tezda o‘zlashtirish, o ‘zgartirish mumkin bo‘ladi. Shuning -
- uchun barcha taraqgiy etgan va rivojlanayotgan mamlakatlarda kichik bxznes'
ancha keng tarqalgan Ymk blznes uchun qulay bo‘lmagan sohaIarda k1ch1k :

tomomdan bunyod etlladlgan firma (tashkﬂot shlrkat korxona)
davlatimizda taraqqgiy etayotgan kichik biznesning bir gismiga aylanach
birk

Bozor 1qtlsod1yot1 subyektlanmng X0 Jahk faohy tida “ta

sodi jarayonini tadqlq qIIar eka
o]jyatning bir turi deya garab, bizng

va pulga ayu‘bOshlash:

Biznesga Jaxmyam
chlqansh va )nzmatlar

— mahalliy resurslarda 1shlab turgan yok1 mahallxy’ bo‘Imagan
- transport xarajatlarining iqtisod qilinishi evaziga kam xarajatlidir T
1qtlsod1y ustunhg1 mahalliy sharonlanm yaxsln bﬂganhklan sal




chigarishni uncha ko‘p bo‘lmagan kapital va mehnat xarajatlari bilan
amalga oshirishidadir;

— kichik korxonalardagi mehnat, odatda, moddiy tavsifga ega bo‘lib,
u amaliyotda konselyariya mehnatiga nisbatan foydalidir; :

— ishlovchilarning kam sonligi har bir ishlovchi qob111yat1n1ng i
yengilroq tarzda yvzaga chlqlshlga yordam beradi; i

— moslashuvchanlik, ya’ni ishlab chiqilayotgan mahsulot assortxmentl s
va turining o‘zgartirilishi kichik korxonalarda unchalik katta mablag talab
gilmagani uchun q1ymch1hk tug‘dirmaydi. .

Ishlab chigarishda xususiy biznes yetakchi mavqega ega bo‘hsm mumkin.
Shu bilan birga xususiy ishni tashkil gilish, uni rivojlantirib, taraqqiy
toptirish -anchagina murakkab jarayon. Har qanday sharoitda: iqtisodiy -
tushkunlikda ham, inflyatsiya davrida ham, kreditlar foizi o‘ta ynqori bo‘lganda
ham, zarur infrastruktura bo‘lmagan, kelajagi noma’lum hollarda ham,
xavi-xatar qanchalik yuqori bo‘lishiga garamay xususiy biznes rivojlanib
boradi. Har qanday yangi shirkatning ochilishiga insonning o°z hayot tarzini
keskm o‘zgartirishi va ishbilarmon bo‘lishga ishtiyogi sabab bo‘ladi.

- Tadbirkorlik taraqqiyotini ta’minlovchi asosiy omillar quyidagilardir:

1. Xalg xojaligi tarmoglarining bozor munosabatlariga o‘tishi va iste’mol
bozorining yaratilishi. Bu omil manfaat va talab doirasini kengaytiradi.
Shuningdek, fagat ommaviy talabdagi tovar va xizmatlarga ehtiyoj yaratib
qolmay,balki individual talab va ehtiyojlarni tez hamda sifatli tarzda kichik
korxonalar orqali gondira oladi.

2. Tadbirkorlarming mulki, huquqgi va iqtisodiy manfaatlarining
himoyalanishiga huquqiy hamda davlat tarkibidagi idoralar kafolatining
mavjudligi.

3. Ishbilarmonlikning davlat tomonidan soliq, moliyaviy kredit va
amortizatsiya siyosati orgali qo‘llab-quvvatlanishi.

. 4.Davlat vamunisi pal (mahalliy o‘z-o‘zini boshqgarish) korxonalarini
davlat tasarruﬁdan chigarish, xususiylashtirish va kichik firmalar bunyod
etish.

5. Kam daromad, past rentabelli va zarar ko‘rib 1shlovch1
korxonalarning bankrotlik (ingiroz)ka uchrashining aniqligi, ular asosida
xususiy kichik korxonalar tashkil qgilish.

6. Davlatning ijtimoiy-siyosiy jihatdan barqaror holatl (bu Xorijiy
kapitalni jalb qitishga ko‘maklashadi).

7. Jamiyatning tadbirkorlik to‘g‘risidagi ijobiy- ﬁkn

8. Ishbilarmonlikning tashkiliy-huqugiy shaklini to‘g‘ri tanlash.

9. Bozor 1qt1sod1yot1 infrastrukturasi (turli mnovatsmn ‘markazlar,
banklar, birjalar, sug‘urta kompaniyalari, reklama '-agentlxklan va
boshgalar)ning tezkorlik bilan taraqqiy topishi,

Ishbilarmonlarning asosiy maqsadi daromad ohshv,bo‘hb bu daromad
ularga ishbilarmonlik firmalarini taraqqiy toptirish va 0z ishini kengaytirish
hamda ishlovchilarni moddiy rag‘batlantirish uchun kerak bo‘ladi.

104




ijtimoiy holati (mavqel)m yaxshﬂashga 0°zi va oilasi farov i

intiladi. Tadbirkorlik faoliyatiga turtki bo‘ladigan boshga onnﬂaiga
. o‘zimkoniyatlarini ko‘rsatishga, go‘shimcha mehnat va boshqa
. xo'jalikning gonuniy ravishda o

-¥IC. ' ¢
maxsus bilim talab qﬂadlgan yuqori tcxnologlya va. chuqur blhmga
asoslangan tadbirkorlik;

— faohyatnmg tarmoq yo" nahslﬂa.n bo‘yicha: -sanoat agrosanoat q1$1ﬂoq

”qllmadl,-_»_ S el

L = shartnomav1y tadblrkorhk mulk ega81 bo‘lmagan korxona

. (yoki mas’ul lavozimdagi xodim — menejer) tomonidan sh
asosida amalga oshiriladi. Bunda mulk egasi yoki uning i




(idorasi) tomonidan ishlab chiqgarishni uyushtirish va boshgarish
bo‘yicha belgxlangan huqugq va majburiyatlar, javobgarlik ishga olgan
tomonga, ya’ni korxona rahbari yoki boshga mas’ul 1avozundag1 xodimga
yuklatiladi;

— korxona rahbari (yoki menejer) xuddi ishbilarmon fuqaroga mos
tartibda ro‘yxatga olinadi va u kabi mas’uliyatga ega bo‘ladi. - :

Kichik biznesda ishbilarmonlik quyidagicha amalga oshmhshl mumkm

— huqugqiy shaxsni tashkil gilmasdan; . ; :

— huquqiy shaxsni tashkil gilib; .

— yollangan mehnatdan foydalanmasdan;

— yollangan mehnatdan foydalanib.

O‘zlarining mulk shakllari asosida kichik blznesga Xususiy, jamoa,
go‘shma, aralash va boshga korxonalar kirishi mumkin. -

O‘zbekiston Respublikasida mulkni “Davlat tasarrufidan chigarish va
xususiylashtirish to‘g‘risida”, “Qimmatli qog ‘ozlar bozorini rivojlantirishga
oid chora-tadbirlar to‘g‘nsda” “Kichik va o‘rta tadbirkorlikni rivojlantirishga

-0id qo‘shimcha chora-tadbirlar to‘grisida”, “Xususiy tadbirkorlik, kichik
‘ba 1ta ‘biznesni nvoﬂantlnshm yanada rag‘batlantirish chora-tadbirlari
S to 1:gilinib, bu qgonunlar O‘zbekistonda kichik,
ad ‘mustaqillik yillarida bunyod etilishiga,
lanishiga keng: yo‘llar 0 berdi hamda huquqiy asoslari yaratildi.
"Ma’lumotlarga ko‘ra kichik biznesning salmog‘i GFRda 95%,
Yapomyada 99,7%ga.to* ‘eri ‘kelar ekan, bu shu sohada yollangan
ishchilarning 45—47%i band ekanligini ko‘rsatadi. Rivojlangan davlatlarda
. tadbirkorlik xo*jalik yuritishning alohida, ilg‘or va antlbyurokratlk usuli
, . _f'_hlsoblanadl Uning asosida doimiy ravishda yangi g‘oya va fikrlash,
| .. imkoniyatlar izlash va yaratlsh g‘oyalarni amalga oshirish uchun har
! " xil resurs manbalaridan ogilona foydalanish, chigindisiz texnologiyalar

yaratlsh va barcha imkoniyatlardan to‘liq hamda mukammal foydalanish
yotadi. Bozor iqtisodiyoti asosida rivojlanayotgan davlatlarda ishbilarmonlik,

harakatchanlik, tashabbuskorlik va jasurlik biznes olamida katta
imkoniyatlar yaratib, mamlakatlarni iqtisodiy taraqgiyotida foydali
g‘oyalarni ro‘yobga chigaradi. Bozor igtisodi milliy iqtisodning ofsishi
uchun oz1q1ant1ruvch1 tarmoq hisoblanadi. Kichik va o‘rta biznes
dunyoning ko pgina mamlakatlarida tadbirkorlikning 1st1qbolh taraqqiyot
yoli bo‘lib goldi. Tadbirkorlikning bu shaklidagi gadr-qimmatni
quyidagilar tashkil etadi: harakatning mustagilligi, tezkor va o‘zgaruvchan
garorlarning bo‘lishi mumkinligi, mahalliy sharoitlarga moslashuvi,
aholi o‘rtasida kichik biznesga bo‘lgan whonchmng_ jlldllgl, birnecha
kasbni birlashtirish imkoniyati borligi, biznes operatsiyasiga ketadigan
xarajathing kamligi, uzoq muddatli foydalar, te]_ r moddly foydaga :
bo‘lgan imkoniyatlar. SR

* Turli mamiakatlarda kichik va yirik biznes ora51dag1 munosabatlarmng
huqugiy va iqtisodiy shakli har xil. Qonunchilik kichik biznesni xojalikning
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mustaqil shakli sifatida tashkil etish bilan birga yirik korxonalar qoshida. ~

amalga oshirishga ruxsat beradi. Bu tadbirkorlik faoliyatining tez jonlan hi‘i :

va bozorni kerakli mahsulotlar bilan to‘lishiga yordam beradi.
Kichik va o‘rta biznesning qaysi shakli xojalik faoliyati yonalishlar o

1shchﬂar som bo ylcha qay51 korxona uchun samarah ekanhglm o[dmdan.; -

un lgl . : .
xavfli onlha]arml goplaydi va katta blzne _ talab qllmayd g 1 ‘
turlarini ishlab chiqarishni kuchaytiradi. - : o
Kichik va o‘rta biznesga yirik korxonalar (asosiy pudlatchllardan pudratga .
oltsh tun bo ylcha) benhshl kerak bo‘lgan buyu mamng majbuny foizi

-qu
Xalqaro valyuta fOIldl, Yevr0pa tlldamsh va taraqquo Banki
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va uning filiali bo‘lgan xalgaro moliyaviy korporatsiya, investitsiya va
kafolat xalqaro agentligi bilan hamkorligi gtlmmy-tthsodly dasturni amalga
oshirish imkoniyatini tug‘dlradl

Biroq respublikaning yaqin va uzoq xorijiy mamlakaﬂar bilan turli
alogalari ganchalik keng bo‘Imasin, kichik va o‘rta biznesni rivojlanishida
ichki sharoit va omillar hal gituvchi rol o*ynaydi. =

Respublikamizda kichik biznesning samarah nvoﬁa shlda quyldagllar
asosiy ko‘rsatkichlar hisoblanadi:

— soliglar, valyuta va tashqi savdoni boshqans borasma chet el
investitsiyalari uchun mustahkam rejim o‘rnatish, chet e} kapitali yordamida
xususiylashtirish uchun kerakli sharoitlar yaratish, mvesntswn loy1halar
hagida ma’lumotlar tizimini tashkil etish;

— moliyaviy kredit muomala tarmog‘ida kichik biznes uchun kredit
muassasalari (masalan, kredit omonat muassasalari)ni tashkil etishga kerakli
sharoitlarni yaratish va kreditlar olish imkoniyatlarini kengaytirish; gayta
ishlangan mahsulot eksporti bilan shug‘ullanadigan tadbirkorlar uchun
valyuta tushumini sotishni majburiy normalarini yaxshilash, banklararo
hisoblash tizimini rivojlantirish;

' — kichik korxonalar uchun asosiy fondlarning amortizatsiyasi;

— markazlashgan resurslar manbalari, axborot ma’lumotlar bazasiga

. kirishni ta’minlash, tadbirkorlar va xaridorlarning ijtimoiy himoya
kafolatini ta’minlash; -

— mahalliy o‘z-0‘zini boshqarish organlan tomonidan go‘llab-

quvvatlashni faollashtlnsh shu jumladan, mahalliy miqyosda soliq
imtiyozlarini ishlab chiqish;

- —kichik korxonalar mahsulotlariga ehuyOJm va talab konyunkturasini
0 rgamsh uchun respublika axborot tizimini tashkil etish;

= klchlk venchur. korxonalarga mablag® sarflayotgan xususiy

,, arning davlat sug‘urtasi;

— lizi g xizmatlarini nvo,;lantlrlsh

:ICHIK VA O‘RTA BIZNESNING IQTISODIY
v SAMARADORLIGI »

Axborot vosﬁalanmng ma’lumotlariga ko‘ra MDH ;d tlarida nodavlat
biznesning sanoatdagi ulushi ishlab chigarish umumiy hajmining 15%ini
tashkil etadi. Kichik biznesning aholi talabini gonc
ishlab chiqarish hajmi 10%dan 30%gacha, savdo sohasic

Ma’lumotlarga garaganda, tadbirkorlik tizimining
va savdo tarmoglarida faoliyat ko‘rsatadi. 20%i quril
Qolgan barcha faoliyat turlariga (gishlog xojaligi, ishla sh
ilm-fan, tibbiyot, moliya tarmogqlari, vositachilik) 30% ri .

Hozirgi vaqtda O‘zbekiston Respublikasida tadblrkorlarmng 60 51 savdo-
sotiq va turli xil vositachilik faoliyati bilan shugullanadi. Bunday tadbirkorlik
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mahsulotlarning sonini oshirishga emas, ba[kt ularm qaytadan 1q; ’ 'inl" shga
yo‘naltmshga undaydi.

sanoat korxonalari va mustagil tadblrkorlar 0ra51dag1 yathk sabab bo‘lgan o
‘ Amalda tadbwkorlammg mustaqilligi davlat mahsulotini sotish yo'llarini
"toplsh bllan‘.‘ egaralangan, bunda daviat korxona rahbarlari va davlat
- omadm taqsmllashm nazorat gilish

bir gismi resp !
mamlakatlarda qolad1 . :

Tadbirkorlikda mhbﬂannonlarru awalo qancha foy a0 1sh qiziqtiradi. .
Biroq o'z ishini rivojlantirish uchun yetarli mablag* to‘plash va bu
mablag m 1anbolh mzmat yok1 tovarlar lshlab chiqarishga yo‘naltirish

tadblrkorga X0S: qobﬂlyat’ u yol
' isavdo, mohya muhmda v051tac




4. Mahsulotni ishlab chigish strategiyasi sotuvga tayyorlanayotgan
tovarlar yoki xaridorlar ehtiyojlaridan kelib chigadigan xizmatlarning
chuqur tahlilini talab giladi.

5. Ishlab chigarilgan tovar (xizmat)larni iste’molchilarga sotish
strategiyasini ishlab chiqish jarayonida korxona tadbirkorlarining sa’y-
harakatlari iste’molchini tanlashga garatilishi lozim. Mahsulotni gayerda,
ganday qilib, kimga va qanday narxda sotishni’ belgllab Xandommg ta]abl
ganday ekanligini hisobga olish kerak. : R

6. Mablag® manbalariga joriy xarajat va mvestltmya kll’adl Invesntmya
kiritishda ko‘pincha strategiyani moliyaviy qo‘llab-quvvatlashdan
foydalaniladi. Shuning uchun investitsiya yo‘nalishlarini tanlash har ganday
tadbirkorlik tizimi faoliyatining ustuvorligiga bogfliq bo‘ladi.

7. Tadbirkorlik ishlari rivojlanib borgan sari tizimiy o*zgarishlar sodir

bo‘ladi. Shoxobchalar va tarmoqlangan korxonalarni tashkil etish, sotib
olish va sotish kompaniya boshgaruv strategiyasining muhim elementlari
hisoblanadi. -
8. Tadbirkorlikning rivojlanish dasturi. Dastur tadbirkorlikni
rivojlantirishda strategiya indikatori bo‘lib xizmat giladi, xo‘jalik faoliyati
va mollar sotiladigan bozor yo‘nalishlarini ta’rifiaydi, ishbilarmon
faolligini oshiradi, korxonaning, tadbirkorlikning tashqi bozor muhitiga
moslashuviga asoslanib, xofjalik faoliyatini takomillashtiradi. Kichik va
o‘rta biznesda sharoitning o‘zgarishiga moslashuv muhim ahamiyatga ega.
Bunday moslashuvni ta’minlash uchun xo‘jalik faoliyatining umumiy
rejasini ishlab chiqish, xarajat tizimi, mahsulot assortimenti va
ko‘rsatilayotgan xizmat turini aniglash lozim.

Tadbirkor xo‘jalik faoliyatini boshqarishda, o‘z rejasini amalga
oshirishning mugqobil yo‘llari va imkoniyatlari haqida doimo ma’lumotlar
olib turishi, ularning eng ma’qulini tanlashi zarur.

Jalb gilingan naqd mablag‘ni samarali, to’g‘ri va yaxshi rejalashtirilgan
natijaga erishishga yo*naltirishga asoslangan va maqsadga muvofiq usullar
bilan xo‘jalik masalalarini amalga oshirish eng yaxshi tadbirkorlik loyihasi
hisoblanadi. Loyihaning afzal tomonlari igtisodiy-texnik ko‘rsatkichlar
bilan, shuningdek, xulosalarmng ma’qulini tanlashga asoslangan magsadga
muvofiq xatti-harakatlarga to‘g‘ri baho berish bilan ta’riflanadi. . -

Tadbirkorlik loyihasining iqtisodiy-texnik asosi ko‘rsatkichlar uznmdan
foydalangan holda quyidagi tartibda amalga oshirila

1. Korxona kelajagi haqida dastlabki obyeknv
tahlil qilinadi. : ,

2. Tadbirkorlik g‘oyasini amalga oshmshdag1 xarajat msobga o[uladl
Bunga tadbirkorlikni yoki korxonani ro‘yxatdan o‘tkazish, ishlab chigarish
bazasini yaratish, mahsulotni ishlab chiqarish . (x1zmat :ko‘rsatish) va
sotishga ketadigan xarajatlarga yo‘naltirilgan pul vositalari kiradi.

Kichik va o‘rta biznesning tadbirkorlik tizimlarining huquqiy va jismoniy
shaxs huquqlariga ega bo‘lishi ro‘yxatdan o‘tish, davlat bojini to‘lash,

moﬂaff yig%iiib,
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hisob ragamini ochish, muhr va shtamp, blankalar tayyért‘ '
kapitalini vujudga keltirish bilan bog‘liq.
Ishlab chlqansh bazasml tu21shga yo naltmlganv

. foydalamsh ele
asbob]an,

belgﬂanadl 'UIarnmg darajasx ham talabva tf: iflarni inobatga olgan h
belgilanadi, oAl e Digall fMd
4. Kutilgan daromad mahsulot ishlab chlqansh y1111k dastun hamda

b1r donasm1 hlsobga olgan holda hlsob-kltob qﬂmadl ,

Davlat bozor munosabatlanmhvoﬂantm , (
sektonm shakllantirishni Jadallashtmsh yuzaSIda bo '_ isle




ko‘p ishlarni gilmogda. Ko‘p ukladli igtisodiyotni shakllantirish va
tadbirkorlikni qo‘llab—quvvatlashga oid yagona myosatm olib borishni ko‘zda
tutuvchi gonunlar, aynigsa, Prezidentning “ O‘zbekiston Respublikasi
Davlat mulkini boshqarish va tadbirkorlikni qo‘llab-quvvatlash Davlat
qo‘mitasini tashkil etish to‘g‘risida” 1994-yil 7-fevralda chigargan Farmoni
shundan dalolat beradi. Bu hujjatlarning muhim tomc I‘Shundakl ular
mulkni davlat tasarrufidan chiqarish va xususiylashtirish jaray
mulkiy huquglarini himoya giladi, tadbirkorlik faohyan va blznes bilan
shug‘ullanishga ahd qilgan kishilar uchun qulay zamin yaraub beradi.
Savdo-sotiq, xizmat ko‘rsatish sohalari va mahalliy sanoatga doir
korxonalarni xususiylashtirishda imtiyozlar ilgari fagat mehnat jamoalariga
berilgan bo‘lsa, endilikda barcha huquqiy va xusus;y shaxslar bu
imtiyozlardan bahramand bo‘lishlari mumkin.

Yana bir narsani nazardan qochirmaslik kerak. Tadbirkorlik va biznes
respublikaning o‘zida ishlab chigarishga, jumladan, xom ashyo, madaniy,
agliy va boshqa omillarga tayanmaydigan bo‘lsa, fikrimizcha ravnagq topishi
qiyin. Biroq resurslari uncha ko‘p bo‘lmagani holda rivojlanayotgan
mamlakatlar ham bor (masalan, Yaponiya, Tayvan va boshgalar).
Kichkinagina Tayvan mamlakatining aholisi turmushi darajasi jihatidan
jahonda eng rivojlangan birinchi yigirmata daviat gatoriga kirib olishi tasodifiy
emas. Yaponiya kishilarning turmush darajasi jihatidan bundan ham oldingi
o‘rinda turadi. Bu darajaga ular mayda do‘konlarda sigareta, saqichlarni
olib-sotish evaziga emas, balki bunday mollar bilan birga boshqa zamonaviy
tovarlarni yetarli xomm ashyo bazasi bo‘Imasligiga gqaramay ko‘plab ishlab
chiqarish hisobiga erishgan. Ular yetarli darajada rivojlangan mamlakatlar
sirasiga kirsa ham o‘zgalarning kashfiyotlari va texnologiyalaridan
foydalanishdan or gilishmaydi.

Tadbirkorlik va biznes umummilliy iqtisodiyotning rivojlanishiga xizmat
gilishi uchun chetdan keltiriladigan tovarlar zaxiralarini shakllantirish va
sotishdan tashqari mamlakatning o°zida ishlab chiqarishni rivojlantirishga
katta ahamiyat berilishi kerak. Ana shunda kichik va o‘rtacha korxonalar
tarmog‘ini yaratish, tadbirkorlik va biznesni rivojlantirish to‘g‘risida jiddiy
gapirish mumkin bo‘ladi. Kichik va o‘rtacha korxonalarning igtisodiyot
sektorlarida muhim o‘rin egallashi, odamlarning ish bilan ko‘proq band
bo‘lishini ta’minlashi, shuningdek, yirik korxonalarga qaraganda tezroq
rivojlanib borishi jahon tajribasidan ma’lum. Bizda bunday korxonalar
hozircha asosan davlatga garashli yirik korxonal
kooperativlar va boshga tuzilmalar ko‘rinishida y: ‘
o‘rtacha korxonalarning ilg‘or bozor strukturalarini irish
berishini e’tirof etgan holda, yirik korxonalar. bllan ulammg kichikroq
sheriklari o‘rtasidagi 0°zaro munosabatlarni tam'bga 50 maqsadga muvofig
ekanligini ham ta’kidlab o‘tish joiz. ‘

Bozor munosabatlari asoslarini yal'atlsh amaI a oshmlayotgan
islohotlarning hayotiyligini ta’minlash uchun respublikada hozir ko‘plab
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amaliy ishlar bajarilmoqda. To‘g i, lqtmsodly islohotlar avval
o‘tkazilgan. Biroq ular sust amalga oshirilishi bilan birga nazorat
edi, nazorat gilingan taqdirda ham xo‘jako‘rsinga edi. Sobiq Ittlfoqd
asrning 60-, 70- va hatto 80-yillarida ansodly 1slohotlarn1ng oxirigac
: yetkazﬂmagam tasodifiy emas edi. Endilikda o‘zining ravon yo‘lxga tushi
. olgan bugungi bozor igtisodiyotida, korxonalar va xalq xo‘jaligi

obyektlanm daylat tasan_'uﬁdan chiqansh va xusumylashtmsh yuzamdan{' -

lar , _ atiga
sohalarida ishlarni jonlantirishni talab etadi. Mana shularning hammasx
sanoati va gishlog xojaligi rivojlangan, boy ishchi kuchi bozoriga ega bo‘lgan
0‘zbek1stondek mamlakatda tadblrkorhk faohyau hamda blznesm r1voﬁant1ns11




Xususiylashtirish mustaqil, ayni vaqtda murakkab jarayondir. Uni
zo‘rma-zo‘raki jadallashtirib ham, susaytirib ham bo‘lmaydi. Mana shu
qiyinchiliklarni yengib, muammolarni muvaffaqgiyat bilan bartaraf etish
tadbirkorlar va biznesmenldr oldida turgan eng muhim vamfalardandlr

KICHIK BIZNESNING KATTA IMKONIYATLARI

Mustagilligimizdan avvalgi yillarda nashr etllgam tlSOdly lug atlarda
“biznes”, “tadbirkorlik”, “marketing” kabi so‘zlarni, shuningdek, bularga
ma’nodosh bo‘lgan boshga tushunchalarni ham uchratish qiyin edi.
Tadbirkorlik, biznes, ragqobat, shunga o xshagan tushunchalar
kapitalizmning mugqarrar yo‘ldoshlari hisoblanar edi. Darvoqe, mulk,
mulkchilik degan tushunchalar bo‘lar edi, biroq ular asosan umumxalg
mulkini, ya’ni hammaga qarashli, ayni vaqtda hech kimniki bo‘lmagan
mulk degan tushunchalarni anglatar edi.

Tadbirkorlik va biznes asosida yotadigan, ularning rivojlanib borishi
uchun muhim shart hisoblanadigan narsa mulkchilikdir.

... Biznesni, aynigsa, kichik va o‘rta biznesni rwoﬂantmsh degan gap
iG‘arb mamlakatlariga xos bo‘lgan hamma narsani igtisodiyotimizga joriy’

etish kerak, degani emas. Biroq bu hol o‘zimizda bu borada tajribaning

kamligi tufayli bizni blznesmng nafaqat g‘arbiy, balki sharqiy tajribasidan

ham" ‘oydalanishga majbur etadi. Bu tabiiydir. .

-~ Ba’zi kishilar biznesni kapitalizmga olib boruvchi yo‘l deb hisoblaydilar.

Bu: uh1m 1shmng mohlyan maqsadl va asosiy vaZLfalanm tushunmashkdlr

agentlaﬁdah aJratlb qo ymashk kerak., Bemavrid ko‘rilgan har qanday
cho_ralammg natijalari hamlsha ham yaxsm bo‘lavennaydl Mehnat Jamoalan

chora—tadblmmg magsadga muvoﬁqllglm lqtlsodiy i
berishi yoki mkor etlshl mumkm Davlat tasa

2 ga ke
munosabatlari sharontlanda ragobatga bardosh benb ’yashab keta ohnaydlgan
bo‘lsa, bunday obyektlarni xususiylashtirish magsadga muvofigdir.

‘Respublikada savdo, mahalliy sanoat korxonalari va turarjoylarni
.Xususiylashtirish y112351dan muayyan tajribalar to‘planganini aytib o‘tish
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Iozun Birog bu tajnbalardan mohlrlxk b11an foydalanmoq kerak Chunk' i

bozor a]oqalanm shakllantlradlgan v nvo;lantmb boradlgan faol.k1sh1d .
Insonlar singari biznesmenlar ham har xil bo‘ladi, albatta. Faqat '
0 zm]ng tmkchﬂlgml ta’ mmlash bllan qanoatlanib qolaveradlganlar ham

angl téxmka va texnolog1yalarru ¥
;. Jony eta olad1 Ularga tashabbusko

e chmk biznesni nvoﬂantmsh masalalari o° zunng mﬁimum va o




vazifalari jihatidan yirik ishlab chiqarishni rivojlantirish masalalari va
muammolaridan aslo qolishmaydi, baiki ulardan ustun turadi. Qabul
qilingan gonunlar, hukumat garorlari va bevosita Prezidentimiz farmonlari
tadbirkorlik va biznesni rivojlantirish uchun kcng lanbollar OCh!b beradi,
xususiy mulkchilikni himoya giladi. o )

Shu o‘rinda faol bozor muhitini shakllantlrlsh i jilovlab turgan
narsa nima, kichik iqtisodiyotni kengaytmsh imkoniyatlarini nimalar
cheklab turibdi? kabi savollar tug‘ilishi tabiiy. Birin ’1dan, ishlab
chiqarish kuchlarining viloyat va tumanlar bo‘yicha notekis
joylashtirilgani, sanoat komplekslari taraqq1yot1n1ng tabiatan
“nuqtasimonligi” va xom ashyoni ishlashda birgina vazifani bajarishga
ixtisoslashgan sohalarning ustunligidir. Ikkinchidan, xojalik yuritishning
bozor shakllariga amalda moslashmagan, bundan tashqari, ekologik
jihatdan tartibga solinmagan tumanlarning borligi. Uchinchidan, aynigsa,
qishlog joylari va kichik shaharchalarda ishchi kuchi, kasb tayyorgarligi
darajasining yuqori emasligi. To‘rtinchidan, kichik biznesni
~ rag‘batlantirish va qo‘llab-quvvatlash uchun kerakli mexanizmlar
ta’sirining sustligi, ba’zi hollarda hatto yo‘qligidir.

Kichik biznesning chet el amaliyotidagi ijobiy tomonlariga ahamiyat
bilan garalsa-da, uni targ‘ib qilib yo‘lga tushirib yuborish oson ish
emasligini ta’kidlab o‘tish kerak. Buning uchun sarmoya ajratish, moddiy
resurslarga ega bo‘lish, boshqga kerakli xarajatlarning o‘zi ba’zan kifoya
qilmay qoladi. Bulardan tashqari, biznes ishini bilish, magsad sari
intiluvchan, gayratli, olingan majburiyatlarni albatta bajarishni
uddalaydigan bo‘lish lozim. Biznesmenda ana shunday fazilatlar bo‘lmasa,
1 0‘z sarmoyasidan ajralish bilan birga vaqtni ham behuda o‘tkazib yuboradi.

Bularning hammasi muhayyo bo‘lgan taqdirda ham, goho tashqi
omillar ta’siri tufayli ko‘ngildagidek natijaga erishib bo‘lmaydi. Masalan,
mayda korxona (firma)lar kredit olishda giyinchiliklarga uchraydi. Bankiar
kredit berishda ancha yirik korxonalarni afzal biladi. Rivojlangan
infrastrukturaning yo‘qligi, xom ashyoga ega bo‘lish imkoniyatlarining
cheklanganligi, bilim va tajribaning kamligi ham mayda biznesni barpo
etib, boshqarib borishda qo‘shimcha giyinchiliklar tug‘diradi. ,

Jahon amaliyotida kichik biznesni davlat tomonidan go‘llab-
quvvatlashning turli yo‘llari ishlab chiqilgan.: Chunonchi, budjet
mablag‘larini bevosita tegishli fondlarga ajratish rat ‘banklarining
kreditlariga kafolatlar berish, sug‘urta fondlanm tashkl ish va boshqalar
shular jumlasidandir.

O“zbekiston bozor munosabatlanm nvoﬂant rishda ga
tanlagan bo‘lsa-da, biznes va tadbirkorlikni rivojla sh borasida jahon
tajribasidan chetda turolmaydi, albatta. Respublika sharoitida biznes bilan
tadbirkorlik hozir asosan vositachilik ishiari va katta sarmoya ajratishni
talab qllmaydlgan sohalar (savdo, umumiy ovqatlanish, fugarolarga,
shuningdek, gisman ishlab chiqarishga qarashli- obyektlarni qurish,

’ra;hl 0 zyo‘_hm
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turizm)ga tegishli bo‘lib turibdi. Prezident LA. Karimov: farmonlanga;

muvofiq tuzilgan “O‘zbekistonda kichik va o‘rta biznesni rivojlantirish.

fondi”, “Shaxsiy tomorqa egalari assotsiatsiyasi”, “O*zbekiston tad tlar
- uyushrnasi” va boshqalar 1qtlsod1yotmn klchlk scktonm nvoﬂ §
mzmat qllach ' SO

Nazorat savallarz T

1. Biznes haqgida nimalarni bllaSIZ"
2. chhlk va 0 ‘rta. blznesmng xususwatla i

malardan iborat? . ..

hamda vmohy iy
BIZI']GS reja ta”




Yugqori darajadagi ragobatli sohalarda, ko‘zda tutilmagan holatlar yuzaga
kelishi mumkin bo‘lgan hollarda to‘liq rejaning muqobili sifatida qisqa
varianti qabul qilinadi (4—10 sahlfada) ‘Ayrim hollarda tadbirkorlarning
o‘zlari foydalanishlari uchun biznes rejaning kichikroq va kattaroq hajmdagi
«tashqgi» varianti (bank, sarmoyalar, ta’'minlovchilar va iste’molchilarga)
tuziladi. Bunday hajmdagi rejalarga aniq mlsollar hlsobla ko rgazmalar
ilova sifatida kiritiladi. .

Biznes reja bir necha muhim vazifani bajaradl Blznes r 'tayyorlash
jarayoni fikrlashni jonlantiradi, tadbirkorni puxta o yiashlga : 0°z ishini
turli nuqtai nazardan tahlil qilishiga, haqiqiy lmkoruyat va qumchﬂﬁdanu
to‘g'ri baholashiga ta’sir qiladi.

Uchinchi vazifasi — nazorat. Qog‘ozda bayon qllmgan reja kelgusi

. nazoratlarda va erishilgan natijalarni baholashda muntazam ishiatilishi mumkin.
U korxona faoliyatini yanada yaxshilashga asos bo‘lib xizmat giladi.

Biznes rejaning to‘rtinchi, ya’ni asosiy vazifasi jamg‘arishdir. U
boshga jismoniy va huqugqiy shaxslardan pul mablag‘larni jalb gilishga
imkoniyat yaratadi. Biznes reja potensial garz beruvchi, aksiyador,
sarmoyador, iste’molchi va ta’minlovchilarni ushbu korxona (ishbilarmon)
bilan tijorat alogalarida foyda ”hshga ishontirishi kerak.

Jahon tajribasida biznes rejani tuzish bosgichlari, tashkiliy qismlari
aniq belgilanmagar.. Asosiy yo‘nalishni saqlagan holda, boshqa bo* hmlarga

“axborotlarni ko‘chirish yoki ularni birlashtirish hisobiga bo‘limlar soni
kam bo‘lishi mumkin. Masalan, «Kichik biznes rejalari»da «Bozor tahtili»
va vg«Ma‘rketzmg tahlili»ni; shuningdek, «Mahsulot» va «Texnologiya»

r tahliliga, og‘zéliiv'yondashishga ko‘proq e’tibor qaratiladi.
tadbirkori, menejeri biznes rejani ishlab chiqarishning aniq

sxema 1rkibi va bayoni, hajmi, axborot ustunligini tanlashda quyidagi
' ’tibor berad1

rejalashtlrlsh faoliyatining bosqichlari (blznesmng boshlamsh1
ya'ni yangldan boshlangan korxona faoliyatining davomi)ga;
. rejaning maqsadh yo‘nalishi (asosan ichki 1shlarga yoki qarz va

Biznes reja mukammal va oddiyligi, katta yokl kIC
nazar biznes mohiyatini to‘la-to‘kis aks emradlga 1llmlarn1 o'z
ichiga olishi kerak. : :
- Biznes rejamng asosiy bo‘limlari mazmuni quyldagllardan 1borat
Biznes reja kirish gismdan boshlanadi, ya’ni unda qisqacha
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qiladi.

v - Biznes reja kmsh qlsfmmng mustaqnl aharmyat1 bor Ba 21da bu hugatdan U,

o bank yoki investitsiya fondidan mablag* olishda: qxsqacha ma lurnotnoma; o
sn°at1da foydalaml ch._ Bunda quy1dagﬂar ko‘zda tu_txhad1 A

bo‘yicha 1shlash1 kerak blroq u blr necha sohada ham faohyat ko rsatlshli’i
mumkin. Masalan, mahsulot ishlab chigarish, ta’mirlash va qurilish ishlari,
0‘z mahsulotini SO'[ISh bo ylcha n_]orat faohyatl va boshqalar Tushuntmsh .

— bir mahsulotga ke -ganv'xara
— yalpi daromad va foydam" :

L shakllan hamda ulanu lqtlsodly baholash gisida korxona, Unin
- vaxizmatlari tavsiflanadi, shunlngdek shu sohadag1 lshlammg oris
baho ben[adl AP




Sohaning tavsifi. Bunda ishbilarmonlik faoliyati davomida amalga
oshiriladigan sohaning hozirgi holati va rivojlanishi baholanadi, tovar
o‘tkazish, bozorning sig‘imi, uning o‘sishi va asosiy ragobatchilar gisqacha
tavsiflanadi. Hamma baholar aniq bo‘lishi kerak. Masalan, biznes rejada,
«korxona mahsulotining bozor potensiali yiliga 30—60.min. so‘mlik
mahsulotni sotishni tashkil etadi va har yili sotish hajmi 10%gacha o‘sadi»
deyish maqsadga muvofig emas, chunki bu diapazon ancha keng bo‘lib,
uni toraytirish lozim. Aks holda biznes rejaga ishonch kam bo‘ladi. Bozorning
o‘sishi ma’lumotlariga kelsak, unda 10% ortishga qo‘shimcha ravishda o‘tgan
uch yillik dinamik o‘sishni kcltusa bo‘ladi. Bu hujjatda ko‘rsatilishi kerak.

Barpo etiladigan korxona. Biznes rejaning bu gismida biznesning
umumiy konsepsiyasi, ganday mahsulot yoki xizmatlar taklif qilinishi
va ularning asosiy iste’molchilarini ko‘rsatish zarur. Shuningdek, firma
tarixi va taklif gilingan g‘oyaning tarkibi yoritilishi kerak. Korxonaning
asosiy faoliyat yo‘nalishi, moliyaviy ahvoli va mdblag‘larning harakati
hagida axborot berish lozim. Korxona oldingi yillarda zarar ko‘rgan bo‘lsa,

. -zarar ko‘rish sabablari o‘rganilib, ularni bartaraf etish bo‘yicha ko‘rilgan
- .chora-tadbirlar ko‘rsatilishi lozim.
. Ishlab chigariladigan mahsulot va xizmat turlari. Bu bo‘limda sotishga
igariladigan hamma mahsulot va xizmatlar, ulardan foydalanish
imkoniyatlari, bunda ularning asosiy va ikkilamchi foydalanish vsullari,
shuningdek, mahsulot yoki xizmatlarning jjobiy xususiyatlari ham ko‘rsatilib,
shu orqali sarmoyadorlaring e’tiborlarini gozonishga harakat gilinadi. Bozorga
chiqarilayotgan tovar bilan korxona taklif etadlgan tovar o‘rtasidagi farglar

gayd etib o‘tiladi. Nima hisobiga va ganday qlhb yangi mahsulotning ustunligini

' tlash mumkin bo‘lsa, ko‘rsatiladi. Bunda oz mahsulotini ortiqcha magtab
T rish shart emas, chunki hamma narsaning me’yori bor.

' Ragobatchilarga alohida digqat garatilishi kerak. Ishbilarmon o‘z
raqobatchilarini qanchalik yaxshi o‘rganib chigsa, xatoga shuncha kam
yo‘l gqo‘yadi. U kim qanaqa mahsulot chigarmoqda va qanday hajmda
sotmoqda, narxi qancha sifati ganday, xaridorlarning raqobatchilardan
tovar olishining o‘ziga xos tomonlari mmada, xullas, hamma narsa haqgida
axborotga ega bo‘lishi lozim.

Bo‘limning bu gismi quyidagi ketma- kethkda berilishi kerak:

I. Xuddi shunday tovar ishlab ctnqaruvchl korxonalar ro‘yxati va
ularning asosiy tavsifi. . .

2. Korxonalaming reklama faoliyati tavs1ﬂan ST

3. Asosiy afzalliklari: sifat va dizayn ko’ Isatklchlan, tovar haqidagi
iste’molchilarning fikri. ;

Bu yerda raqobatchilar mahsulotlarining SIfatlanm, ularmng sifat
ko*rsatkichlarining yomon tomonlarini ishbilarmon Iusobga olishi va o'z
tovarlarida bunday kamchiliklamni bartaraf etishi mumkinligini baholashi kerak.

' ‘Shuningdek, raqobatchilarning ishlari ganday borayotganini bilish

lozim; iqtisodiy ahvollari yaxshimi, iqtisodiy o°sish bormi yoki aksincha,
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mahsulot lshl

zarar ko‘rayaptimi? Qanday omillar hisobiga ularga omad kulib bogmoqda?

Xullas, ragobatchilar hagidagi mana shunday to‘liq axborotlar masalalarm

muvaffagiyatli hal etilishiga yordam beradi.
Bozorning jjtimoiy, milliy, madamy, iglimiy, demograﬁk va _usodlyv_ -

* omillari ishbilarmon uchun gaysi Xaridorlar uning mahsulotml olishlari SRR

* mumkinligini aniglab beradi. Masalan, xaridorlarning katta qismini tashkil - .
~ etuvchilar o‘rtacha. ta’nunlangan °f mlar - f-vxlzmatchﬂar (nafaqaxo rlar),» .
yoshlar, (o‘rta ilar
- Bo‘limning o

savollarning-
- ko‘rsatadi. - . - - S

Gap klchlk yok1 yaqmda tuzﬂgan korxona haqldaijborsa, bu savo
alohida o‘rganilib Chlqﬂlshl shart emas. Biznes rejada ishning faqat asomy? S
natijalari aks ettiriladi, ya’ni ishlab chiqarishni tayyorlashdan tortib,
texnika xavfsizligini ta’minlash va ishlab chlqansh madaniyatigacha
tushuntmsh matm benladl

uchun yangl mahsulot ishlab- cthanshda vaqfdan: yutish, .
chlqlshdagl ‘afzallik va boshgalar) — narxlarga yondashish, sotish 1 I
hamda mahsulot reklamalari ko rsatiladi. Korxona va bxznesnmgan




strategiyasi haqida fikr yuritish o‘rinlidir. Biznes strategiyasi ishlab
chiqarishning o‘lchamlari, geografik tavsif va raqobatning mavjudligi,
imkoniyatlari va boshga bozor axborotlariga suyanadi.

Bu gism biznes rejada asosiy hisoblanadi. Bunda ishbilarmon bozorning
tuzilishi, tarmogning rivojlanishi, egallamoqchi bo‘lgan bozor segmentini
ajratish hamda raqobatchilar faoliyatini tavsiflashi lozim. Asosiy masala —
tadbirkorning bozordagi shaxsiy hissasining: dmamlk [ 51sh1m 1sbotlash
Buning uchun ishbilarmon quyidagilarni, ya’ni:. :

— kimlar uning mahsulotiga xaridor bo‘hshxm e

— gancha tovar sotishini; ’

— ganday qilib 0‘z tovarini o‘tkazishi (to‘g ndan to‘g Ti aloqa ekspert,
diler, vositachi, birja va broker orgali)ni bilishi kerak.

Ishbilarmon ofz mahsulotini tovar bozorida sotish uchun quyidagilarni
ko‘ra olishi kerak:

— mabhsulotning kelgusi (3—35 yil)dagi bozor potensialini;

— raqobatchilarning tovariari bilan “kurashish” usullarini.

BOZOR SEGMENTATSIYASI, BOZORNI QAMRAB
OL!SH A MARKETING VARIANTLARI

Blznesda muvaﬂ’aq1yat gozonish bozorni segmentatsiya gilish o‘z vaqtida )
yaxsh1 amalga osh ’ganhgl va ishbilarmonlar egallamagan bozor maydoni

“Bozors segmentl bazormng bir bo‘lagi bo‘lib, u o‘zining iqtisodiy intizomi
bo* ylcha tavsiflanuvchi bir xil sotib oluvchilar guruhini tashkil giladi.
- Har: 1r__';bozor segmenti (sekton) 0 zmmg farq q11uvch1 talab va

kiradii‘f’Bo,zor tokcha51 bozor segmenudagldan
— kichikroq hajmga egaligi;
E echa tarmoq mahsulotini gamrab olishi mumkinligi;
- bozorning har xil segmentlarining tutashgan joyida joylashganligi;
~ uncha katta bo‘Imagan raqobatligi kabi belgilar bilan farglanadi.
Bozor segmerﬁats;yasn uning tovar bilan to‘lmagan bo‘shliglarini aniglashga
imkon yaratadi, ya’ni bozor segmenti va maydoni kundalik bozor takliflarini
xaridorlar talab saviyasini qoniqtirish bilan tagqoslaydi. Uning asosw turlari,
oflchovlari va tafovutlari hisoblanadi. Bozor segmenti olchovlariga:
— segmentning son o‘lchovlari (hajmi); ‘
— arzonligi;
— turg‘unligi;
— foyda keltiruvchanlik;
— raqobat saviyasi va raqobatdan himoyalanish kirsa, bozor segmenti-
ning belgilariga:
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— geografik muhit;

— demografiya sharoiti;

— tovar siyosati;

— tovar aylanish segmentatsiyasi; - N

— sotish omillari segmenti (narxi, reklama va boshqalar) klradl
Bozomi qamrash bo‘yicha markehng faohyanmng vanantlan quyldagl
yo‘nalishlarni o'z ichiga oladi:

1. Amaldag1 bozorlar segmentatswasmmg yang1 guruh 1ste molch1hg1

q ; a
- bo‘lgan yokl bo 'yangi turdagx tovarlar ﬂan to_ ldl

X0 Jahk faohyatml internalizatsiya qilish. - = AR PR
4, Firmaning eski bozor uchun tovarmng of zgarmas tunm‘xshlabc:{

chiqarish hajmini ko*paytirish.
Marketmg magsadi mahsulotning mo‘ljaldagt harakatida bir darajadan
idir.: Darajaga'- k.lrgmsh shumn‘ dek, menejemmg hamma




talabiga bevosita ta’sir ko‘rsatadi. Narx-navoning turli-tumanligi marketing -
mubhitining ichki va tashqi omillari majmuasi bilan belgilanib,u axborot,
rag‘batlantirish, tagsimlash, tenglashtirishdan kelib chiqadi.

Narxlar xizmat ko‘rsatish sohasi va tovar muomalas1 shakliga qgara
quyidagi turlarga bo‘linadi: ‘.

Ko‘tara narx ko‘tara savdo bazalari, har x11 do kon va boshga .
iste’molchilarga beriladigan narxdir. U korxona ko* tara narxva ko tara sotuvchi
tashkilotlarning savdo go‘shimchalaridan iborat. - - -

Chigarish narxi mahsulot ishlab chigaruvchi kon(onalanung o zxandorlanga
aholidan tashqarida hisob-kitob giladigan nanxidir. Bu narx har ikkala tomonning
kelishuvi bilan yoki narx belgilovchilar tomonidan tayinlanadi.

Mahsulot ishlab chiqaruvchilar (sotuvchilar) har xil saviyadagi
narxlarni bir turdagi mahsulot bo‘yicha kelishish huquqiga ega, bunga
mahsulot yetkazib berish, pul to‘lash, bozor nomenklaturasi, mavsumiy
talab omillari ta’sir ko‘rsatadi.

Ko‘tara ustama narxlaming iqtisodiy mohiyati ko‘tara savdo tashkilotlarining
(sarf-xarajatlarini qoplash) mahsulotni iste’molchilarga yetkazib berish,

ma’lum olchamdagi daromadni bunyod etish, giymat solig‘i va boshqa budjetga
tushmaydigan foydalar bo* yxcha,sarﬂxara_]aﬂarm goplashdan iboratdir, Davlat
yoki narx belgilovchi id r qarori asosida narx belgilashdan ma’lum
cheklashlarni ichki bozor bo‘yicha o‘tkazish mumkin.

Shartnomaviy narx shartng ma asosida sotuvchi va sotib oluvchi, mahsulot
ishlab chigaruvchi va 1ste rnol giluvchi yoki o‘rtada turuvchi o‘rtasida
o‘rnatilgan narxdir.

Chakana narxda savdo tashkilotlari mahsulotlarni xalgga sotadi. U
cheklangan hamda erkin bo‘lishi mumkin. Cheklangan chakana narx narx
belgilovchi idoralar orqali o‘rnatiladi. Erkin narx har xil savdo
korxon anmng xo‘jalik yurituvchi subyektlari tomonidan cheklanadi,
chlqansh’ narxi asosida savdo hamda chiqaruvchi zveno qo‘shimchasini
qo‘shish bilan belgilanadi.

Savdo ustamasi sotish qo‘shimchasi bo‘lib, savdo korxonalari va
boshga xo*jalik yurituvchi subyektlar tomonidan xalqga mahsulot sotilishida
o‘rnatiladi. Uning vazifasi tovarlarni chakanalab sotish bilan bog‘liq
xarajatlarni va bu operatsiyalar orqali daromad olishni ta’minlashdan
iborat. Hokimiyat yoki narx belgilovchi idoralar garori bilan savdo
ustamalarining miqgdori cheklanishi mumkin. Bozor ko‘lami, uning
hududiy chegarasini hisobga olib narxlar mahall' ’ mllhy (1chkx) va
umumjahon (tashqi) bo‘lishi mumkin. Y

Tovar bozorlarida har xil turdagi narxlar 1shlatllad1 bular ishlab
chigarish vositalari narxi, mahsulot narxi deb atal chi-keng iste’mol
tovarlarining narxi, tovar deb ataluvchi mehnat mahsulot xizmatining
maxsus turi, ishining narxi, ta’riflar deb ataluvchi narxlardir.

Maxsus turdagi narxlar cheklangan narxiar deb ataladi. Ular
yangi mahsulot turining guruhlab (seriyalab) va ko‘plab ishlab
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chigariluvchi mahsulot muomalasi uchun ishlatiladi. Cheklanganf
narxlar o‘zlarining eng yuqori yo‘l qo‘yiladigan saviyasini ifod
Yangi mahsulot uchun bosq1ch11 narxlar tasdiqlanishi mumkvlv
~ ular ishlab chigaruvchi tomonidan oldindan belgilangan muhla Py
avvaldan amq[angan shkala bo ylch ’ amayuvchl narx guruhlab (senyalab) -

1] ya
ish haqldn' Ta sir ko rsatadlgan vaqtga qarab: narxlar rejah, haq[q
(amaldagl), solishtirma, ya’ni ma’lum vagtga belgilanigan narxlarga bo ,
Ta’sir ko‘rsatish muhlatiga qarab narxlar: doimiy, vaqtinchalik, mavsumiy
va b1r martahk turkumlarga bo hnadllar Naxx]ar uz1l kes1l shakllamsh

Takhf narxlar shunday narxki; ular bllan ,shIab chlqaruvchﬂ
'yok: mulk egalari 0‘z mahsqut1 (tovan)m sotishg Jtayyordlrlar

- Muvozanat narxlar talab narxmmg takhf nanuga te‘ g11g1
--"ettlradz : RN




Narxlarning turli-tumanligi tovar muomalasining barcha iste’molchiga
mo‘ljallangan tomonlarini aks ettiradi. Kichik shaklli xo‘jalik yuritish
subyektlari bozor narxidan farglanuvchi narxlarni go‘llashda
cheklanganligi sababli asosiy diqqat-e’tibor tovar turlariga va harakatiga
garatilmog‘i kerak, chunki uni ma’lum bozor joyda sotilishini
rag‘batlantirish lozim. Ishlab chigaruvchi firma ishlab chiqgan
mahsulotining magsadga muvofiq deb hisoblanishi evaziga narx qo‘yishda
ma’lum erkinlikka ega bo‘lishi mumkin. Shuningdek, bir gator holatlar
ham mavjudki, ularda narxga marketingcha ﬁkrlash muhim ahamiyat
kasb etadi.

Birinchidan, yangi mehnat mahsulotiga, yangx SOtlSh yo‘li bilan
targatiluvchi eski tovarga yoki yangi bozorlarga narxning qiymat shkalasi
bilan kalkulyatsiya gilinishi (tovarlarni kichik ko‘tara partiyalar bilan
sotilishida) va boshga hollarda bu eng avval o‘rnatilgan narx evaziga kelib
chiqadi.

Ikkinchidan, firmaning avval o‘rnatilgan narxlarini gayta ko‘rib
chiqishda, narxni kalkulyatsiya gilinishida yo‘l go‘yilgan xatoni to‘g‘rilashda
va narx belgilash siyosatining o‘zgarishida. Shuningdek, yuqori narx
mustahkamlanishi uchun normal narxlarga o‘tiladi.

Uchmchldan j ing narxni o‘zgartirishiga ragobatchilarning ta’siri
seziladi.

To‘rtinchidan,
e’tiborga olinadi. -

-biriga yaqin bir turdagi tovarlarga narx qo‘yishda

NARX BELGILASH JARAYONI

; ,belgxlash vazifasi marketing magsadidan kelib chigadi. Korxona
qlsqa va uzoq muddatli kreditlarni amalga oshirish uchun bozor vaziyatining
o zgansinga ko‘ra mahsulot narxini o‘zgartirib turadi. Ishbilarmonlarning
puxta o yiab olib boradigan narx-navo siyosatiga bevosita bog‘liq bo‘lgan
bir necha muhim o‘xshash vazifalarni ko‘rib chigamiz,

O¢zlashtirilmagan bozorga chigish. Bu magsadga erishish uchun firma
faol narx-navo siyosatini sotish narxidan oshirib borishi mumkin.

Yangi mahsulot kiritish. Yangi tovar sotib oluvchining talabini yugori
darajadagi samara bilan qondirish, takomillashgan mahsulot chiqarish,
firmaning ma’lum vaqt bozorda yakkahokimlik holatir ,;-ta minlaydi. Ishlab
chigaruvchilar bu holatda narx-navo siyosatini, ya’ni ishbilarmonlar
doirasida ma’lum bo‘lgan «qaymog‘ini olish»ini amalga. oshnadﬂar Buning
ma’nosi shuki, korxonalar maksimal yuqori narx go‘yadi, bu o‘z navbatida
daromad me’yorini birinchi bor ushbu tarmoq yokl faohyat turi uchun
yugoriligini ta’minlaydi.

Bozor segmentlari bo‘yicha biridan keyin blrlga tarqansh Bu masala
o‘zining tuzilishi bilan «qaymog‘ini olish» siyosatiga yaqin narx-navo
siyosati orqali hal etiladi. Yangi mahsulot avval shunday bozor segmentlariga
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taklif etiladiki, bunda iste’molchi tashabbuskorlar yangi mahsulonu Jon** O

dili bilan gabul giladilar va uning birinchi ega31 bo‘hsh myatlda omqro
pul to‘lashga ham tayyor bo‘ladilar. : SRR

Bu kabi ish usulining bozordagi dastlabki ma_lbuny shart shar01
uchun samarali patent }umoyasr"raqobatchﬂarga tez «nou-xausni oshkora .
gila oimashg1 va ushbu mahsu [otga

Ba’zi holatIarda rnahsulotm msbatan

orxonaning. xo‘jalik faoliyati yoki
";a]atlarm tezda gaytarib olish xohishi
% 1yosat1 mahsulotmng katta ]imda

1shonchmmg yo' qh‘ ‘ev
bajarilishi mumkin: - ~ ' ST ' '
— bozor maydoni yok1 segmentmmg kerakh rquorda katta bo‘hshl
— mabhsulot birligining*ishlab chiqarilishi to‘la-to‘kis ishlab
chjqarishning mayda seriyaligi bilan bog‘liq bo‘lmasligi;
C— umurmy xarajatlarda o zgaruvchan xarajatlar solishtirma og'irligining
yuqon bo‘llshl :

i

.0xshash mahsulotmng bunyod etlhshlj, i




saviyasini, xojalik yurituvchi subyekt o‘zining mahsuloti yoki xizmati
uchun bunyod etmogchi bo‘lgan jarayonni aks ettirishi muhirm.

Narx belgllashnmg ma’murly usulida ko‘nikilgan narx strategiyasini
kiritish o‘zini oglaydi. U ma’lum tabaqadagi iste’'molchilar uchun past
darajadagi narxlarni belgilaydi va biror narsanj ham sotib olmaydi, chunki
ularning fikricha past narxlardagi mahsulot sifati talab darajasida bo‘lmaydi.
Shu bilan birga ushbu toifadagi sotib oluvchilar ozlari uchun narxni yugori
saviyasini belgilaydilar. Bu narxlar ularning jamiyatdagi holatiga va tovarning
yoki xizmatning zaruriy sifat saviyasiga to‘g‘r keladi, deb baholaydilar.

Xorijiy davlatlarda narx belgilashni harakat mexanizmi yangi mahsulotni
bozorga olib chiqilishida ishlatiladi. U bahoni hisoblashning bir necha
usullarini o‘z ichiga oladi. Ular to‘la, to‘g‘ri o‘rnatilgan, standart,
chegaralangan xarajatlarga hamda magsadli narxga yoki magsadli daromad
me’yoriga mo‘ljallangandir.

Xo‘jalik yuritishning kichik shaklini amalga oshiruvchi subyektlarning
narx siyosati, ilg‘orini mo‘ljalga olib, yirik kompaniyalarning ustuvorlik
strategiyasi orqali amalga oshiriladi («Xameleon»). Bu kabi narx belgilash
misolini yirik korxona narx saviyasini franchayzincha asosida talgin etish
murmkir.

. Talabni mo‘ljallash narx saviyasini jadallashtirishni doim ko‘zdan

kechirib turilishiga asoslangan aniglash usulidir. Ushbu usul soddalashtirilgan
holda quyidagicha ishlatiladi: talab oshganida narxlar yuqgoriroq saviyada
o‘rnatiladi, talab pasayganda pastroq saviyada. Har ikkala holda ham bir
dona mahsulotga to‘g‘ri keladigan ishlab chigarish xarajatlari bir xil bo‘lib
goladi, birog daromad me’yori o‘zgaradi.

Kichik va o‘rta biznesda haqiqgiy talabni hisobga olgan holda narx belgilash
usuli narxni pasaytirish bilan bog‘liqdir. Uning asosiy ma’nosi shundaki,
bir xil mahsulot bir tur va undan ortiq narxda xaridorga, tovar variantiga
ko‘ra, sotiladigan veri va vaqtiga garab sotilishi mumkin.

Tovarning hayot sikli davrida narxlar tez-tez o‘zgarib turadi: ya’ni
yugoridan pastgacha. Bundan tashqari past narxlar odatda uncha katta
bo‘Imagan servis xizmati bilan bog‘lig bo‘ladi. Tovarlarni ko‘p migdorda
sotib oluvchilar uchun narxlar bir oz pasaytmhshx mumkm

BIZNES REJA QANDAY TUZILADE"

Biznes reja har ganday korxona ishlab chxqa shi ashkll q]hSh uni
boshgarish va tijorat bilan shug‘ullanishnir cha tomonlarini,
shuningdek, korxona o‘z faoliyati davomida ‘du Jish: ehtimoli bor
yoki yechishi lozim bo‘ladigan muammolar va: U.lard llish yo‘llarini
belgilovchi hujjatdir. -

Qisqasi, biznes reja korxona facliyatining j ]ony y11 va yaqln kelajak
(2—5 yil) uchun modellashtirish dasturidir, Dasturda birinchi yil

ko‘rsatkichlari oyma-oy, ikkinchi yil ko‘rsatkichlari chorakma-chorak,
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qolgan yillarniki yil kesimida yorm]gam ma qui Biznes reja i
.quyldagl uch masalam hal qilishga e’ tlbor‘benladl Bul

1. 4 Bo‘laj orxona marketmg x1zmat1n,
vazifalari. :
1.5. Ishlab chlqanshm bozor talablanga moslash
2 Bizn (

‘ "sh mkomyatlanm tahlll qlhsh i
v su'» ko rsatuvcm ormllarm sharhlash




Biznes reja tuzishda mutaxassisiar, ilmiy maslahatchilar,
xizmatchilardan foydalanish magsadga muvoﬁqdir. Bu ishda loyiha rahbari
ham faol ishtirok etishi shart. Chunki biznes reja tuzishda gatnashgan
loyiha rahbari oz kelajak faoliyatini modellashtirish, o‘y-fikrlari to’g‘riligi
hamda loyihani amalga oshirish uchun barcha zarur shartlar ma\gudhglga _
yana bir karra ishonch hosil gilish imkoniyatiga ega bo‘ladl

Agar biznes reja boshdan-oyoq chetdan taklif i
tomonidan tuzilib, loyiha rahbarining fagatgina unga i chekkani ma’lum

bo‘lsa, tajribali sannoyadorlar bunday loyihani moliyaviy ta’minlashga bosh
qo‘shishlari u yogda tursin, uni muhokama gilmaydilar ham. Bu holda
sarmoyadorlar biznes reja tuzishda faol ishtirok etmagan rahbar o'z onlha51
kelajagini aniq tasavvur gilmaydi, degan xulosaga keladilar. -

Bu biznes reja tuzishda maslahatchilar yoki tagrizchilar xizmatidan
foydalanmaslik kerak degani emas. Aksincha, ularning biznes reja sifati
haqidagi fikrlari sarmoyadorlar uchun nihoyatda muhim.

Agar rahbar oz loyihasini amalga oshirish davrining hech bo‘Imasa
birinchi va keyingi uch yilini oldindan rejalashtira bilmasa, yetishtiradigan
mahsuloti qaysi bozorda sotilishini mo‘ljallamasa, demak, u hali tijoratga
tayyor emas va bunday loyihaning kelajagi yo‘q, degan xulosaga kelinadi.

Shuni qayd etish zarurki, hozircha xohlagan bir faoliyat bilan
shug ullanish uchun albatta biznes reja zarur deyilgan huqugiy chegara
yo q. Hattoki, ba’zi sarmoyadorlar garz bera turib, garz oluvchldan biznes
rejasi bor-yo* qhgml surishtirmaydilar ham.

Biroq amaliyot shuni tasdiglamogdaki, biznes rejasiz ish
ko‘rayotgan ishbilarmonlarning ko‘pchiligi o‘z faoliyatlari davomida
yuz beradigan giyinchiliklar va ularni yechish usullarini oldindan

-ko‘ra bilmaganliklari sababli inqirozga uchramogqdalar. Zero, bozor
iqtisodiyoti davrida ma’lum bir loyiha (facliyat)ga qo‘l urishdan oldin
uni amalga oshirish natijalari va kelib chigishi mumkin bo‘lgan
muammolarni oldindan ko‘ra bllmoq tijoratga zakovat bilan yondashish
belgisidir. Shu vajdan biznes reja tuzish faohyat ko rsatishning eng
boshlang* 1ch va to‘g‘ri yo‘lidir.

BIZNES REJA TUZISH NIMADAN BOSHLANADI"

Odatda biznes reja umng «Xulosa» bo‘lmum
Albatta, xulosa gism biznes rejaning boshqa bo‘limi
keyingina to‘la shakllanad, Shunga qaramasdan; bir
rahbari qo‘l ostidagi xodimlar va chetdan takl
bilan birpalikda loyihani amalga oshmsh yo “Uarini
harakat gilmog'i lozim. :

- Xulosa bo‘lim 34 varaqdan oshmagani ma’qul. Unda yozﬁgan ﬁkrla
mhoyatda tiniq, ko‘zlangan magsad aniq bo‘lib, hatto mutaxassis
" bo‘lmagan (ya’ni har ganday) odam ham bir o qlganda tushunsin. -

i navbatda, loyiha

; _vshan tavmﬂashga N
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‘Boshgacha aytganda, xulosada loyihaning rflaqsadl nima; negaodamlar
 loyihani amaiga oshirishdan ko* zlamlgan mahsulotm ohshlan ke

BIZNES REJA TUZISHDA LOYIHA RAHBARI QANDAY
YO‘L TUTMOG‘I LOZIM?




shart. O‘shandagina har bir sotiladigan mahsulot bxrhgldan olmadlgan, -
foyda miqdoriga baho berish imkoniyatiga ega bo‘laSIZ s

BOZORNI O‘RGANING -

uchun kelajak 1sh1annglzda dastur- vazfasuu.o‘taydl : :
. E’tibor berishingiz lozim bo‘lgan asosiy. masalalar :quyldagllardlr

— mahsulotingizni xaridorlarga yetkazwh usullan va yo‘llan

~— narx-navo siyosatingiz; : o

— mahsulotingizni ovoza (reklama ) qﬂxsh yo‘lIan,

— mahsulotingiz sotilishini rag‘batlantirish usullari; :

— texnikaviy xususiyatga ega bo‘lgan mahsulot sotadigan bo‘{sangiz,
"uni oladiganlarga xizmat ko‘rsatishni tashkil gilish;

— qgonun tagiglamagan har ganday yo‘llar bilan korxonangiz va
mahsulotingiz hagida omma orasida ijobiy fikr uyg‘otish.

Albatta, zikr gilingan har bir masala oz ichiga bir gator murakkab
yechimlarni ham gamrab olganki, siz ularni yoddan blhshmglz va xo]ﬂagan
vaqtda har ganday savolga javob bera olishingiz lozim. =

Bo‘limni 3-4 sahifada bayon qila bilishingiz, shuningdek, ushbu
masalalar borasida qat’iy fikrlaringizni qayd etishingiz kerak.
Birinchidan, siz 0‘z mahsulotingizni qay usulda sotmoqchisiz, o‘z
do‘koningizdami yoki boshqalar orqali? Ikkinchidan, mahsulotingiz
narxini nimaga asoslanib belgllarnoqch1512, 'ketgan xarajatlarni goplash

- uchun qay-darajada foyda ko‘rganingizni yetarli deb bilasiz?
Uchinchidan, mahsulotingizni ovoza gilishni ‘qanday tashkil
qilmogchisiz va bunga qancha mablag® ajratmogqchisiz? To‘rtinchidan,
mahsuIOtlnglzm sonshm qanday kengaytlrmoqchmz sotchhﬂar somnl
mahsulotmglz va korxonanglz hagida hammada yaxshx ﬁkr paydo qilish
uchun nima gilmogchisiz, bu borada chet el ﬁrmalan tajnbasiga qanday
garaysiz, ular bllan tamshmlslz‘7 o 3

ISHLAB CHIQARISHNI REJALASH’I'IRISH

Biznes rejanmg bu bo‘limi mahsulot 1shlab chlqarlshm o'z oldlga
magsad qilib qo‘ygan loytha rahbarlari tomonidangina tuziladi. O‘z
hamfikrlaringiz (safdoshlaringiz)ga mo‘ljallagan mahsulotingizni yetarli
hajm, belgilangan muddat va talab darajasidagi sifatga ega holda 1shlab
chiqarish mumkinligini isbotlashingiz zarur bo‘ladi.: -

- Uzhbu bo‘hmda quyidagi masalalarning yechlmlarim yormsh talab
qilinadi: -
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korxonadami yok1 amaldaglsldarm"

. .. — buning uchun qaysi ishlab chiqarxsh quvvaﬂandan
moqchlslz, ular yﬂdan-yllga ortadum"»-.,.. o

( d

bormi, bor bo‘lsa ularm qay tarzda yechmoqchmz" e
4-5 sahifalik ushbu bo‘lim so*ngida bolajak xarajatlarm oy, chorak
y11 kesmuda tagsimlab ko’rsanshmgxz maqsadga muvoﬁqdn'




qilishi, huquqi bor tashkilotlar bilan bo‘ladigan muomalalaringiz

ko‘lamini bayon qllgamnglz ma’qul. 3

Eng keraklisi, siz tanlagan mulk shakh" 'umng hozircha afzalligi,
kelgusida shaklini o‘zgartirish 1mkomyatlar1 shu o‘zgartirishdan kelib
chigadigan iqtisodiy-ijtimoiy imtiyozlar _ﬂokazolarm bayon qlhsh
foydadan xoli emas. ,

SARMOYANGIZNI KO‘KKA SOVURISH; YOKI
LOYTHANGIZNI BARBOD QILISH XAVFI BORMI"

Siz biznes reja tuzishda faoliyatingizda uchraydigan barcha to‘siglarni
iloji boricha oldindan ko‘ra bilishga, ularni aylanib o‘tish yo‘larini
modellashtirishga e’tibor berishingiz lozim. Muammoni gancha chuqur
tahlil qilsangiz, sizga shuncha foyda. Bu o‘rinda umumiy tavsiya yo‘q. Har"
bir loyiha (tijorat, faoliyat) turdosh bo‘lmaganidek, ular uchraydigan
to‘siglar ham bir xil bo‘lmaydi.

Sizdan bo‘lajak xavflarni tasavvur qilish, ulardan qutulish
imkoniyatlarini topib qog‘ozga tushirish, hech bo‘lmaganda sarmoyangizni
eng kam zarar hisobiga saqlab qolish, boshlagan yaxshi ishlaringizni
avaylash, ilg‘or o‘y-fikrlaringizni chippakka chigarmasliktalab etiladi.

KELGUSI FOYDANI HISOBLASHNI O‘RGANING

Biznes rejaning bu bo‘limida avva] bajargan ishlaringizni yakunlash,
ularni giymat ko‘rinishida ifodalash zarur bo‘ladi, ya’ni avvalgi bir necha
harakatlaringiz natijalarini hujjatlashtirish lozim, ijladan

— mabhsulot sotilishini chamalash: 1st1qboIhm1 yoki yo‘gmi, shunga
baho berish;

— pul xarajatlari va tushumlar muvozanat (balans)lm tuzish;

— korxona aktivlari va passivlari yig‘'ma muvozanatini hosil qilish;

- zarar keltlrmaydlgan faoliyat ko‘rsatish darajasiga enshlsh grafigini
ishlab chiqish; -

“Mahsulot SOtﬂlShIl‘ll chamalash” siz egallashingiz mumkin bo‘lgan
bozor hajmi, undagi shart-sharoitlar hagidagi ma Iumotlarm 0 z 1ch1ga
oladi.

“Pul xarajatlari va tushumlar” muvozanati loylham amalga oshu'lsh
uchun gancha pul sarflash kerakligi (butun faohyat oraliqlarida):va shu
oraliglarda mahsulot sotishdan tushadigan tushum hagida ma’[umot beruvchl
hujjatdir. Bu hujjat quyidagi ko* nmshga ega bo‘hslu mumkm.

Korxona ot Korxona Biznes .
nomi Manznlgolu egasi turi Tuzuvchi Muddat
“Sut-tovar | Toshkent Shaxsiy .
 ferma viloyati Ahmedov A. ferma | Ahmedov A. Syil

134



1yil
Har oydagi mahsulot

Sotilish hajml, ming so‘'m I — 2000 II - 5000 III' -

h.k.

i | Mo'al |

12.3.Boshaa tushu

3 Jami tushum @. 1 +2.3)

4.Bor mablag® (1+3)

5.To‘lovlar: .
5.1.Har xil mahsulot sonb ohsh
5. 2 Ish hagi (chegmb qohngandan tashqari

- 18.2 Debliorlar :
8.3.0linishi giyin bo‘lgan qan]ar o
8.4.0mborda bor narcaiar
8.5.Kreditoslar . ..
18. 6Amomzats1ya o




Korxona yig‘ma muvozanati narnunasuu keltlrazmz
Ceon ‘(ming so mda)

Sarmoyadorlardan olingan qarzni go'shib ishlatilayotgan tijoratning boshlanishi

Aktiviar

Kassa(G‘azna)

Banklardagi hisob sonlari Obligatsiyalar

Qimmatli qog‘ozlar yoki boshqa qisqa
muddatli moliyaviy qo‘yilmalar

Ehtiyot mablag‘lar Kreditlar bilan hlSOb-klt0b ularga to‘lovlar
Kundalikaktivlar (veksel va shunga -

Vaqti o‘tkaznlgan qarzlar -

o‘xshash to‘lov qog‘ozlari) Majburiyatlar

Jami -

Qayd gilingan aktiviar Sarmoyadorning ulushi
Uskuna

Jami

Barchasi Barchasi

Albatta, bu yig‘ma muvozanat (balans) o‘ta soddalashtmlgan va de-
tallashtirilmagan.

Xl

Bunda M = B )

M ~— korxonangiz zararsiz ishlashi uchun ishlab chigarilishi zarur
bo‘lgan mahsulot hajmi (har xil birlikda, masalan, dona), :

X1 — tijoratni tashkil etishingiz uchun smga zarur bolgan sharth
o‘zgarmaydigan xarajatlar (ming so‘m), ya’ni: .~

— o‘zingizniki va garzga oladigan mablag‘lannglz hamda qarzga
to‘lanadigan ustama; g

— korxonaning mehnat haqldan tashqan barcha xa 'atlan,

— amortizatsiya chegumalan

B — mahsulot birligi narxi, so‘m. R o

X2 — mahsulot b1r11g1n1 ishlab chiqarish ‘uc zar rtli
o‘zgaruvchi xarajatlar, ya’ni " S

— xom ashyo va narsalar giymati, so‘m; o o

— ishlab chigarish uchun suv, elektr, gaz va h k. xarajatlar, so! m,

— ishlab chiqarishda band bo‘lgan xodimlarning mehnat hagi, so‘m.

Ishlab chigarish hajmini hisob-kitob qilishda (korxonangiz zarar
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hajrmnglz asos bo‘lishi kerak
o‘rnatiladigan: narxmng eng ka
ohshmglz lozim. -+

savolga javob topishda asos1y e'tibor zarur mablag‘ning | b1r gismini plsh_ .
ustida borishi kerak, (o zmglzmng go‘ringiz bo‘lmasa, har ganday
sarmoyadormng , 100 foi sarmoya benshl gu n)

q:hsh amaldag:.s




1.4. Mo‘l_]allamlgan foyda (valyuta btrhgada) X

1.5. Korxonaning loyihani amalga oshmsh u ' hun ma’qul deb topilgan
tashkiliy-huqugiy shakli (masalan, go‘shma koxx ‘ :akSIyadorhk Jjamiyati
vahk.) -

_ ahbariga ma’qul
bo‘lgan shakllari (masalan, qarz berish- y ' ko nnlshlda
zaruriyatga ko‘ra muttasil gatnashishi va h.k

1.7. Qo‘shma sarmoyada sarmoyadorga ratlhshl umkmbo‘lgan

eng katta ulush hajmi

(masalan, 20 )
1.8. Olingan qarzga to‘lanadigan ustamaning ioylha rahbarlga ma’qul
kelgan hajmi yoki me’yori, qarzni to‘lash vaqti va to‘lash rejasi (jadval
ko‘rinishida beriladi), masalan:

) Olingan | Pul birligi . , va
Sarmoyadoriar garz hajmi| so'mda To Tash davri 200_y. hk.
_, ) Ich. | Ich | Iich | IVch
Lu?hzybg’;ﬁ‘l’“ So'm 10000 | 15000 | 15000 | 10000

Olingan qarzga kafillik turlari
L (garovga qo vish, daviat qarorlari

'2.3. Loyihaning texnikaviy, 1qtlsod1y

ta’minlovchi hamda tijorat uchun magbul bo n: asosw xususxyatlan

2.4, O‘xshash loylhalar bilan sohshurma xususwatlarl (bu bandchada
har xil vaqt oralig‘ida loyihaning o ‘zgarishi mumkin bo ‘Igarz ko ‘rsatkichlar
giymatlari keltirilishi ma qul)

138



Ko'satkichlar — Ko ratkichlar xususiyatlari:
nomi. Mo'ljallanilgan | O‘rinbosar - |- O‘zimizdagi |
o namuna namuna | yaxshi namuna |

loyiha haqtda IIme Jumallarda bas:lgan maqo]alar, boshqa davlatlarda rashk:l

gilingan rezkor axborot)
2.6. Mahsulot tarkibida (agar u texnikaviy bo‘Isa) yang1 taklif gilingan
detallar bonm" i

e squar)




3.3. Bo‘lajak mahsulot narxi (ichki va tashql bozorda belgilangan narx,
vaIyuta birligida)

3.4, Sotishga mo‘ljallanilgan hajm va mhsulot ketishi mumkin bo‘lgan
bozor ulushi, bunda: a) mahsulotni sotish yo‘llan O‘zbekiston yoki
xorijiy davlatlarning qaysi hududlariga, qay tarzda yetkazilib sotilishi
hamda ishlab chiqarishni ta’minlovchi shartnomalar borligi (mahsulotni
oluvchilar haqida to‘la axborot) to‘g‘risida ma’lumotla

b) mahsulot sotilishi hajmi va ma’lum vaqt' orali a'soush rejasr
mahsulotmng natural yoki iste’mol giymatlarda kun, hafta, oy, chorak,
yil va h.k. davomida sotilish shart- sharon:lan, narxi aruq bayon qﬂuushx
lozim, masalan:

3. 4 1 Ichki bozorda (belgilangan vagtdagi narx bo jncha, ming dona).

Mo '(/allangan sotish mtqdori B
Jami 1-yilda 2-yilda " 3.yilda vah.k.
o2 | 3 4 .1 5 | 6

IOK nomi

2. Tashqi bozorda (ming dona, AQSh dollarida) - -

Mo Yallangan sotish migdori
Jami 1-yilda 2-yilda 3-yilda vah.k.
1 2 3 4 YS 6

Mdhsuiot no}nl

3.4.3, Hozirgi ishlab chiqarilayotgan mahsulot

(qayta qurilishi yoki kengaytirilishi lozim bo‘lgan korxonalar uchun)
4.3.1. Ichki bozorda (ming dona, belgilangan vaqtdagi narx bo yicha)

Mahsulot nomi ___ Motpllangin soish migdori
Jami 1-yilda 2.yilda . hk.
= 7 . 3 e .

3.4.3.2. Tashqi bozorda (ming dona, AQSh

Mahsulot nom - Mo Yallangan. sotish m(qd,orl S
Jamij 1-yilda 2-yilda 3.yilda vahk -
1 2 3 4 5 6

140




Eslatma: 3.4.3.2. bandchada hozir foydalanilayot
ishlatilinish darajasi ko‘rsatilishi shart.
3.5. Tijoratdan zarar ko‘rish xavfi va unin
ko‘nladlgan marketmg harakatla

bajarilgan izfanishlar" narijd?dr_i; 'oniha"‘kp}gs;fulc ik va_har:

masalalariga Iégishli huﬁdﬂ&f va hk)
4.3. Loyihani huquay ta’minlash.__

bilan Iby:

y
- fabnkatlar bilan ta mmlash ; SR
¢ yordamclu konconalar mzkomyatl



" olish, hamkor korxonalar bilan shartnoma tuzish, xom ashyo sifati, narx-navoning

giyosiy darajasi, mahsulot tashish hamda jo‘natish shart-sharoitlari va h.k.)

Eslatma: 1.6. va 4.7. bandlar hamkor korxonalar va boshqalar bilan
tuzilgan shartnomalar asosida oydlnlashtmlgan bo‘hshlan shart

4.8. Ishchi kuchi bilan ta’minlanganlik . ¢

:(10 hdl@sht lufvchi ko?xonada

ishlaydiganlar malaka va saviyalarini o ganish, jél&kihi gumh ;mihkﬂ qgilish mum-

kinligiga ishonch hosil gilish, kerakli mutaxassisiarmi layzhalashga jalb gilish va h.k.)
4.9, Loylham amalga oshirishning maxsus shartlari _
(faoliyat ko ‘rsatishga,

tashqgi_'iga:niahsulor chiqarish yoki olib kirishning kelishilgan hajmlari, xom

ashyo bozori, suv, energiya, ulov, alogalar mavjudligi, chigindilarni zararsiz-

lantirish, mahalliy hokimyatning loyihaga goygan chegaralari va h.k.)
4.10. Loyihani amalga oshirishning ishlab chigarishga bog‘liq shakli:
a) hamijro korxonalar mavjudligi, agar mavjud bo‘lsa, ular
manzilgohlarining to‘la nomlari, boshliglarining ism-shariflari, telefon,
faks, oilalari hagida to‘la ma’lumot

b) hamijrochilarning hisob-kitob gilish yo‘llari
v) birgalikdagi va o‘zaro mustagil alogalar
g).transport (ulov)dan foydalanish
- 4.11. Loyihani amalga oshirishning asosiy bosqichlari
b (namunaviy mah-

sulot ishldl;) chiqarish davri, yoppasiga mahsulot ishlab chigarish, shu bosqichlarni

rejalashtivish va h.k.)
4. 12 Karnchlllldarnlng oldini olish yoki tez tuzatlsh yo‘llari

o

: Hai bir kolgztning

(kamchdxklammg oldini olish uchun umumiy tavszya yo

o Ziga mos yechimi bo ‘ladi)

5. Moliyaviy reja

5.1. Mahsulot tannarxi _ ; :
(xarajat turlari bo yicha /

»:db-k‘l";t‘(‘?b qilish va

tannarx o‘zgarish tartibini oydinlashtirish)
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Xarajat wrlari

1

uzoq muddb’tlt"; Al

va yillar uchun)

Foyda va

Jami
xarajat wurlari |F———

' yop:q turdag: mssadorlzk jamlyatlarz vah ‘k»)
6. 3 Ustav f’ondl va mohyavxy aktlvlan

si, achiq yoki

6.4, A5051y vosntalar holan




(muvozanaviy va qoldiq giymatlar, shu jum!adan, asosiy vositalar tarkibida

chetdan kelnrzlganlan fozzlarda noyob uskunalar, ularning ishlatilganiik davri)
6.5. Hozirgi paytda ishiab chlqanlayotgan mahsulot xusus1yatlar1mng
qisgacha tavsifi

Yillik ishlab ch:qar:sh (mmg so ‘m)
Asosiy -
mahsu}l;r joriy yilda 0 ‘tgan yilda
nomi yilda qiymati . . . R
~ " miqdori migdori | qiymati |- - doll
1 2 3 4 3
1. Paxta
2. Kanop

6.6. Korxonaning moliyaviy ahvoli
‘a) audit xizmati xulosalari
b) keyingi 3 yllglvmablag aylanishi (dollarda),
v) hisobot yilida solig to‘langandan keyingi foyda (zamr), shuningdek,
key1ng1 uch chorak uchun ham (dollarda),
g) shax51y va gar; olgan mablag‘lar nisbati,
d) mutlaq tez pulga aylanish koeffitsiyenti (aylanma vositalar giymatini

B korxonaning gisqa muddatli majburiyatlari q1ymat1ga nisbati)

Eslatma: Shu bandga korxonamng umumiy muvozanatl 1lova qilinadi.
' Korxonada ishlovchilar soni

(injener, 'te?tﬂik xodimlar soni alohida

ke atiladi) R
6 8 hlab chlqanshmng ﬂnuy-texmkawy darajas1 e —

(zlg or texnologzyalarm go llash, patentlarga, o zlmty-tadqzqot markazzy

yoki loyzhalask byurosiga ega bo lish)
6. 9 Ishlab chiqarish Joylashgan joy

(suv gaz, é"f"tgzya manbalan

malyudlzg,__, rransport ‘vositalaridan foydalanlsh qulayli

magomi va h k) - -
6.10. Korxona rahban » .
(ismi, otasining ismi, ish staji,. malakasz shu zshdagz

tajribasi, telefoni, faksi va h.k.)
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6.11. Korxona bosh muhosibi

(ismi, otasining ismi, shu ishda

nyrzbas:, telefom, Saksi va h.k.) Co R
‘. 6 12 Korxona manznlgohl (huququva aloqavny) _

7.3. Loyxha rahbarl (1sm1 otasmmg ismi, te[efom fak51, lSh sta_u,
01lav1y ahvoh, shaxsry tajl'lbaSl sarmoya Ja]b qlllshda qatnashganhgl

'Hurmath Janoblar' ,
Slznmg e tlbormglzm m




sarf gilishni mo‘ljallayapman. Uni o°z vaqtida gaytarish uchun mendabor -
quyidagi mulk _
o‘taydi. Men olingan garz va unga to‘lanadigan ustamani qarz olingan -
kundan boshlab hisoblaganda __ muddatda tolashni 0z bo‘ynimga olaman
(garz va ustamani qoplash muddati va usullari aniq ko‘rsatiladi).
Mening so‘rovnomamga zarur bo‘lgan har qanday qe shlmcha hujjat
yoki axborotni tagdim gilishga tayyorman.
Hurmat bilan

(s0 ‘rovinoma berilgan kun) (qarz oluvchining imzosi)

2. Qarz olish uchun so‘rovnoma bo‘yicha asosiy ma’lumotlar

2.1. Qaysi faoliyat uchun qarz so‘ralayapti :
2.2. Ishlab chigarilgan mahsulot sotiladigan bozorning geografik o‘rni

2.3. Mahsulotingizning o‘xshash mahsulotlardan farqi? —  ©

2.4, Qarz olingandan keyingi uch yilda sotilishi lozim bo‘lgan mahsulot
giymati (har yil uchun alohida ko‘rsatiladi)

2.5. Ishlab chigarilgan mahsulotni ulgurji savdo orgali mustaqil yoki
boshga uslubda sotish

2.6. Mahsulot ishlab chigarish uchun foydalaniladigan ishlab chlqansh ’
manbasi

(barcha manba va quvvatlarning gisqacha tavsifi va ko rsatkichlari keltiriladi).

2.7. Qarz olingandan keyingi uch yilda (har bir yil uchun alohida):

a) ishlab chigarishga jalb qilinadigan xodimlar soni —

b) ishlab chigarishga jalb qgilinadigan mo‘ljaldagi xarajatlar________

v) tijoratdan olinadigan foyda

(bahosi) __ (dollar yoki so‘m) garov o‘rnini .

2.8. So‘ralayotgan qarz hajmi
2.9. Qarz oluvchi uchun ma’qul bo‘lgan garz to‘lash muddatlari——

2.10. Olingan qarzni 0‘z vaqtida to‘lash uchun imkon beradigan omillar

(garovga qo Yiladigan mulk yoki kafolatiik guvo/momasx to ‘la tavszﬂanadl)
3. Qarz oluvchi haqida ma’lumot
3.1. Qarz so‘rash munosabati bilan 0z hagimda quy1dagllam1 ma’lum
gilaman:
3.1.1. Ismim, otamning ismi
3.1.2. Tug‘ilgan vaqtim (kun, oy, yil)
3.1.3. Oilaviy ahvolim_" :
(oila a zolari soni va boshgalar)

3.1.4. Ma’lumotim
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(qaysi o‘quv yurtini, gachon va qay mutaxassislik bo%icha htgdtgdh)i-
3.1.5. Amalga oshlrmoqchl bo‘lgan faoliyatim bo* ylcha
tajribam bor >

oshqa gy :

vaknntomomdan gay muddatga nlgamm
4.3. Siz ishlab chiqarishni- mo‘ljallayo g
o‘xshashlari bormi, bor bo‘lsa ularni kimlar ishlab ch1qarad1 donasmlng
bahosi gancha, bozorda talab kattarm" Siz o'z mahsulotmglzm gaysi
bozorda sotmoqchlslz"

. narxmglzm 0 zgartlramz

L 7. Ishlab cquarishﬁi't:as'v il qlish
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7.1. Sizga ganaqa uskuna va jihozlar zarur? Quyidagicha tasvirlang.

‘rsatkichiay
Yozuvsoni| Nomi | Soni Te::gl;llgug; ;’:Izri arl Mo ’{/aﬂangan magsad

7.2. Kerakli uskuna va jihozlarni kimdan va qayerdan olmoqchxsuz, bu
hagda shartnomangiz bormi? ‘

7.3. Sizga bir dona yoki bir birlik mahsulot ishlab chlqansh taxminan
ganchaga tushishini hisoblaganmisiz? Agar hxsoblagan bo‘isanglz uning
o‘zgarishi hagida nima deysiz?

8. Faoliyat ko‘rsatish va xodimlar hagida ma’lumot ‘ ,
8.1. Qarz olganingizdan keyin ishlab chxqanshda band bo‘ladlganlar
soni (uch yilni yillarga ajratgan holda)

8.2. Har bir mutaxassislik bo* ymha ishlovchilar som, ularning
malakasi, saviyalari :

8.3. Xodimlarni band gilish shakllaﬁ {doimiy, soatbay, o‘rindosh va
uyga ish olib ketib ishlovchilar, ularning sonlarini ko‘rsating).

8.4. Xodimlaringiz, ular tajribasi, avvalgi ish joylari, mehnat stajlari
hagida tola axborotga egamisiz?

8.5. Xodimlaringiz mehnatigaljgéhday haq to‘lamogchisiz (ishbay,
vaqtbay yoki boshqgacha, o‘rtacha ish haqi)? Ish haqini soligsiz yoki
soliq to‘lash sharti bilan belgilaysizmi?

8.6. Fikringizcha, bir oylik ish haqi necha so‘m (dollar) pul birligini
tashkil giladi, har bir tur mutaxassislik uchun alohida ko‘rsating

9. Hnqug yuzasidan axborot
9.1. Korxonangizning tashkiliy-huqugiy shakli qanday?

9.2. Nega siz xuddi shu tashkiliy-huquqiy shak]ni‘,_‘tanladihgiz?

9.3. Korxonangiz ro‘yxatdan o‘tganmi?
9.4. Huquqiy manzilgohingiz

10. Sug‘urta va tavalkal qilish hagida ma’l not -

10.1. Sizning fikringizcha qaysi omillar korxonanglz faohyatlga yomon
ta’sir ko‘rsatishi mumkin?
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10.2. Omillarning ta’sir etish ehﬁm‘éﬁn{ bahoia&ihg‘

10.3. Tavakkal qilganingizda ko* nshmglz mumkm bo‘lgan z Z
berd1ng12m1" =

2. Bozor segm‘ ntal 51ya51 mmam anglatadi
3. Narx-navo siyosati nimalarni belgilab bera
4, Narxlar qanday belgllanadl;ﬂ SRS
5. Biznes reja qanday tuziladi?




BOZOR IQTISODIYOTIDA MARKETIN G TUSHUNCHASI
UNING MOHIYATI =

Marketing tushunchasini talqin gilishda turlicha fikrlar mavjud. Yosh
mutaxassislar bu tushunchaning kengaytirilishini yoqlash bilan u oz
ichiga notadbirkorlik faoliyatini ham olishi zarur deb hisoblaydilar.
Ko‘pchilik marketingni asosan oldi-sotdi bilan bog‘laydi. AQShlik
marketing bo‘yicha professor F. Kotler marketingni “almashuv vositasida
zaruriyat va ehtiyojlarni qanoatlantirishga yo‘naltirilgan kishilik faoliyatining
turi” deb talgin gilsa, R.B. Nozdryev va L.I. Sigichkolar marketingni
“bozor va igtisodiy holat, iste’molchilarning aniq talablarini o‘rganishga,
ishlab chiqarilgan tovar va Xizmatlarni ularga mo‘ljallashga yo*naltirilgan,
korxonaning ishlab chiqarish, sotish hamda ilmiy-texnik faoliyatining
bozor konsepsiyasi” deb baholamoqdalar.

Marketingning asosiy magsadlari bozordagi talabni shakllantirish va
rag‘batlantirish, ishlab chigarilgan mahsulotlarni sotish, bozordagi ulush
va foydalarning hajmini kengaytirish borasida gabul gilinayotgan boshqaruv
qarorlari va korxona (firma) ish rejalarining asoslanishini ta’minlashdan
iborat. Korxonaning ishlab chiqarish faoliyatini boshqarishga marketing
bo'yicha yondashishda asosiy shior: “Ishlab chigarilgan mahsulotni sotish
emas, balki sotiladigan narsani ishlab chiqarish”dan iborat. Bu korxona
ishlab chigarishdan avval aniq iste’molchilar ehtiyojlarini mukammal
o‘rganishlari kerakligini, olingan ma’lumotlarga muvofiq tovarning hozirgi
davr talablariga moslashtirish va takomillashtirish, shundan keyingina bu
tovarning bozorga chiqishi kerakligini bildiradi,

Xaridorlar va bozorning aniq segmentlari talablarini tahlil qilish,
ularni hisobga olish, aniglangan talablarga muvofiq yangi tovarni ishlab
chigish, rag‘batlantirish, reklama yordamida uni sotishni tashkil etish,
tovarlar harakati yo‘nalishini aniqlash marketing faoliyatining a3051d1r

Marketing amalga oshiriladigan muhit asosan 3 gismga bo‘linadi: nazorat
qilinadigan omillar, nazorat gilinmaydigan. 0‘z magsadiga
erishishni tashkil gilishda yutuglar yoki muvaffa yatsizliklar darajasi,
aloqalar (to‘g‘ri va teskari) va moslashuv.

Nazorat gilinadigan omillarga korxona va urnng marketmg bo‘ylcha xodimlari
tomonidan boshqan!adlgan vazifalar kiradi: o‘zaro bog‘langan asosiy garorlar,
goidaga ko‘ra, yugori rahbarlik xizmati xodimlari tomonidan kiritiladi.
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Bu omillar korsona marketing faohyatlnmg umumly s
tashkil etadi. Asosiy nazorat qllmmaydlgan omillar tashkﬂ
- korxonasx muvaffaquatlanga ta sir qlladI :

.i ,
n uhltm 1021m darajada"
i umsh]an raqobat

foydalari yo‘hda tuzatlshlar klmlsh qob111y g
Bozor munosabatlari jarayonida vujudga keladlgan

marketing bozor to‘yinganlik darajasi, raqobat, narx-navo 51yosat1 va

tovar snyosanm hlsobga ohshga 1mkon beruvchl marketmg elementlari

| foydaliligini amqlashm,




— marketing dasturlari asosida firmaning assortlmem va mablag‘lar
Kiritish siyosatini, ishlab chigarishning toliq xarajatlan va umuman firma
(korxona) bo‘yicha foydalilik darajasi hisob-kitoblarini ishlab chiqishni;

— firma xo‘jalik faoliyatining yakuniy natua]anm, moddiy xarajatlar
giymati, ish haqi, barcha turdagi soliqlar va ajratmalarni;

— firma olgan qarz uchun foizlar che ashlangandan keyingi
yalpi daromadlar va sof foydani aniglashni.

Marketing tizimi doirasida faoliyatning tu bo ylcha bunday majmua
ishlab chiqarishni boshqgarishga yangicha yondashlshm bildiradi, chunki
aniq ishlab chiqarish imkoniyatlarini jadallashtirish va samaradorligini
oshirishni aniglashda tegishli tovarlarga bozor talabining to‘lov qobiliyatini,
iste’molchi ehtiyojini tahlil gilish bosh mezon bo‘ladi. Marketing faoliyatini
tashkil etish korxona (firma) ilmiy-texnik, ishlab chiqarish va sotish
faoliyatining bozor talabi, iste’molchilarni hisobga olishda rejalashning
obyektiv zaruriyati hisoblanadi.

Marketing dasturi marketing faoliyatining asosi bo‘lib xizmat qiladi,
chunki u firma (korxona)ning har bir xo‘jalik bo‘linmasida har bir
mahsulot bo‘yicha ishlab chiqarishni rejalashtirish vazifasini o‘taydi.

Marketing dasturlari ishlab chigarishda yo‘nalishlarni birlashtirishning
eng qulay quyidagi variantlarini o‘z ichiga oladi:

— yangi texnika;

— iqtisodiy va estetik tovar xususiyatlariga hamda sifat ko‘rsatkichlariga
ega bo‘lgan mahsulotlarning butunlay yangi turlarini ishiab chigarish;

- iste’molchilarning talab va ehtiyojlariga asosan tovarlarning yangi
turlarini zamonavnylashtlrlsh

— yangi ilmiy-texnik ishlanmalar asosida o‘z firma (korxona)lari
ishlab chiqarayotgan mahsulotlarni takomillashtirish;

— xarid gilingan patent va litsenziyalar aso&da mahsulotiarmng yangi
turlarini ishlab chiqarish.

Marketing dasturlari ishlab chiqarishda bozor bllan to‘g‘ridan to‘gri
va teskari alogalarni amalga oshmshmng uzluksizligi ishlab chiqgarish
tuzilmasining o‘zgaruvchan ehtiyojlarga o'z vaqtida moslashuvnga va o'z
navbatida bu ehtiyojlarga ta’sir qilishiga imkon beradi.

Tashgi iqtisodiy faoliyatning katta gismini tashkil gilgan’ ﬁrmalar
(korxonalar)da marketing muhim ahamiyat kasb etadn, chunki marketmg
faoliyatining natijalari asosida xalqaro tijorat bmmlari quxladl va Jahon
bozorida operatsiyalar o‘tkaziladi.

Tijorat bitimlari ularni amalga oshirish uchun bozorda 1shn1ng yang1
uslublarini qo‘llashni ko‘zda tutadi. Ishlab chiqaruvchi firma doimo oldindan
mahsulotlarning aniq ro‘yxati bo‘yicha bozor imkoniyatlarini aniqlashi
zarur, shu bilan birga bunday tadqiqotlarni faqat bugungl kunda emas,
balki kelajakda ham o‘tkazishi lozim. Marketing faoliyati — avvalo kelaJakka
mo‘Jjallangan faoliyat. Bundan iste’molchi ham, ishlab.chiqaruvchi ham
manfaatdor. Bozor iqtisodi sharoitlarida, ayniqsa, tashqi bozorga chigishda
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ishlab chigarilgan mahsulotlarning sifatini yaxshilash, ularni sotishni tashIql
gilish bo‘yicha tadbirlarni amalga oshirish, sotuvdan keymgl texnik xizmat -

~ ko*rsatish va boshqa xizmatlarni taqdim etish, reklama (ovoza) kompamyalan
- faoliyati ustidan nazorat ishlarini amalga oshirish muhim ahamiyatga ega.

* qo‘yadi. Katta va bargaror foyda olish, bozordan mustahkam joy egallash
- yoki boshqa bozorlarga kmsh marketmg baholan.mng asosiy mezoni bo‘lib,
bu mezon ﬁrmamn 3 0°Z QI‘ 33 qo gan maqsadlanga enshlsh yo ‘lida ijobiy

Marketmgnmg muvaﬁ'aquatll faoltyan hun quyldagl vaz1fa1ar PR
ahamiyatga ega: ‘ ' o
1. Bozor, igtisodiy holat va korxonalarmng 1sh]ab chlqansh sotlsh
- imkoniyatlarini chuqur va har taraflama o‘rganish.
2. Bozorni segmentlash.

3 Ishlab hlqansh”va' sotlshnmg xandor’talab]anga amq Javob bensm

4, Yanglhk kmtlsh Zamonav1y talablarga ko ra yangﬂangan tov \
.. doimiy takomillashuvi yangi tovarlar, yangi texno}oglyalarm yara
= f:'llrmy-tadqtqot va konstruktorlik 1sh]anga yangxliklar kmthhm ko zd : i

. Tijorat operatsiyalarini tashkil etish va texnikasiga tegishli barcha tadbirlar - -
- marketing faoliyatini mantiqiy yakuniga yetkazishni o'z oldiga magsad qilib =




Shuningdek, yangi bozorlarga kirishda yangi shakl va uslublarni qo‘llash,
talabni shakllantirish va rag‘batlantirishga yangiliklarni kiritish, korxonani
boshgarishda yangi hujjatlarni shakllantirish ham yangilik kiritish sirasiga
kiradi.

5. Rejalashtirish — moslashish tamoyilining mantigiy davomi va
qo‘shimchasi hisoblanadi. Bu tamoyil bozor va holatiy bashoratlarni,
ishlab chiqarishga asoslangan marketmgmng 1shlab chjqansh - sotish
dasturlarini ko‘zda tutadi. :

Yugorida sanab o‘tilgan tadbiriy choralar markeungmng asosiy vazifalari
bo‘lib, ular gisqacha quyidagicha ifodalanadi: :

— bozorni kompleks tadgiq gilish, holatni tahIxI va bashorat gilish;

— korxona ishlab chiqarish — sotish imkoniyatlarini tahlil gilish;

— marketing strategiyasi va dasturlarini ishlab chigish;

— tovar siyosatini amalga oshirish;

—-narx-navo, {distributsion) siyosatni amalga oshirish;

— kommunikatsion siyosatni amalga oshirish;

— marketing xizmatlari tuzilmasini shakllantirish;

— marketing faoliyatini nazorat qilish va uning samaradorligini,
baholash.

e Firmaning marketing vazifalarini amalga oshirish uni bozorga mos
~ hoida boshqanshm ta’minlaydi.

MARKETINGNING ASOSIY TURLART

- Marketing qo‘llanish sohalari va obyektlariga ko‘ra quyidagicha
guruhlanadi: ichki, tovarlar va xizmatlar bo‘yicha, import, eksport,
ilmiy-texnik, to‘g‘ridan to‘g‘ri mablag’ (investitsiya) kiritish marketingi,
qgaro-marketing, notijorat faoliyat sohasidagi marketing, ijtimoiy
g oyalar;,marketmgl va boshqalar. Ichki marketing goidasiga ko‘ra bir tomon
doirasida tovar ishlab chiqarish tovar va xizmatlarni sotish masalalari
bilan bog‘lig. Amalda barcha ishlab chigaruvchi korxonalar avval ichki
bozorga kiradi, yugori natua.larga erishgandan keyin, ya’ni raqobatbardosh
mahsulotlamni yaratgandan so‘ng tashqi bozorga chigadi.

Tovarlar va xizmatlar marketingi (tovarlar bo‘yicha marketing)ni
samarali tashkil gilish tovarlarva xizmatlar turlari bo‘yicha tadblrkorhk
faoliyatining foydaliligini ta’minlashni ko‘zda tutadi.. -

Eksport marketingi yangi xorij bozorlanm;qo 11 cha tadqlq gilish,
firma mahsulotlarini sotish uchun xorijiy sotish xizma ,anm tashkil etish
bilan shug‘ullanadi. SR

Import marketingi xorijdan keltlnladlgan tovar va mzmatlar bilan
ichki bozorni ta’minlashda bozor tadqlqotlarmmg alohlda shakllarini
nazarda tutadi.

IImiy-texnik marketingning ilmiy-texnik faohyat natualan patentlar
va litsenziyalarni sotish va xarid gilish bo‘yicha marketing tadqiqotlari (bu
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marketing ishi xarakterini sezilarli darajada o) zgartuadl), SOtISh uchun )
litsenziya hamda patent materiallarini tayyorlash, fan-texnika r1v031an1sh13
yo‘nalishlarini o‘rganish, tegishli tomonlarning mualhihk huquql i
masalalari va boshqalar bilan bog‘lig.
To'g‘ridan-to‘g‘ri mablag‘lar kiritish markctmgl 0 z 1shlab chlqarlshf'i '
~ faoliyatini tadqiq gilib, kompamya va korxonalar qunlgan ‘mamlakat
gonunlarini _hlsobga,olgan holda. ,tashql bozorda mahsulotlar sotishni

Iitimoiy g ‘oyalar marketingini qo‘llashning eng ‘muhim soha51

rivojlanayotgan mamlakatlarda oilani rejalashtirish, gariyalar va kasallarga

e¢’tiborni garatish, aynm ijtimoiy zaruriyatlarga. xaynyalar qlhshm
rag‘batlant'. ’ .




2. Tovarlar. Firmaning asosiy eksport tovarlari gaysilar, hayotiylik
davrining bosqichlari, tovarlarning raqobatbardoshligi, iste’molchilar,
tovarni xarid qilishni aniqlovchi omillar. Tovarlar sotlsh tadbirlarining
ganchalik samaradorligi.

3. Xodimlar malakasi. Ishlovchilarning ma’iumotl, ularmng tajribasi,
chet tillarini bilishi. Ishlovchﬂarga o‘zlari uchun kerakli axborotlarni
olishlariga imkoniyat bormi, ular 0‘z 1mkomyat va qoblhy' tlandan to‘la-
to‘kis foydalanyaptilarmi?
4. Baholar. Baholar firmaning xarajatlanm tovarlanung raqobatbar-
doshligini ganchalik o‘zida aks ettirgan, iste’molchilarning bahoga
munosabati, baholar bozorning o‘ziga xosliklariga mosmi?

5. Tovar harakati. Firma omborlari qayerlarda joylashgan, ular
joylashgan joylarning, mahsulot saqlashning optimalligi, tovar harakati
kanallarining samaradorligi.

6. Talabni shakllantirish va rag‘batlantirish, Firmada talabni shakllantirish
va rag‘batlantirish dasturining mavjudligi, reklamani tashkil qilish, uning
darajasi va tovar o‘tkazuvining korxona bilan bog‘ligligi, o‘tkazuvni
rag‘batlantirish usullari, dasturning samaradorligini tashkil etish, servis
shakllari, unga gilinadigan xarajatlar va hokazo.

7. Tashqi mubhit. Davlat 31yosat1 tovarlar eksportini rag‘batlantiradimi?
Tashqx muhit bilan samarali 0*zaro aloqam tash.kﬂ etishda qonunchilikdan
foydalamsh va hokazo.

i :Markctmg smtem korxona maqsadlamu tanlash va shakllantumhdlr

h 1 jrm, foydanmg ofsish f01zlar1, bozorning ulushi), ham sifat
(yanglhklar kiritish, sohadagi holat) ko‘rsatkichlari bilan aniglanadi.

Strategik rejalashtirish korxona rahbariyati nazorat qiladigan omillar
bilan marketing nazorat qiladigan omillarni muvofiglashtirishni
ta’minlaydi. Bu strategik rejalashtirish jarayoni korxona holatini, uning
bo‘lg‘usi mo‘ljaliarini aniqlash va resurslarini belgilash imkonini beradi.
Bu vazifalarni hal gilish uchun tovarlarning assortiment guruhlarga javob
beruvchi strateglk xo‘jalik bo‘linmasi (SXB) yoki aniq bozorda jamlangan
va barcha vazifalar hamda strategiyalarning birlashuvi uchun javob beruvclu
biror tovar bo‘limini tashkil qilish lozim. -

Marketing taktikasini ishlab chigishda asosiy maqsad korxona faolligini
ta’minlash, uning xodimlari tashabbuslarini qo‘llab- quvvatlashdan iborat.
Taktik rejalashtirish tomonidan hal qllmadlgan asosw vazifalar
quyidagilardan iborat: .

— samarali tovar harakatini tashkil etish;

— tegishli darajadagi reklamani tashkil etish va tovarlar hayotiylik
davri (THD)ga muvofiq sotishni rag‘batlantirish;
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— yangi tovar bilan bozorga (uning ayrim segmentiga) kmsh
imkoniyatlarini aniglash va uni amalga oshirish.

Marketing nazorati 0‘z ichiga garor gabul qilish uchun kerakli axborotlarm
~- yigish va ishlab chigishni oladi. Bu tadbirga doimo harakatlanuvchi
- integratsiyalashgan jarayonning bir gismi sifatida qarash kerak. Korxona atrof-
muhitni kuzatish;, keymchahk tahlil gilish uchun ma’lumotlarni to‘plash
tizimini ishlab ChiQIShl va undan foyda]ams}u kerak. Markenng axborot umm .

Bozor quyldagzlarm ta mmlaydl ARAETE - '

1. Resurslarni jamiyatga. kerakli tovarlar 1shiab chlqartshga yo» naltlnsh

yo'li bilan samarali tagsimlashni. '
2. Cheklangan axborotlash sharomda of zmmg faohyat yuritish

nnkomyatlan (tovarlar narxlan va ularm 1shlab ch1qansh xarajatlari

ishlab chlqauslrﬂéndavo Z
gi salbly tomonlarga ega ’

R talab ql]adl




Bozorni segmentlashda, odatda, aniq bozorni belgilangan alomatlari
bo‘yicha ayrim guruhlarga ajratish tushuniladi. Bozorni segmentlash
marketing konsepsiyasining xususiyatlandan bo‘lib, xaridorlar tomonidan
tovarlarning u yoki bu turini “tanlash” jarayonini tahhl qilish bozor
segmentining “ko‘pligi”ni ajratishga imkon beradi. - -

Bozorni segmentlarga bo‘lishni o‘tkazish xandorlarmng tovarga talablari
va xaridorlar tavsiflari to‘g‘risidagi bilimlarni talab qiladi;

Segmentlash bir necha turda bo‘ladi, bular makrosegmentlarga bo‘lish,
mikrosegmentlash, ichkarida segmentlash, avvaldan segmentlash yakuniy
segmentlash.

Makrosegmentlash bozorlarni hududlar, mamlakatlar bo‘yicha
ularning sanoatlashuviga garab bo‘lishni ko‘zda tutadi.

Mikrosegmentlash esa bir mamlakat iste’molchilarini yanada batafsilrog
- mezonlar bo‘yicha guruhlarga bo‘ladi.

Ichkarida segmentlash marketing segmentlashni tor guruhdan boshlab
kengaytirishni nazarda tutadi.

Avvaldan segmentlash mohiyatiga ko‘ra bozorning marketing tadgigotini
boshlanishi va katta migdordagi ehtimol bo‘lgan bozorlarni gamrab oladi.

“Yakuniy segmentlash bozorlarning eng qulay segmentlarini aniqlash

bo‘yicha bozor tadgiqotini tugatadi, keyinchalik ushbu korxona bozor
strategiyasi va dasturini ishlab chigadi.

Ishlab chiqarish vositalari bozorlarini segmentlashning asosiy mezonlari
quyidagilardir:

— korxonalar foydalanadigan texnologik Jarayonlar ushbu mahsulotning
iste’molchi kompaniya joylashgan hudud va mamlakat holati rivojlanishining
bahosi yoki bashoratini 6z ichiga oluvchi igtisodiy-ishlab chiqarish;

— xaridni tashkil gilishning o‘ziga xosligi (vetkazib berishlarning

-tezligi yoki muddati, haq to‘lash shartlari va hisob-kitob uslublari, o‘zaro
munosabatlar shakllari), tovar xarid gilishga buyurtma bensh bilan bog'liq
: armng shaxsiy tavsifnomalari. -

ng qulay segmentni tanlash uchun eng yirik segmentlarga afzallikni

berish zarur. Tajribalar shuni ko‘rsatadiki, eng muvofiq segment deb

“bozorning taxminan 20% xaridorlari firma taqdlm qllgan tovar

1ining 80%ini xarid giladiganlari hisoblanadi.

Marketingning eng muhim yo‘nalishlaridan biri bozor vaziyati
rivojlanishini oldindan ko‘rishga asoslangan holda korxona, firmalarning
ishiab chiqgarish-sotish va lhmy-texmk faoliyatisa aradorhgnu ta’minlash
magsadida bozorga marketing ta’sirini tegishli ta nm» lshlab chiqarishga
imkon beruvchi bozorning kompleks tadgiqid : ,

Ko‘plab tadgiqot va so‘rovliarning ko*rsatishicha bozorm o‘rganish
tadbirkorlik facliyatining muhim yo‘nalishi hisoblanadi. Masalan, AQShda
sanoat korxonalari va xizmat sohasi firmalarning 90%ini, Germaniya va
Buyuk Britaniyada taxminan to‘rtdan uch qismi bozor tadgiqotini
kompleks ravishda doimiy amalga oshiradi.
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Bozorning kompleks marketing tadqlqon yugori ]avozxmlx rahbarlar o
tomomdan malakali boshqaruv qarorini qabul gilish: uchun 1Im1y zamln' B
Bozormng kompleks tadqgigi 6‘z rchlga muhim masalalann of rgamsh, ik
va tahlil: qlhshm oladi. Tovarga taqdlm gilingan bozor talablari ishiab .~

Ta a_t qoblhyatl dara_]asml amqlashga Imkon

Bozorni segmentlash tahlili
eng mos keluvchllanmng maq

ruhiy kabl turli xﬂ nizom va talablar bo* yicha amalga oshmladl:'»“ o
Bozorning kompleks tadqiqi jarayonida bozorning firma (raqlb va

neytral firmalar) tuzilishini o‘rganishga katta ahamiyat beriladi.

Marketmg harakanm teglshlLtashkﬂ -qxhshda ular faol shenk bo‘hshlan

( 1da amqlashgahamda.‘ :
’on beradi. Bozormng Lo

’qarorlanm qabul qlhshga yordam beradi, /




TOVAR TUSHUNCHASI. ISHLAB CHIQARISHGA
MO‘LJALLANGAN TOVARLARNING TASNIFI

Tovar murakkab, ko‘p nugtai nazarli tushuncha, tovarning iste’mol
xususiyatlari insonlar biror bir ehtiyojini qondirish qobiliyatini tashkil etadi.
Tovar tahlilida vazifaviy belgilanish — inson organizmi uchun
zararsizliligi, muddatliligi, foydalanishda qulayliligi, tashql ko*rinishining
estetikliligi, ekologik tozaligi, idishga joylanishi, xizmat ko‘rsatish,
kafolat, normativ texnik hujjatlar, yo‘rignomalar kabi la,rklbly qlsmlarga
gjratiladi.
Tovarning iste’mol giymatiga tovarning barcha xusu31yatlar1 k1rad1
Xaridorlar ehtiyojlarini gondirishi va boshqga xususiyatlarini tahlil
qilish natijasida aniqglangan tovar sifat ko‘rsatkichlari talablarga ganchalik
mos Kkelsa, uning iste’mol giymati shunchalik baland bo‘ladi. Tovar
bilan bog‘lig holdagi muhim masala uni normativ texnik talablar asosida
ishlab chiqarish va oldindan aniglangan, bo‘lajak xaridorlarning ayrim
magsadiy guruhlariga aniq mo‘ljallab loyihalashtirishning zarurligidir. U
tor-yoki keng guruh bo‘lishi mumkin. Bundan tashqari tovar xaridorlar
: enti talablariga javob berishi zarur. Eksport tovarlarini ishlab
Ii hda kelajakda bu talablarning o‘zgarish ehtimollari borligini ko‘zda
zarur. Faqat shundagina tovar muvaffaqiyatli eksportni, uning
qtisodiy samaradorligini kafolatlashi mumkin.
rketingda tovar avvalo kerakli ehtiyojni qondirish uchun “vosita”
a koriladi. Bu talabga muvofiq tovarlar ikki guruhga bo‘linadi:
- shaxsiy iste’molga mo‘ljallangan;
.ishlab. chlqansh uchun mo‘ljallangan.
i ovarshunoshk nugtai nazaridan ishlab chigarishga mo‘ljallangan
tovarlarni qanday texnologiyalar asosida ishlab chiqarilishini ko‘zda
tutgan’ holda nisbiy qiymatlari bo‘yicha guruhlarga ajratish mumkin. F.
Kotler o‘zining “Marketing asoslari” kitobida ishlab chiqarishga
o‘ljallangan tovarlarni uch guruh, ya'ni materiallar va detallar, kapital
nulklar va yordamchi materiallar hamda xizmatlar guruhlariga ajratgan.
teriallar va detallarning o°zi 3 guruhga bo‘linadi: xom ashyo, yarim
ahsulotlar va detallar. Bular tovarlar ishlab chiqarilishida to‘liq

ishl "
ayyor mahsulotlar va detallar yakumy mahsulot tarkzblga
0 ‘zgarishsiz to‘liq kiritiladi.

Kapital mulklar tayyor buyumda gisman maVJud bo‘lgan tovarlardlr
Ularni ham 3 ga bo‘lish mumkin: ko‘chmas inshootlar, ko‘chmas
uskunalar va yordamchi uskunalar. Ko chrnas 'nshootlar lmoratlaml
namoyon giladi. : SR

Ko‘chmas uskunalar o‘z ichiga generatorlar,- kompyuterlarm oladx

Yordamchi uskunalar esa zavodning ko‘chib yuruvchi uskunalarini
oladi. Yordamchi materiallar 2 turga bo‘linadi: (moylovchi moy, ko‘mir,

hech gant
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qog‘oz va hokazolar) shuningdek, texnik xizmat ko‘rsatish va ta’mirlash
uchun foydalaniladigan matenallarga (bo‘yoglar, mlxlar, cho tkaIar va.
hokazolar.) S

XARIDORLAR TOMONIDAN TOVARGA QO‘YELADIGAN
iadan avval tovarning iste’mol xususiyatlari
o;zda tutadl Iste molchllar ehtlijml

-~

hig

1. Tovarnmg sﬁ'atl ‘uning raqobat qobﬂlyatlmng asosw belgﬂandandlr
Tovar sifati 0z ichiga mahsulot sifatining texnik -normativ ko‘rsatkichlari;
ishlab chigaruvchi texnologiyasining sifati va mahsulotdan foydalamsh, :
tavsifi, ishonchlilik va uzoq muddatlilik, chidamlilik darajalarini oladi.

2. Tovarning raqobat gobilivati mahsulotning iste’moli va xizmat
ko‘rsatilishi bﬂan bog‘hq iste’molchilar ehtlyomu qanoatlantmshl um

h . foy




yo‘qligi mahsulot raqgobatdoshligini qobiliyatsiz qilib qo‘yadi, bu eksport
faoliyatining rivojlanishi uchun jiddiy to‘siq bo‘ladi.

8. Tovarning raqobat faoliyatida ushbu tovarni ishlab chiqaruvchi
firmaning, shuningdek, tovarni xaridorlarga sotuvchi firmaning tijorat va
savdo xodimlarining imidji, nufuzi hamda tovar ishlab chiqaruvchi
mamlakatning obro‘si muhim o‘rin egallaydi. Bozorda xaridorlar
tomonidan tovar belgisining tan olinishi firma nufum ko rsathchlan
darajasini ortishida katta rol o‘ynaydi. ;

Bunday firmaning bozorda shu tovarni sotlshnmg umurmy hajmidagi
ulushi sotuvning o‘sish tezligiga xizmat gilishi mumkin.

Ko‘rsatilgan barcha talablar tovar narxiga ta’sir etadi va uning ragobat
.qobiliyati darajasini aniglashga imkon beradi.

TOVARNING HAYOTIYLIK DAVRI

Tovarning hayotiylik davri konsepsiyasi har bir tovar ilmiy-texnik
rivojlanish orqali vangilanish va o‘zgarishga ega ekanligidan kelib chigadi.
Tovar bozor barqarorligini ta’minlash bilan birga bozorda ma’lum belgilangan
vaqt ichida «yashaydi», so‘ng ertami yo kech yanada mukammalroq va
nufuzliroq yangi, boshqa tovar tomonidan bozordan sigib chigariladi.

Tovarning hayotiylik davri-o‘z ichiga:

— tovarning yaratilishi va tat‘oxq etish;

— yuksalish; .

— yetuklik;

— to‘yinish;

— pasayish kabi bosgichlarni oladi.

Tovarning yaratilishi va tatbiq etilish bosgichida, odatda uning savdosi
zarar keltiruvchi hisoblanadi. Sotish hajmi qoidaga ko‘ra marketing va
reklama xarajatlari yuqori bo‘lganligi uchun uncha katta bo‘lmaydi. Shu
bilan birga davrning foydaliligi ilmiy-tadqiqot va tajriba-konstruktorlik
ishlarini bajarishda keyingi bosgichlarning natijaligi bilan belgilanadi.

Yuksalish tovarning xaridorlar tomonidan tan olinishidir.

Shundan so‘ng bu tovarga talab kuchayadi qonsh va foydalmk ortadi,
xarajatlar; ayniqgsa, reklama barqarorlashadi. v

Tovarning yetukligi xaridorlar tomonidan xal q1hb bo‘iganhgl bilan
ta’riflanadi. Shuning uchun sotishning o*sish sur’ati pasayadi, marketing
tadbirlariga xarajatlarning o‘sganligi sababli foyda sekmhk bilan o‘sadi.

Tovarning bozor talablariga to‘yinishi, narxlarning pasay1sh1 tovar
sotilishi o‘sishining pasayishiga olib keladi. Savdo foydaliligi ishlab chiqarish
xarajatlarining kamayganligi, texno]oglyadan vanada to‘ligroq foydalanish,
mehnat unumdorligini oshirish, yarogsiz mahsulotm kamaytmsh hlSOblga
davom etishi mumkin.

Sotishning pasayishi tovarni sotish va foydam keskm qISqartmsh
davridir. Tovarni zamonaviylashtirish, narxlarni kamaytirish, servis
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xizmatini yaxshilash va boshqa tadbitlar vositasida alohida hollarda toli
pasayishning oldini olishga va hatto tovarni ﬂcklnchl to yuush bosq h.1g
olib chigishga erishiladi.
Bosgichdan bosqichga o‘tish keskin sakrashlamlz kechad1 Marketin;
 xizmatida bosqichlar chegarasini iipayqab olish; firmaning matketing - o
- dasturiga tegishli o zgamnshla kiritish, marketing harakatini qayta.. . -
- tagsimlash’ uchun sotish ‘suratining o‘zgarishini diqqat bilan =~
- kuzatish uchun oz vaqti hora-tadbirlarni ko‘rish kerak. -
~ Aynigsa, to“yinish v sqichining o‘z vaqnda payqab olinishi
mu]um ahanuyatga eg orda ortiqcha tovarni ushlab tunsh
r kelti lamstuga olib keladi. IR
u‘u aquash marketmg elementlanm

Tovarga nafaqgat iste’mol mahsulotlanga mos keluvch.l ba]k1 keymchahk
shu tovarga qa:aganda ko zlarm quvontxradlgan tashq1 shakl bensh g oyasi

O—ylllandayo :
Ikkichi ]ahon
mu:staqxl sohag‘“ '




ko‘rinishi, uning vazifasiga bog‘ligligi hamda iste’molchi talabi hamma
vaqt hisobga olinishi kerak.

Nufuzli tovarlar dizaynini ishlab chiqarishda kishilar aniq tovarlarni
talablarga mos kelganliklari uchun emas, balki ushbu buyumlarning tashqi
ko‘rinishi xaridorning ijtimoiy holatiga Javob berganhgl uchun xarid
qgilishlarini unutmaslik lozim.

Texnik buyumlarga kelganda ularning tashq1 l\o‘l'lnlshl kasbmng yugori
darajasi va texnikasiga mos kelishi lozimligini ta’kidlash joiz.

Sanoat dizayni uchun rang tanlash muhim ahamiyatga ega. Bu yerda
albatta uning organizmga ta’siri, ruhiy holatlar muhim o‘rin tutadi.
Ranglarni tanlashda ularning xislatlari, turlari, ochigligi va yaltirashiga
¢e’tibor garatish kerak. Ruhiy tadgiqotlarda ta’kidlanishicha, o‘rtahol kishi
uchun har ganday rang alohida xususiyatga ega. '

Gap buyumning rangini tanlash hagida borar ekan, ba’zi korxonalarda
alohida firma rangi mavjudligini qayd etib o‘tish lozim bo‘ladi.

Masalan, G‘arbiy Yevropaning ko‘pgina firmalari o‘z buyumiari uchun
aniq ranglarni tanlab olganlar. Germaniyaning “Nivel” firmasida pardoz
_ tovarlari uchun ko‘k-oq birtkmadagi ranglar tanlangan.

Firma ranglari o‘ziga-o‘zi xizmat ko‘rsatish do‘koniari peshtaxtalarida
ushbuvmyarning o‘xshashligini farglaydi. Yangi tovar ishiab chiqarishda
bu ranglar iste’molchining didiga mos bo‘lgani uchun ularning tezroq
ko‘nikishiga imkon yaratadi.

‘Rang tovarni iloji boricha tez sonhsmga yordam berib qolmay, balki

belgilangan texnik vazifalarni bajarishni ham ta’minlaydi. Masalan,
a elektr asboblarda son-sanogsiz simlar 0‘z nomlariga muvofiq turli
_glar bilan belgilab qo‘yilgan. Yoki avtomashinalarda uzoq yorug‘lik
har doim ko‘k lampochka bilan, yagin — yashil va barcha xavf-xatar
haqlda xabar beruvchi boshqa lampochkalar gizil bilan belgilangan.

“Sanoat dizayni sohasida markali nomlar va ularning bosma harflari
alohlda rol o°ynaydi. Bosma harfhing shakli va konﬁgurat51ya31 buyumga mos
bo‘lishi lozim. Shuningdek, yozuv aniq, imkon gadar gisqa bo‘lishi kerak.

Markali tovar konsepsnyasml ishlab chiqgishda ushbu tovarga markali
nom yoki markali rasm to‘g‘ri keladimi degan savolni berish magsadga
muvofiq. Javob buyumning turi va ishlab c]uqaruvchmmg ganday obro‘ga
ega ekanligiga bog'lig.

Markali nomlar boshga nomlardan gat’iy farqlamshl oson bo‘hsh1
va esda golishi bilan birga, tovarga mos kelib, yuqon darajadagl obro‘ga ega
bo‘lishlari lozim.

G‘arbiy Yevropada dizaynning nvoﬂamshlga 1957 da sanoat dizayni
bo‘yicha jamiyatning xalqaro kengashi — ICSIDning: tashkil gilinishi
sabab bo‘ldi. Bu tashkilot YUNESKO doirasida faoliyat yuritadi. Kengash
jahonning barcha mamlakatlarida sanoat dizaynini rivojlantirishni va barcha
sanoat dizaynerlariga malakalarini oshirishda yordam berishni o‘z oldiga
magsad qilib qo‘ygan.
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TOVARLARNI O‘RASH-JOYLASH SAQLASH VA
TASHISH

Tovarlarni o‘rash-joylash, saglash va tash;sh muhlm ahamly eg
bo‘lganligi uchun ham u keymg1 paytlarda Jadal sur atlar ilai
rivojlanmogqda.. L

Hozu'gl vaqtda barcha tovarlar va mahsulot]ar 1d1shlarga Joylangan holda'

uchun eng muvoﬁq qulayllkm yaratxshm ta’ mmlaydl, o
— reklama muhim rol o‘ynaydi. ’
O‘rash-_]oylash saglash va tashish xarajatlarining miqdori idishga
irilga tovar q1ymat1ga oqllona mutanos1bhkda bo‘hshx kerak Shunmg

tanlash maqsadga
xususwatlanga ega

Idlshlarnmg vazxfalandan bm omborga joylashtmsh uchun q’

bo‘lgan eng" muvoﬁq miqdordagi birliklarni tashkil qilishidir. |
~ chigaruvchilarning oz mijozlaridan omborxona jihozlari, ularning is
- 'daraJaSI ushbu tovar gancha muddat qanday harorat va qanday sharo




omborga joylashtirilishi, shuningdek, tovamni qancha vaqt ochiq havoda
saqlashlari haqidagi axborotlarni olishlari nihoyatda muhim.

Raqgobat kurashining keskinlashganligi tufayli ayrim G‘arb
mamlakatlari ishlab chigaruvchilari nisbatan katta bo‘lmagan migdordagi
tovarlarni mijoz ko‘proq narsa xarid gilayapman deb oylashi uchun yirik
idishlarda sotmoqdalar. Ko‘pchilik mamiakatlarda xaridorlar manfaatlarini
himoya giluvchi gonuniar gabul gilinmoqda, Xalqgaro tovar va xizmatlarni
standartlashtirish bo‘yicha xalqaro tashkilot mavjud. Shuning uchun
ko‘pchilik mamlakatlarda idishlar me’yori mawudhglm nazardan
qochirmaslik kerak. Ya’ni:

— idishlarni tasvirlash bo‘yicha rasm yoki yozuv amq, bir ma’noli
bo‘lishi, tovar mazmuniga mos kelishi hamda tovar sifati haqida yolg‘on
fikrlarni tug‘dirmasligi kerak;

— idishga solingan tovarning og'irligi, hajmi va soni hagidagi barcha
ma’lumotlar idishning yaxshi ko‘rinadigan joyiga joylashtirilishi kerak.
Sifat hagidagi ma’lumotlar tovarning haqiqiy sifat ko‘rsatkichlariga to‘liq
mos kelishi lozim;

. — joylashtirilgan tovar birliklarining og ‘irligi va soni iloji boricha
yaxhtlashtuﬂgan bo‘lishi kerak;

— tovarning eskirishi ustidan nazorat 1dlshga joylashtirilgan maxsus
~ ko rsatma asosida amalga oshirilishi loznn

MARKETINGNING TOVAR SIYOSATI

e Marketmgnmg tovar siyosati komxonaning davriy va uzoq muddatli
‘magsadiariga muvofiq sotish uchun ishlab chigargan tovarlarining eng
tarkibini aniqlash va ularni saqlab turishdan iborat.

ksport tovar siyosati uchta variantdan bittasida amalga oshirilishi
mkin: konsentrik, gorizontal va konglomerativ.

Konsentrxk tovar siyosati texnik va bozor munosabatida korxonada
mav;ud bo‘lgan tovarlar bilan “hamehang” hamda yangi xaridorlarni jalb
‘qilishi mumkin bo‘lgan yangi tovarlarni qldmb topish ishlarini olib
borishdan iborat.

Gorizontal tovar siyosati yangi turdagi tovarnmg shakllanib ulgurgan
xaridorlar doirasiga mo‘ljallanganligini, shuningdek, uni ishlab chiqarish
korxonada gabul gilish texnologiyaga ko‘ra hech qanday o zganshlarsm
olib borilishini nazarda tutadi. S

Konglomerativ siyosat oldin ishlab chlqanlgan tovar bilan hech
ganday bog‘liq bo‘Imagan yangi tovarni eksport. q1hshdan iborat. Uni

- amalga oshirishda yangi sotish bozorlarini o*zlashtirish talab gilinadi. Bozorda
tovar siyosatini qo‘llash va amalga oshirish uchun’ tegishli strategiyani
ishiab chiqish lozim.

Tadqiqotchilar marketing tadqiqot strategiyalarini quyidagicha ajratishni
taklif etadilar:
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1. Tovar aniq ko‘rinishi bilan ragiblar tovaridan farq qilishi kerak, :
2. Bozorning har bir segmenti bo* ylcha turli xil marketlng elem‘ ' tlanm
ishlab chiqish.
: 3. Har bir ishlab chlqanlayotgan tovar uchun uni qo‘llas sohasuu
. gidirib topish, talabni shakllantirish va o‘tkazavni mg‘baﬂanurlshm kuchayUmh. 5
: 4, Yangi bozorga yangi tovar bilan kirish. :
shi mumkin bo‘lgan yugori temologlyaga
»urdagl tovar ishlab chigarish.
var -siyosatida alohida qumchlhkm
i shakllantmsh yangl tovar yarat1sh
arayondxr v

5. Korxona obro‘sini ta’mi
: asoslangan raqobatbardosh y:
- Tovarlar turlarini re
 Keltirib chigarad Mah
. fikrdi hayotiy u -

Bu jarayor

— mav_lud va.ke]ajakdagl ehtryoﬁar va: v zorda bu tovaxga taIab qonumm' o L

aniglashni; .~ = S
— bozorda raqobat q1luvch1 tovarla v 1y051y baholashm
— yangi tovarlar. yaratish, mavjudlarini zamonawyiashtmsh hamda

tovarlarni qo‘llash sohalarini kengaytirish imkoniyatlari hagidagi

masalalarni hal etishni;

- yangl tovariar lshlab chlqansh 1rnkon1yatlanm o rganlshm

Iab chtqansh va sottsh , faoh %\ :
bo‘];s}u kerak. Shu sababli ko‘pgir kichik va
yicha boshgaruvchi amalda marketing bo‘yicha
rketing va: korxonamng boshqa xo'jalik
gratsiyalashuvi sodir bo‘ladi. Amalda
sna lshnrok etmasalar ham rnarketmg

Korxonamng to
re3asx bilan o°zaro bog
o'ta komonalard.a,

0Z »da korxonamng ummmy yutuqiannl
barcha sohalarda qarorlar gabul gilishni ko‘zda
ruv va soush Ishlannmg har xil turlarida o‘z

tutadl, bu tashkﬂly bos
aksini topadi. - . .
. Korxonaning bozor ehtwopga mo‘l]allanganhgn faohyat xaraktenga va o

R bozor xususwatlanga bog'liq. Komonamng lshlab chlqansh daragas: qan




yuqori bo‘lsa, xaridorlar ehtiyojlarini ganoatlantirish ham shuncha ko‘p
bo‘ladi.

Marketing bo‘yicha mutaxassislar aniq xaridorlar guruhlari yoki bozor
segmentlanmng xarid gilish sabablarini amqlashlan va sotuvchllanga kerakli
axborotlarni oz vaqtida taqdlm qilishlari kerak: - :

Tashqi muhitning ta’siri muhim omil bo‘ladi. Chunk1 har bir korxona
o‘z faoliyatini aniq iqtisodiy vaziyat doirasida amalga oshiradi, tabiiyki, u
mustaqil sohalar bilan bog‘liq muammolarini jahon iqtisodiyoti, milliy
iqtisodiyot, iste’mol bozori, sotish bozori hal gilishi zarurligini sezadi.
Shuning uchun marketing rejasini ishlab chigish va sotish faoliyatini
rejalashtirishda ushbu to‘rt sohaning korxona facliyatiga “ta’sir ko‘rsatish

samarasi” juda muhimdir.
' Marketing va sotishda iste’molchi va foydalanuvchining odatlari,
xizmatlari, raqobatlari, savdo an’analari, davlat tomonidan nazorat,
texnologik, ijtimoiy, madaniy, igtisodiy, huqugiy hamda boshqa qator
nazorat gilinmaydigan tashqi omillar ta’sirini hisobga olish zarur.

Nazorat savollari

1. Marketing hagida nimalarni bilasiz?

2. Marketingning asosiy tamoyillari nimalardan iborat?

3. Bozorni kompleks tadqiq qilishni nimadan boshlash kerak?
4. Tovar haqgida nimalarni bilasiz?

5. Tovarlar ganday saqlanadi?



Marketmgda bu masalalarm hal etlsh uchun blrmchl navbatda "
kommumkatmon 51yosat deb ataladlgan tlzun javob berad1 Reklama uning

qo'shimcha nusx
B1r1nch1 b

Vosnalanp;}qlishloq.loylarlsa yetkazishn qulay_lashtlr d‘f




Uchinchidan, 1813-yildan hayotga tatbiq etilgan boshlang‘ich ta’lim
savodxonlik darajasini oshirdi, bu ro‘znoma, jurnallar nashr etishning
o‘sishiga yordam berdi. Radio va televideniyening kashf etilishi reklama -
faoliyatiga kuchli turtki bo‘lib xizmat qgildi. :

Reklama sotishni rag‘batlantirish vositalari 0z lchjga servis siyosati, -
to‘g‘ridan~-to‘gri shaxsiy sotishlar, ko‘rgazma va yarmarkalarda ishtirok -
etish, tovar belgisi, o‘rash-joylash, ishlab chlqaruvchllar va iste’molchilar -
o‘rtasidagi shaxsiy munosabatlarning shakl]amshl, mmav1y axborot '
vositalari bilan ishlash va boshqgalarni oladi. N

F.Kotlerning yozishicha, “reklama mablag® bilan ta mmlash manbasini
aniq ko‘rsatish bilan pullik axborot targatish vositalari vositachiligi orqali
amalga oshiriladigan kommunikatsiyaning shaxsiy bo‘Imagan shakllarini
namoyon qiladi”.

R.B.Nozdryev, L.I. S1g1chkolarmng fikricha, reklama firma (korxona)
yoki tovarning iste’mol xususiyatlarining tijorat tashvigoti, firmaning
bo‘lajak xaridorlarini xaridga faol tayyorlovchi faoliyati, fazilatlari hagidagi
axborotlarning ishontiruvchi vositasidir.

Reklama borasida boshqa ta’r_iﬂgr.ham mavjud. Ularning barchasi bo‘lajak
xaridorning shakilanishini ta’minlovchi, firma va tovar haqidagi
axborotlarning tabijy eleme i bilan birlashtirilgan.

Reklama va uning turlari | urukatsrya siyosatida alohida o nnega]]aydl
U marketing faoliyatida eng qiyin vazifalar, talabni shakllantirish va
rag‘batlantirishni hal qilishga qaratilgan.

Reklama kompaniyasida rivojlanish va amalga oshirish masalalariga katta
ahamiyat beriladi. Masalan, AQShda — 75—78 mlrd .doll. , Yaponiyada
— 28—28,5 mlrd. doll., G“arbiy Yevropada o‘rtacha 10 rnlrd doll. har yili
reklama faoliyatiga sarﬂanadl Reklama tadbirlarini rejalashtirish va amalga

s . oshirishga AQShda YAMMning 2—2,25%i, Fransiyada 1%i sarflanadi. Bu

tovar tannarxining 10%ini tashkil etadi, Tovarlar va xizmatlarning alohida
turiari uch eklamaga xarajatlar 409%gacha bo‘lishi mumkin.

- REKLAMA TURLARINING TASNIFI

I—Iozugl davr talablariga rnuvoﬁq reklamam quyldaglcha tav51ﬂash
mumkin; o v

1. Obyekt]ar bo‘yicha reklama qilish: FERL

— nufuzli reklama (firmaning). Bu reklamanmg asosi maqsad1 ﬁrmam
uning ragiblaridan farq qﬂlshllll reklama gilish; - :

— tovar reklamasi, ya’ni tovarga talabn shakllantlrlsh va
rag‘batlantirish; -

— tovar reklamasiga aniq markali tovarnl uzoq vaqt a)rallb tunsh1

uchun qo‘llaniladigan marka reklamasi;

— sarlavhali reklama, ya’ni mzmat[ar yoki hod1sa1arm sotish haqgidagi
axborotlarni targatish;
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— tovarlarni sotish bo‘yicha reklama, ya’ni tovarlar va ulamlng‘ jrxlarl_:.
bo‘yicha beriladigan ¢’lonlar;
— tushuntirish-tashvigot gilish — aniq magsadni hunoya qllf_
2. Yetkazib berish shakilari bo‘yicha:
— bevosita reklama tijorat sharoitlarida amalga oshmladl vaani
hamda aniq ﬁrmaga msbatan reklama mzmatlm 10" g ndan to g'ri baja

— eslatuvchi reklama, : RS
— mustahkamlovcm reklama xandorm arnalga oshlrgan tanlov
to g‘nhglga Ishonnnshga harakat qiladi.

- savdo zallaridabo‘ladi. -~ . “

o Reklamalarning boshqa shakllan ham ma\gud bo‘hb ul_a"

~_ishlab chiqarish, tekinga otkritkalar taqdim qilish, turli xil sport m
_ o‘yinlar, tadbirlar o‘tayotgan paytda esdalik sovg‘alar tarqatish
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- REKLAMA FAOLIYATINI REJALASHTIRISH

Reklama faoliyatini rejalashtirish alohida qnymchlhkka ¢ega. Xorijiy tajriba

reklama sohasida asosiy qarorlarni birinchi bosqgichdan shakllantirish

zarurligini ko‘rsatadi. Reklama faoliyati sohasida asosiy qarorlar birinchidan, -
vazifalarning qo‘yilishi magsadli bozor, marketmg strateglyam hagidagi
avval gabul gilingan qarorlardan kelib chiqadi. - 8
Ikkinchidan, firma o‘z reklamasi vazifalarini b lgllangan holda har .
bir alohida tovarga smeta (budjet) ishlab: ch1qad1 Reklamanmg vazifasi -
ularning talabini ko‘tarishdan iborat.
- Uchinchidan, budjet belgilangandan so‘ng ﬁrma reklama muomalasi
va tarqatish vositalari to‘g‘risida qaror gabul giladi.
To‘rtinchidan, reklama tadbirlarini o‘tkazishni baholash uning
kommunikativ va savdo samaradorligini belgilash uchun amalga oshiriladi.
- Reklamani rejalashtirish jarayoni 0‘z ichiga bir necha bosgichni oladi.
. . Birinchi bosgichda reklama (firma) obyektlari va tovar haqida faol va
" bo‘lajak xaridorlarga xabar berish zarur bo‘lgan axborotlar aniqlanadi.
Ikkinchi bosqichda reklama subyekti, ya'ni iste’molchilar va xaridorlar
hi yoki xarid haqidagi qarorga ta’sir giluvchi shaxslar aniqlanadi,
eklama e’lonlari ularga murojaat giladi.
Uchinchi bosqlch xaridorlarning tovarga e’tiborini jalb qilish uchun
riladigan urg‘u hisoblanadi.
Tortinchi bosq1ch reklama vosnalarmmg nisbatan eng ma’qul turini
anlashdir. Bular:

v -:R_eklama obyektini aniglash
Reklam’é'subyektini ;oki adresini ahiqlash

Rekiama mofivini aniglash
Reklama vositilarini aniglash

Rekiama axbirotini tuzish =

Reklama chiqishlarfning jadvaliﬁi tUZISh
Xarajatlar smitasml fuzi_sh
¥
Reklama samaradorligini hisoblash
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Bunda quyidagilar hisobga olinishi kerak: oo
— kanalning axborot, ko‘ngilochar ma’lumot bemvchl va21falan, .
— reklama xabarmmg xarakteri;

— kanalning texnik imkoniyatlari;

— kanalning auditoriya magsadlariga mos kelxshl

— reklama tadbirlarini o‘tkazish vagtini 1 tanlash

— reklama kanalining davnyhgt :
Beshmchi bosqlchda reklam

\bari, ya in matm tuleadn, sarlavha
’l 1ani

samaradorligi, tayyor mahsulotlarru sotish natualan be!gllanadl
Reklama budjenm rejalashnnsh reklamaga ajratllgan mablag‘]arm

; qiladi,
: Jahcm.bozonga Chlqlsh reklama

tarixini bilasizmi?
nmg qanday turlan bor" :
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