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Применен*о каждой последупдей единицы реоурса сопряжено о из

вне нием, во-п^теых, яадг аек (что отражается в предельных 

деренах), а во-вторых» предельного продукта в денежном выраже

н а  (приращение дохода 4ир*ш в результате продажа продукция» 

произведенной дополнительной единицей ресурса). Фирма стремит

ся к такому применению ресурса, которое обеспечивает оптималь

но^ оо чета ни е предельных ■ вдержек нароуро ■ величины предель

ного про дух fa данного ресурса в денежном выражении. Бели по

следний превышает предельные издержки, то фирма будет увеличи

вать опроо на экономический ресур. Когда же прирост издержек 

на реоурс становится больше прироста предельного продукта в 

денежной форме, то 4ирма вынуждена со к р. дать спрос на реоурс.

Покажем теперь на графике (Ри сЛ ), как формируется спрос 

на реоурс.

РИо.1 Спрос на ресурс
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Кривдя МЕР - 8то геометрическое место точик. отражавших 

величину предельного продукта (данного реоурса) в денежном 

выражении. Кривая ARP - это кривая среднего продукта в денеж

ном выражении, она отражает средний доход фирм* на единицу ре

сурса. Возникает вопрос, на какое количество единиц ресурса 

фирма будет предъявлять опрос? Как указывалось ранее (см."Вве

дение в "Экономикс"), условием максимизации прибыли является 

равенство цены ресурса и его предельного продукта в денежном 

выражении. Если цена ресурса ооставляет Pj, то 4ирма, стремясь 

к получению максимальной прибыли, будет использовать Qi единиц 

ресурса (точка я6 " ) .  А при цене ресурса Р2 - Ч2 вД*™* i'^oyp- 

оа. Естественно, что фирма будет предъявлять спрос на реоурс 

до тех пор, пока предельный продукт в денежном выражении (l . и со

вершенной конкуренции прибыли это оуть цена реоурса) будет ни

же среднего дохода на единицу ресурса. Следовательно, отрезок 

кривой MRP. лежащий киде. кривой AgP, и будет являться кщдой 

спроса Дмрмы на ресурс.

Как видно из рис.1, цена ресурса Р2 ооответотвуют две 

точки на кривой MRP (точка * а" и точка " с " ) .  С точкой "а" мы 

уже определились. Что же касается точки "с " , то можно сказать 

следующее: при любом количестве единиц ресурса, меньшем Q4 , 

предельный продукт в денежном выражении будет меньше цены 

ресурса Р2 , иными словами, приращение дохода 4я р ш , получаемое 

от введения дополнительной единицы ресурса будет меньше, чем 

цена ресурса, li этом случае для фирмы, стремящейся максимизи



ровать прибыль, выгоднее вообще не применять данный реоурс по 

талой цене. Если цярма будет попользовать количество единиц 

ресурса большее чем Q^, то кяддая последующая единица ресурса 

л: тся всё более выгодной дхя фирмы и максимальную прибыль 

(ярю  получит в точке "а ". Итак, при цене ресурса Р2 точка "а" 

соответствует максимальной, а точка "о " - минимальной пробыли.

Сказанное в? ie позволяет сделать весьма важное уточнение: 

кпивш спроса на ресурс представляет собой нисходящую (а не 

зосходшцую!) чаоть *рввой MRP, лежащую ниже кривой АКР.

Эластичность спроса ; аномические ресурсы. Рассмотрим 

теперь, как реаг 7вт опрос ка изменение цены ресуроов, ил» 

какова эластичнооть спроса. Чувствительность опроса на реоурсы, 

его реакцию на и8менонже цен реоуроов определяют три фактора:

а) влаотичность опроса на конечную продукцию;

б) заменяемость ресурсов;

в) доля жэсурсор в ощих издержках.

сишетичность спроса да хоиечную щ дукиию: при прочих 

равных условиях, чем выше эластичность спроса на вговую продук

цию, изготавливаемую с примененном данного ресурса, тем более 

•ластичным . вдет зпроо на этот ресурс. Когда рост цени ча то- 

ьар выаываст значительное падеши: спооса на неге то существен

но снижается потребность в необходимых для производства этого 

товара ; эсурозв. Если в результате поенгсния цени на конечную 

продукцию происходит диль незначительное ось от екке сь;юса ча

•



неё, то есть слроо неэластичен, то и реакция в спросе на ре

сурсы будет не столь большой.

Замещаемость ресурсов: эластичность спроса на ресурсы бу

дет выоокой, если при повышении цены на него существует воз

можность замены данного резурса. Подобную замену можно осущест

вить либо путем прямого, непосредственного использования иного 

ресурса вместо применяемого ранее, либо путем совершенствования 

технологии п р о и з в о д с т в а . Например, зла опт ость спроса на бен

зин зависит от того, что его мохно вамеиить в двигателях внут

реннего сгорания спиртом или дизельным топливом (прямая заме- 

на), а также от того, что мохно разработать модель автомооиля, 

который потребляет меньше бензина (совершенствование техноло

гии производства).

Лоля ресурсов в общих издержках: эластичность спроса на 

ресурс зависит от удельного веса данного ресурса в издержках 

производства готовой продукции. Если какой-то реоурс занимает 

довольно большую долю, по сравнению о другими ресурсами, в об

щих издержках производства, и еали именно на этот реоурс про

исходит существенное повышение цен, то оно повлечет за собой 

снижение спроса на такой ресурс. Допустим, фирма производит 

обувь. Пусть затраты на кожу составляют 50£ от общих расходов 

на производство обуви, а затраты на красители - 10£. Тогда, 

положим, 10£-ое повышение цены на кожу приведет к увеличение 

цены готовой продукции (обуви) на Ъ% (1и£ от 50? с 52 ). С 

другой стороны, аналогичное 10^-ое возрастание цены на креси-



тал  приведёт к росту цени наайувь лишь на 1% < 10% от 10? « 

Я ) .  Иными с '«вами, ъл. личность опроса на ресурс тем выше, 

чем больше доля данного ресурса в общих и аде рек ах производ

ства (конечно, с учетом отсутствия возможности замены).

Предложение экономя’?ских ресурсов. Теперь перейдем к 

предложению ресурсов. Общее предложение ресурсов на какой-то 

определенный п. риод является вполне определенным. Например, в 

стране в таком-то году рабочая сила составила столько-то млн. 

человек, посевных площадей было "а" гектар, добыто "к " млн. 

тона нефти i т .п . Конечно, количество ресурсов претерпевает 

изменения, хотя иногда и не столь резки . Очевидно, что мно

гие природные ресурсы являются ограниченными, но при этом все 

равно они не отрого фиксированы. Ведь есть возможность откры

тий новых месторождений, разработки естественных и искусст

венных заменителей.Ограниченное^, но не строгая фиксирован- 

вость присуща всем экономическим ресурсам (факторам произ

водства) •

Предложение капитала, под которым понимают предложение 

станков, оборудования, производственных зданий, не является 

фиксированным, т .к . оборудование, мавшш можно произвести, а 

здания пог-роить.

Предложение земли, как фактора производства, является 

также не строго фиксировании*. Хотя количество землк ограни

чено, чо можно увеличить предложение земли путом ирригацион

ных, мзлиора iefwx и других работ.
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Предложение труда предполагает общее количество часов, 

которое может отработать трудоспособная часть населения. Пред

ложение тру, а зависит от многих факторов, таких как оплата 

труда, продолжительность рабочего дня, недели, трудовой дея

тельности, возможность получения различных видов оооооий (по 

уходу ва детьми, инвалидами, по безработице и т .д .) .  Значит, 

предложение труда хотя и ограничено определенными рамками, 

далеко не фиксировано.

Раскрыв в целом категории спроса и предложения экономи

ческих ресурсов, ш  можем перейти к рассмотрению принцит/л- 

но важных вопросов: каким образом отдельная фирма вырабатыва

ет стратегию использования того или иного рес/рса, а также 

под воздействием каких факторов устанавливается оптимальное 

количество конкретного реоурса, обеспечиващее получение мак

симальной прибыли.

Строго говоря, показать решение этих вопрооов можно по 

отношению к любому ысономическоцу ресурсу. Однако, у^тывая 

центральную роль, которую играют такие факторы производства 

как капитал и труд, целесообразно сосредоточить внимание 

именно на них.

К капиталу, как мы уже упоминали, относят станки, обору

дование, производственные здания, чнрма приобретает капиталь

ные товары, чтобы . .высить сходность своего дела. Предприми-
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мвтедА  осуществляет покупку капитальных товаров юходя ив ора- 

Ви-н»ця ожидаемо!w дохода, который ои получит от юполыовакия 

дапюохх) капитального товара, и эатрат ка его прюбретение и 

• ’“опА^уатацию.

Ьо вникает вопрос: каким образом бивне оме ы сцв кивает оии- 

Д*6^  доход от капитального товара, скажем става, сравнива

ет »T"s0T доход о затраташ  на капитал? Ведь отид— if доход 

суши Снуется ив еие годных пос умений от эксплуапции о танка в 

течеих^е его ор0ка спуябы, а при покупке станка шобходимо 

иатисть за нотх) сразу. Иными словами, необходимо определить, 

какую оумцу следует заплатить за станок сейчас, гобы через 

ДДДМИЦ Щ Й  срок его эксплуатации иметь желаемы! доход.

**** мировой практике подобные расчеты называл дисконти

рованное* будущего дохода, а искоцую первоначальна сукыу, ко

торую •  ол-дувт заплатить «а станок, именуют дискретрованной

Д*ля покаяния су .HcjTH дисконтированной стогюсти целесо

образного провести аналогию получения дохода от исальэоЕания 

приобре<>Т0ННОго станка с процессом получения дохой от вклады

вания д*^енег в банк. В оооих случаях индлгид долже* решить для 

себя сл^едупг'по проел ему: лаку., сумму он должен потратить сей- 

чтоооы через какой-то период времени (год, т , три) по

лучить с^дределенный доход.

^#*1ютрчм ситуацию с банком: спрашивается, икую оу**у 

вгладчию* долже поместить в банк, чтобы через ~ч>двлучить



1000 долларов? Для ответа на этот вопрос необходимо знать 

процентную ставку. Пусть она равна Ь%. Тогда вкладчик должен 

внести в банк X долларов, я через год он шлучст с учетом Ь% 

годовых Х«( I ♦ 0 ,0 5 ) , а эта величина со нашм условиям ж 

должка составлять 1000 долларов. Отсюда ш  наПдзм сумму пер

воначального вклада, т .в . ту оушу, которая щ я  5% годовых 

даст вкладчику черев год 1000 долларов. Поскольку:

1 .(1  «• 0 ,0 5 ) - 1000

145* X ■ IPQQ ■ т -952.4 долл.
I ♦ 0,05 •

Именно эта сумма и есть дисконтированная величина тысячи Д и 

леров.

7нсконтированная стоимость зависит от процентной отавкж. 

Например, если процентная ставка ооотавит 0%, то дисконтиро

ванная величина тысячи долларов при вкладе на один год равна:

у --- Ш2У---  = 925.9 долл.
I + 0 ,08

А какую сумму "К" должен вложить вкладчик, чтобы получить 

1000 долларов через два года (с учетом Ь% годовых)? Поскольку 

на Еклад поступает 5% годовых в течение двух лет, то

к ----- КШ----  = - 907.0долл.
(ItO.05) (1+0,05) (1+0,05)2

Иными словами, екладчик должен положить в банк 907 долл., 

чтобы при 55 годовых иметь 1000 долларов через два года.

Отсюда можно спелать следующий нывод: дисконтированная



- / 5 "

с к п о о п  P любо# суши X через определенные период t при 

процентной отавк* t буде*" равна:

- — I - , .. ( D
( Ь  г f

Иа »тс : формулы видно, что дисконтированная стоимость какой- 

то сум * будет тем ниже, чем больше орок, через который вклад

чик умерен получить иокоцую сумму X, и чем выше процентная 

этавка Г  .

Рассмотри другой случай, когда вкладчик намерен получать 

акой-то фиксированный доход в течение бесконечного периода 

времени (то есть подучать его иа года в год). Тогда перед ним 

вотает следующий *опроо: каким должен быть первоначальный 

вклад, чтобы он обеопечивал ежегодный доход X, равный, поло

жим, как и ранее, тысяче долларов? Если процентная ставка рав

на /■ f то первоначальный вклад, или дисконтированная стои

мость Р У  будет ооотавлять:

P V  - ~ У  (2)

Как видно из формулы (2 ) ,  и в  этом случае дисконтированная 

стойкость эаъисит от процечтгюй ставки: чем ьшие процентная 

станка, тем хс будет дисконтированная стоимость. Пусть, как 

это было в рассматриваемом примере, процентная or вка пав на 

Ь$. Тогда, чтсСы получать I000 дрллапов ежегодно нужно первэ- 

начзлыю чложить:

—  — ■ « 20 ТН̂ .ТЧО.’ЛЭйОЬ 
),С6
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. I fiQP,, я ю  тыс.долларов
0,10

А при ставке 10%  годовых первоначальный вклад будет:

Воаьме* теперь более общий случай определения дисконты- 

рованной стоимости для любого вклада, который будет давать до

ход в течение конечного периода времени, причем каждой год 

величина дохода может быть равджчиой:

где 1 , 2 , 3 , . . . ,  П - года, в течение которых о;ддагтоя ежего^ • 

ныо доходы в размерах Х р ^ Д з , . . . , * / ,

Аналогичным обраэом уотанавливаетоя дисконтированная, 

первоначальная стоимость любого капитального товара, например, 

станка. Допустим, что предприниматель намерен купить станок, 

использовать его в течение трёх лет и получить от его примене

ния доход 6500 долларов, причем этот доход распределяется по 

годам следуадим обраэом: 1500 долларов в первый год, 3000 дол

ларов - во второй и 2000 долларов - в третий эксплуатации. 

Положим тАкже, что ставка процента составляет 8%. В таком слу

чае дисконтированная стоимость станка составит:

P V  *  P V X ♦ P V 2 ♦ P V 3 *  . . .  ч PV*

Или:

Р 1/ - 1500 3U00 , _3000 

1,06 (I.08J* (1,08)*
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.  ISflU + _2QBSL > -22Ш- .  1388.9 -f 2564,1 4 1587,3 ■= 
1,08 1,17 ',26

■ 5540,3 долл.

Если предположить, что остаточная стоимость станка равна 

нулю, to получится, что предприниматель должен заплатить за 

отавок только 5540,3 долл., чтобы через тригода эксплуатации 

станка иметь иметь 6500 долл. дохода.

Из формулы (3) следует, что дисконтированная стоимость 

зависит от конкретней оушы ежегодного дохода (Х1 ,Х2,Х з » .« .,Х /у) .  

лйотвителыг , положим, что в приведенном выше примере доход 

предпринимателя распределится по годам сл^цупцим образом:

2000 долларов в первый год, 1500 долларов - во второй год и 

3000 долларов - в третий год. В этом случае дисконтированная 

стоимость станка составит:

PV*« -2Q00. + ,.ВЯР * .3000 .
1 ,08  1,Г7 1,26

«  18г 1, ♦ 1282,1 ♦ 2331,0 - 5515 долл.

Как ей дим, P V * f P V  и в  данном случя~ ?V > PV**

(5540,3 > 5 5 1 5  долл.).

Теперь, когда ш  вв? : понятие .дисконтированной стоимости, 

попытаемся сказать, как принимается инвестиционное решение 

предпринимателем. В этом случае ому *еобходимо сравнивать пре

дельные иадегхакЕ на ресурс с предел! гым продуктом, произведен

ным дополнительно приобретением станком, алц сравнивать цену 

спроса к цену п^длс^очия.



Цена опрооа а пена предложения. Цена спроса (Й Р )  на ка

питальный товар - это самая высокая цена, которую мог бы эапла- 

тить предприниматель. Она равна дисконтированное стоимости ожи

даемого чистохо дохода от использования приобретаемого станка:

^ Р  - P V  ожидаемого чистого дохода.

Предприниматель не будет тратить на покупку станка болыне в той 

сушы (цены опроса), ибо в противном случае ецу выгоднее вло

жить деньги в банк под процент.

Вернемся к нашему примеру с покупкой отанха, дасконторо- 

ванная стоимость которого рр-Ена 5540 доля. Имеет ли ошел й -  

купать станок 8а 5600 долл.? Черев три года эксплуатации станок 

даст доход, который суммируется иа двух состав»! щих:

1) 6500 долл. ожидаемого дохода (именно такой доход пред

приниматель намерен иметь, иначе он просто не купит станок);

2) процента с дохода, полученного в ходе эксплуатации
>

станка. Действительно, через год раооты стайка, ооглаоно нашим 

условиям, доход предпринимателя возрастет на 1500 долл. Эту 

сумму он может вложить в банк и за следующие два года увели

чить свой доход на 255 долл. с учетом В% годовых:

1500 • (1 ,0 6 )2 * 1500 * 1 ,1 7  « 1755 долл. (это величина его 

вклада через два года). Тогда прирост дохода за два года:

1755 - 1500 «  255 долл.

За второй год эксплуатации станок ддет доход в 3000 долл., ко-



Toprf в о ставтнйся год принесет дополнительный доход в 240долл.

3000-(1,06) 3240 долл.; 3240 - 3000 •  240 долл.

Следовательно, черев три года эксплуатации станка предпрмни- 

ml .ель получат доход 6995 долл.: 6500 + 255 + 240 ■ 6995 долл.

Earn бы пре;лриштате, i  сразу вложил 5600 долл. под 8% 

годорых, то череэ три года он бы имел 7056 долл.:

5600» (1 ,0 в )3 - 5600* 1 ,26 - 7056 долл.

Сравнивая эт; сумму с доходом, который можно получить от экс

плуатации отанкр. (6995 долл.), предприниматель придет к выво

ду, что ему не имеет ошела окупать станок.

Цена предложения капитального товара (S  Р) определяется 

как суша издержек производства этого товара и затрат на его 

реализацию. Как правило, это цена, указанная в прейскуранте, 

или продг ная цена.

Стратегия принятия Фирмой инвестиционного решения.

Инвестиционное решенио фирм* - суть ке более чем сравне

ние цены спроса и цены предложения капи.ального товара. Когда 

цена спроса превышает цену предложения, дисконтированная сто

имость выше цены лрейскур чта и фирме целесообразно делать 

закупки капк.алыюго товара. Так, если в нашем примере даскон- 

гь станка (цеьа сг'хэса) состав.лет 5540,3 

ссплуатации станкг да от доход 60РО долл., 

шей цене меньше чем 5540 долл., например,

\
\

х.

\\
•

\
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5000 долл., предпринимателю выгодно приобретать станок. Ведь 

покупая станок за 5000 долл., он воё равно получит доход в 

6500, то есть "акой же доход, что и при покупке станка по це

нз 5540,3 долл.

Итак, можно сделать следупций вывод: еелн цена спроса 

на капитальный товар превышает его цену предложения, то фир

ме имеет сшсл приобретать дополнительные единицы капитально

го товара.

Проводя аналогичные рассуждения, можно показать, что ко

гда цена спроса ниже цени предложения, то фирме не стоит по

купать ни одной дополнительной единицы капитальных товаров.

И вполне очевидно, что при равенстве цены спроса и цены пред

ложения для предпринимателя будет одинаково правильным любое 

из инвестиционных решений - приобретать или не приобретать до

полнительно капитальные товары.

Обобщим вышесказанное:

если Z Р *\^Р, то имеет смысл приобретя*» допол

нительные единицы капитала;

если J> P < ,S ’P, то не имеет сглсла приобретать ни 

одной дополнительной единицы 

капитала;

если #  Р « ^ Р ,  то можно либо приобретать, лиоо не 

приобретать дополнительные единицы 

капиталя.

Значит, стратегия принятия фирмой инвестиционного решения за-



- f 3 -

вмсжт в конечном итоге от ооотношенил цены спрооа ■ цени пред-

ЛО. НИЯ.

кривые и м  опроса I  ш м  д и а и ш а я и  т д я д н д  ш а >

Джп дальнейиего исследования стратегии принятия отдельной фир

мой инвестиционного решения целеоообразво, кик ш  это делали 

неоднократно ранее, перейти к построению соответствующих графи

ков. П о в е д е н и е - п р и н и м а в ш е й  решение о приобретении того 

или иного капитальное товара, исчерпывающе описывают кривые 

цены спрооа и цены г *>едложвния таких товаров.

Как вед#* себя кривая це ч спроса? Для ответа на этот вопрос 

необходимо иметь *  виду, что на цену спроса воздействует уро

вень инвестиций: о ростом спрооа на капитальный товар (иными 

словами, о увеличением инвестиций) его цена спроса падает. От

чего это происходит? Любое инвестирование - это риск для пред- 

при ни мате, л , ибо приобретение дополнительных единиц капитального 

товара означает расширение производства и увеличение объема ре

ализации готоьЛ продз Д.--1. С расширением производства риск не 

роализовгть дополнительные единицы продукции возрастает. А к 

чему это ведЭт? Предприниматель вынужден в условиях риска умень

шать величину ожидаемого дохода (напрямзр, в яасем случае со 

станком, приобретая какой-*о с .вредной станок и понимая, что 

риск не реализовать продушила увеличивается, предприниматель 

понижает величину ожидаемого дохода * 6500 долл. до, положим, 

6000 долл.) А йто значит, что дисконтируемая стоимость, тиш це

ня спроса, падает. Значит, хриэая цени спроса будет иоюиються
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по мере poo та инвеотиций. Характер вавжошюоти цены опроса от 

количества приобретаемое капитальных товаров отраж. эт кривая 

Ъ Pj на графике (рис.2) .

Рис.2 Г.эна опроса и цена предложения капитального тс вара

Дона

Поскольку опрос индивидуальной фирм* не оказывает сущест

венного воздействия на рыночный спрос, to установившаяся на 

рынке товаров цена предложения не будет изгоняться с ростом 

количества покупаемого отдельной фирмой капитального товара, 

она будет постоянной, и в связи о етим на графике представлена 

горизонтальной прямой $  Р.

Теперь мижно определить оптимальный уровень инвэотироваижя 

дли отдельной фирм*. Он соотиетствует точке А первоеченал

3__ Количество до-
- К  110 л ни т,прио Про

гонных товаров
- иолнит,приоПро

гонных товаров



кривых д Pj и ^  Р и равен I  j .  Действительно, пусть фирма за

купит капитальных товаров меньше, чем I j ,  положим 1 j .  Соот- 

bl .ствуидая этоцу количеству капитальных то^л̂ >т» цена спроса 

Л Pj превосходит цену предложения $  Р, которая у нао постоянна. 

Как было сказано выше, при превышении цены спроса над ценой 

предложения фирм'' имеет сшсл расширять спрос на капитальный 

товар, т .к . дисконтированная .стоимость капитального товара в 

атом случае ыше затрат на ного. По мере роста количества при- 

брегаемых ег'ниц капитального товара дисконтированная стои

мость падает и соответственно снижается цена опроса до точки А, 

где величина капитальных товаров I j .

Иными словами, если фирма закупает J j  <  J j  единиц ка

питального товара, то это не адекватно оптимальному уровню ин

веста ЭОВГ МЯ.

Используя кривые цены спроса и цены предложения, точно так

же можно показать, чт оптимальный уровень инвестиций фирма не 

достигает и тогда, когда она приобретает дополнительных единиц 

капитального товара J j  > J j ,  поскольку в этом случае цена # / *  

спроса ниже цены предложения.

Естестг чно, что кривая Ю Pj была построена дня какого-то 

Фиксированного значения процентной ставки. Как б* дет смещаться 

кривая # P j  поя изменении процентной ставки? Мы уже отмечали 

гаиее, чем нржс процентная ставка, тем выпе будет дискон- 

лтрои^иная сто: ость приобретаемого капита^гьно'о товаа*. Это 

озирает, что с пп^гогеч прси^чтно*! стгвки гршач цеш/ спроса
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Оудет перемещаться вверх и вправо на кривой Ф  Pj в Л Р2 . Соот

ветственно, если процентная отавка повышается, то кдавая цены 

спроса смещается вниа влево жз кривой 2) Pj в Э  Р^.

Как же повлияет изменение процентной ставки на установ

ление оптимального уровня инвестиций? В случае перемещения 

кривой цены спроса из 2)?^ в # Р 2 цена спрооа, ооответотвупцая 

ранее установленному уровню инвеотиций J j ,  (на графике это 

величина начнет превышать цеку предложения j  Р. Это вы

зывает расширение опроса на капитальный товар и, как следст

вие, падение цены опрооа до точки, где цена опроса равна цене 

предложения ( в точке В ). Здесь устанавливается новый oml- 

мальный уровень инвестирования ( J2) при уменьшении величины 

процентной ставки.

Не вызывает теперь труда показать, что в случае повышения 

процентных ставок отдельной фирме выгодное сократить инвести

ции и дополнительно закупать капитальные товары в размере J 3

(это соответствует точке С пересечения кривых Й  Р3 ж J  Р )•

Предельная эффективность инвестиций. К оценке стратегии 

принятия инвестиционного решения можно подойти и другим п)тсм. 

Вместо сравнения дисконтированной стоимости о ценой предасже- 

ния можно сопоставлять, как это делали Дд.Ы.пойнс и его после

дователи, ожидаему® норму отдачи от инвестиций и процентную 

ставку. Для понимания этого метода обратимся к выведенной ра

нее формуле ( I ) ,  сделав только одно допущэние: для простоты 

изложение материала мы полагаем, что срок эксплуатации капп-
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тального товара составляет один год. В принципе это упрощу 

) влияет на oi нчательнь. выводы, но освобождает от громоь 

ккх алгебраических вычислений,

Итак, о учетом нашего допущения формула (I) примет вид-

•РУ --- .
I

поскольку в jttm случае t *  I .  Как ш  уже знаем, дисконта] 

ровраная цена P V  являетш ценой спрооа 2) Р, а в условиях 

равновесия цена о^поеа равна цене предложения: Э  Р = ,? р, 

Проведя несложные арифметические действия, можно преобразовать 

эти формулы:

XS Р S Р ( I  +г)  « х

отскща:

1
X

S Р

или окончательно: 

Г
ST

- I -bL
S?

(чистый дохода - (neir прецюгеиия) я R O R  

цена пре южения (продажная цена)
(4)

Вгчислеш ая тапш образом ве/. чина ВОК называется но! 

отдачи от пнвестлциЛ ( ЮН ) .

Its фарную (4) ри д ьо , пго еоли чи^ть'и доход прекосу: гЯ]



вну предложения (продажную цену), то величина X / S Р > 1  и 

Значение R 0 R  > 0 .  Сравнение Е С  Е с процентной отавкой и оп

ределяет стратегию фирмы - инвестора.

Покаже. это на приг«ре покупки д*ух станков. Пус^ь первый 

зтанок стоит 15 тыс. долларов и дает 18 тыс.долл. частого до- 

Х0ДЬ| а второй отоит 17 тыс.долл. и дает чистого дохода в раз- 

цере 18,7 тыс.долл. за год. Раочитаем норму отдачи от инвестиций:

KOI; - IS22-- I - 1,2 - 1 « 0,2 « 20JS
1 15000

KOKp > J f i Z H L  -  i  в i , i  - i s  o , i  »  к «
^ 17000

Предположив теперь, что ставка процента ( К ) составляет 12?.

При такой процентной ставке целесообразно по! пать первый о'. *- 

вок (т .к . KORj >  г  ) .

Итак, инвестиционные решения принимаются индивидуальной 

фирмой иоходя из следующих правил:

если R О R >  /' , то имеет смысл иньостирокать;

если К О R <  Г , то необходимо сокращать инвес

тиции;

если К О R *  Г .т о  достигается оптимально уро

вень инвестирования.

Норму отдача от инвестиций зачастуюназыгают продельной 

костью инвестиций (M i l ) .  Поскольку оптимум обраэует- 

Щ  при К OR = Г  , то можно сказать, что MEI равна старке про- 

Я " та• пРи которой достигаэтся ргвновосие цены сьроса и цены

‘2¥-
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предлохения капитального товара. Кривая М1Г представляет со- 

OwJ геометрическое место точек, где величина процентной ставка 

и инвестиций обеспечивают оптимум.

Pfcc.3 Кривая предельной эффективности

Другим важным показателем для определения стратегии пове

дения от/.елььий фирмы является предельная эффективность капи

тала ( МЧС ) .  Она вычисляется по формул:

МХР
М L С

SP

Как уже отм алось ранее, капитальный товар, как и любой дру

гой фактор производства, дает определенный дохох. (отдачу). 

Оирмв, располагающей определенным ррзмерогл капитала, важно учи

тывать г-ютнопение дохода, приносимого каждой дополнительной 

единицей хгатт; л, (что отрагаерся велгчъноЛ лр дельного про



дукта в денежном выражения, М Е Р ) и затрат на эту единицу ка

питала. По своей сути, Щ Ц М Ш Ц Й Ш Ш М Д  И Щ И  - Ж  

норма отдачи от дополнительной в щ а т  д ш т а л в . В соответствии 

с законом уменъшвщойся отдачи, величина М £ С понижается по 

мере роста размера капитала.

С помощью II £ С можно установить оптимальный объем капита

ла. Для этого сравнивают предельную эффективность капитала и 

процентную отавку. При этом фирме целесообразно пользоваться 

следующими правилами:

если М£ С >Г щ то объем капитала ниже оптимального; 

о ели М£ Г , то объем капитала выше оптимального; 

если М £ С •  Г  , то объем капитала оптимален.

Отсвда следует, что фирме необходимо увеличивать объем 

капитала каадый раз, когда М£ С начинает превышать процентную 

ставку. Если предельная эффективность капитала ниже процентной 

ставки, то предпринимателю следует уменьшать объем располагае

мого капитала, а свободные деньги как и вырученные от г х д о я  

излишнего капитала, вкладывать в банк под процент. И только в 

том случае, когда М£С равняется Г  , достигается оптимальный 

объем капитала, при котором предпринимателю одинаково выгодно 

и не расширять и не сокращать производство.

Итак, предельная э^ктивность капитала показывает пред

принимателю, является ли объем его капитала оптимальные или 

не? и направление его изменения (сокращения ьли увеличения).
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1 3  труд КАК Ф А К Т О Р„П^ИЗВОДСТА; СПРОС И П РЩ О Ж Щ Е

Как ухе оп в еш ооь , одним is  основных факторов производ

ства является труд! ) . Конечно, труд, как прожвводстленный ресуро 

имеет своя особенности. Главная вв них состоит в том, что труд 

м о т r^jaot от человека в веоет социальны! в политические аспект, 

т рабочих в отдшч-е от мани имеются права, и на ващите в тих 

прав в современной рыночной экономик© стоят профооювы в госу

дарство.

Эмеоте о тем, аеомотря il. отмеченную вине специфику труда, 

при его исследовании как фактора производства можно применять 

тот же сдшй инструментарий, что и при изучении жных производ

ственных ресурсов. Нам предотоит выяснить, как складывается 

спроо на труд оо отороны отдельной фирмы и в отрасли, как форми

руется его предложение, как устанавливаются ставки заработной 

паты, какое вовдейотвие на эти процессы оказывает профсоюзы 

и государство.

Вначале рассмотрим решение подобных проблем на рынке тру

да в условиях совершенной конкуренции. Для рынка труда в усло

виях совершенной конкуренции хярактерни следующие черты:

I) Как извеотно, в западной экономической литераторе труд счи

тается товаром в отличие от марксистской теории, где товаром 

является ве труд, а рабочая сила. Не будем здесь дискутировать 

о правомърности данных положений и в дальнейшем, поскольку в дан

ном курсе излаг*^)тся подход западных экономистов, товаром будет 

выступать труд.
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1) на рынке взаимодействуют столько продавцов в покупате

ле! трудовых услуг, что никто is  них не оказывает давления ка 

отавкн заработной платы;

2) £ >е рабочие имеют одинаковый уровень квалификации;

3) рабочие мобильны, нет никаких препятствий для перехода

о одного меота работы на другое.

Несомненно, реальная жизнь гораздо богаче ж сложнее «тих 

допущений, но предлагаемой уровень абот*. акции необходим для 

выяснения закономерностей, присущих рынку труда.

Сддрс Jg ТРУД.

Спроо на труд оо отороны отдельной Флот прежде всего за

висит от опроса на продукцию, производимую о помощью данного 

вида труда, ибо спроо на труд, как и на любой иной реоурс, яв

ляется производным (об этом мы говорили в начале главы). Важ

ным фактором, определяющим спрос на труд, выступает предложе

ние других производственных ресурсов, прежде всего капитала. На 

спрос существенное воздействие оказывает также производитель

ность труда в отрасли.

Отдельная фирма, решая вопрос о том, какое количество ра

бочих ей следует нанимать, должна определжть цену спроса на 

труд (т .е . уровень заработной платы). Цена же спроса на любой 

фактор производства зависит от его предельной производительно

сти, или в нашем случае - от предельной производительности



труда. Предельная производительность труда - 520 шацащещм 

обкома выпускаемой Щ Ю Д И И .  M M M K S  использованием 

нительно! единицы труда, пси условии, что другие Фактап» 

Р.одсгад являргфя И М И - -

I I

(Абсолютно яоно, что изменеимя количества использованного 

труда на отдельно! фирме должны приводить к изменению ксличес< 

ва пги меняемых в производстве других ресурсов, например, 

в краткосрочном ыриоде и капитала в долгосрочном периоде 

нако на характер закономерностей использования труда не окажет 

принципиального вое. зйствия предположение, что в хозяйственной 

,*еятелыюсти .ирмы изменению подвергается лишь труд, а осталь

ные факторы производства сохраняют постоянную величину).

Предельная производительность труда исчисляется исходя из 

предельною продукта труда (MI},). Под последним понимается при 

рост продукции, произведенной в результате найма ещё одной до-fl

полччтель.юй единицу труда. Стоимостное выражение предельно 

продукта труда называют предельным продуктом труда в денежно 

выражении (М iu').

Рассмотрим определение спроса на та уд со стороны отдель 

ной фирш на условном примере (см. таблицу I ) .  Как следует из 

таблицы, фирма, нанимая второго рабочего, увеличивает объем 

продукции о "*) до 2L единиц, т .е . предельный продукт труда в 

рого рабочего составляет 15 единиц, третьего раОс iero - 9 е д м  

ниц (34 - 26) и т .д . Но фирма заинтепесована ие только в при- , 

росте прг'тхукции, но и в том, какую "отдачу" дает каждый допоЛ|

- 3&

цел ьно

в*вт t o * 0

Таблич®

нанятый рабочий, или какой прирост дохода оа обеопечи- 

I .  Определение спроса на труд со стороны отдельной

to»*-

Число
«|ОНЯ̂ иХ
рабочих

. ООьем
• произведен.
: п р од у к т
. (единиц)

Предельный
продукт

Цена
единицы

я гДЯ НИЦ)

Предельный 
продукт 
труда в
денежном

(ДОМ

30 300

30 450

30 270

30 100

30 120

продукт труда »
Ж  Поэтому важно исчвдшт» «... 

иом выражении. Напомним, фирма Функционирует в условиях совер- 

иеиной конкуренции, а значит она не может воздействовать на це- 

Щ  продукции, которая является неизменной и в нашем примере со- 

отажляет 30 долл. Тогда вычисляя предельный продукт труда в 

ЖКкиом выражении по форцуле:

М R  Р с

■водим, что предельный продукт труда I-го рабочего равен 300 

^ И | * р о в  (ГОед.*ЗОдолл. - ЗООдолл.), 2-го рабочего - 450 долл.
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Иа таблицы видно, что L личина предельного продукта в де

нежном выражении сначала растет, а затем начинает снижаться.

Это происходит в соответствии с законом "убыванией отдачи"

( "убыва^ей доходности"). В силу действия этого закона, каждое 

дополнительное увеличение единиц труда при неизменной величине 

други: реоуроов через определенное время ведет к снижению при

лета продукции, иоо с ростом числа рабочих уменьшается прихо

дящаяся на каждого рабочего доля капитала.

Вели теперь предположить, что в отрасли, где функциониру

ет данная фирма, установилась заработная плата на уровне 150 

долларов за единицу труда, то становится ясным, что этой фирме 

целесообразно нанимать только четырех рабочих, поскольку "от

дача" пятого рабочего (МНР = 120додл.) меньше, чем на него за

трачивает фирма (150 долл.).

Итак, можно сделать вывод, что в условиях совершенной кон

куренции отдел* чая фирма *удет нанимать рабочих до тех пор, по

ка предельный продукт их труда в денежном выражении не станет 

равным предельным затратам на оплату их *руда.

Какова же будет кривая спроса отдельной фирмы на труд(? Мы 

уже отмечали, что кривая спроса на какой-то производственный 

ресурс есть отрезок кривой предельного продукта ресурса в де

нежном выражении, причем этот отрезок расположен ниже кривой 

среднего продукта в денежном выражении. Применительно к труду, 

средний продукт *  денехном выражении (ARP) - это стоимость

(15*30 * 450долл.)# 3-го рабочего - 270долл. х т .д .



произведенной продукции в среднем на одного рабочего. Построим 

кривые предельного и среднего продукта труда в дег ином выраже

нии, используя условные данные таблицы I . Вычисление АНР не 

представляет сложности - для двух рабочих ARP составит 375долл. 

(25 » 3 0 ) :2  *  750 :2  = 375, для трех рабочих АВР будет равен 340 

долл. (34*30 :3  = 340долл.) и т.д.

Рис. 5 Кривые предельного и среднего продукта труда в 

денежном выражении (условные данные).

-3V-

Что же дает кривая спрооа отдельной 4ярмы на труД? Она 

прежде всего показывает оптимальное количество рабочих, которое

«



может нанять 4ирма при определенной ставка заработной платы. 

Если, например, на графи* '  (рас.5) по оси абсцисс отложить ж, 

единицы, а десятки рабочих (нижняя шкала), то при ставке зара

ботной пжаты в 200 долл. фирме выгодно нанимать Qj *  36 рабо

чих, а при ставке 150 долл. - Q2 ■ 43 человек, т .к . в таком 

случае предельные иэдерг л фирмы на труд Qj-ro и Q2-ro рабочих 

бу*ут равны предельному продукту труда этих рабочих в денежном 

выражении. Зна i t , при заданном уровне заработной платы опти

мальным для 4я р ш  будет такое количество нанятых рабочих, при 

котором ставка вс аботной платы равняется предельному продук

ту труда в ^нежном виражерчи последнего нанятого рабочего.

Кривая опроса на труд также помогав ответить на вопрос, 

какую самую высокую ставку заработной платы может выплатить 

предприниматель отдельно взятой фирьм. Обратимся вновь к гра

фику (рис.5). Вполне очевидно, что каждая точка кривой АНР по

зволяв'. вычислит.» суммарный доход фяри* от применения данного 

количества единиц труда (для этого достаточно умножить значе

ния АНР на ^оответс з>.лдае этим значениям число рабочих). В то 

же время кривая спроса отражает иуюлапные издержки £ярмы на 

данное количество рабочих, нанимаемых фирмой. Если для какого- 

то числа рабочих (например Q3 ) величина АКР превосходит MRP, 

то это озр^чает, что суммар.-ifl доход faip*.w о? использования Q3 

единиц труда превышает сум^рные издержки фирмы на это коли

чество единиц труда. И у фирмы по**ж>ляется излишек прибыли, 

равный площади прямоугольника BCCjrij.

'  -JS~-
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Несомненно, что такое положение вещей устраивает {ирцу. И 

вообще, до тех пор, пока величина среднего продукта в денежном 

выражении превышает величину MRP фирма покрывает средние пере

менные издержки и получает прибыли Поэтому самую высокую став

ку заработной платы фирма может платить на уровне ?А долл., 

т .е . величину, соответствующую точке "А" пересечения кривой 

среднего и предельного продукта в денежном выражении. Посколь

ку линия МНР всегда пересекает кривую АЯР в точке, где величи

на ARP достигает максимума, то наивысший уровень заработной 

платы на фирме не должен превышать величину среднего продукта 

труда в денежном выражении.

Спрос на труд в отрасли: его можно определить путем гори

зонтального суммирования спроса на труд индивид/альных 1*рм 

(аналогично определению рыночного спроса на отдельный продукт).

Предложение труда.

Предложение трудя означает предложение трудовых у^луг ра

бочими предпринимателям. В отличие от спроса на труд, который 

формируется на уровне отдельной фирмы, предложение труда можно 

рассматривать только для отрасли, индустрии или общеотга в целом.

Если рабочий предлагает свои трудовые услуга в какой-то 

отрасли, то он, следовательно, перемещается туда из другой от

расли. Что может повлиять на такое решение? Строго говоря, мно

гие факторы: престижность труда, удаленность места работы от 

места жительства, уровень социальной защищенности на <фрме и
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т .п . Но все же основным побудительным мотивом является возмо* 

ность получать более выоокую заработную плату. В силу этого в 

нашем дальнейшем анализе предложения труда ш  будем абстрагир 

ватьоя от всех остальных факторов ■ считать, что предложение 

т 7Д» зависит только от урорня заработной платы.

Йасомотрим идя примера какую-то отрасль промышленности, 

положим, сталелитейную и установим как складывается предложен
1<

труда там. Обрат~мся к кривой предложения труда в этой отрасл ^ 

на рис. 6 (построение кривой предложения труда аналогично по

строению кривой предложения любого иного товара и имеет те же 

'амые очертатя - с ростом цены труда, т .е . ставки заработной* 

платы, повивается и его предложение).

Bio.6 Кривая предложения труда.



Коли в сталелитейной промышленности заработная плата была W /  , 

то предложение труда находилось на уровне Ы\ • Прг толожим, 

что ставка заработной платы повысилась до W  2* а это привлечет 

в сталелитейную промышленность дополнительное количество рабо

чих, и тогда предложение труда увеличивается до Пусть в 

данную отрасль переходит некий рабочий "Х ” иг угольной промыш

ленности, где ставка его заработной платы составляла Vv^. Мы 

уже отмечали, что ставка заработной платы равна предельному 

продукту труда в денежном выражении, а это означает, что отрезок 

/ С  = отражает величину предельного продукта в отрасли, 

альтернативной сталелитейной промилленности (в нашем случае - 

угольной промышленности). Но это по своей сути представляет 

предельные вмененные издержки в сталелитейной промышленности*^. 

Значит, в условиях совершенной конкуренции ордината любой точди 

кривой предложения труда в какой-то отрасли равна вмененным из

держкам найма дополнительной единицы труда в данной отрасли.

Это равносильно утверждению, что ординаты точек кривой предло

жении труда в любой отрасли отражают предельный продукт труда 

в денежном выражении,или заработную плату, в другой, а. ^терна- 

тивной отрасли.

Теперь, когда т  определили спрос на труд и его предложение
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I) Напомним, что вменешше издержки - это затраты на ресурс (в 

нашем случае - на найм рабочих в сталелитейной промышленности), 

равные выгоде, которую можно получить, если при тех же расходах 

использовать наилучшим образом альтернативный ресурс (труд 

шахтера).



в отрасли, можно д о к а  ватт, что ставка заработной платы в от

расли устанавливается на уровне, соответствующему точке пере- 

сечевжя кривой рыночного сароса на труд я кривой его предло

жения (рис.7)

й ю .7  Определение ставки заработной платы в отрасли 

(в условиях совершенной конкурента).

—39 -

Линяя п2 )и - это кривая спроса на труд в отрасли. Она от

ражает величину предельного продукта труда в денежном выраже

нии (предельный доход труду») j  данной отрасли. Точки кривой 

предложения н5 ‘\ как №  только что отменит, соответствую? 

величине предельного продукта труди в денежном выражении в 

альтернативных отраслях промышленности.

Ifo4e»ty с^ вка заработной платт* W i  яьл^тся оптимальной



для выбранной нами отрасли? Потому что она отвечает основному 

критерию эффективности предпринимательства: продольные из

держки любой хозяйственной деятельности (в нашем случае - 

кайма трудО должны равняться п педель ному доходу этой деятель

ности. Но ведь кривая спроса и отражает предельный доход най

ма труда, а кривая предложения - его предельные издержки. 

Значит в точке "А", где пересекаются криьые "2}" и " S*, пре

дельные издержки найм* труда равны его предельному доходу, и 

ставка заработной платы является для отрасли оптимальной.

Что же каоается отдельной фирмы, то для определения рав

новесной ставки заработной платы нужно учитывать, что к&.^дя 

фирма в отрасли нанимает столь незначительное количество ра

бочих из общей величины предложения труда в миной отрасли, 

что эта фирма не может оназьгвать воздействия нь ставку зара

ботной платы ( в у том случае мэжно говорить, что предложение 

труда абсолютно эластично для отдельной фирмы). Иными словами, 

ставка заработнй платы устанавливается в отрасли и душ отдель

ной фирмы оудет фикпрованной; значит  кривая предложили тру

да для отдельной фирмы будет представлять ообой горизонталь

ную линию на уровне ставки заработной платы, установленной в 

отрасли.

Поскольку ставка заработной платы W £ отражает предель

ные издержки (МНС) индивидуальной фарш на труд, то условием 

оптимизации душ неё будет равенство MRC предельному продукту 

труда, т .е . в точке пересечения кривых спроса и предложения.
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Ffc.8 Спрос и предложение труда для отдельной 4яр*ы.

Эта ш  определяет оптимальное количество рабочих 

которое мог нанять <{ярма прп заданной ставке заработной 

платы М ,

Продогм наш ана*из взаимодействия спроса и предложения 

труда. Верыся вновь к рис.7. Покажем, что любое смещение 

из *очки "Г вызывает потери в эффективности использования 

труда.

Пустьэд воадейстыем аких-то причин (на отдельных из 

них мы осъаььмся, когда будем рассматривать трудовые отно

шения в усяжях неговериенноЯ koi уретши) пдоохода? увели 

чение числзанятых в кшюй-то отдели с до «Д£ (рис.9 ) .



Рйс.9 Воздействие изменения числа нанятых рабочих на 

эффективное использование труда

Выберем из дополнительно привлеченных в отрасль рабочих 

(очевидно, что их число равно ) некоею рабочею "X " ,

нанимаемого по ставке заработной платы V\£. Как мы уже отме

чали, предельный доход отрасли от найма этого рабочею будет 

равен ею  предельному продукту в денежном выражении в даигой 

отрасли. Графически величина этою предельною продукта будет 

par на длине отрезка " С /?" .  Но ведь издержки найма этою рабо

чего в нашей отрасли должны равняться предельному продукту 

данною рабочею в любой а.ьтерьатиг’юй отрасли, что не графике



соответствует длине отрезка "Cm " . Разница между значениями 

" С т п и "СП .*, т .е . отрезок пт п п отражает потери общества 

от использования рабочего "X  " в выбранной нами отрасли, пос

кольку в альтернативной отраслж он бы дал больший предельный 

проду т щт с щ. Суммарные потери общества от использования в 

этой отрасли дополнительных (Л£> )рабочих равны плещауи 

треугольника AA&jAfa .

Рассмотрим теперь случ'Л, когда число нанятых в отрасли 

уменьшилось до величины Покажем, что и в этом случае про

исходят потепи из-за неэффективного использования труда. Выбе

рем некоего рабочего " ^  н# который мог бы трудиться в этой от

расли по ставке заработной платы Wy  , но вследствие сокращения 

числа нанятых не в состоянии этого сделать. Издержки найма ра

бочего и у н в этой отрасли равны его предельному продукту в 

денежном выражении в альтернативной отрасли, что на графике 

отражает отрезок " £ ^ " .  Однако выгода от использования этого 

рабочего составила бы величину его предельного продукта в де

нежном выражении в данной отрасли (отрезок " p i  " ) .  Отрезок 

" у р п показывает потери общества из-s того, что рабочий "у. " 

трудится в альтернативной отрасли, а не там, где бы он мог 

произвести больший предельный продукт. Площадь треугольника 

называет суммарные потери общества из-за сокраще

ния числа занятых в выбранной нами отрасли.



До сих пор в своем анализе мы рассматривали трудовые от

ношения в условиях совершенной конкуренции. Переедем теперь к 

изучению рынка труда в условиях совершенной конкуренции, ко

торая прежде всего характеризется влиянием профсоюзов на пред

ложение труда (на ставки заработной платы), я также воздейст

вием предпринимателей на спрос на труд (тоже на ставки заработ

ной платы).

Воздействие профсоюзов на рынок труда. Как уже отмечал: и  

выше, в условиях совершенной конкуренции, когда на рынке труда 

взаимодействуют неограниченное количество рабо* цателей и не

объезженных в профсоюзы наемных рабочих, равновесная ставка 

заработной платы и количество занятых устанавливается под воз

действием спроса и предложения труда. Равновесные уровни зара

ботной платы W j  и занятости соответствуют точке пересе

чения кривых спроса и предложения (ри с .Ю ):

Рынок труда в условиях не со вершенной конкуренции.

Р *с .10 Воздействие профсоюза на рынок труда
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Предсоложим, что в данной  отрасли формируется профсоюз. В 

чем специфика его влияния г* рынок труда? Как правило, прсфсою: 

доступными средствами добивается установления ставки заработной 

платы выше равновесной. По оценкам западных специалистов, зара

ботная плата членов профсоюзов отдельных отраслей промышленно

сти в США и Канахе на 8-18? выше, чем заработная плата неорга

низованных в профсоюзы рабочих.

Допустим,’ чiw профсоюз добился ставки заработной платы на 

уровне ч -  Это значит, что рабочие данного профсоюза не мо

гут предлагать свои услуги ниже этой ставки. Как скажутся такие 

мействия профсоюза на спрос г предложение труда, его эффектив

ное использование, распределение дохода? 1 .олне очевидно, что 

предприниматели сократят спрос на труд, поскольку для них вы

плачиваемая рабочим заработная плата является издержками, а 

т .к . ставка заработной платы возросла, то предприниматели не 

могут ост вить чиого занятых неизменным.

В условиях жестко ({кксированного уровня заработной платы 

существенное изменение претерпит кривая предложения труда: в 

силу того, что ставка заработной платы г* изменяется в зависи

мости от числа нанимаемых рабочих, кривая предложения труда 

прэобрануется в горизонтальную линию ка уровне 1а/2 . Правее 

точки "С" он" сольется с перво канальной кривой предложения " .  

т .к . правее точки "С" все точки кривой ” S " соответствуют 

более высокому, по сравнению с уровню заработной платы.

Пересечение этой новой кривой предложение труда г. кривой спро
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са " 2 ) "  даст другую точку равновесия Ify.

Как ш  только что отмечали (см.стр.4 0 ), уменьшение числа 

занятых в отрасли приведёт к потерям от неэффективного исполь

зования труда; суммарная величина этих потерь равна площади 

треугольника

Значительно изменится и распределение дохода. Чтобы пока

зать как это происходит, сделаем небольшое отступление. Обра

тимся к кривой спроса (р и с .Ш

Как №4 знаем, каждая точка кривой спроса отражает стои

мостную величину предельного продукта труда. Полоним, что ь от

расль, г да работало "лн рабочих нанимается дополнительно один

Рйс.II Кривая спроса (предельных издержек труда) г  

распределение дохода.



рабочий к число рабочих стало (а ♦ Г). Тогда площадь фигуры 

щ К щ определяет доход, который приносит отрасли (а + 1)-й ра

бочий. Соответственно, площадь фигуры " t  " определяет предель

ный доход отрасли, полученный вследствие найма (а + 2)-го рабо

чего. Продолжая подобные построения, можно доказать, чводдя лю

бого уровня занятости площадь фигуры 0RE-Y, ограниченной 

сверху кривой спроса на труд, соответствует суьыарному доходу 

отрасли, получек ому вследствие применения всех вводи ш х  факто

ров производства. Поскольку ..ри числе занятых уровень 

заработной платы ррчен " W  " ,  то площадь прямоугольника OM EN  

юказывает, акая часть общего дохода идёт на оплату труда. 

Оставшийся треугольник VJR. £ - это не что иное, как доход, 

обусловленный применением других факторов производства.

Обратимся вновь к рис .10 : ^когда отрасль действовала в усло

виях совершенной конкуренции, её суммарный доход равнялся пло

щади фигуры Л Е ^ О ,  которая суммируется из площадей 1 ,2 ,3 ,4 .  

Очевидно, что если профсоюз устанавливает фиксированную зара

ботную плату л уровне то суммарный доход отрасли сокра

тится и станет равным площади 0 . Оставшиеся в отрасли

рабочих увеличивают суммарный объем причитающейся им зара

ботной платы на площадь 2, а площадь 4 отразит в этом случае 

доход от применения других торов производства.

Однако увеличение заработной платы рабочим неминуемо 

приводит к тоцу, что ( рабочих должны покинуть эту

отрасль. Кроме того, как видно из рис.10, при уровне заработной



W 2 данной отрасли могли бы предложить свои услу~и рабо

чих, но на ( Ж }  - И ^ )  рабочих не предъявляется спроо.

Чтобы добиться повышения заработной платы и избежать потен

циального роста безработицы профсоюз может искусственно сдер

живать приток дополнительных рабочих, ограничивая число членов 

профсоюза. Кроме того профсоюз может способствовать переподго

товке высвобождающихся кадров, добиваться сокращения рабочей 

недели.

Монопсонистический рынок труда. Обратимся к случаю, когда 

в отрасли не функционирует профсоюз, а основным работодателем 

является одна фирма. Это будет представлять классический вид 

монопсонии на рынке труда. Монопсонией можно считать также си

туацию, если в отрасли действуют незначительное число фирм, ко

торые условно можно объединить в ассоциацию и рассматривать как 

одну единицу, нанимающую рабочую силу. Значит, под монопсонией 

понимается рыночная ситуация, когда одному покупателю (нанима

телю) противостоит множество продавцов (потенциальных *.л5очих). 

Монопсонистические условия ка рынке труда складываются, как 

правило, в мелких городах, где существует практически одна фир

ма, нанимающая основную массу рабочих. В США, по оценкам специ

алистов, монопсония функционирует на рынке труда строительных 

рабочих некоторых специальностей, учителей государственных школ, 

работников газетных издательств, медицинских сестер, профессио

нальных спортсменов.
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Чтобы рассмотреть влияя монопсонии на спрос ж предложение 

труда, его эффективное использование, распределение дохода, вновь 

обратимоя к исоледованжю кривых опроса ж предложения (рис.12)

Рис.12 Влияние моногоонжж на рынок труда

количество
нанятых

Итак, положим, что в условълх совершенной конкуренции в 

какой-то отрасли установился р&ьновесный уровень зяоаботкой 

плати Й/j , при котором нанимается рабочих. Поскольку моно

псония является единственны?л "покупателем" труда, то ока может 

установить фиксированный уровень заработной плат»* W 2
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IVj . К чецу это приведет? Кривая предложения тр; ц а не и вме

нится, а кривая опроса превратится в горизонтальную прямую на 

уровне до точки "С ". Правее точки "Сн уровень заработной

платы ниже W o  и кривая опроса будет совпадать о линией "5 )  " .  

Пересечение этой новой кривой спроса о кривой V 1 Д*ст Другую 

равновесную точку Е^.

Как видно из графика, точке Eg соответствует другой уро

вень занятости У 2 ^  (это и понятно: часть рабочих, не удо

влетворенные уменыиенжэм оплаты труда, покинут отрасль, где 

господствует монопсония). Сокращение числа запитых, как мы уже 

отмечали, приведёт к уменьшению эффективного использования тру

да (треугольник PbjE^) и перераспределению дохода:видно, что 

монопсония "отвоевала** свое от заработной платы рабочих заштри

хованный прямоугольник. Монопсония отрицательно сказывается иа 

рынке труда. Действительно, видно, что ( ) рабочих

монопсонистической отрасли покинут её, не удовлетворенные низ

кой оплатой труда. Кроме того, очевидно, что рабочий любой от

расли, получаюдий зараоотную плату выше W g, не будет предла

гать свои услуги отрасли, где действует монопсония. Значит, 

суммарный не предъявленный опрос этой отрасли будет ( ^ 3  - ) . 

А это создает потенциальные возможности для роста безработицы.

Ьозникает вопрос, сколько единиц труда будет нанимать фир- 

ма-монопсокист и какую ставку заработной платы она будет пла

тить, имея целью максимизацию прибыли? Для ответа необходимо 

учитывать следующее: е условиях мо;юпсонии кривая предложения
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труда является для предпринимателя кривой средних издержек на 

труд. (В этом, строго говоря, и состоит одна из принципиальных 

особенностей монопсонии. Действительно, т .к . фирма-монопсонист 

i-^ляется единственным "покупателем" труда, то предложение тру

да для этой фирмы равноценно предложению труда в отрасли 

(фирма-монопсонист по сути и есть отрасль о точки зрения найма 

труда). Издержка любой фирмы по найму дополнительного рабочего, 

как мы установили, представ. :ют предельные вмененные издержки 

фирмы на испольэовяние этого рабочего, или, иными словами, 

его заработан плата на фирме должна быть не ниже заработной 

платы в альтернативных отраслях. Но т .к . в условиях монопсонии 

альтернативной является сама фирма-монопсонист, то это означа

ет, что нанимая дополнительного рабочего по более высокой 

отавке эта фирма должна платить такую повышенную заработную 

плату всем нанятым рабочим. Таким образом, ставка заработной 

платы последнего нанятого рабочего (предельная ставка) равня- 

этся ставке °чработной "латы всех нанятых рабочих, т .е . каждая 

точка кривей " $  " (которая отражает предельную ставку зара

ботной платы) определяет средний урове.л» заработной платы).

Для фирмы, которая стремится максимизировать прибыль, 

необходим, как мы знаем, оц шть, помимо средних издержек на 

ресурс (труд), и предельные издержки на вводимые факторы про

изводства. S a n  провооти подробный нализ взаимоотношений 

кривых средних и предельных ееличш. (не только издержек), то 

можно Ьдлдти к следующим выводам:



1) если средние величины растут (уменываеются', то пре

дельные значения также увеличиваются (падают), причем предель

ные величины возрастают (снижаются) быстрее средних;

2) кривые средних и предельных значений начинаются в од

ной точке;

3) если кривая средних величин представляет собой пряцую 

линию, то соответствующая кривая предельных значений также 

будет прямой линией, причем она повышается (падает) в 2 раза 

быстрее, чем кривая оредних величин.

С учетом этого, если считать, что кривая предложения 1гу- 

да " S 9 является прямой линией^, ми можем легко построить 

прямую предельных издержек (для этого достаток: опустить из 

точки Ej перпендикуляр на ось ординат, разделить его пополам 

и соединить линией точки "К" и " 6 " ) .  Совершенно очевидно, 

что максимизирущий свою прибыль предприниматель прекратит на

нимать дополнительную раоочую силу тогда, когда предельные 

издержки труда сравняйся о предельным продуктом труда. А это 

произойдет в точке и " пересечения прямой МС^ (предельных 

издержек труда) с прямой спроса. Соответствующее этому значе

ние и &&  " предложения труда и даст искомую величину

Из этого следует, что если фмрма-монопсокист стремится 

максимизировать прибыль, то она установит ставку заработной

I) На практике' это, конечно, не так. Подробный анализ взаимо

действия кривых средних и предельных величин см. в книге 

Дж.Вэбинсон "Экономиг 'гкяя теопия несовершенной конкуренции ” .
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платы на уровне W  4. Уровень же заработной платы \J2 не °^е0тт 

печит ей максимальную приб. j>, поскольку, как видно из рио.12, 

при найме *ЛС>-го рабочего его предельные издержки (М.ЛС>) пре

вышают предельный продукт его труда в денежном выражении (Р«ЛС>).

I .ак, если сравнить условия найма труда в условиях совер

шенной конкуренции и монопсонии, то можно заметить, что в 

перьям случае равновесные уровни занятости И/£ и заработной 

платы И/j будут выше, чем в условиях монопсонии. Монопсони- 

сту нет c m jc j  1 нанимать рабочих до точки, в которой ставка 

заработной платн (в условиях монопсонии среднюю ставку зара

ботной платы отражает кривая предложения труда) и предельный 

продукт труда в до нежном выражении (а это отражает кривая 

спроса на труд) равны, т .е . до точки E j. Другими словами, мо- 

нопсоннст, максимизируя прибыль, устанавливает ставку заработ

ной платы ниже и нанимает меньшее количество рабочих, чем в 

условиях совершенной конкуренции.

Минимум ^аработн 1 .латы. На динамику рынка труда опреде

ленное влияние оказывает законодательно устанавливаемый мини

мум заработной платы, iio своему воздействию на рынок труда он 

ниалогичен эффекту, окашваемоцу закреплением профсоюзом фик

сированной ставки заработной »_тты. Действительно, и в том, и 

в другом случае претерпевает изменения кривая предложения тру

да, которая становится горизонтально^ на уровне либо минималь

ной ( W / n i n ) - в случае вьедония государством минимума зара- 

Сюпно? платы, л-бо фиксированной ( И ГЬг ) - опоеделлемоЁ



профсоюзом ставка заработной платы (см .рис .13)

Рис.13 Воздействие минимума заработной платы на 

рынок труда

В западной экономической литературе длительное время дис

кутируется вопрос об эффективности законодательства о минимуме 

заработной платы. В США минимум заработной платы установлен в 

размере 4Q-50JC от среднего уровня заработной платы в обрабаты

ваний промышленности и составляет в настоящее время 3,35 долл. 

в час. Сейчас рассматривается вопрос о его повышении до 4,55 

долл. в час с 1992г. Одни экономисты считают, что минимум за

работной платы приводит к росту производительности трудя, по

вышению ставок заработной платы и, соответственно, к возраота-
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кию реальных доходов и качества самой рабочей силы. Другие эко

номисты утверждают, что установление минимума заработной платы 

на уровне выше рыночной ставки заработной платы вызывает возра

стание издержек на заработную плату, и предпринимателям стачо- 

bl . ся выгоднее нанимать меньшее количество рабочих. На основе 

многочисленных иг следований подсчитано, что повшение минимума 

заработной платы на 10% приводит к сокращению занятости молодё

жи в возрасте 16* т9 лет на I-3JC. Аналогичное повышение минимума 

заработной платы увеличивает безработицу на 1% ореди лиц наем

ного труда в возрао-я от 20 до 24 лет1^. Общепризнанным счита- 

тоя, что шг*чум заработной платы оказывает неблагоприятное 

воздействие на занятость, особенно низкооплачиваемых категорий 

трудящихся.

Человеческий капитал. Труд, являясь фактором производства, 

не отделим от его носителя - конкретного человека. Поскольку, 

как правило, трудовая деятельность любого трудоспособного инди-

- лда продолжаг-ся в течете длительного времени, сравнимого со 

сроком службы капитальных товаров, то при анализе применения 

труда межно прибегнуть к условной категории "человеческий ка

питал* .

Под человеческим капитале понимают приобретенные знания, 

навыки, мотивации, энергию и другие способности человека, кото

рое он использует в производстве тсв ,юв и услуг и которые вли-

I)
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я ют на его доход. Производительные характеристики работника 

называют капиталом в связи с тем, что он "является источником 

будущих заработков или будущих удовлетворений, или того и дру

гого вместе. Он человеческий, ибо является неотъемлемой частью 

человека1^.

Формирование человеческого капитала происходит благодаря 

различным инвестициям в этот капитал. Под последними подразуме

ваются любые текущие расходы, связанные с повышением квалифика

ции, развитием физических и духовных способностей человека и 

расчитанные на их многократное компенсирование доходами в бу

дущем. Как правило, выделяют три вида инвестиций:

1) расходы на различные виды обучения и образования, про

фессиональную подготовку на производстве, h результате ппдрГ*чх 

инвестиций идет формирование квалифицированной рабочей силы, со

вершенствование её знаний, навыков. Образование разривает твор

ческие способности, абстрактное мышление, восприятие новой ин

формации , содействует воспитанию инициативности, дисциплиниро

ванности. Ьоё это повышает производительность труда;

2) затраты на профилактику заболеваний, диетическое .пита- 

ние, медицинские услуги, улучшение жилищных и бытовых условий. 

Эти расходы приводят к уменьшению потерь рабочего времени и 

повышению физических способностей трудящихся, к замедлению из

нашивания рабочей силы, удлинению трудоспособного срока жипни 

оабочего и в целом к возрастанию производительности рабочих;

I )
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3) расходы на мобильность, на поиски более адекватной ра

боты. Миграция рабочей силы связана с текущими расходами, кото

рые окупаются в будущем, ибо, как правило, мигрируют в места с 

''ллее высокой производительностью, поэтому и соответствующие 

затрь/ы относят к инвестициям в человеческий капитал.

Показателем эффективности инвестиций в человека является 

"норма отдачи", которую исчисляют как отношение получаемых вы

год от, например, образована к произведенным на образование 

иадерикам. Ьри этом считается, что экономические выгоды обра

зования мог:- быть денежными и натуральными, прямыми и косвен

ными. Образование обеспечивает более высокую заработную плату, 

более привлекательную работу, расширяет кругозор. Эти выгоды 

важны как для самого обучающегося, так и для его семьи, для 

воспитания детей. В издержки обучения помимо непосредственных 

ватрат на обучение включают и "издержки упущенных возможностей". 

Под ними подразумеваются те заработки, которые теряются обуча

ющимися вследствие того что во время обучения они не трудятся, 

а значит теряют заработную плату, получаемую их работающими 

сверстниками.

По подсчетам американских специалистов, норма отдачи для 

среднего образования образов мя составляла в 70-е - начале 

80-х годов 10-I3Jf, для высшего - 8- IO J ^ , По их ке оценкам, с 

учетом неденежных вы:юд норма отдач . рысшего образования новы-

I)



ищется до 22%. Норму отдачи рассматривают как экономический 

ориентир для инвестиционной политики государств; в области 

образования.

Инвестиции в человеческий капитал, прежде всего в образо

вание, в подготовку и переподготовку рабочей силы являются важ

ным фактором экономического роста. В США в 1987 году инвести

ция в человеческий кагшкал превышали на одну треть вложения в 

физический капитал. В послевоенное время возрастание инвести

ций в человеческий капитал вызвало увеличение выпуска продук

ции на I0-20JC1 ) .

Исли исходить из постулата о "человеческом капитале", то 

тогда заработная плата должна зависеть от инвестиций в челове

ческий капитал: она явится сочетанием рыночной цены физжчес )й 

"оболочки" и рентного дохода от инвестиций в эту физическую 

"оболочку". Соответственно, более высокие доходы имеют те, у 

кого были большие инвестиции прежде всего в образование. Напри

мер, обучавшиеся 16 лет, как правило, работают меньше часов и 

получают более высокую заработную плату. В 1986г. в ИИА меди

анный годовой доход лиц с уровнем образования начальной школы 

составлял 9 тыс.долл., окончивших среднюю школу - около 20 тыо. 

долл. ,  а обучавшихся в колледже четыре и более лет - 33 тыс. 

долл.2  ̂ Анализируя соотношение доходов и уровень образования,

1)

2)



~ / 7 “

3) расхода на мобильность, на поиски более адекватной ра

боты. Миграция рабочей силы связана с текущими расходами, кото

рые окупается в будущем, ибо, как правило, мигрируют в места с 

'тлее высокой производительностью, поэтому и соответствующие 

эатрьл* относят к инвестициям в человеческий капитал.

Показателем эффективности инвестиций в человека является 

"норма отдачи", которую исчисляют как отношение получаемых вы

год от, например, образования к произведенным на образование 

издержкам, при этом считается, что экономические выгоды обра

зования мог:4* быть денежными и натуральными, прямыми и косвен

ными. Образование обеспечивает более высокую заработную плату, 

более привлекательную работу, расширяет кругозор. Эти выгоды 

важны как для самого обучающегося, так и для его семьи, для 

воспитания детей. В издержки обучения помимо непосредственных 

ватрат на обучение включают и "издержки упущенных возможностей". 

Под ними подразумеваются те заработки, которые теряются обуча

вшимися всле"отвие того что во время обучения они не трудятся, 

а значит теряют заработную плату, получаемую их работающими 

сверстниками.

По подсчетам американских специалистов, норма отдачи для 

среднего образования образов пт составляла в 70-е - начале 

80-х годов X0-I3J{, для высшего - 8- IG J^ , По их же оценкам, с 

учетом неденежных вы:юд норма отдач . рысшего образования поеы-

I)



LgefCH до 22%. Норму отдачи расиссматривают как экономический 
Ориентир для инвестиционной полллитики государства в области
I образования

Инвестиции в человеческий капитал, прежде всего в образо- 
В д о е ,  в подготовку и пвреподгосютовку рабочей или являются важ

ным фактором экономического рос»ста. В США в 1987 голу инвестк- 
JL u  в человеческий капиеал прешьышяли на одну треть вложения в 

■ Л зический  капитал. Ь послеьоет иное время возрастание шаести- 
ций в человеческий капитал вызывало увеличение выпуска продук
ции на I0-20J ̂  ̂ .

йсли исходить из постулат ш а  о "человеческом кагштале", то 
тогда заработная плата должна & зависеть от инвестиций в челове
ческий капитал: она явится сочезвтанием рыночной цены физичес й 
■оболочки" и рентного дохода ож»т инвестиций в эту физическую 
"оболочку". Соответственно, Солите е высокие доходы имеют те, у 
кого были большие инвестиции Пйжрежде всего в образование. Напри
мер, обучавшиеся 16 лет, как прхравило, работают меньше часов и 

[ают Оолее высокую заработн-ную плату. В 1986г. в США меди
анный годовой доход лиц с уровне нем образования начальной школы 
составлял 9 ты с. долл., окончившвших среднюю школу - около 20 тыс.
долл., а обучавшихся в колледавже четыре и более лет - 33 тыс.

2)I. ' Анализируя соотношение 9 доходов и уровень образования,
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можно сделагь вывод об эффективности инвестиций в образование:

Табтаца 2. Динамика соотношения доходов и уровня образо
вания (индексы, доход выпускников средней 
школы - 1900) в США.

: Мужчины
•

: Женщины
•

•

тълы t*"* года Л-3 года: ^  :верхней :колледжа: 
: с ту пеки : s 
:средней : : 
;школы ; ;

4 года 
колледжа

:1-3 года Л-3 года 
:верхней :колледжа 
:ступени :
: средней :
• •

4 года 
колледжа

• • • 
1974-81: 0,«3 : 1,06 : 1,26

• .

: 0,82 1 1,14 1,30

1984-86: 0,61 : 1,12 : 1,37 : 0,78 : 1,16 1,39
. . . • •

Источник:

Как видно иа таОлицы, уровень доходов лиц с образованием 
в объеме сред, ей икот* дает в условиях технического прогрес
са общества, а доходы лии, закончивших высшие учебные заведения, 
имеют тенденцию к росту.



РАЗДО1 П . Ос обойное тм поведай»» фирмы да рнвю» a .  ц ц » »

Основной целью функционировании фирмы в уолон -ях рыночной 
экономики яБляется максимизация прибыли. Исходя на наиболее об - 
цого в наиболее еврокого определена* првбылв как разницы вежду 
неловкие доходами от продажа товаров в услуг в вздержками провэ- 
водства в в ааввевмоотв от того, что включается в состав послед
них, различают так называемую бухгалтерскую в экономвчеокую при
быль. Последняя в составляет предмет воследования экономической 
теории. Кслв бухгалтерская првбмль предотав; ют собой равввду 
между валовымв доходами в бухгалтерскими, т.е. ясными, фиксиру- 
емымв в бухгалтерсквх отчетах в качеотве затрат на приобретение 
ресурсов на стороне, издержками, то экономическая прибыль еоть 
разница между валовымв доходамв в экономическими, влв полный, 
вэдержкамв, включающими как явные, так в окритые затраты, кото
рые не фигурируют в бухгалтерсквх ведомостях, а выделяются лишь 
в теории в качестве платы ва првнаддежаме оамой фирме иопольву- 
емые ою в производстве ресурсы. Таким образом, бухгалтерская 
прибыль превывает экономическую на велвчину скрытых вздержек.

Бслв валовые доходы фирмы равны ее полным издержм ;, т.е, 
сумме явных и скрытых, экономическая прибыль оказываемся муже вой; 
если же валовые доходы фирмы превыаают ее полные издержки, она 
получает экономвчеокую првбыль.

Нулевая, вли нормальная, прибыль указывает на то, что фир
ма в точности покрывает все свов издержка утраченных возможно - 
стей, в что она не увеличвла бы в не сократила бы своего дохода, 
если бы использовала имеющиеся в ее распоряжении проиэводотвев- 
вые ресурсы в любом рчом дело. Нулевая прибыль входит в состав 
полных вздержек производстьа фирмы и является, по мнению одлнх
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эиономнстов,комилексным доходом предпринимателя от всех находя- 
мхоя в его ообственноств в вспользуемых вм факторов провэвод - 
отза, включающем плату аре^рвнвматедю эа его труд9 воэваграж - 
девве аа рвск, процввт на авансированный ви капитал, ренту эа 
встеотведеые ресурсы, влв, другввв сжовамм, возмещением всех 
онрып : вадержан провэводотва. Другая группа э к о н о у и с т о в  силон- 
ва ра осматривать нулевую, влв нормальную, првбуль как часть 
оврь.ых вэдержев производителя, ввдя в вев доход особого, выде
ляемого варяду о вапвталом, трудом в землеВ, четвертого фактора 
провэводотва - предпрвввмательовой деятельности влв предпрвнв - 
мательсжих способностей.

Этот фавтор ввосвт организационный вклад в провэводетвен - 
вую деятельность фермы,вомбвнвруя, направляя в регулвруя Функ - 
пионирование трех других факторов провэводства. Предприниматель
ство в качестве четвертого фактора провэводотва ооотавляет одив 
ва аопевтов првввтвя вжономическвх ренений, который заключает - 
оя в вовеже вовых альтернатив, ваобретенвв вовых способов про - 
взводства, поставовке вовых задач в т.д., в отличие от обычного 
ведеввя производства, сводящегося к выбору моделв поведеввя ва 
рада заданных альтернативных деВстввй, *аилучвим образом служа
щей редению четко определенной задачи с взвестными огранвчвте - 
лями.

Будучг ограниченным ресурсом, поскольку далеко не каждый 
человек обладает способность!) к организации бизнеса, осознанию 
новых экономических возможностей, четвертый фактор производст - 
ва вмеет цену в овов вздержки утраченных возможностей, которые 
должны быть возмещены.

Следовательно, нормальная прибыль в любой случае - это 
цена капитала и ир^дпркнрмательской деятельности, т.е. вздержка
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утраченных возможностей капмтала ш/шлл предпринимательства, ве- 
личвна которых устанавливается в ходе конкуренции.

Процесо формирования нормальной прибыли связан с ликвидаци- 
ей различий в условиях обеспечения доходов жаждой фирмы в отрас
ли. Получение фирмой данного дохода диктуется необходимостью 
удержать предпринимателя от изъятия производственных ресурсов ва 
организованного им дела с целью помещения в другую оферу прова - 
водства.

Ненулевая, чистая, чвстая экономическая, или собственно эко
номическая прибыль представляет собой доход капитала и/илв пред
принимательства сверх ворм&лыю! првбылв. Другими словаив, чио- 
тая экономическая прибыль есть оверхдоход над всеми издержками, 
который появляется, когда валовые доходы фирмы превыиают ее пол
ные вздержки (явные, скрытые, включающие нормальную прибыль), 
т.о. ненулевая прибыль равва экономической прибыли за вычетом 
нормальной прибыли.

Возникновение в существование чистой экономической првбылв 
объясвяется тремя освовнымн моментами, которые объявляются эко - 
вомвстаив в фавторамв, вызывающвмв появление нухевой прибыли, в 
ее всточивкаив. К ним относят неопределенность в риск, в услови- 
ях которых функционирует фирма; нововведения, осуществляемое 
предпринимателем; появжевве монополвв на рынке.

• Чвстая экономическая прибыль появляется при наруиении усло
вий совервенной конкуренции в результате динамических изменении 
с непредсказуемыми последствиями. В отличие от воз на граждан л я 
за предсказуемый риск, которое входит в вздержки фирмы в составе 
нормально* прибыли в размере расходов на страхование, чистая 
экономическая прибыль основана на неопределенности.

Но с неопределенностью, порождаемой рыночной стихией, стал-



инваютоя вое предприниматели, а прибыль получает далеко не ках - 
дни. Поэтому о учетом данного обстоятельства прибыль трактуется 
не только в качестве платм эа несение риска, но и как вознагра
ждение предпринимателя эа преодоление неопределенности, фактиче
ски же a t  его способность ориентироваться в экономической обста
новке, нв чего следует, что ее получают наиболее одаренные пред
приниматели. Таким обраэом, присвоение чистой экономической при
были объясняется особым даром оубъекта предвидения н его умением 
ориентироваться в неопределенной ситуация.

Чистая экономическая прибыль рассматривается также и как 
плата предпринимателю эа осуществление нм функции нововведений, 
ва внедрение на своем предприятии достижений научно-технического 
прогресса, введение нового продукта нлн технологического процес
са и т.д. Осуществление новых комбинаций производственных факто
ров в связи о техническим прогрессом приводит к снижению иэдер - 
жек производств и появлению ненулевой прибыли. Обычно эти прн - 
были носят временный характер и вскоре сводятся на нет конкурен
тами н подражателями. Но в то время, как один источник прибылей 
от нововведений исчезает, появляется другой. Поэтоиу прибыли от 
нововведений будут продолжать существовать. Как особую категорию 
высокого временного дохода, возникающего в результате нововведе
ний, чистую экономическую прибыль получает лиаь подлинный пред - 
прнниматель, эа ваблонную же организацию производства вознаграж
дением схуинт заработная плата.

Чистая экономическая прибыль есть результат нарушения не 
только внутреннего, но н внешнего равновесия фирмы. И если пер**'» 
яде*гыесто вследствие изменения соотношения производственных фак
торов внутри фирмы, варьируя которыми, предприниматель выСираот 
для себя наиболее оптимальный вариант производства и вызывает
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тем самым ловышение прибыльности фирмы, то имевшее равновесие 
фирмы нарушается в результате несовериенства рывков продуктов ■ 
ресурсов, ва которых появляются отдельные монополисты. Наруаение 
условий совершенной конкуренции в появление монополии на рынке 
приводит к установлению более высокой рыночной цены, при кото - 
рой доход фирмы оказывается больше суммы предельных издержек 
Факторов производства, на уровне которой устанавливается цена 
при совершенной конкуренции. В итоге, при несовершенной конкурен
ции доход фирмы превышает доход предпринвмателя, действующего в 
условрях совершенной конкуренции.

Монополисты могут получать более высокие по сравнению с нор
мальной прибыли эа счет манипулирования рыночными ценами, диффе
ренциации продукции, рекламы и других методов неценовой конку - 
ренции.

Степень превысения монопольной ценой предельных издержек,а 
следовательно, и величина монопольной прибыли зависят от степе - 
ни контроля фир!и над предложением определенного товара и его 
ценой и размеров препятствий для вступления в отрасль других 
фирм в виде дифференциации продукта, использования рекламы, па
тентов и т.п. Монопольные прибыли пг обны ренте, потому что пред
ставляют собой скорее доход от особенного положения фирмы в от - 
расли, чем возмещение издержек. £сли бы посредством налогов дан
ная разновидность чисто?» экономической прибыли была изъята,фирма 
не была бы вынухдена прекратить свое существование, так как она 
все равно возместила бы предельные издержки.

Монопольная прибыль в зависимости от природы фактора, про - 
пятствующего вхождению в отрасль других фирм и подрыву монополии, 
может принимать характер ренты на правительственную лицензию,ви
данную одной фирме или немногим производителям и задерживающую



ный продукт. Продукция, выпускаемая разными фирмами, имеет абсо
лютно одинаковые потребительские свойства, т.е. товары, изготав
ливаемые раанымк производителями, рассматриваются покупателями 
как точные аналоги друг друга9 и поэтому при данной цене потре - 
Сите лг безразлично, у кого приобретать продукт. Стандартизация 
устраняет основу неценовой конкуренции.

Условия чистой конкуренции предполагают, что производители 
и ресурсы могут свободно перемещаться из отрпли в отрасль, и 
каждая фирма по отдельности выпускает настолько незначительную 
часть от общего объема производства данного вида продукции, что 
изменение размеров ее собственного производства не оказывает 
ощутимого влияния на общее предложение товаре на рынке, а еле - 
довательно и на его цену, т.е. при чистой конкуренции ни одна 
фирма не осуществляет контроль над ценой продукта, а только при
спосабливается к цене, диктуемой ей рынком.

Спрос на продукт одной отдельно взятой фиры на чисто кон - 
курен гном рынке совериенно эластичен, хотя подобное утверждение, 
сделанное в отношении спроса на продукцию, созданную всеми про - 
изводителями отрасли вместе взятыми, будет неверным. Дело в том, 
что йсе фирмы, функционирующие в отрасли с чистой конкуренцией, 
действуя независимо друг от друга, но одновременно, могут воз - 
действовать и действительно влияет на общий объем предложения 
и, следовательно, на рыночную цену, в то время как один единст
венный производитель путем манипулирования размерами своего вы
пуска прв сохранении прежних объемов производства у всех осталь
ных конкурирующих с ним фирм не в состоянии вызвать значительно
го изменения в общем объеме предложения продукции и ее рыночной 
цене; для него цена товара есть данная постоянная величина.

То, что для покупателя представляет собой цену единицы
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продукта, для продавца являемся доходом от этой едвиицы товара, 
илв его средним доходом. Валовой доход фврмы определяется путем 
умножения цены единицы продукта,или  среднего дохода,на соответст
вующее колвчество товаров, которое проввводвтель может реадвао - 
вать на ринк •

Так как каждое проданное иэделве увеличивает доход фирмы на 
величину своей цены, а прирост валового дохода от продави еще од
ной единицы продукции, по определению, есть предельный доход, в 
условвях чистой конкуренции предельный доход отдельной фирмы - 
величина постоянная, равная цене единицы продукта.

Для иллюстрации этого вывода обратимся к условному примеру. 
Таблица I.  Средний, валовой м предельный доход Фирмы в условиях 
чистой конкуренции в зависимости от объема рыночного опроса 
(объема реализации)

Количество про
данных единиц 
продукта_______

Цена продук
та (средние! 
ДОХОД) 1ДОЛЛ.)

Валовой доход
(долл.)

Предельны* до
ход (долл.)

0 150 0
I 150 150

2 150 300
3 150 450
4 150 600
5 150 750
6 '50 900
7 150 1050
8 150 1200
9 150 1350

10 150 1500
□ -------- .50

Графически эта ситуация изображена на Рисунке I.
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Вследствие того, что на рынке чистой конкуренции цена про- 

дуйта отдельной фирмы является заданной рынком постоянной вели
чиной, линия ореднего дохода графически совпадает с линией про
дельного дохода и проставляет собой прямую, идущую горизон
тально оси, показывающей количество единиц продукта,ре
ализованных на рынке. Валовой доход иэображаетоя восходящей пря
мой линией.
Рисунок I .  Средний, валовой и предельный доход Фирмы в условиях 
ЧИртрЯ тевдрцц и  ■ ааввомост» от рцнозного 9пР9°а

(*У ~ )
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Поскольку вложенная в здания, оборудовано чаоть капитала

фермы в краткосрочном периоде неизменна, китольку прв заданной 
рынком постоянной цече фирма в условиях чи.той конкуренции пыта
ется иаксимизировать свои прибыли или, возюжен и такой случай, 
минимизирове ь убытки, доб^аясь изменении i величине переменных 
издержек производства, т.е. текущих затрат ia материалы, сырье, 
трудовые ресурсы, которые она использует, г?тем манипулирования 
объемом производства.

Объем производства, при котором фирма Зудет получать макси
мальные прибыли или добьется минимальных у&тков, может быть оп
ределен двумя способами: при сопоставлении к  ового дохода и об
щих издержек (совокупности постоянные и периенньсх издержек про
изводителя) или путем сравь ния предельного дохода о предельными 
издержками при разных объемах выпуска (реажоации) продукта.

Фирма будет максимизировать прибыли, гсоизводя такой объем 
продукции, при которой валовой доход превыиат общие издерлки 
на наибольшую величину.

Обратимся к условному примеру.
Таблица Z. Определение оптимального с точки прения максииизации 
прибылей объема произво/ тва (реализации) шгодем сопостав ifгия 
валового дохода и общих издержек фирмы \ усзвиях чистой конку
ренции (цена « 150 долл.)
Объем про Вало Совокуп Совокуп 00 M i Совокупная эко
изводства вой ные ' о - ные пе - одеж номическая при
реализации дсход с тоннные ременные ки быль ( t )  или
(единицы
продукта)

(долл.) издержки
(долл.)

издержки
(долл.)

убыток (-)

(D U ) (3) (4) (5) ■ 
(3 )* ,) 1Л

л2
2

0 0 115 0 I f i - 115
I 150 115 104 - Ьг



( I ) 1 12) 1 (3 ) 1 (4 ) 1 (5 ) 1 16)

2 300 115 196 311 - I I
8 450 115 27Ь 891 ♦ 59
4 600 115 345 4*0 ♦ 140
5 750 115 426 541 + 209
6 900 115 518 633 ♦ 267
7 1050 115 621 736 ♦ 314
8 1200 116 748 863 t  837
9 1350 115 897 1012 + 338

10 1500 115 1070 1185 + 315

В нашем условном примере наибольший размер прибыли в 
388 долл. фирма получает при производстве и реализации 9 еди - 
ниц продукта.

Графической иллюстрацией данной ситуации служит Рисунок 2.

Рисунок 2. Поиск оптимального с точки зрения максимизации 
прибылей объема производства (реализации) по методу сопостав - 
ления валового дохода и общих издержек Фирмы в условиях чистой 
конкуренции (цена ■ I5Q д о л л , ) .

На графике видно» что любой объем производства в пределах 
критических точек приносит экономическую прибыль, а за их пре-%
делами - убыток. Максимальные прибыли приносит выпуск 9 еди - 
ниц.
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Что касается ммнимизации убытков, то здесь может быть два 
вирианта. В одном случае убытки будут минимизированы, если фир- 
ма будит продолжать выпуск продукции, в другом - если производ
ство будет прекращено и фирма закроется. Так как в краткосроч - 
ном периоде при организации производства часть капитала произво
дители, вложенная в основное оборудование, здания и т.п.,иммоби
лизуется, в случае ликвидации деда, т.е. при закрытии фирмы, эти 
капитальные затраты покрывается, что называет^я,иэ собственного 
кармале предпринимателя. Следовательно, при ликвидации производ
ства в краткосрочном периоде фирма несет убытки в размере своих 
постоянных издержек. 8то означает, что выпуск продукта в кратко
срочном периоде следует осуществлять тогда, когда производитель 
может получить экономическую прибыль или убыток, по своей вели - 
чине меньший, чем постоянные издержки фирмы в виде затрат основ
ного капитала. ш

Для поясн.лия обратимся вновь к условным примерам.(Табл.3).
Как явствует на Таблицы 3,при рыночной цене в 93 долл. про

изводство любого количества продукта о данными издержками явля - 
ется убыточным для фирмы. Но, осуществляя производство, фирма 
может понести убытки в меньшем размере, чем те, которые она по - 
терпела бы, прекратив выпуск вообще и ликвидировав производство. 
Произведя 6 единиц продукта и реализовав их, фирма получит 5ь8 
долл. валового дохода, из которых 5ib долл. пойдет на возмещение 
совокупных переменных издержек производства, а оставшиеся 40 
долг.. покроют почти треть постоянных издержек. Убыток в 75 долл. 
для 1ирмы предпочтительнее потери 115 долл. Существует еще не - 
скот ко объемов произ водотва, при которых фирма могла бы полу - 
чигь убытки, меньшие по своей величмче, чем ее постоянные из - 
держав, но яри выпуске 6 единиц убытки производителя являются 
мавамальндов.

-



Таблица 3. Определение оптимального с точки зрения минимизации 
убытков объема производства методом сопоставления валового 
дохода и o flw  изд$г*ок Фирмы в условиях ч»сгой кошогреицм 
(цена ■ 93 и 82 долл.)

Объем Сово- Сово-, Общие I Иена ■ 93 долл. Цена* 82 долл.
произ
водст
ва
(еди
ницы
продук
та)

куп - 
ные по
стоян
ные
издер
жки
(долл.)

куп -I 
ные 
пере
мен - 
ные 
издер
жки 
(долл.)

из -
держки!
(долл.)

Вало
вой
доход
(долл.)

Совокуп
ная эко
номичес
кая прж- 
быль(+) 
или убы
ток (-) 
(долл.)

Вало
вой
доход

(ДОЛЛ)

Совокупная 
экономиче
ская ири - 
быль (+) 
или убыток 
(-) (долл.)

( I ) 12) (3) (4)« (5) (6)«(5)- (7) (8)»(7) -
4 4 )

0 115 0 115 0 -115 0 -115
I 115 104 219 93 -126 82 -137
2 115 196 311 .86 -125 164 -147
3 115 276 391 279 -112 246 -145
4 115 3*5 460 372 - 88 328 -132
5 115 426 541 465 - 76 410 -131
6 115 518 633 558 - 75 492 -141
7 115 621 736 651 85 574 -162
8 115 748 863 744 -119 656 -207
9 115 897 1012 837 -175 738 -274

:о 115 1070 118. 930 -255 820 -365

В случае, если рыночная цена продукта устанавливается на 
уровне 82 долл., фирне придется закрыться, т.е. вообще превра
тить производство, потому что при данных издержках, выпуская 
любое количество продукции, в краткосрочном периоде фирма бу
дет нести убытки к размере, превышающем ее постоянные издери-



ки. И минимальные потери производителя в данном примере будут 
составлять 115 долл., т.е. сумму его постоянных издержек, при 
условии, что производство продукта будет прекращено.

Это видно и на схеме.
Рисунок 3. Определение оптимального с точки зрения минимизации 
убытков оСъеиа производства истодом сопоставления валового 
дохода и общих издержек фириы в условиях чистой конкуренции 
(цена » 93 и 82 долл.)
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Таким образом, фириа добивается получения максимальной
* ь

прибыли или минимизации убытков при выпуске продукции в таком 
объеме, при котором валовой доход максимально превышает оО̂ ие



«держк:и валового дохода минимальна и меньае совоку!1®^* посто- 
явных издержек фирмы. Экономические прибыли возникают только 
тогда иногда валовой доход больше общих издержек.

Кадк ум  говорилось выше, решение о производстве продукта 
и вмсорр* оптимального объема выпуска при данной рыночной цене
* краткосрочном периоде иожет приниматься фирмой и на основе 
сопоставления предельного дохода и предельных издержек каждой 
последующей единицы продукта, т.е . путем сравнения того, на 
«ольксэ каждая дополнительная единица продукции будет увеличи

вать валовой доход фирмы, с одной стороны, и ее обие издери - 

К1, с д*ругой.
П р о и з в о д с т в о  следует осуществлять до тех пор, цока пре - 

дельный доход от произвол id l  единицы продукта будет превыиать 
ее предельные издержки. На начальных стадиях производства, ког
да объели выпуска относительно невелик, предельный доход, как 
правиле*), больше предельна издержек, но при производстве про - 
Д7КЦИИ в достаточно крупных размерах предельные издержки возра
стают ыи с определенного иомента начинают превышать предельный 
доход. Следовательно, с точки зрения максииизации прибыли и ми- 
Н1ииэаидии убытков оптимальным является объем производства, при 
которой* предельный доход равен предельным издержка*. Причем, в 
случае, t если n j дельный доход будет не меньае ередвих перемен
ил из а  держек, фирма будет осуществлять производстве; если же 
среде лж*ьный доход окажется меньше средних переменна издержек, 
божее о предпочтительным станет закрытие фирмы в емьеле прекраще- 

В1я ею • выпуска продукци.
СхСиедует отметить, что выбор оптимального объема производ

ства нвва основе определевая размера выпуска, при которой пре - 
ы ъ н ы ш »  доход равен предельным издержкам, позволяет каксц'изи .

- 7 6 -



-Т и 
ровать прибыли фирмы, дейсгвуюцадей нв Т01ЬК0 на pbIHKe ЧМСТой КОн_
куренции, но в условиях любой ц»* рыночной структуры: при чистой ыо-
НОПОЛИИ, ОЛИГОПОЛИИ, МОНОПОЛИСТ*.^тической конкуренции.

Поскольку хе в условии чи»
истой  конкуренции и только при ней

спрос на продукцию отделыого шпроизводителя, как уже указывалось
ранее, совершенно эластичен, к : существующей рыночной цене отдель
ная фирма может только прюпос» „обливаться, не имея возможности из
менить ее, цена продукта i прелу Сдельный доход ра ны, т.в. каждая
дополнительно проданная синицаум п А«.ц^а продукции увеличивает валовой до
ход на величину цены. Отсюда ви«V да ^ ыгекае^  ЧТ0 в уСД0В|4ях ЧиСТОЙ К0Н,
куренции фирма добивается иакскХимизации прибылей или минимизации
убытков, производя такой объем и продукции, при котором цена равнь
предельным издержкам.

Если цен j превышает ММН||||% |альн()е значение средних переменных 
издержек,фирма, действующая на щ рынкв Ч|(СТ0Й конкурвнцИ1|, 0уд„  
максимизировать „риСыли * «  шшщш в н ш а а р о м п  убыгк|| ,  краткосроч .  
ком периоде, выпуская так» « Ц оячвотво вдИ1|Ц проадктв> при к0 .  
тором цена, иди предельны дохо,,ход< равиа предвльны1| „держкам. 
Причем осуществление про., воде W  „  обим>  при котором цвна рав.  
на предельным издержкам, м е с т ,  ф„ рыв максииальн, 0 прибыль
в том случае, когда цена п р е в ы ц ^ ,  средиыв оС1(Ив , з Двржки.и по- ! 

вводнет нести минш!альные У б ы п ^  всли цена превы хает  ыши,и у и  

средних переменных иэдер*к, н, ц0 я я ш 9 в я  ооле0 имзк0й, чем сред
ние общие издержки. Если Ue..jeaa -вньие м11НИ1|вдМ0Р0 э„ ачения 
средние переменных издер«к, ф, ф>риа сумевт м|1ниима1,р01!ать свои 
убытки, прекрати» производство..^ ,  ,  закрыви|1СЬ.

Таким ооразом, в усхоьиях.(|и ч„с1оЯ конкурвнции глаВным -о-еь-

• ом при решении вопроса о пР°Л .0д0Д, внии производстве или его пре- 
ращении я зак;ытии (ирмк я,ля1,ливтся сопоставление цены с мини



цельным значением средних переменных издержек. Затем при опре - 
делении максимизирующего прибыли или минимизирующего убытки объ- 
ем&производства рев жим становится равенство предельного дохо - 
да (цены) и предельных издержек. Наконец, при подсчете фактиче - 
ских прибыль.i или убытков, связанных с выпуском такого количест
ва единиц продукта, при котором предельный доход (цена) равен 
предельным издержкам, должно быть проведено сравнение цены и 
средних общих издержек.

Значительно облегчит понимание данных положений рассмотре
ние условных примеров.

■ Д о лина 4 . Определение оптимального с точки ^ е н и я  максимизации 

ЩдрЩмлей объема производстьа методом сопоставления предельного 

■' Дфхода и пределъных издери. > фирм;, ъ условиях чистой конку ренции 

(цена ■ ISO долл.)

Объем Сред - Сред - Срьд - Ире - ’ |цена ■ Совокупная
ороиз - ние по ние ние дельные пре - экономическая
водства стоян пере общие издерж ильно прибыль (♦)
(единицы ные менные издерг ки му до - или убыток
продукта!) издерж издерж ки (долл.) ходу (-)

-— I I )

ки
(долл.)

— L2J

ки
(долл.)

L .L 91

(долл.)

14) .151...

(долл.)

— L61

(долл.)

.17.1

104 150
115,00 104,00 219,00

92 15057,50 98,00 165,50
38,33 80 15092,00 130,33
28,75 69 15086,25 115,00
33,00 81 15085,20 108,20

- 115

- 69
- I I  
♦ 59 
t 140
+ го ъ

\



( I ) (2) (3) (4) (S ) (6) (7)

♦ 267
6 19,17 86,33 105,50

103 150
7 16,43 88,71 105,14 + 314

127 150
8 14,38 93,50 107,88 ♦ 337

149 150
+ 338

9 13,78 99,67 112,45
173 1о0

ГО 11,50 107,00 118,50 ♦ 315

В нашем примера приблизительное равенство цены(оредельного 
дохода) и предельных издержек достигается при производстве 9-ой 
единицы продукта. Выпуск 9 единиц продукции обеспечивает, как 
показывают цифровые данные, неибольвую прибыль в размере 338 
долл. Следует обратить внимание на то, что фирма стремится мак -т
симизировать guvl совокупные прибыли, а не прибыль на единицу 
продукции. Ыаибодьаую прибыль на единицу продукта производитель 
получаетпри выпуске седьмой единицы, производство которой осу - 
ществляется о наименьшими общими средними издержками. Но создав 
лиаь 7 единиц продукта, фирма получила бы только 314 долл. со - 
вокупной прибыли, потеряв вследствие недопроизводства двух по - 
следующих единиц 24 долл. Поэтому производитель спокойно мирит- 
оя со снижением прибылей на единицу продукта, в случае если бла
годаря продаже дополнительной продукции он в итоге по совокупно
сти подучает больве.

Схематически данную ситуацию можно представить следующим 
обрааом.



PicjBos 4, Помок оптимального с трчци эмнм и ю и м ц ц  прнсц. 
ла! объема производства на основе с опое та вдев» я продельного до.
хода « предельных и&дердек фирмы в условиях чистой конкурент» 
(цена - 150 долл.)

jLjU.VUjJo tyuJUJM

Таблица 5, Определение оптимального с точки эрешя минимизацн» 
убытков объема производства методом сопоставления предельного 
дохода и предельных издержек фирмы в условиях чистой конкурент 
ции (цена » 93 и 82 долл.)

Объем *Сред-
произ- 
ъодст- 
ва • 
(оди- 
ныцы

111

нис
посто
янные
издерм- ные
ки

продун- (долл.) 
та)

121

Сред
ние 
пер- 
меи -

из
держ
ки
(д>лл)

Ш .

Сред
ние 
обцие 
из -
ж уя - 
ки
(долл.)

111

Пре
дель
ные
из
держ
ки
(*)ЛЛ.)

151

зна
долл.

93

Цена= 
Пре -
дель
ному
дохо
ду
(ДОЛЛ)

161

При - 
быль
ы
или
убыток
(-)
(долл.)
121

Цена
долл,

82

Цена - 
»лре- 

дель - 
ному 
доходу 
(долл.)

115,00 104,00 219,00
104
92

93
93

-115
-126

«2

82

ПрНСдо

убЫТС!
(-)
(дои.)

1L
-115

•:зт



-гг-
( 1) ( 2) (3) (4) 15) (6 ) (7) (8) (9)

2 57,50 98,00 155,50 -1*5 -147
80 93 82

3 38,33 92,00 130,33 -112 -145
69 93 82

4 28,75 86,25 115,00 - 88 -132
81 93 62

5 23,00 85,20 108,20 - 76 -131
92 93 82

6 19,17 86,33 105,50 - 75 -141
ЮЗ 93 827 16,43 88,71 105,14 - 85 -162
127 93 82

8 14,38 93,50 107,88
93

-119 -207
149 829 12,78 99,67 112,45 -175 -274
173 93 82

10 11,50 107,00 118,50 -255 -365

Поскольку рыночная цена продукта в 93 долл. превышает мини-
мальное значение средних переменных издержек, фирма будет осуще
ствлять производство. Но в силу того, что на при каком объеме 
выпуска цена не превосходит средние общие издержки, производи -
гель не сможет полу«нть прибыли, хотя сумеет минимизировать свои 
убытки, произведя 6 единиц продукции, так как именно при данном 
разгере производства имеет место приблизительное равенство пре
дельного дохода (цены) и предельных издержек. Это подтверждает
ся и данными в столбце, показывающем убытки; минимум потерь в 
размере 75 долл. фирма несет при выпуске 6 единиц.

Нная ситуация сказывается, если рыночная цена составляет 
всего 82 долл. В атом едучае цена меньше минимального значения 
средних переменных издержек, и поэтому при производстве любого 
количества продукции фирма будет терпеть убытки, превосходящие 
те потери, которые она понесет, прекратив производство вообще, 
т.в. при закрывии.

* f •
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Pmcjmok Ь, Определение оптимального с точки арония минимизации 
урытков объема производства методом сопроставления предельного 
дохода и предельных igjsSS»* f Р»" ■ условиях чистой конкуреи- 
ЦИ-АИН. ■- ?Э АОДД.О

ЛОЩШу ру/ин+-ч '



й Ш Ь М Ц И М Д Ц Ц М М Ш  ?9Stf ц и м  ш м и ш  
ISHWPP oQM.n*. п р о м л м р  ТР_а методомоопоетевлевая предельного

шш  у чрумж ш * » « м » ц .  Фирм j  ледри яу  ч»9.?ч» и д и  -
ю и»а  tnoae ■ 82 дом .)

jO>AUua*4>’ едшимф-

На обои рюунках чек  о видно, что правая средни об«и и- 
дердм проходи вине айва ире дельного дохода (цены), его оэва - 
чае?, ч*о ва одва едааапа продукта ве правесет фирме прибыли. Но.
■ сатуицвв, ввображевво* ва Рвоунке 5, давая цены дая нескольких 
объемов выпуска лежат выи соответствующего отрезка кривой сред
н и  пере пеня их идеркок, т .е . производство а реалазацая этих 
еднаац продукта поввсдявт ферме не только воаместагь текущие за-
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траты, но ■ компенсировать часть ее постоянных надерхек, поэто
му минимизация убытков в данном случае предподагает осуществле
ние производства. В "Ч> же время вкономические обстоятельства, в 
которых оказалась фирна по условиям примера о заданно! рыночном 
ценой в 82 д лл., требуют огкаэа от проиаводства вообще: линия 
цены на Рисунке 6 ддя всех единлц продукта проходит ниже кривой 
средних переменных издержек, оледоватедьяо, ни одна единица не 
принесет фирме убыток, меньиий по величине, чем тот, который 
ожидает ее в случае остановки производства, в размере постоянных 
издержек.

Фактор времени играет существенную роль • рыночной экономи
ке. В долговременном периоде фирмы ииеют возможность вносить та
кие изменения в свое произ! дство, которые они не могли осущест
вить в краткосрочном периоде. В краткосрочном периоде в отрасли 
присутствует определенное число фирм, каждая из которых исполь - 
зует постоянное, не меняющееся i течение этого времени оборудо - 
ванне. Закрытие *ирмы в краткосрочном периоде означает только 
прекращение выпуска продукции, т.е. производство нуля единиц 
продукта, но производители не располагают при этом достаточным 
временем, чтобы ликвидировать свои активы и выйти из бизнеса. 
Напротив, в долговременном периоде фирмы, действующие в отрасли, 
имеют достаточно ремени для расширения иди сокращения своих 
производственных мощностей; число производителей в отрасли мо - 
«ет увеличиваться илж уменьшаться по мере того, как в отрасль 
вступают новые фирмы или существующие фирмы покидают ее.

Эти долговременные приспособления оказывают значительное 
влия! :е на установление рыночно! цены на от^аслсвоЕ продукт и 

определение оптимального объема выпуска для отдельной фирмы.Ес

ли для упрощения принять, что единственным приспособлением г



отрасли в долговременном периоде является изменение числа фирм 
и что вхождение и массовый выход фирм из отрасли не влияют на 
цены используемых в отраслевом производстве ресурсов, т.е. что 
средние издержки на единицу продукции отдельных производителей 
остаются неизменными, то после достижения рыночного равновесия 
по завермнии всех долговременных приспособлений в отрасли цена 
установится на уровне минимального вначения средних общих из - 
держек фирмы и оптимальным для производителя будет объем выпус
ка, соответствующий этим издержкам. 8то объясняется тем, что в 
случае превьшения в исходный момент ценой показателя средних 
общих ивдержек фирмы в отрасли будут получать экономические при
были, которьг станут привлекать в отрасль новых производителей. 
Вступление в отрасль новых фирм будет продолжаться до тех пор, 
пока конкуренция не ликвидирует экономические прибыли, когда 
вследствие увеличения числа производителей продукта и роста его 
предложения на рьшке цена вновь снизитоя до уровня средних об - 
щих издержек.

Напротив, еоли первоначально цена меньве средних общих из
держек, фирмы в отрасли терпят убытки, что вынуждает производи
телей покидать отрасль. Массовый выход фирм из отрасли и сопро
вождающее его сокращение общего объема отраслевого производства 
и предложения продукта будут продолжаться до тех пор, пока цена 
продукта снова не станет покрывать облие издержки на единицу 
продукции.

Следовательно, в положении равновесия в долговременном пе-. 
риоде в условиях чистой конкуренции предельный доход (цена) ра
вен средним общим издержкам и равен предельным издержкам. Это 
многочленное равенство говорит о т< :, что хотя в краткосрочном 
периоде, производя продукцию в объеме, при котором предельный
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доход (цена) равен предельным издержкам, фирма, д«) | о ■ 
отрасли о чистой конкуренцией, может подучить »коц01у,скую не -
нулевую прибыль или понести убытка, в долговрвмаа*0- *р>одв ова
просто будет покрывать овои общие издержки, т.». «Одотво
будет обеопс швать нормальную, нулевую, пршбыль, шпчв) 
будет просто безубыточным.

П.2. У1ШЯ монополия

Чиото монополистически! рынок являет собо| оьц^нно иную 
по оравнению о моделью рынка часто! конкурент» и да>_
тует иные правила поведения проиводвтедя а г и с^  ц лообраэо- 
ваная а выбора опгамального с точка зрения максим*^.* прибыли 
объема производства продуг. м.

Абсолютная, ала частая, монополия предполагав «чаи,ког
да ферма является еданственным производителен 3po// (f<i у кото
рого ает близких заменателей, ала едааственвым пр*., ^тием,ко
торое предоставляет услуги определенного рода, т.|_ ф^таческа 
часто монополистическая ситуацая означает, что кац  ̂ л  отрасль 
состоит аз одной единственной фирмы. Поокольку у с ^ ^ та  фирмы 
-монополиста нет близки и полноценных заменителе? г .. он в 
известном смысле уникален, покупатель на рынке цас,.й онополии 
лиаен выбора: чт' 'ы удовлетворить соответствую^ ;,г у̂<зяость, 
он Должен приобрести товар монополиста, в протинС| с^чае его 
потребность останется неудовлетворенной.

В отлична от производителя, действующего i у с^ ^ х  чистой 
конкуренции, моноиолист, производя весь объем lynj. оответ 
ctbj аего продукта и, следовательно, контролир,я со^^ный объ
ем его предложения, осуцествляет весьма зн&читльи,, ^нтрсчь и 
над ценой этой продукции и может изменять ее, пи,. коди_
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чеством предлагаемого потребителю продукта.

Отсутствие прямых конкурентов у чистого монополиста объяс
няется наличаем существенных препятствий для вхождения ь отрасль 
других фирм. Барьеры, блокирующие вступление новых фирм,по сво - 
ей природе довольно разнообразны.

Господотво производителя может базироваться на сырьевой мо
нополии, т.е. монопольном, исключительном, владении или контроле 
над добычей сырья, являющегося основным матепалом в данном про
изводственном процессе. Классическими примерами подобного рода 
монополии могут служить AJK0A, многие годы удерживавшая свое мо
нопольное положение в алюминиевой промышленности благодаря конт
ролю над всеми основными источниками бокситов; ИНКО, одно время 
контролировавшая приблизительно 90% мировых разведанных запасов 
никеля; Де Биро Компани оф Сауф Вфрика, которой принадлежит илн 
находится под ее эффективным контролем большинство из известных 
мировых алмазное копей.

Монопольная власть может обеспечиваться на время действия 
патента патентным контролем или лицензией, выданной государст - 
вом. Ь этой овявн следует стметить, что монопольное положение, 
достигнутое благодаря патентам, может упрочиваться в силу того, 
что прибыли полученные на основе одной патентной монополии, мо
гут быть использованы для финансирования научно-исследовательс
ких работ и создания новой пригодной для патентования продукции.

Трудности на пути проникновения новичков в монополизирован
ную отрасль могу* быть связаны и с тем, что технология производ
ства в некоторых отраслях такова, что эффективное ниэкозатратное 
производство имеет место только в случае, если оно носит крупно
масштабный характер и с точки зрения своих абсолютных размеров 
и 0 отношении той доли рыночной потребности в данном продукте,
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которую оно удовлетворяет. В такой оатуацаа осуществление про
изводства в больших масвтабах связано с получением так называе
мого эффекта масата'1 в виде экономии на вздержках, которая не
доступна для мелкого производителя, в салу чего производство его 
является бо^е дорогостоящим а неконкурентоспособным по сравне - 
наю о крупным. Цоэтому мелкий производитель, пожелавший всту - 
пать в эту отрасль, не в состоянии подорвать гооподство крупной 
фармы-монополиота. Маловероятным представляется а вхождение в 
отрасль крупного проаэводителя, поскольку новой неаэвеотной фир
ме вряд ли удастся собрать денежный капитал для праобретеная 
оборудованая а т.п. в размере, сопоставимом с накопленным уде 
действующей фирмой-отраслевым монополистом капиталом.

Уже учрежденные а действующее фирмь обладают рядом других 
преимуществ по сравненаю с вновь органаэующамася. Хорошо заре - 
командовавшие себя действуют** фирмы имеют относительно более 
легкай в на более выгодных для себя условиях доступ на рынки 
капиталов, отлах иную, проверенную многолетней практикой эффек
тивную структуру управления, укомплектованы компетентным и опыт
ным персоналом. Продукт функционирующей фирмы широко из вес Teh 
и сильно разрекламировав, реализуете по хорошо организованным 
каналам сбыта давнишним постоянным покупателям. Вновь создавае
мая фирма встречается с большими трудностями в области финанси
рования, дополнительный оиск вложения капитала в новое предпри
ятие ужесточает условия кредитования. Новое предприятие сталки
вается с серьезными финансовыми препятствиями в разработке и 
рекламе продукта, в организации сбыта, сложном является и соз -  

дан*, круга постоянных клиентов.
Старая фирма, стараясь сохранить свое ’-оаспольное полосе -  

ние, может оказывать давление на поставщиков пркзводственк.зс



реоурсов и банка, вынуждая их отказывать ее потенциальным кон - 
курентам в материалах, оборудовании, кредите. Она имеет возмо*. 
ность переманивать ведущий персонал новых фирм, в случае неос - 
ходимости может реако снижать цены на свою продукцию о целью 
доведения ооперников до банкротства.

Несмотря на то, что барьеры для вступления в монополизиро
ванную отрасль в краткосрочном периоде могут быть весьма значи
тельными, они могут оказаться вполне преодолимыми в долговремен 
ном периоде, поскольку, как правило, их непреодолимость нооит 
не абсолютный, а относительный характер, и потому чистая моно - 
полня - явление довольно редкое.

Научио-нсодедовательская работа и научно-технический про - 
гресо способ ы не только усктешъ монопольное положение одной 
фирмы, но и подрывать его. Существующие, обеспеченные патентной 
монополией преимущества могут быть устранены посредством разра
ботки новой, имеющей серьезные отличия, но способной служить 
качественным ваменвгелом старой продукции. Существует возмож - 
ность открытия новых всточников оырья или получения искусствен
ного материала, заменяющего используемый, и т.д.

Чаще всего сохранение монопольного положения единственной 
фирмы в отрасли в долговременном периоде обеспечивается с санк
ции иди при поддержке государства.

После сделанных замечаний относительно особенностей, ха - 
рактеризующих рынок чистой монополии, перейдем к рассмотрению 
вопроса об определении цены и объема производства в условиях 
чистой монополии.

Монополист благодаря своей спосооности оказывать влияние 

на общий объем предложения отрасли, а следовательно и на цену 
продукции, сам одновременно выбирает цену и объем производства,
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во при этом ов но овободен в полной смысле. Законы рынка пред - 
определяет то, что монополист не может повысить цену, не поте - 
ряв в количестве продаж, или увеличить число продаж, не снизив 
цену.

Так как фирма-монополист является единственным производи - 
гелем в отрасли, спрос на ее продукцию представляет собой отрас
левой спрос, поэтому чистый монополист может увеличить свои про
дажи, только назначив более низкую цену на единицу продукта.
Более того, в силу того, что монополист вынужден снижать цену 
для того, чтобы увеличить количество реализуемого продукта, для 
всех произведенных единиц продукта, кроме первой, предельный до
ход становится меньше, чем цена (средний доход). Это объясняет
ся тем, что при увеличении количества продаж цена будет снижать
ся не только на дополнительно проданные единицы продукта, но 
также и на все другие единицг которые в противном случае могли 
бы быть проданы по более высокой цене. Каждая дополнительно про
данная единица п, эдукции увеличивает валовой доход фирмы на ве
личину своей цены, уменьиаюцуюся с каждой новой реализованной 
единицей товара на столько, на сколько приходится понижать цену 
на все предыдущие единицы для того, *обы продать дополнитель - 
ную. Так как предельный доход, по определению, есть прирост ва
лового дохода, порученный от реализации каждой дополнительной 
единицы продукции, уменьшающиеся значения предельного дохода 
означают, что валовой доход монополиста при увеличении объема 
выпуска и количества продаж возрастает снижающимсР темпом. 
Когда валовой доход достигнет своего максимума, предельный доход 
Суде4 равен нулю; когда валовой доход начнет уменьшаться, пре - 
Дельный доход станет отрицательным.

Как и при рассмотрении модели чистоР конкуренции, для Со -



лед наглядного пояснения сказанного приведем условный пример. 
Таблица I .  Доход и издержки 1 условиях чистой монополии

- 9 1 -

Кода чо- ' Цеиа 1 Ва- Пре - •Сред Общие Предель Прибыль
отво (оред - ловой дель- ние из - ные из (♦) или
произ ни| до доход ны! оОиие держ- держки убытои(-)
веден ход) ( долл.) доход иа - ки (ДОЛЛ.) (ДОЛЛ.)
ного (додд) (ДОЛЛ.) Дврж- (долл.)
продук ки
та
ш  , (Ч) И ) 15) 16) .. L7L - 191..
0 190 0

180
115

104
-115

I 180 180 219,00 219 - 39
160 92

2 170 340 155,50 311 ♦ 29
140 80

3 160 480 130,33 391 ♦ 89
120 69

4 150 600 115,00 460 ♦140
100 81

5 140 700
80

108,20 541
92

♦159
6 180 780 105,50 633 ♦147

60 103п 120 840
40

105,14 736
127

♦104
8 ПО 880 107,88 863 149

♦ 17
20

9 100 900 112.45 1012 -112
0 173

10 90 900 118,50 1165 -285

0 180 0 115
104

-115
170 - 49I 170 170 219,00 219

92160
2 160 320 155,50 311

80
♦ 9

130
♦ 593 150 450 130,33 391

69ПО
4 140 560 115,00 460 ♦100

90 81
5 • 130 650 108,20 541 ♦109

70 92
в • 120 720 105,50 633 ♦ 87



( I ) 1 ( 2) 1 (3) 1 (4) \ (5) 1 (6) 1 (7) f (8)

50 103
7 ПО 770 105,14 736 ♦ 34

30 127
8 100 800 107,88 863 - 68

10 149
9 9С 810 112,45 1012 -202

-10 173
10 80 800 118,50 1185 -385

Графическое изображение первого примера дано на Рисунке 1. 
Рисунок 1, Спрос и предельный доход фирмы в условиях чистой
монополии

(ГМ^

ГУг*—
При производстве и реализации 4 единиц продукции по цене 

150 долл. монополист получает 600 додл. валового дохода. Кззая 
увеличить производство на единицу и продавая 5 едилиц продукта, 
он увеличивает свой валовой доход, но не 140 долл., когорт



приносит eму продажа пятой единицы по этой цене, а всего лишь 
на 100 долл., таж хаж на первых четырех еднннцах он теряет 40 
долл. (по 10 долл. на жаждой) вследствие вынужденного принятием 
решения об увеличении производства жа единицу снижения оо 150 до 
140 долл. цежы жаждой единицы продукта.

Когда опроо на продукт элаотичен (неэластичен), онижение це
ны сопровождается увеличением (уменьшением) валового дохода.Стре
мящиеся к получению максимальных прибылей монополист всегда бу - 
дет выбирать такую комбинацию цена - количество, при которой 
спрос ка его продукцию являетоя эластичным, т.е. ври которой ва - 
ловой доход не уменьшается (предельны! доход представляет ообой 
неотрицательную величину), ■ будет стараться набежать такого оо- 
отношения ценм и выпуска, ори котором опрос ка продукт неэласти
чен, т.е. валовой доход уменыаетоя (предельный доход является 
отрицательной величиной), поскольку более низкая цена в этом 
случае овявана г больлим объемом производства и, следовательно, 
возросшими общимк совокупными издержками, а более жизни! доход и 
более высокие издержки означают уменьшение прибыли.

Логика принятия решения относительно объема производства при 
эластичном спросе у монополиста та же, что и у фирмы, действую - 
ще! в условиях свободно! конкуренции. Он будет производить каж - 
дую последующую единицу продукта до тех пор, пока валовой доход 
фирмы будет увеличиваться на болыую величину вследствие ее про
изводства и реализации, чем та, на которую будут возрастать в 
связи о ее выпуском совокупные издержки, т.е. производство будет . 
осуществляться до тех пор, пока предельны! доход не сравняется с 
предельными издержками. Как и производитель в условиях чистой 
ионкуреации, монополист стремится максимизировать совокупные 
прибыли, а не прибыли на единицу продукции, поэтому он идет на
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получение более низков чем масимально возможная прибыль на еди
ницу ■ том случае, когда дополите лыше продажа позволяют ему 
извлечь большую совокупную првыль.

Графическое иллюстрацией: сказанному выше служат Ршсушвя
г я з.

Pmojhoi Z, (ftpoo ■ пр«д»«ыш» ;оход чютого монополист La) 
И Д И !  Л(гол O w n  I  кяр»шич«о»о» мотополим ( 0 )
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На охемах чопсо видно, что выбор оптимальной о точки эре - 

ния максимизации прибылей комбинации цена-объем производства бу
дет осуществляться монополистом в продолах первых девяти единиц, 
выпуск которых позволяет увеличивать валовой доход фирмы.
PlCJBP* 3, QngWMBPW максцюi- M W го првбмдв цоиооолмота 
ррргасиа^д цащ  в объема провзводотва

Максиммэирувцкм прибыли монополиста является производство 
пяти единиц продукта, так для воех остальных четырех единиц из 
девяти возможных предельный доход ыоные предельных издержек: 
кривая предельных издержек для этих объемов выпуска располага - 
ется выае линии предельного доход*. Несмотря на то, что реалм - 
вация их принеола бы ферме некоторое увеличение валового дохода, 
рост издержек, овявонный о ах производством, превысил бы его.

Хотя наибольиуг прибыль иа единицу продукта фирма получает ( 
при производства 4 единиц, монополист выпустит епе о дну, пятую,



так как потеряв 3,2 доллара прибыли на единицу, он добывается 
при втон увеличения совокупных прибылей на 19 долл. (Расчеты 
произведены на баае ,анных Таблицы I ,  приведенных в столбцах 1 
■ 8 ).

Иногда а краткосрочном периоде из-за слабого опроса или 
слияком больших издержек монополист может нести убытки, и тогда 
он добивается ях минимизация, производя такое количество продук
та, при котором предельный доход равен предельным издержкам. Но 
благодаря барьерам на путя свободного вступления фирм в отрасль 
вероятность получения чистой экономической прибыли в долговр* - 
меяном периоде у монополиста значительно большая, чем у предпри
нимателя, действующего в условиях чистой конкуренции, обрекав - 
щях его на извлечение в долговременном периоде, как правило, 
только нормальной прибыли вследствие свободного я относительно 
легкого вступления в отрасль човых фирм.

Ори одинаковых издержках производства у монополиста а про
изводителя, веду .его дело в условиях чист** конкуренции, моно - 
полисту оказывается выгоднее продавать меньае продукции по бо - 
лее высокой цене по сравнению с поставленным в условии конкурен
ции предпринимателем. В го же время 'здержки монополиста могут 
быть ниже, чем у фирмы, производящей в отрасли с чистой конку - 
ренцией, так как -онополист может получать экономию на затратах 
в силу существующего эффекта масштаба. И в этом случае, деке 
установив более низкую цену на реалиэуеыу; ею продукцию, Фирма-мо- 
нополист может присваивать экономические прибыли, превышающие 
нормальную.

Зачастую монополист добивается максимизации прибылей, про
давая свою продукцию не по одной цене всем покупателям, а для 
равных покупателей,несмотря на одинаковые издержки,назначая раз-
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ныв цены, т.*. осуществляя тем называемую ценовую дискриминации. 
Дифференцируя по рааным гр, ППа1( П0ГрввШ1ви| цвни на одм „

И  “ Р®**1*» коиооодют Действительно подучит наибольиую прибыль 
только а том оду чае, «еда 0н сумеет правильно выделить катего - 
рии юкупателвй в заиисниоста от раздачной адаотичноста их спро
оа и ооли иервоначехьвыв покупатель его продукции Судет не ■ со
стоянии перепродать этот товар другим потребителям. Иначе, волн 
купиввий товар у монополаста на участке рынка о низкими ценами 
MOi бы беа труда перепродать его на участка с высокими ценами, 
предложение товаров на этом участке рынка возросло бы в цена 
снизилась, т.а. тем самым была бы подорвана политика ценовой 
дискриминации, проводимая мононолистом.

Фирма-монополист, осуществляющая ценовую дискриминацию,по
дучает больи прибыли, назначая для каждой группы покупателей 
максимальные цены, по которым они готовы приобретать ее товар, 
и производя бог«.иее колвчество продукции, чем не пректакующий 
ценовую дискриминации моиоподвот, поскольку ей а отлвчие от по - 
одедваго приходится снидеть цену только на дополаатедьно продав
е ц  единицу продукта, а не на все предшествующие ей, т.е. при 
ценовой дискриминации в условиях чистой монополни цена равна 
предельному доходу для и . дой единицы продукции.

Чтобы легче представить себе то, о чем идет речь, вновь об
ратимся к Рисунку 2 (a). схмю наглядно показывает, что несмотря 
жа то, что цена, обеспечивающая монополисту максимальную прн - 
быль, составляет 140 долл., отревок линии спроса, дехааай вьше 
итого уровня, свидетельствует о присутствии на рынке покупате - 
лей, которые ради приобретения данного продукта согласились бы 
вапдатить аа него а больно. Если бы производитель сумел выделвгь 
даадо.’о из таках покупателей и установил бы для аего максималь -



ную цену, по которой тот готов приобрести товар, валовой доход 
монополиста вырос бы о 700 долл. (140x5) до 800 долл. (180 ♦
♦ 170 + 160 + 150 + т40), а прибыль увеличилась бы со 159 долл. 
до 169 долл. (800 - 541). (См. Таблицу X).

Ооскол! у при ценовой дискриминации монополисту не приходит
ся снижать цены на все предшествующие единицы продукции при вы - 
пуске дополнительной единицы продукта и для каждого объема про - 
изводства цена и предельный доход равим вследствие этого, 
линия предельного дохода занимающегося ценовой дискриминацией 
монополиста будет совпадать с его линией спроса, в то время как 
у монополиста, не практикующего ценовую диск! минацию, как пока
зывает Рисунок 2 (a ), л и н и я  предельных издержек располагается ни
же линии спроса, что умены ет возможности для расширения произ
водства. Данные Таблицы I  позволяют сделать вывод о том, что в 
случае осуществления ценовой дискриминации монополист выпустит 
не 5, а 8 единиц продукции, производство и реализация трех до - 
полнительных единиц принесет ему прирост валового дохода на 230 
долл. (130 ♦ 120 + ПО ). Прибыль увеличится до 167 долл. (800 + 
230 - 863), т.е. на 8 долл. (167 - 159).

В отдельных отрас* : экономики * силу их специфики эффект 
масятаба сильно выражен, т.е. эффективность производства дости - 
гается только прк крупных масштабах деятельности фирмы, а конку
ренция между производителями затруднена объективными обстоятель
ствами. Зто относится, например, к службам коммунального хозяй
ства: электро-, газо-, водоснабжения, телефонного обслуживания 
к т.п. Технология производства в этих отраслях предопределяет 
боль ie постоянные издержки, связанные как со значительным удель
ным весом в совокупном капитале фирш затрат на капитальные со - 
оружения и капитальное оборудование, так и с тем, что иа-эа ес -



тественной, объективно обусловленной неравномерности загрузки 
производственных мощностей в зависимости от времени суток, дня 
недели, сезона и необходимости шеть производственные мощности в 
размере, отвечающем пиковым нагрузкам, происходит резервирование 
части мощностей. С увеличением объемов производства постоянные 
издержки на единицу снижаются, но присутствие ва рынке несколь - 
кжх поставщиков одного и того же продукта привело бы к разделу 
рынка между ними и сокращению продаж у каждог из них, что выз - 
вало бы рост средних издержек, а в результате и тарифов на соот
ветствующую услугу, так как каждая фирма оказалась бы, если пе
ревести разговор на язык графиков, в точке выое ее понижающей
ся кривой средних издержек.

В таких случаях государство предоставляет исключительные 
привилегии одной фирме, сохраняя эа собой право регулирования 
действий такой монополии в целях недопущения злоупотребления 
предоставленное производителю монопольной властью в виде ограни
чения производства и назначения непомерно высоких цен.
Рмунол 4. Регулируемая монополия
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На Рисунке 4 изображены параметры опроса и издержек так на

зываемой естественной, т.е. объективно обусловленной потребное - 
тями общества, моног^лии. Из-за больших постоянных издержек ли - 
ния спрооа пересекает кривую средних издержек в точке, в которой 
средние издержки все еще понижаются. Присутствие в отрасли не - 
скольких производителей и связанный с ним раздел рынка привели 
бы к перемещению каждой фирмы вдоль ее кривой средяиж иэдержэк 
влево вследствие уменьшения спроса на продукт каждого производи
теля, т.е. средние издержки возросли бы.

Как мы ужо знаем фирма, действующая в условиях чистой моно
полии, максимизирует свои прибыли, производя акое количество 
продукции, при котором предельный доход равен предельным издерж
кам, поэтому в условиях отсутствия государственного регулирояа - 
ния монополист произвел бы Кп единиц продукта и реализовал бы их 
по цене Цп* При этом он полупил бы большую чистую экономическую 
прибыль, поскольку цена для этого объема выпуска превышает сред
ние общие издерган, и имело бы место недопроизводство продукта, 
так как цена превыпает предельные издержки, т.е. неэффективное 
распределение ресурсов общества в связи с их частичным недояс - 
пользованием в произвол гве продукта монополиста.

Устранить неэффективность в распределении ресурсов позьоли- 
ло бы принудител. .ое регулирование ценообразования и установке - 
ние цены на уровне Ц ,̂ равной предельным издержкам. При данной 
цене монополист будет максимизировать прибыли, выпуская Кр еди
ниц продукта, потому что именно при этом объеме производства 
предельный доход (цена) равен предельным издержкам.

Но оптимальная с точки зрения распределения ресурсов цена 
мокет не позволить монополисту получить прибыль, если при г-авеи- 
стве с предельными издержкгии она ниже средних сбших издеьгек
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фирмы, что как рав ■ характерно для соотношения средних общих ■ 
предельных издержек по нирожому диапазону производства комму - 
нальных служб. Такая цена принесла бы фирме убытки в краткосроч
ном периоде, а в долговременном периоде привела бы к банкротет - 
ву. Решением данной проблемы могла бы стать государственная суб
сидия или разрешение ценовой дискриминации, еоли подученный бла
годаря ей дополнительный доход позволит фирме покрыть издержки, 
или установлениеиешнена уровне Цр, обеспечив ищем эффективное 
распределение ресурсов, а на уровне Ца , позволяющем монополисту 
получать нормальную прибыль. Поскольку общие издержки включают 
нормальную прибыль, ценой, гарантирующей монополисту эту прибыль, 
являетоя та, которая равна средним издержкам. Линия спроса пере- 
оекает кривую средних издержек в одной точке Н, поэтому Цн пред
ставляется единственной ценой, обеспечивающей фирме нормальную 
прибыль, при производстве и реализации Кц единиц продукта.

Таким o6jk ом, государственное регулирование позволяет в 
определенной стелена снизить цену на продукцию монополии, не - 
сколько увеличить объем производства, в какой-то мере уменызить 
монопольные прибыли.
*

П.З. Монополистическая конкуренция

иод монополистической конкуренцией подразумевается такая 
оитуацин на рынке, когда сравнительно много (десятки, но не сот
ни и тысячи, как при чистой конкуренции) небольиих фирм-произ - 
водителей и поставщиков предлагают потребителю похожую, но не 
идентичную продукцию. Вследствие присутствия на рынке довольно 
больного числа производителей каждая фирма контролирует относи
тельно незначительную его часть и поэтому может оказывать очень 
ограниченное воздействие на рыночную цечу своего продукта. Кро -



ме того, наличие достаточно большого количества делает практиче
ски невозможным сговор между ними с целью проведения согласован
ных действии по искусственному ограничению объема производства 
для повышения цены.

Сравнительная многочисленность производителей делает и* от
носительно независимыми друг от друга и позволяет каждой фирме 
самой определять рыночную политику, не принимая в расчет возмож
ной реакции на свои действия со стороны конкурентов. В условиях 
монополистической конкуренции влияние одного производителя на 
других настолько мало, что у конкурентов нет причин реагировать 
на какие-либо изменения в экономической политике одной из фирм.

Дифференциация продукта, производимого в отрасли с монопо
листической конкуренцией, может носить как реальный характер, 
когда продукция, выпускаемая разными фирмами, отличается своими 
функциональными особенноотям1 исходными материалами, из которых 
изготавливается продукт, дизайном, качеством сборки и т.д. Но 
различия эти мог,,г быть и мнимыми, создан? ми благодаря рекламе, 
упаковке, использованию фирменных товарных знаков и фабричных 
клейм. Дифференциации способствуют и условия продажи, предостав
ление кредита, послепродажное обе луж зание и т.д.

Благодаря дифференциации продукта производители, несмотря 
даже на присутствие относительно большого числа фирм в отрасли, 
обладают в условиях моно эластической конкуренции, хотя и огра - 
ниченным, контролем над ценами на сбою  продукцию, поскольку мно
гие потребители отдают предпочтение продукции определенных про - 
д о рц о в  и готовы заплатить за нее более высокую до известных 
пределов цену, чтобы удовлетворить эти предпочтения. Связь между 
продавцами и покупателями в условиях монополистической конкурен
ции уже не является случайной, как при чисто Г конкуренции. И мед-

-/22?-



-/£*-
ду фирмами в отрасли о монополистической конкуренцией разворачи
вается во только ценовая, во ■ нецоновая конкуренция, которая 
приобретает особенно больно! размах.

Вхождение в отрасль о монополистической конкуренцией новых 
фирм значительно облегчено по оравненшо оо вступлением в монопо
лизированную отрасль, так как в отлично от монополнотов действу
ющие при монополистической конкуренции производители являются, 
как правило, нобольннми ио размеру как в абсолютном, так н в от
носительном выражении фирмами, а следовательно, эффект маснтаба 
н требующийся для организации производства первоначальнмй квпи - 
тал невелики. В то же время продукция фирм в отраоли о монополи
стической конкуренцией может быть аапатентована и ограждена ав - 
торскими правами на фабричные клейма и товарные внакн, что уве - 
личнвает трудности и затраты на ее копирование, поэтому вступле
ние новых фнрм в эту отраоль может оказаться более оложным, чем 
прожикновенне ; )ших производителей в отрасль о чистой конкуров - 
цней из-за некоторых дополнительных финансовых барьеров, воздви
гаемых потребностью производства продукта, отличающегося от то - 
Норов конкурентов, а также необходиностью рекламировать его.

Относительная легкость вхождеиия в отрасль с монополистиче
ской конкуренцией способствует появлению конкуренции со стороны 
новых производителей в долговременном периоде.

Прн монополистичеокой конкуренции спрос на продукт отдель - 
ной фирмы является хотя сильно, но не оовервенно эластичным. Он 
значительно более эластичен, чем спрос на продукт чистого моно - 
полнота, поскольку в условиях монополистической конкуренции про
давец отадкиваотся со сравнительно больннм числом конкурентов, 
ороивводяднх товары, служение близкими заменителями его собст - . 
венного продукта, в -о время как монополист вовсе не имеет кон-
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курантов. Но а отлвчие о» спроса на продукта фармы, действующей
■ условвях часто! конкуренции, ара моаополаспчвокой конкуренцив 
опрос аа товар отде.. лого продавца не авляетоя соверменио алас - 
твчаым > салу того, что а усдоваях моаополвстаческой конкуренцив 
у фарш меньше конкурентов в продукты »твх оопераакоа представ - 
лявт совой хотя бливкве, во ве абсолютно полые аамеантедв друг

Эдаотвчаость опроса ваходагся а прямой ааваовмоотв от часаа 
конкурентов в отраоав в а обратной - от отепенв дифференциации 
продукта: чем больше конкурентов в слабее даффе ре пц нация продук
та, тем болме властвчность опроса ва продукт отдельной фврмы, 
т.е. тем сальнее свтуацвя вапомвнает чистую конкуренция, тем 
больае приближается в вей.

В краткосрочном перводе в усдоваях моаоподвотвчеовой конку
ренции фирма будет максимиааговать прибыли или манамиааровать 
убытки, производя такой объем продукцив, пра котором предельные 
вздержки будут ; вны предельному доходу.
Рисунок i. Максимизация прибылей и минимизация убытков Фврмы 

в условиях монополистической конкуренции в краткосрочном периоде

друга.
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Как видно на рисунке, фирма в условиях монополистической 
конкуренции подучает максимальную прибыль в том случае, если це
на превышает средние общие иэдерхки и выпускается такое количе - 
отво продукта, при котором предельный доход равен предельным из
держкам.

Минимизация убытков в случае превышения средними общими из
держками цены происходит при том же условии, т.е. при произвол - 
стве такого объема продукции, при котором предельный доход и 
предельные издержки *>авны*

Относительная легкость вхождения в отрасль с монополистиче
ской конкуренцией новых фирм порождает тенденцию к получению 
нормальной прибыли в долговременном периоде, т.е. к безубыточно
сти фирм, поскольку нормальная прибыль входит в состав общих из
держек. Объясняется это тем, что получение экономической ненуле
вой прибыли в краткосрочном периоде фирмами в отрасли с монопо - 
диетической конкуренцией может привлечь сюда новых производите - 
лей, вступление которых в отрасль является сравнительно простым. 
Увеличение числа производителей и количества товаров, представ - 
ллюсдх собой близкие заменители, повысит эластичность спроса на 
продукт отдельной фирмы, тем семым пгродит тенденцию к ликвида - 
ци»1 ненулевой прибыли. Отсутствие чистой аконо^ческоЯ прибыли 
устраняет стимул к вступлению в отрасль нсвкх ;o ;i.



В случае получения убытков в краткосрочном периоде в долго
временном периоде произойдет массовый выход фирм на отраоли о 
монополистической кс 1куренцией. Сокращение чиола производителей 
и уменьшение количества заменителей продукта отдельной фирмы при
ведет к увеличению рыночной доли каждого продавца и повышению 
спрооа на его продукцию, в результате чего убытки фирм начнут 
ночевать н появится вовможность получить нормальную прибыль. 
Рисунок 2. Состояние равновесия Фирмы в отрасли с монополистичес
кой конкуренцией в долговременном периода

Производство К единиц продукта, при котором цена устьнавли-
V

вается на уровне средних издержек фирмы, обеспечивает пронзьо - 
дителю состояние равновесия и безубыточности, так как любое от - 
клонение в ту и в другую сторону от этого объема выпуска повле - 
чет за собой рост средних издержек и превышение ими валютного 
дохода, т.е. убытки. Чистую экономическую прибыль фирма не по
лучает, поскольку линия спроса, или валового дохода, лежит ниже 
крирой средних издержек, касаясь кривой лиаь в одной точке.

Оодая тенденция к получению ауле not* прибили, т.е. к без -
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убыточности в отраолях о монополистической конкуренте! в долго
временном перкоде не означает, что отдельные фирмы в этих отрас
лях н в долговременном периоде не ногу? получать небольшие чно - 
тые экономнчеокне прибыли, если отепень дифференциации их про - 
дукта настолько велика, что он не монет быть дублирован конку - 
рентами даже за длительный промежуток времени. Кроме того, не - 
смотря на доступность отрасли с монополистической конкуренцией 
для новых фирм, легкооть их вступления относительна, вхождение 
новых пронв водителе И ограничивается существующими благодаря диф
ференциации продукта более значительными финансовыми барьерами 
для вступления, чем в уоловнях чистой конкуренции. Некоторые пред* 
ириним&телн в долговременном периоде могут не получать нормаль - 
ноИ прибыли, соглашаясь на доход, меньший, чем тот, который они 
могли бы иметь где-нибудь в ином месте, занимаясь пронаводством 
другого продукта, в том случае, аоли в самой своей теперешней 
деятельности он: вндят смысл своей жизни.

В условиях монополистической конкуренции, когда ценовая кон
куренция зачастую является малоэффективной, фирма, отараясь по - 
лучить чистую экономичеокую прибыль, пытается добиться по край - 
ней мере временного преимущества над конкурентами в долговремен
ном периоде аа очет улучшения и развития своего продукта, т.е. 
манипулируя продуктом, а также с помощью рекламы и других прно - 
мов продвижения товера и стимулирования сбыта, т.е. манипулируя 
потребительским опросом. Д. то время как дифференциация продукта 
приспосабливает товар к потребительскому опросу, реклама приспо- % 
сабливает потребительский спрос к продукту. Ооэтоцу в реальных 
условиях монополистической конкуренции производителю в его стрем
лении к максимизации прибылей приходится определять оптимальное 
сочетание не только цены и объема производства, но решать более
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сложный вопрос о том, какое изменение продукта, продажа по какой 
цеце ■ какого количества, при каком объеме стимулирующей сбыт де
ятельности приведут .. наввысаему вэ возможных уровней прибыли.
На практике оптимальная комбинация цены, продукта и рвкламно-про- 
пагандистскои деятельности, дающие наидучшее ооотноиенве спроса 
и издержек, включая и иэдержки, связанные со обытом, определяет
ся о учетом возможных ограничений, которые могут быть наложены 
действиями конкурентов фирмы.

п.4 . : Штш
Олигополистические отрасли характеризуются' господством не - 

скольких фврм, каждая вэ которых обладает аначительной долей 
рынка того или иного товара иди уолуги. Олигополистическая струк
тура рынка может формироваться на основе аффежта маонтаба и раз
личных барьеров на пути воту~ тения новых фирм в отрасль.

Там, где экономия на вздержках при расширении проиэводетва 
велика, достаточно эффективное производство воэможно только при 
выпуске одним производителем продукции в крупных масштабах и 
вследствие этого при небольшом обаюм числе производителей,т.е., 
другими словами эффективность произт детва достигается только в 
том случае, если каждая фирма имеет большую производственную 
мощность и удовлетворяет значительную часть рыночного спроса на 
с~ределенный продукт. Бг^ее того, сокращение издержек производ
ства у крупного производителя может происходить благодаря ис - 
пользованию этими фирмами своего преимущества как крупного по - 
купателя, позволяющего оказывать давление на поставщиков п о 
биваться снижения цен на поставляемые ими фирмам ресурсы.

Сбладание патентами и контроль над стратегическим сырьем 
когут также служить базой для формирования олигополистической



отруктуры, что и имело место в электронам, химической, алюми - 
ниевой промывлениости США. Дополнительный финансовый барьер 
для вступления в отрасль создают огромные раоходы ва рекламу, 
что оказалось существенным для образования олигополии в произ - 
водотве оигарет.

В отличие от рассмотренных ранее рыночных ситуаций олигопо
листическая структура не может быть описана одной единственной 
моделью. Олигополия охватывает множество оа**ация на рынке,обус
ловливающих различные модели поведения фирм в отношении опреде - 
ления цены и оптимального объема производства. Понятие олигопо - 
лия отнооитоя и к ситуации жесткой олигополии, когда на рынке 
господствуют две или три фирмы, и к ситуации, при которой до 
деоятка фирм делят между ообой, окажем 70 или 80%% рынка, в то 
время как на долю их конкурентного окружения приходится остав
шаяся его «аоть.

В олигопс гистических отраслях могут производиться и одно - 
родные, стандартизированные продукты, такие как сталь, медь, 
алюминий и т .п ., и дифференцированные, такие как автомобили, 
ыжщие оредотва, одежда, обувь и т.п.

Олигополия может иметь меото и тогда, когда фирмы действу
ют в сговоре друг с другом, и тогда, когда никакой договоренно- 
отн между ними не оуществует. Она охватывает ситуации,при кото
рых барьеры для вступления новых фнрм в отраоль являются очень 
прочными, и те, при которых зти препятствия не отоль уж иепре - 
одолимы.

Производители, действующве в условиях олигополии, в силу 
их немногочисленности и контроля оо оторонм каждого над значи
тельной чаотью рынка вэавмоэависимы: поведение любой фирмы ока
зывает непосредственное воздействие на экономическую политику

-ic>9-
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соперников я само испытывает ва себе влияние шагов, предприни
маемых конкурентами, поэтому, принимая решение относительно це
ны и размеров выпуска продукта, каждая фирма в олигополистичес
кой отрасли должна обязательно учитывать возможную реакцию иа 
сделанный е- выбор со стороны других фирм.

Неспоообвость производителя о уверенностью предсказывать 
ответные действия конкурентов делает фактически невозможной точ
ную оценку опроса и предельного дохода, без чего нельзя даже 
теоретически определить максимизирующие прибыль цеиу и размер 
производства.

Несмотря на эти сложности и особенности олигополистической 
ситуации, можно отметить некоторые общие, характерные для оли - 
гополкотической структуры - лка в целом черты ценообразования: 
цены иа олигополистическом рынке менее гибкие, чем иа других 
рынках, изменяются они реже, и еоли такое изменение происходит, 
то, как правило, цены изменяются воеми фирмами одновременно,т.е. 
олигополистическое ценовое поведение предполагает наличие стиму - 
лов к согласованным действиям всех фирм при назначении или из - 
мененин цен.

Для уяснения этог момента рассмотрим два возможных вари
анта рыночного поведения фирм в условиях олигополии.

При отсутог "ии сговора между производителями в установле
нии цены любое изменение ее, предпринятое отдельной фирмой,ksk 
правило, не улучшает ее положения. Повышение цены одним из про
изводителей скорее будет прсигюрировано его конкурентами, по - 
скольку в этом случае они могут получить часть потребите лег ,ко- 
торы из-за повышения цени потеряет поднявшая цену фирма. Повы
сив цену, но при этом лииившиоь части свои;; покупателей, фирма 
может не добиться увеличения своих доходов, но, напротив, пон:-
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с т а  некоторые потери. В случае понижения цены одним иа произво
дителей конкуренты последуют его примеру и установят цены на 
свою продукцию на уровне цены предпринявшего онихение цен пер - 
вым продавца для того, чтобы не потерять своих покупателей в 
польву фирмы, понизившей цену.

Снижение цены может несколько увеличить объем продаж, но 
число продаж возрастет очень умеренно. Даже если понижение цены 
в какой-то мере увеличит валовой доход производителя, издержки 
производства при этом могут значительно возрасти, и их роот мо - 
жет перекрыть увеличение валового дохода, что приведет к убыт - 
кам, а не к прибыли. Но что еще хуже, снижение цены одним про - 
ивводителем может развязать войну цен, и количество продукции, 
проданное фирмой, выступивпей инициатором понижения цен, может 
на самом деле уменьшиться, если ее конкуренты установят еще бо
лее низкие цены, Поэтому, если итоговые прибыли, подучаемые 
фирмами в олигополистической отрасли в текучем периоде при су - 
шествующей цене, удовлетворяют их, олигополисты могут очесть 
более благоразумным не изменять эту цену.

Небольшое число фирм в олигополистической отрасли, их вза
имозависимость, обусловливающая необходимость при определении 
собственного рыночного поведения постоянно учитывать возможные 
дейотвия соперников, вероятность развязывания ценовых войн со - 
адают объективные условия для заключения между производителями 
-олигополистами ооглавения, позволяющего установить контроль 
над ценой и благодаря ему уменьшить неопределенность, увеличить 
прибыли и даже попевать вхождению новых фирм в отрасль.

При вступлении олигополистов в сговор относительно цены на 
реализуемый ими продукт, на рынке сседается ситуация, аналогич- * 
ная тоР, которая складывается на рынке чистой ионополии, т.е.
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результаты по цене и объему производства являются приблизитель
но такими же, какими они были бы, еожи бм отрасль состояла из 
одной фирмы-монополмта, включающей и себя несколько (по чиоду 
фирм-олигополистов) предприятий.

Соглаие ия между производителями в олигополаотача<*ой отрас
ли могут носить более официальный, как в случае создания карте
ля, или менее формальный, более скрмтмй, тайный характер, как 
при достижении джентельменских соглашений, осуществления лидер - 
ства в ценах, при котором крутейшая или имеющая наиболее эффек
тивное производство фирма в отрасли предпринимает изменения в 
цене, а другие фирмы следуют эа ней.

В любом случае: и при заключении между олигополистами сог - 
лаиення более формального ;рактера, и при достижении менее офи
циальной договоренности, и когда в отрасли проводится политика 
ценового лидерства - ценообразование на практике осуществляется, 
как правило, на основе принципа "издержки плюс прибыль". Суть 
этого метода опрделения цены заключается в том, что, иоходя из 
некоторого типичного или планового объема производства, предпо - 
лагаюхего, скажем, 80-типроцентную загрузку производственных 
мощностей фирмы, вывел* передние издержки, т.е. ивдержки на 
единицу продукта, к который добавляют накидку, размер которой 
позволяет получи: доход, достаточный для достижения запланиро
ванной фирмой на данный период нормы прибыли на капитал. Затем 
в величину скалькулированной подобным образом цены вносятся 
обычно небольшие изменения с тем, чтобы учесть действительную 
или возможную конкуренцию, рыночную конъюнктуру,долоорочные стра
теги )ские задачи и другие моменты.

Достижение соглашения по ценам между фирмами в олигополис - 
тической отрасли наталкивается на практике на ряд препятств/Г и



r / J-
зависит or способности производителей идти на уступки и компро
миссы. Фирмы-олигополисты, как правило, имеют разные издержки, 
спроо на их продукты в случае дифференциации продукции такжэ не
одинаковый. Но различия в издержках и спросе на продукты одиго - 
поднстов означают, что для каждой фирмы в олигополистической от- 
раоди существует овоя максимизирующая прибыль цена, и нет одной 
цены, в равно! мера приемлемой для всех олигополистов. Вероят - 
ность заключения между ними соглашения обратно пропорциональна 
чиоду фирм в олигополистической отрасли: двум-трем конкурентам, 
контролирующим весь рынок, гораздо легче договориться между со
бой, чем восьми-девяти, которые делят, предположим, 70-60%% 
рынка.

Кроме г>го, постоянно существует искушение для состоящих в 
оговоре производителей заняться скрытым снижением цен, т.е. пой
ти на тайные ценовые скидки для того, чтобы реализовать допол - 
нитольную прод л̂ции. В силу секретности продавец может осущест- 
влггъ ценовую дискриминацию, т.е. продавать основную и дополни - 
тельную продукцию потребителям по разным ценам. Дополнительные 
продажи благодаря тайным ценовым скидкаи не приводят к снижению 
цены на все предшествующие дополнительно реализованным единицы 
продукта. Предельный доход в этом случае равен цене, так что 
продажа в результате тайного нарушения соглашения по ценам до - 
полиительных единиц продукции будет приносить прибыль до тех 
пор, пока цена не сравняется с предельными издержками.

Но данное нарушение фирмой олигополистического соглашения 
может оказаться чреватым неприятными для нее последствиями. По
купатели основшого объема продукции могут обнаружить продажи 
другие потребителям того жэ самого г оду к та по более низким це 
наv ш потребсъать снижения цены и на приобретаете ими товары.
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Получающие ценовые скидке у одного олигополиста могут использо
вать атот факт как средство для получения еще больших окидок в 
цене у конкурентов Счрмы. Попытка покупателей столкнуть лбами 
продавцов может привести к войне цен между фирмами.

Во вре.л спадов, когда резко сокращается опроо и уменьша
ются продажи, возрастают оредние издержки, поэтому фирмм могут 
попытатьоя избежать серьезных сокращений прибылей путем сниже - 
ния цен в надежде увеличить объем реализации собственной про - 
дукции за счет конкурентов.

Заключению соглашения между олигополистами в какой-то ме
ре мешает и антитрестовское законодательство.*

Нежелательность ценовой конкуренции в условиях олигопо - 
лии в силу ее довольно сласЛ эффективности, так как конкуренты 
могут быстро и легко ответить на предпринятое одной фирмой сни
жение цены, и вероятности возникновения ценовой войны прида
ет особую значимость неценовой конкуренции между фирмами в оли
гополистической трас ли. Смтолнсты, как правило, имеют вполне 
достаточные финансовые ресурсы для осуществления дифференциации 
продукции, ее совершенствования, рекламы и других средств про - 
движения продукта и окулирования г*чта, поэтому у них есть 
все основания считать, что благодаря неценовой конкуренции по - 
гут быть достигну ы более долговременные преимущества перед 
конкурентами, потому что удачную рекламу, изменения продукте 
и т.п. конкуренты не в состоянии продублировать столь же быст - 
ро и полно, как снижение цени.

Именно на основе неценовой конкуренции обычно устанавли - 
вают*.! рыночные доли отдельных фирм ь олигополистических отрас
лях.

- f / V -
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П.Ь. Сравицздьавн ошейка дуадичнд. .модалвД рынка о точки 
врсиия ах социальных последствии.

Эффективное использование ограниченных ресурсов предполага
ет достижение эффективности распределения ресурсов и производст
венной эффективности. Когда ресурсы распределены эффективно меж
ду фирмами и отраслями, потребители подучают определенный ассор
тимент продуктов, которые наиболее им необходимы и при этом не - 
возможно изменить строение общественного производства так, чтобы 
подучить чистую выгоду для общества.

Производственная эффективность требует, чтобы каждый про - 
дукт, входящий в оптимальный набор, производился наиболее деше
вым способом, т.е. с наименьшими затратами.

Экономика конкурентных цен отремится распределить ограни - 
ченные количества ресурсов, имеющихся в распоряжении общества,та
ким обраэом, чтобы максимизировать удовлетворение потребностей. 
Чтобы стад более понятным такой результат чистой конкуренции,на
помним, что денежная оценка любого продукта представляет собой 
ос явственную меру, или показатель относительной предельной цен - 
нооти этого продукта, а предельные издержки его производства, 
эдесь необходимо вспомнить понятие издержек утраченных возможно
стей, еоть цена, иди относительная ценность, других товаров, ко
торые могли бы быть созданы ресурсами, использованными в произ - 
водртве единицм данного продукта, в случае иного их применения.

%
Другими словами, цена продукта А измеряет пользу и л и  удовлегьо - 
ренме, которые общество получает от каждой дополнительно произ - 
веденной единицы продукта А, и предельные издержки дополнитель - 
ной единицы А измеряют издержки,или потерю,для общества других 
.оьарсв, которые не будут выпус&лы в случае использования ресур-
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оов для производства большего количества продукта А.

В условиях чистой конкуренции производитель получает макси
мально возможную прибыль, только если цена на производишь им 
продукт равна предельным издержкам, поэтому производство каждо - 
го продукт, осуществляете.* отрого в объемах, при которых доств - 
гается это равенство. А это означает, что каждый продукт провз - 
водится лишь до того момента, когда ивдержки производства пос - 
ледней единицы его становятся равными издержкам альтернативных 
товаров, выпуском которых пожертвовали, осуществив производство 
данного продукта. Изменение в объеме производства товара А обя
зательно привело бы к уменьшению степени у г чле творения потре - 
бителей, так как в случае выпуска продукта А в количестве, пре
вышающем объем, при котор м цена равна предельным издержкам,об
щество недополучило бы некоторое количество альтернативных то - 
варов, ценность которых для него больше ценности дополнительных 
единиц продукта А. Если же продукт А был бы произведен в колв - 
честве, меньше", чем то, при котором устанавливается равенство 
цены и предельных издержек, было бы принесено в жертву произ - 
водство тех единиц продукта А, которые оцениваются обществом 
выше по сравнению с а. тернативными товарами, которые могут 
быть произведены данными ресурсами.

Конкурент*: я система цен обеспечивает эффективное распре «■ 
деление ресурсов не только в данный момент, в статике, но и в 
динамике. Она способна восстанавливать эффективность их исполь
зования, вызывая соответствующую перегруппировку ресурсов, ког
да эффективность снижается вследствие динамических сдвигов в 
эк юмике при изменении потребительских ькусов, запасов ресур
сов, технологии, loci потребительского сгроса на продукт А при
водит к повышению его цены. При этой происходит нарушение теку*



-iff-

щего равновесия, при данном объеме выпуска цена продукта А бу - 
дет превышать его предельные издержки, вследотвие чего фирмы в 
отрасли А будут получать экономические прибыли. Прибыльность 
производства продукта А будет стимулировать увеличение его вы - 
пуска, расширение производства и переток реоурсов в данную от - 
расль из других отраслей, где эти ресурсы в данное время нужны 
не столь остро. Расширение производства прекратится, когда цена 
товара А снова сравняется о его предельными издержками, т.е. 
когда стоимость последней произведенной единицы продукта А сно
ва будет равна стоимости альтернативных товаров, от которых об
щество отказывается ради получения этой пооледней произведенной 
единицы продукта А.

Аналогичным образом изменения в запасах определенных ресур
сов иди в 'охнологии производства в различных отраслях наруиают 
существующие в данный момент равенства цен и предельных издер - 
жек, увеличива в иди оокращая предельные издержки. Эти наруше
ния равновесия эа тавдяют предпринимателей, стремящихся к мак - 
симизации прибылей или минимизации убытков, производить пере - 
распределение ресурсов таким образом, чтобы цена снова была 
равна предельным издержкам по каждому производимому фирмой про
дукту. В результате любая неэффективность в распределении ре - 
оурсов, временно возникшая в экономике, будет устранена.

В долговременном периоде конкуренция вынуждает фирмы вы - 
пуокать объем продукции,, при котором издержки производства ми
нимальны, и устанавливать цену, соответствующую этим издержкам. 
Эта оитуация наиболее благоприятна для потребителя и общества 
в целом, поскольку производство осуществляется наименее доро - 
гим способом и устанавливается самая низкая цена, в производст
ве любого данного количества продукта используется минимальное
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количество ресурсов.

Таким образом, конкурентная система цен, обеспечиваемая ра
венство цен продуктов и их предельных издержек, способствует 
гармонизации интереоов производителей и потребителем, продавцов 
и покупателе, так как одновременно позволяет продавцам макси - 
миэировать свои прибыли, а покупателям благодаря аффективному 
распределению ресурсов и достижению производствен ноя эффективно
сти максимизировать удовлетворение потребностей. Правда, речь 
идет о максимальной удовлетворении платежеспособных потребное - 
тей при существующей в обществе структуре и данном распределе - 
нии денежвых доходов.

Говоря о преимуществах конкурентной системы цен, оледует 
иметь в виду, что эффектив ж распределение ресурсов при произ
водстве продуктов в объеме, при котором предельный доход (цена) 
равен предельным издержкам, достигается только в том случае,ео- 
ли предельные издержки включают все издержки, связанные с вы - 
пуском данного количества продукта, в том числе и побочные, как; 
например,возникающие в связи с загрязнением окружающей среды, и 
цена его точно отражает все выгоды, которые получает общество 
от производства данного тродужта. Если же цена и предельные из
держки не является точными показателями жертв, которые приносит 
общество, произве я данный продукт в ущерб выпуску других това
ров; и удовлетворения, которое оно получает в результате этого, 
производство товаров в объемах, при которых предельный доход 
(цена) равен предельным издержкам, не приведет к эффективному 
распределение ресурсов.

В условиях чистой монополии, когда монополист имеет возмож
ность регулировать совокупны* объем производства продукта и кон
тролировать его цену, он добивается иаксиыизацик своих прмб Лч9.
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пускала такое количество продукции, при котором достигалась бы 
производственная эффективность, меньиее число производителей 
могло бы производить тот хе самый совокупный объем продукции и 
продукт мог бы быть продан потребителям по более ниэкой цене. 
Таким образом, при монополистической конкуренции из-за избытка 
фирм в отрасли каждая действует о неполной эагруакой производ
ственных мощностей, за которую расплачиваются покупатели, при - 
обретая продукт по более высокой, чем могло бы быть при чистой 
конкуренции цене, а производители в долговременном периоде вы - 
нуждены довольствоваться лниь нормальной прибылью. Таковы из - 
держки монополистической конкуренции.

Но а то же время благодаря дифференциации продукта, харак
терной для условий монополистической конкуренции, потребители 
имеют более богатый выбор разновидностей одного и того же базо
вого продукта, что позволяет полнее реализовать разнообразные 
вкусы. Причем чем выие степень дифференциации продукта и, сле
довательно, чем менее эластичен спрос, тем больое разрыв между 
(Ьактическимн и минимальными средними издержками. Но чем силь - 
нее дифференциация, тем больое вероятность того, что раэнооб - 
разные потребительские вкусы будут полностью удовлетворены.
Иначе говоря, обострение проблемы избытка производственных мощ
ностей сопровождается расширением диапазона потребительского 
выбора.

Итоги по цене и объему производства при олигополии похожи 
на результаты функционирования фирмы в условиях чистой монопо- . 
лии, хотя во многих случаях благодаря своему научно-техничес - 
кому потенциалу, опирающемуся на прочную финансовую базу, оли
гополия может с течением времени осэспечивать улучшение про - 
дукта, более низкие издержки производства на единицу продук -



- £><?-
цнм9 более низкие цены, больший объем выпуска, чем в том случае, 
если организация отрасли носила более юиодишшй характер.

Осознавая отрицательные для общества последствия монополи - 
зации отдельных отраслей экономики и видов производств, в кото - 
рых благодаря ограничению г^юизводства и установлению монополь - 
но высоквх цен производители присваивают в форме монопольных 
прибылей часть доходов потребителей, государство в отдельных слу
чаях пытаемся уменьшить наносимый монополией ущерб путем введе - 
ния регулирования ценообразования и назначения максимальной цены 
на таком уровне, который обеспечивает лввь нормальную прибыль 
производителю.

Хотя рассмотренные нами четыре модели ринка а  характерные 
для ка. дой из них черты поведения фирмы в области ценообраэова - 
ния и определения объема производства лишь с достаточной сте - 
пенью условности могут служить полным отражением реальной рыноч
ной действительности, тем не .денее они довольно точно позволяют 
ориентироваться в ней, поскольку ситуация, складывающаяся в раз
ных отраслях экономики, оказывается блиэкои к описываемой одной 
из данных моделей. Так, например, уоловия производства в амери
канском сельском хозяйстве очень напоминают чистую конкуренцию; 
местные коммунальные службы могут бьиь примером чистой монопо - 
лии; предприятия розничной торговли, фирмы по производству 
одежды и обуви действуют, можно сказать, в условиях монополисти- 
Чс.кой конкуренции, а производители стали, автомобилей, многих 
бытовых электроприборов являются олигополистами.
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