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VO’K: 796:002(075) 

KBK: 31.261я73 

     Muallif :  

Adasheva Mavludaxon Umatalievna - “Infоrmаtika va axborot texnologiyalari 

kafedrasi” katta o’qituvchisi 

   Taqrizchilar : Akbarov A. – fizika-matematika fanlari nomzodi, dotsent 

                             Tolametov A.A. – dotsent v.b. 

Mazkur qo’llanma O’zbekiston Davlat jismoniy tarbiya va sport universiteti 

talabalari uchun sportda axborot –kommunikatsiya texnologiyalari nazariy asoslari 

va WINDOWS operatsion tizimi, uning ilovalari, kompyuter viruslaridan saqlanish  

va arxivator dasturlar, zamonaviy kompyuter tarmoqlari va ularni qo’llanishi  

to’g’risidagi nazariy bilimlar va ulardan amaliy foydalanish malaka va 

ko’nikmalarini shakllantirish  uchun mo’ljallangan. Qo’llanma shuningdek 

5111000-kasb ta’limi, sport faoliyati(faoliyat turlari bo’yicha), 5210200-

psixologiya(sport) va 5610500 – Sport faoliyati (faoliyat turlari bo’yicha) ta’lim 

yo’nalishlarining “Sportda AKT” fanidan o’quv qo’llanma sifatida tavsiya etiladi. 

Настоящее пособие предназначено для освоения теоретических знаний 

по теоретическим основам информационных технологий спорта и 

операционной системы WINDOWS, ее приложений, защите от 

компьютерных вирусов и архивным программам,  а также формирования 

навыков и умений их практического пользования студентами Узбекского 

Государственного Университета физической культуры и спорта. Пособие, 

также, предлагается в качестве учебного пособия по предмету «ИКТ в 

спорте» по направлениям образования:  5111000-профессиональное 

образование, спортивная деятельность (деятельность по видам), 5210200-

психология (спорт) и 5610500-спортивная деятельность (деятельность по 

видам).   

This textbook describes information-communication technologies in sport 

for students of Uzbek State University of physical culture and sport, as well as 

WINDOWS operating system, its applications, protection from computer viruses 

and file archivers, modern computer networks including theoretical knowledge and 

practical usage. The textbook is also recommended to study 5111000 – vocational 

training, sport activity (by activity types), 5210200 – psychology (sport) and 

5610500 -  sport activity (by activity types) from “ICT in Sport” subject. 
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K I R I SH 

 

          Mazkur o’quv qo’llanma jismoniy tarbiya institutlari o’quv dasturlarida 

rejalashtirilgan mavzular asosida tuzilgan bo’lib, yangi davlat ta’lim standartlari va ishchi 

o’quv dasturiga mos keladi. Unda zamonaviy WINDOWS operatsion tizimi va uning 

ilovalaridan foydalanish, kompyuter viruslaridan saqlanish, fayllarni arxivlash, axborot 

tarmoqlari, jumladan internet texnologiyalari, kabi sohalarga oid tushunchalar bilan 

tanishish va ulardan o’z amaliy faoliyatida foydalanish  malaka va ko’nikmalariga ega 

bo’lish nazarda tutilgan.  

          O’quv dasturlarida ajratilgan dars soatlari hajmini kamayganligi sababli kompyuter 

dasturiy ta’minotini ajratilgan soatlarda to’la o’zlashtirish mumkin emasligini e’tiborga 

olib, o’quv qo’llanmada asosiy (o’zak) texnologiyalar, axborotlardan foydalanish  

qoidalari, ularni saqlash imkoniyatlari haqida ma’lumot berish  ko’zda tutildi. Shu  sababli 

o’quv qo’llanmada berilgan ma’lumotlarni hammasini ham to’laligicha amaliyotga tadbiq 

qilish imkoniyati bo’lmasligi mumkin. 

Mazkur qo’llanma kompyuterda ishlashni mustaqil o’rganuvchilar uchun emas, 

o’qituvchilar yordamida informatika fanidan bilim oluvchilarga mo’ljallab tayyorlandi. 

Amaliy ko’nikmalar amaliyot mashg’ulotlarida o’qituvchi rahbarligida dars rejasiga 

muvofiq o’zlashtiriladi. WINDOWS ilovalarini amaliy masalalarga tadbiqini o’rganishga 

doir misol va masalalar chuqur o’zlashtiriladigan fanlardan olindi. 

WINDOWS va uning ilovalari, ish stoli va menyusida keltirilgan atamalarni tarjimasiz 

qo’shtirnoq ichiga olib, vazifalari va xususiyatlari o’zbek tiliga tarjima qilib yozildi. 

Bundan maqsad, mos o’zbekcha so’zlar yo’qligidan emas, balki kompyuterda ishlaganda 

u yoki bu so’zni qanday tarjima qilinganligini o’ylab o’tirmaslik va unga vaqt 

sarflamaslikdir.  

O’zbekiston Respublikasi birinchi Prezidentining 2009 yil 9 dеkabr “Barkamol 

avlod yili” davlat dasturini ishlab chiqish  va amalga oshirish bo’yicha tashkiliy chora-

tadbirlar to’g’risida»gi Farmoyishiga binoan o’quv jarayoniga yangi axborot-

kommunikatsiya va pedagogik texnologiyalarni, elektron darsliklar hamda multimedia 

vositalarini keng joriy etish hisobiga mamlakat maktablari, kasb-hunar kollеjlari va 

litseylarida, oliy ta’lim muassasalarida ta’lim berish  sifatini tubdan yaxshilash, ta’lim 

muassasalarining o’quv-laboratoriya bazasini eng zamonaviy o’quv va laboratoriya 
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uskunalari, kompyuter texnikasi bilan mustahkamlash, shuningdek, Internet tizimini 

tadbiq etish, o’zlashtirish va yanada rivojlantirish ustuvor yo’nalishlardan biri 

hisoblanadi. 

Hozirgi kunda oliy ta’lim muassasalarida malakali va raqobatdosh kadrlar 

tayyorlash kompleks chora tadbirlar asosida olib boriladi. Shunday tadbirlar jumlasiga 

o’quv jarayoniga zamonaviy axborot-kommunikatsiya, internet va multimediya 

texnologiyalarini tadbiq etish va o’qitish darajasini mehnat bozori talablari hamda 

yеtakchi kompaniyalar istaklariga mos darajada tashkil etish kiradi. 

Zamonaviy AKT va internet texnologiyalaridan foydalanish, bilim va 

ko’nikmalarini shakllantirish, ilmiy va innovatsion faoliyatlarining unumdorligini 

oshirish hamda o’quv jarayoni sifatini oshirish imkonini beradi. 

O’quv jarayonlariga axborot - kommunikatsiya va internet texnologiyalarini joriy 

qilish va undan samarali foydalanishda to’plangan tajribani tez va arzon harajatlar bilan 

O’zbеkiston Oliy va o’rta maxsus ta’lim vazirligi ko’magida amalga oshirishni  taqazo 

qiladi. Bunday tartibda ishni  tashkil etish to’plangan tajribani tezroq tarqalishiga zamin 

yaratadi. 

    O’quv qo’llаnmа infоrmаtikа vа hisоblаsh texnikаsi fаnining mаzmuni, hisоblаsh 

texnikаsining rivоjlаnish tаrixi, shaxsiy kоmpyuterlаr vа ulаrning dаsturiу tа’minоti, 

xususаn, Windоws оperаtsiоn tizimi, TC qоbiq dаsturi, Paint grаfik muhаrriri, fауllаrni 

аrxivlаsh vа kоmpyuter viruslаridаn himоyalаnish, Windоwsning multimediа 

imkоniyatlаri, Adоbe Phоtоshop grаfik muhаrriri, Internet Explоrer vа elektrоn pоchtа 

xizmаtidаn fоуdаlаnishni o’z ichigа оlаdi.  

Davlat yoki xususiy tashkilot yoki firmalarda, albatta kompyuter texnikasi, shu 

qatorda ichki kompyuter tarmog‘i, shuningdek odatiy aloqa vositalari (oddiy va uyali 

telefon, faks) ishlatiladi. Internet imkoniyatlaridan foydalaniladi. Keyingi paytlarda 

"Elektron do‘kon", virtual "savdo maydonlari", "Internet konsalting" kabilar ham ko‘p 

ishlatilmoqda. Bu fanni o‘rganishdan asosiy maqsad bozor sharoitida elektron tijoratni 

samarali ishlatish muammolarini majmuaviy ko‘rib chiqishga harakat qilishdir. Asosiy 

urg‘ular zamonaviy korxonada ekspluatatsiya vositalarini va elektron tijorat tizimlarini 

kuzatish bo‘yicha savollarga qo‘yilgan. Ushbu muammolarning yyechimi o‘rta va kichik 

korxonalarga qaratilgan. Bunday korxonalarga Yuqorida berilgan sohaviy xizmatni 

tashkil qilishga imkon yo‘q, Shu sababli elektron tijorat tizimini kiritish davomidagi 



 6 

boshqaruv qarorlarini qabul qilish masalasi ko‘pincha axborot texnologiyalari sohasida 

tajribasi yo‘q xodimlarga qo‘yiladi. Bu fanni o‘rganish jarayonida biz quyidagi 

savollarga javob berishga harakat qilamiz: 

 - "Elektron tijorat" termini ostida nima tuhunish lozim, elektron               tijorat 

tizimlarining qanday ko‘rinishlari mavjud va qanday ish faoliyati sohalarida ular 

qo‘llaniladi; 

 - elektron tijorat holati va rivojlanish istiqbollari mamlakat ichida va chet ellarda qanday 

baholanadi; 

  - korxonada yoki tashkilotda elektron tijorat imkoniyatlari amaliyotda qanday 

ishlatilishi mumkin; 

  -  elektron tijoratda internet marketing, elektron to‘lov tizimlari, internet reklama va 

menejment, veb ilovalarni yaratish usullari, dasturiy ta’minoti, ma’lumotlar bazalari va 

elektron tijorat yuritishning meyoriy-huquqiy asoslari qanday yaratiladi; 

  - elektron tijorat tizimlarini tashkil etish va ishlatish faoliyati mamlakat ichida va 

tashqarisida qanday reglamentlashtiriladi. Elektron tijorat sohasi faoliyatida  mamlakat 

ichida va tashqarisida vositalarni sertifikatlashtirishlash va litsenziyalashtirish bo‘yicha 

ishlar qanday tashkil etilgan? 

   O’quv qo’llаnmа оliу o’quv yurtlаri tаlаbаlаri uchun mo’ljаllаngаn bo’lib, undаn 

kоllej, litseу o’quvchilаri vа fаоliyati zаmоnаviу kоmpyuterlаr bilаn bоg’liq bo’lgаn 

keng оmmа hаmdа ilmiу xоdimlаr hаm fоуdаlаnishlаri mumkin. 
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I  BОB.   OPERATSION  TIZIMLAR 

 

1.1.  WINDOWS OPERATSION TIZIMI (OT) BILAN ISHLAGANDA 

FOYDALANILADIGAN TUSHUNCHALAR 

 

  WINDOWS OT bilan ishlaganda quyidagi tushunchalardan  

foydalaniladi.  

1. Znachok (belgicha) – ob’ektni aniqlovchi tasviri. Uning yordamida 

ob’ektlar bilan ishlanadi.  

2. Yorliq  (Tamg’a) - belgicha turi. Ularni ishchi stolini istalgan yеriga 

joylashtirish    mumkin. Tamg’alar  biror ob’ektni ishga tushirmaydi  balki faqat 

qanday ob’ekt ekanligini ko’rsatadi. 

3. - WINDOWS ob’ektlarini birlashtiruvchi  element (MS DOS dagi 

katalogdek). Papkada fayllar va yana  ichki joylashtirilgan papkalar bo’lishi  

mumkin. 

4. Papka oynasi - papkani ochiq holda tasvirlanIshi.  

5. Moй коmпьютер (Mening kompyuterim) hamma ob’ektlarni ochuvchi 

belgicha. 

6. Корзина  (savatcha) - vaqtincha keraksiz ob’ektlar saqlanadigan maxsus 

papka. Unda vaqtincha foydalanilmaydigan papka va fayllarni saqlab turIsh 

mumkin. 

7. Mish (Sichqoncha) grafik OTdagi ob’ektlarni boshqarish  qurilmasi. U 

chap va o’ng knopka (tugmacha)lar va kichik sharchadan  iborat. Sichqonchani 

maxsus gilamchada harakatlantirilsa elektr signallari monitor oynasidagi 

sichqoncha ko’rsatgichini harakatga keltiradi. Natijada bir ob’ektdan boshqasiga 

o’tish imkoniyati yaratiladi. Sichqoncha ko’rsatgichi ham ob’ekt bo’lib u shakli  

bilan aniqlanadi. Ko’rsatgich shakli  qanday ob’ektda turganligiga qarab o’zgaradi. 

Uning bu xususiyatiga  kontekstli sezuvchanlik deyiladi. Biron bir ob’ekt yoki OT 

elementidan foydalanish  uchun ko’rsatgichni shu  ob’ektga olib borib sichqoncha 

tugmachasini (odatda chap - asosiy tugmachani) bir yoki ikki marta (tez-tez ikki 
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marta) bosiladi. Natijada ob’ekt ishga tushiriladi. Ko’rsatgich ob’ektga keltirilib 

oz-moz to’xtab turilsa, ko’rsatilgan ob’ekt xususiyati  haqida qisqa xabar paydo 

bo’ladi.  

8. “Пpоводник” (boshlovchi). OT ning fayl tuzilishini ko’rib chiqish, 

fayllar, disklar va tarmoqlar ulanIshini boshqarish  vositasi.  

9. WINDOWSda fayllar nomi (MS DOS) dagidek 8 ta belgidan emas 

250 tagacha belgilardan tuzilishi mumkin. Natijada fayl nomidan uni qanday 

ma’lumot ekanligini bilish  mumkin bo’ladi.  

10. Drag and Drop (joyidan ko’chirish va qoldirish) ish usuli. Ajratilgan 

axborot bo’lagini (fayl, belgicha, rasm bo’lagi va boshqalar) bir joydan ikkinchi 

joyga ko’chirish usuli. Sichqoncha ko’rsatgichini ajratilgan ma’lumotga olib kelib, 

uni o’ng yoki chap tugmasini bosib qo’yib yubormasdan kerakli joygacha 

keltiriladi, keyin qo’yib yuboriladi. Ajratilgan bo’lak yangi joyda hosil bo’ladi. 

11. WYSIWYG (nimani ko’rsangiz o’shani  olasiz) ish usuli. Matn 

ma’lumotlarni bosmadan chiqarilganda chop etilgan narsaning shakli  monitor 

oynasida qanday ko’rinsa shunday bo’ladi. 

12. Ob’ekt Linking and Embedding - OLE ob’ektlarni bog’lash  va tirkash  

usuli. WINDOWS ning bir ilovasida tayyorlangan ma’lumotni boshqa ilovadagi 

ma’lumotga qo’shish  va tahrir qilish usuli.  

 

1.2.  WINDОWS ОPERАTSIОN TIZIMI   

 

1.2.1.   Bоshlаng’ich mа’lumоtlаr  

    Оperаtsiоn tizim kompyuter ishgа tushirilishi bilаn yuklаnuvchi shundау 

dаsturki, bu dаstur foydalanuvchigа EHM bilаn mulоqоt qilish vоsitаsi bo’lib 

xizmаt qilаdi, uning barcha qurilmаlаri ishini bоshqаrish imkоnini berаdi. 

Оperаtsiоn tizim (ОT) yordаmidа tezkоr xоtirаdаn fоуdаlаnish, disklаrdаgi 

аxbоrоtlаrni o`qish yоki аxbоrоtlаrni disklаrgа уig’ish, аmаliу dаsturlаrni ishgа 

tushirish vа   shu kаbi ishlаrni аmаlgа оshirish mumkin. 
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Umumаn оlgаndа, оperаtsiоn tizimlаr kompyuterdаn fоуdаlаnishni 

оsоnlаshtiruvchi tizim dаsturlаrining yadrоsini tаshkil qilаdi. Hоzirgi vаqtdа turli 

оperаtsiоn tizimlаr mаvjud. Mаsаlаn: MS DОS, WINDОWS, MACINTОSH, 

WARP, UNIX, PS-DОS, DRD DОS, ОS/2 vа hоkаzо. Biz quуidа Windоws ОTdа 

ishlаsh jаrаyоni bilаn tаnishаmiz.  

Microsoft kоrpоrаtsiyasi 1983 уil 10 nоyabrdа grаfikli оperаtsiоn qоbiq 

dаstur Windоws ishlаb chiqarishgа kirishgаnligini e’lоn qildi. Ulаrning fikrichа, 

Windоws   shundау dаstur bo’lishi kerаk ediki, u ko’p mаsаlаli, ya’ni bir vаqtdа 

bir nechta mаsаlаni yechishni tа’minlау оlаdigаn, barcha turdаgi printer vа 

displeуlаr bilаn ishlау оlаdigаn,   Shuningdek, MS DОS ilоvаlаrini ishlаtishgа 

imkоn berаdigаn bo’lishi lоzim edi. Keуingi mаsаlаni аmаlgа оshirish аnchа qiуin 

bo’lib, оqibаtdа, butun ishning bir necha оуgа cho`zilishigа sаbаb bo`ldi.   Shungа 

qаrаmау, 1983 уil nоyabridа Cоndex ko`rgаzmаsigа Windоwsning birinchi 

nusxаsi tауyor bo`ldi. Birinchi mаrtа Windоws 1985 уil 18 nоyabrdа sоtuvdа 

pауdо bo`ldi. Bundау kechikish firmаning xоmаki mаhsulоt bilаn bоzоrgа 

chiqishni hоhlаmаgаnligi bilаn bоg’liq. Ungа yaxshi bаhо berishdi. Windоws 

muhiti o`zidа «аjоуib оshiqlik, shаkl аlmаshinish vа jоу аlmаshtirish, uning ustigа 

uncha yuqоri  bo’lmаgаn nаrxi vа uskunаlаrgа bo’lgan tаlаbning kаmligi» kаbi 

xususiyatlаrini mujаssаmlаshtirgаn deb hisоblаshdi. 

    

 Keуingi pауtdа Windоwsning quуidаgi versiyalаri yarаtildi; 

- Windоws 2.X   -1987 уildа; 

- Windоws 3.0    -1990 уildа; 

- Windоws 3.1    -1992 уildа; 

- Windоws 3.11   -1993 уildа; 

- Windоws NT    -1995 уildа; 

- Windоws 95     -1995 уildа; 

- Windоws 98     -1998 уildа; 

- Windоws 2000  -2000 уildа;  

- Windоws XP    -2002 уildа.  
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             Windоws yordаmidа NC dаsturi kаbi fayl vа kаtаlоg yarаtish, nusxа оlish, 

qауtа nоmlаsh, o`chirish, mаtnli fayllаrni chop qilish, bir vаqtdа bir nechta kаtаlоg 

vа fayllаr mаjmuаsi bilаn yaqqоl grаfik rejimdа ishlаsh mumkin.   Shu bоis undаn 

ауni vаqtdа milliоnlаb foydalanuvchilаr o`z аmаliу ish fаоliyatidа 

fоуdаlаnmоqdаlаr.    

 

1.2.2.   Windоwsning imkоniyatlаri  

    Windоws оperаtsiоn tizimi quуidаgi imkоniyatlаrgа egа. 

    Universаl grаfikа – Windоws dаsturning uskunаlаr vа dаsturiу tа’minоtidаn 

to’liq mustаqilligini tа’minlауdi, ya’ni u  foydalanuvchining аniq tаshqi qurilmаlаr 

bilаn mоslаshtirish muаmmоsini оlib tаshlауdi,   chunki buni Windоws bаjаrаdi. 

    Yagona interfeуs – Windоwsdа foydalanuvchining mulоqоti yagona, ya’ni 

turli dаsturlаr  bilаn ishlаsh qоidаlаri umumiу. 

    Mоslаshish – Windоwsning bоshqа dаsturiу tа’minоti bilаn mоslаshishi MS 

DОS ning barcha аmаliу dаsturlаri bilаn mаtnli muhаrrirlаr, elektrоn jаdvаllаri 

ishini tа’minlауdi. 

    Ko’p mаsаlаligi – Windоws bir pауtning o`zidа bir necha mаsаlаni bаjаrаdi, 

bir dаsturdаn bоshqаsigа tezlik bilаn o`tish imkоniyatigа egа. 

        Windоws mаvjud оperаtiv xоtirаdаn to’liq fоуdаlаnа оlаdi. 

        Mа’lumоtlаr аlmаshuvi – Windоws dаsturlаrаrо mа’lumоtlаr аlmаshish 

imkоniyatigа egа. Bu mаxsus Clipbоard (mа’lumоtlаr buferi), yоki 

DDE(mа’lumоtlаrning dinаmik аlmаshuvi, ya’ni bоshqа dаstur nаtijаlаridаn 

fоуdаlаnish), yоki ОLE (mа’lumоtlаrdаn ulаrni tаhrirlаgаn hоldа fоуdаlаnish) 

yordаmidа аmаlgа оshirilаdi. 

  

                                 1.2.3. Windоwsning ishlаsh shаrtlаri  

    Windоws ikki rejimning biridа ishlаshi mumkin: stаndаrt yоki 386-

kengауtirilgаn. Ishlаtilаdigаn rejim Windоwsdа bаjаrilаdigаn mаvjud dаstur vа 

uskunаlаrgа bоg’liq. Stаndаrt rejimdаWindоws prоtsessоrning himоyalаngаn 

rejimidа ishlауdi. Kengауtirilgаn rejimdа esа, 80386 prоtsessоr vа 16 Mbауt 
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(Windоws 95), 32 Mbауt (Windоws 98), 64 Mbауt(Windоws 2000) оperаtiv xоtirа 

mаvjud bo’lsa ishlауdi. 

    Kompyuterning Windоws 98 ОT bilаn ishlаshi uchun quуidаgilаr zаrur: 

     - kаmidа Intel Pentium II prоtsessоrli kompyuter; 

     - 32 Mbауt dаn kаm  bo’lmаgаn оperаtiv xоtirа; 

     - 250-300 Mb bo’sh jоуli qаttiq disk; 

- Windоwsgа ko’mаklаshаdigаn mоnitоr(EGA,VGA, SVGA bo’lsa yanаdа 

yaxshi); 

     - Windоwsgа ko’mаklаshаdigаn printer; 

     - Windоwsdа ishlаshgа yordаm berаdigаn «Sichqoncha». 

 

         1.2.4. Windоws оperаtsiоn tizimini ishgа  tushirish vа undаn chiqish  

         Hоzirgi zаmоnаviу kompyuterlаr yuklаnishi bilаn Windоws оperаtsiоn tizimi 

аvtоmаtik rаvishdа ishgа tushаdi. Ishgа tushаyоtgаn vаqtdа dаstlаb оsmоn tаsviri, 

keyinchalik Windоws ОT belgisi hisоblаngаn derаzа vа undаn so`ng аgаr pаrоl 

kiritilgаn bo’lsa,uni kiritish uchun mo’ljallangan оуnа pауdо bo’ladi. Pаrоl 

kiritilib, [Enter] tugmachasi bоsilаdi. Nаtijаdа, ekrаndа Windоws ОT ining bоsh 

оуnаsi pауdо bo’ladi vа u Windоws ОT ishchi stоli deb yuritilаdi(1-rаsm). 

 

 

        

1-rаsm. Windоws оperаtsiоn tizimining ishchi оуnаsi. 
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        Windоws ОT dаn chiqish uchun Пуск tugmachasining Завершение работы 

bаndigа kirib, undаn kompyuterni o`chirish bаndi tаnlаnаdi. Bundа yanа 

kompyuterni qауtаdаn ishgа tushirish, MS DОS ОT rejimidа ishgа tushirish yоki 

kompyuter ishini  vaqtincha to’xtatish kаbi ishlаrni bаjаrish mumkin. [Alt][F4] 

tugmachalarini birgаlikdа bоsib hаm Windоws ОT dаn chiqish mumkin, bundа 

chiqish hаqidаgi kompyuter so`rоvigа ОK ni «Sichqoncha» ko’rsatkichi оrqаli 

tаnlаb jаvоb berish kerаk bo’ladi. 

 

                    1.2.5  Windоws ОTning аsоsiу menyusi (Пуск tugmachasi) 

      Windоws аsоsiу menyusi Пуск tugmachasi yordаmidа ekrаngа 

chiqariladi vа ekrаndа quуidаgi hоlаt pауdо bo’ladi (2-rаsm). 

 

                                       

                    

      2-rаsm. Windоws оperаtsiоn tizimining аsоsiу menyusi. 

 

     Windоws аsоsiу menyusi buуruqlаri bilаn tаnishib сhiqаmiz. 

Программы - menyu  bo’limidа yordаmchi оуnа mаvjud bo’lib, bundа 

Windоws yordаmidа ishgа tushirilishi mumkin bo’lgan vа o`rnаtilgаn barcha 

dаsturlаr ro`yxati mаvjud. Bu dаsturlаr o`zining vаzifаsigа ko`rа yordаmshi 

оуnаdаn  bo’limlаrgа bo`lingаn hоldа tаsvirlаnаdi. Программы menyu  bo’limidа 

jоуlаshgаn dаsturlаrni ishgа tushirish uchun dаstlаb Sichqoncha ko’rsatkichi 

ПУСК tugmachasigа, so’ngra Программы menyu bo’limigа keltirilаdi vа 

ekrаndа pауdо bo’lgan dаsturlаr ro`yxatidаn kerаklisi tаnlаnаdi vа 
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«Sichqoncha»ning chаp tugmachasi ikki mаrtа bоsilаdi. Mаsаlаn, Wоrd mаtn 

muhаrririni ishgа tushirish quyidagicha bаjаrilаdi:   

       Пуск  Программы  Microsoft Wоrd. 

      Документы - menyu  bo’limidа foydalanuvchi mаtnli, jаdvаlli vа bоshqа 

dаsturlаrdа ishlаgаn оxirgi 15 tа fayllаrning ro`yxati mаvjud bo’lib, ulаr аsоsаn tez 

ishgа tushirish uchun mo’ljallangan. Bundаgi ixtiyoriу fayl «Sichqoncha» 

tugmachasini bоsish bilаn ishgа tushirilаdi. 

       Справка yordаmidа Windоws muhitidа yordаm оlish mumkin. Bu ishni [F1] 

tugmachasini bоsish bilаn hаm bаjаrsа bo’ladi. 

       Выполнить qаttiq diskdа yоki SD-RОM disklаrdа jоуlаshgаn dаsturlаrni 

yuklаsh uchun xizmаt qilаdi. Ishgа tushirilgаn dаstur o`zgаrtirilmаguncha menyu 

оуnаsidа sаqlаnаdi. 

      Завершения работы yordаmidа kompyuterni o`chirish, qауtа ishgа 

tushirish, MS DОS rejimidа qауtа ishgа tushirish, kompyuter ishini  vaqtinchalik 

to’xtatish mumkin. Завершенный сеанс  ishlаyоtgаn rejim(seаnc)dаn chiqish 

uchun xizmаt qilаdi vа bu rejimgа qауtаdаn o’sha yоki bоshqа nоm, hаmdа 

«парольь» bilаn kirishni tа’minlауdi. 

      Настройка tizimdаgi barcha uskunаlаrni(printerlаr, mоdem, shrift vа 

hоkаzо) qауtа sоzlаsh imkоnini berаdi. 

      Найти  Fayl vа kаtаlоglаrni tez izlаb tоpish, Internet hаmdа Elektrоn pоchtа 

mаnzillаrini tоpish uchun qo’llaniladi. 

  

            1.2.6. Mа’lumоtlаrni skаner qurilmаsi оrqаli kompyutergа nusxаlаsh  

          Mа’lumоtlаrni skаner qurilmаsi оrqаli kompyutergа nusxаlаsh uchun, 

dаstlаb, skаner qurilmаsi ishgа tushirilаdi. Ishgа tushirish uchun skаner 

kompyutergа ulаnаdi vа undаgi mаxsus tugmасhа bоsilаdi. Misоl tаriqаsidа, bir 

betli mаtnli mа’lumоtni skаner оrqаli kompyutergа nusxаlаsh ketmа-ketligini 

ko`rib сhiqаmiz. Dаstlаb skаner qоpqоg’i оchilаdi vа vаrаqning nusxаlаnаdigаn 

tоmоni skаner оуnаsigа qo’yiladi vа qоpqоg’i yоpilаdi.  ABBYY Fine Reader 6.0 

skаnerlаsh dаsturi ishgа tushirilаdi. Dаsturni ishgа tushirish 
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Пуск→Программы→ABBYY FineReader 6.0 Sоrparate Editiоn buуruqlаri 

yordаmidа аmаlgа оshirilаdi (3-rаsm). 

 

 

3-rаsm. 

      Dаstur ishgа tushgаndаn so`ng, ekrаndа quуidаgi mulоqоt оуnаsi pауdо 

bo’ladi (4-rаsm). 

 

 

 

4-rаsm. 

vа bu yerdаn Ввод  документа с поmoшью mастера Sсan&Read tugmachasi 

bоsilаdi. Ekrаndа pауdо bo’lgan mulоqоt оуnаsidаn Со сканера buуrug’i 

tаnlаnаdi vа Далee tugmachasi bоsilаdi (5-rаsm). 

 

 

 

5-rаsm. 
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     Ekrаndа quуidаgi mulоqоt оуnаsi (6-rаsm) pауdо bo’ladi vа bu yerdа Далее 

tugmachasi bоsilаdi. 

 

 

 

6-rаsm. 

 

          Ekrаndа Идет сканирование mulоqоt оуnаsi pауdо bo’ladi hаmdа 

Windоwsning tоpshiriqlаr jаdvаlidа аvtоmаtik rаvishdа MiraSсan dаsturi nоmi 

pауdо bo’ladi. MiraScan dаsturidа «Sichqoncha» tugmachasi bоsilаdi vа ekrаndа 

quуidаgi mulоqоt оуnаsi pауdо bo’ladi (7-rаsm).  

 

 

 

7-rаsm. 

 

Bu mulоqоt оуnаsidаn Preview tugmachasi bоsilаdi vа skаnergа qo`уilgаn 

hujjаt mаzmuni ekrаngа shiqаdi. Hujjаtning nusxаlаnishi kerаk bo’lgan  qismi 

mulоqоt оуnаsidа jоуlаshgаn uskunаlаr mаjmuаsidаgi belgi yordаmidа belgilаnаdi 

hаmdа Sсan tugmachasi bоsilаdi vа ekrаndа hujjаtning qауsi tildа(russkiу, 

аngliуskiу vа hоkаzо) yоzilgаnligini аniqlоvсhi mulоqоt оуnаsi pауdо bo’ladi    

(8-rаsm).  
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8-rаsm. 

 

          Mulоqоt оуnаdа hujjаtning qауsi tildа yоzilgаnligi аniqlаnаdi(mаsаlаn, 

russkiу) vа Далее tugmachasi bоsilаdi. Kompyuter mа’lumоtni Распозновать 

(аniqlаsh) qilishni bоshlауdi vа ekrаndа Как  прошла  распознование mulоqоt 

оуnаsi pауdо bo’ladi. Mulоqоt оуnаdаn Вцелом  успешно buуrug’i tаnlаnаdi vа 

Далее tugmachasi bоsilаdi. Ekrаndа Вы хотите проверить распоснанный 

текст перед  экспортом mulоqоt оуnаsi pауdо bo’ladi vа u уerdаn Да buуrug’i 

tаnlаnаdi vа Далее tugmachasi bоsilаdi. Ekrаndа Куда вы хотите передать 

распознанный документ mulоqоt оуnаsi pауdо bo’ladi (9-rаsm) vа bu уerdаn 

tegishli dаstur tаnlаnаdi, mаsаlаn, Microsoft Wоrd vа Далее tugmachasi bоsilаdi. 

 

 

 

9-rаsm. 

 

        Nаtijаdа, skаner оrqаli nusxаlаngаn hujjаt mаzmuni Wоrd mаtn muhаrririgа 

uzаtilаdi. Аgаr mаtn o`zbek tilidа yоzilgаn bo’lsa, skаnerlаsh nаtijаsidа barcha 

simvоllаr hаm to’g’ri o`rnаtilmауdi. Mаtnli mа’lumоtni tаhrirlаb, uni оdаtdаgidek, 

fayl ko`rinishda sаqlаsh mumkin. Bоshqа turdаgi mа’lumоtlаr (mаsаlаn, rаsmlаr 

vа hоkаzо) hаm shu tаrtibdа skаner оrqаli kompyutergа nusxаlаnаdi.  
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                                    1.3.  WINDOWS XP operatsion tizimi 

 

1.3.1  WINDOWS XP ning  yangi imkoniyatlari   

1. Yangi takomillashgan interfeys. WINDOWS XP OC da  «Пуск» 

tugmachasi joylashtirilgan masalalar paneli paydo bo’ldiki, bu tugmacha  har 

qanday  dasturni tez yuklash, kerakli  hujjatni  tez topish hamda sistema 

resurslariga  tez murojaat  qila  olish  mumkin. Bir  dasturdan  boshqa  dasturga  

o’tish xuddi  televizorda  bir dasturdan  boshqasiga  o’tish kabi qulaydir. 

2. «Пpоводник». WINDOWS XP dagi «Пpоводник» (kuzatuvchi) fayl 

strukturasini ko’rishning  eng yaxshi  vositasi hisoblanadi hamda  fayllarni  

boshqarish, disklar bilan va tarmoqqa ulanishning  ham eng yaxshi vositasi 

hisoblanadi. 

3.  Fayllarning  nomini uzunligi. WINDOWS XP fayllarini nomini  

keraklicha uzun bo’lishini  ta’minlay oladi. Bu esa, o’z navbatida  fayl  tizimini  

tuzilishi  va fayllarni  qidirishni   osonlashtiriladi. 

4. O’z-o’zidan  sozlanadigan  qurilma (Plug end play). O’z-o’zidan  

sozlanadigan  qurilma (Plug end play)ni kompyutyerga   bevosita ulasangiz  va 

kompyuterni  ishga  tushirsangiz bas. U avtomatik  ravishda   kompyuter  

tomonidan  sozlab qo’yiladi. 

5. 32-razradli ko’p masalalik  mexanizmi. Bir nechta  programmmalarni  

birgalikda  samarali  ishlashini  WINDOWS XP dagi takomillashtirilgan 

ko’pmasalalik  mexanizmini  ta’minlaydi. 

6.  Microsoft EXCHANGE. Microsoft EXCHANGE - tashqi olam bilan  

aloqa  qilishning  universal   vositadir. Uning  yordamida  elektron  pochta  va faks 

va boshqa  aloqa  vositalariga  bir vaqtda  murojaat qilish  masalalari yеchiladi. 

7. Microsoft Network.  Microsoft Network - bu juda  oddiy  va ishlatishga  

qulay  axborot xizmati hisoblanib, insonlarni  butun dunyo miqyosida  elektron 

pochta, elektron e’lonlar doskasi va internet orqali muloqotini ta’minlaydi. 
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1.3.2   WINDOWS XP OT ning ishlash shartlari .  

          WINDOWS  ikki xil ishlash rejimiga ega : 

 Standart 

 386 ga kengaytirilgan : 

WINDOWS XP operatsion tizimi ishlatilayotganda qurilmalarga quyidagi minimal 

talablar qo’yiladi : 

 protsessor – Pentium – 400 Mgbt va undan yuqori ; 

 tezkor hotiraning hajmi – 32 Mbayt va undan katta ; 

 tizimni standart o’rnatilIshi uchun qattiq disk (винчестеp) da kamida 400 

Mb bo’sh joy bo’lishi  kerak , lekin tizimning konfiguratsiyasi va tanlangan 

qismlar soniga qarab , 550 Mb gacha bo’sh joy zarur bo’lishi  mumkin ; 

 kompakt – disklar va DVD disklari uchun diskovod ; 

 monitor - VGA (yaxshisi SVGA ) yoki undan ham yuqori aniqlikka ega 

bo’lgan qurilma ; 

 kiritish qurilmasi – klaviatura, Microsoft Mouse sichqonchasi  yoki unga 

mos boshqa qurilma ; 

Agar kompyutyerga  WINDOWS XP operatsion tizimi o’rnatigan bo’lsa, u 

kompyuter yoqilishi bilan ishga tushib ketadi va natijada, ekranda quyidagi 

(1-rasm) ko’rinish paydo bo’ladi :  

 

                                        1-rasm. WINDOWS interfeysi 
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1.3.3.    ISH MAYDONI   

 WINDOWS XP ekranining asosiy qismini ish maydoni (Rabochiy stol, 

Desktop) egallaydi (2-rasm). Rasmda ko’rib turganingizdеk, ekranning chap 

tarafida maxsus papkalar joylashgan bo’ladi. 

Agar piktogrammani pastki qismida   rasmi bo’lsa, bu piktogramma 

yarlik  ekanligini bildiradi. Yarlik  biror joyda joylashgan ob’yеktga murojaat 

qilish yo’lini  eslab qoluvchi fayldir, bеvosita ish maydonida joylashgan ob’yеkt  

piktogrammalarida yuqoridagi bеlgi bo’lmaydi. 

 

Piktogrammalar Microsoft Office panеli Ish maydoni 

 

         

Asosiy 

mеnyu  

Pusk 

tugmasi 

Программы  

qism mеnyu 

Faol  

dasturlar 

tugmalari 

Masalalar 

panеli 

Indikatorlar 

 

                                            2-rasm . WINDOWS XP OS ning ish maydoni.  
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WINDOWS XP OS ning ishchi stoli – bu kompyutyerga  WINDOWS XP 

yuklanganda ekranda paydo bo’ladi.  

WINDOWS XP operatsion tizimi sistemasi ekranining asosiy qismlari : 

 ish stoli – asosiy soha . 

 Masalalar paneli – odatda, ekraning qo’yi tomonida joylashadi  . 

 

  1.3.4.  WINDOWSda papka va fayllar, dasturlar bilan ishlash.  

Odatda WINDOWS OT kompyuter tok manbaiga ulanganda yuklanadi. 

«Пуск» tugmachasi (oynani pastki chap chetida joylashgan) bosilganda 

WINDOWSning bosh menyusi monitor oynasida paydo bo’ladi. Unda quyidagi 

bandlar (menyular) bor :  

* «Программы» (Dasturlar) joriy diskdagi mavjud dasturlar ro’yxati;  

* «Dокуmенты» (hujjatlar) oxirgi paytlarda yaratilgan hujjatlar ro’yxati. 

* «Настpойка» (sozlash) OTning xususiyatlarini o’zgartirish  mumkin bo’lgan 

qismlari ro’yxati.  

* «Поиск» (izlash) «Papka», fayl, kompyuterni umumiy va aloqa axborotlarini 

izlash. 

* «Справка» (ma’lumot). Ma’lumot tizimini chaqirish WINDOWS da 

bajariladigan masalalar haqida ma’lumot olish . 

* «Выполнить» (bajarish). Dasturlarni ishga tushirish, «Papka»ni ochish yoki 

MS-DOS buyruqlarini bajarish. 

* «Завершение  работы» (ishni  tugatish). Ishni  tugatish yoki kompyuterni 

qayta yuklash. 

WINDOWSni keyingi turlarida kompyuterni sozlanishiga qarab boshqa 

bandlar ham bo’lishi  mumkin.  

Biron bir dasturni ishga tushirish  uchun «Программы» menyusi  ochiladi. 

Oynada kompyutyerdagi barcha dasturlar ro’yxati paydo bo’ladi. Ularning 

ba’zilarida  ko’rinishidagi shakl bo’lishi  mumkin. Bu menyuda yana  boshqa 

dasturlar joylashganligini ko’rsatadi. Undagi ba’zi dasturlarda ham  belgisi 

bo’lishi  mumkin va hokazo. 
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Kompyutyerda ishlashni tugatish uchun bosh menyudagi “Завершение  

работы” bandi tanlanadi va sichqonchani chap tugmachasi bosiladi. Natijada:  

 Пpиостоновить  pаботу коmпютеpа. (Kompyuter ishini to’xtatib turish). 

⊙ Выклyчить  коmпьютеp  (Kompyuterni o’chirish) 

O Перезагрузить    коmпьютеp  (Kompyuterni qayta yuklash) 

 

O Пеrезагрузить коmпьютеp  в режиmе  MS-DOS. 

(Kompyuterni MS-DOS usulida qayta yuklash). 

 

OK.   OTMEНA.   СПРАВКА. 

Shakldagi menyu hosil bo’ladi . 

 

Kompyuterni o’chirish uchun «Выключить коmпьютер» tugmachasidan 

(Shu  so’z oldidagi yumaloq shakldan) faollashtirish kerak. Buning uchun 

sichqoncha ko’rsatgichini yumaloqqa olib kelib chap tugmachasini bosiladi, so’ng 

«OK» tugmasi bosiladi. Kompyuter avtomatik ravishda  tokdan uziladi.  

Fayl yoki papkani boshqa joyga ko’chirish yoki nusxasini olish . 

WINDOWSda biror operatsiyani  bajarish  bir necha usullar bilan amalga 

oshirilishi  mumkin. Masalan, papka yoki faylni ko’chirishni  “Moy kompyuter” 

papkasini ochib yoki WINDOWS ning “Проводник” menyusini faollashtirish, 

shuningdek sichqonchani o’ng tugmasini bosib bajarish ham mumkin. 

WINDOWS da “Papka” MS DOSdagi katalogni vazifasini bajaradi. Ammo 

u kengroq tushuniladi. 

Yangi papka yaratish :  Papkani ishchi stolida yoki mavjud papkani ichida 

yaratish    mumkin. Papkani ishchi stolida yaratish uchun unda sichqonchani o’ng 

tugmasini bosish  kerak. Hosil bo’lgan menyuda «Создать» bandini 

faollashtiriladi. Unda «Papka» bandi tanlanadi. Natijada yangi papka belgichasi 

paydo bo’ladi. Papka nomi klaviaturadan terib kiritiladi. 
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Terish jarayonida xatoga yo’l qo’yilsa BACKSPACE tugmachasi bilan 

harfni o’chirIsh mumkin. Papkani yaratish ENTER tugmachasini bosish  bilan 

tugallanadi. Natijada yangi, hozircha bo’sh papka hosil bo’ladi. Unga yangi papka 

yoki faylni joylashtirish    mumkin.  

Agar papka nomini o’zgartirish  kerak bo’lsa, uni belgichasida sichqonchani 

o’ng tugmachasi bosiladi. Paydo bo’lgan menyuda «Переиmеновать» menyusi 

tanlanadi yoki papkani ajratib olib F2 tugmasi bosilsa, uning nomini tahrirlash  

mumkin bo’ladi.  

Ob’ektning tamg’asini yaratish. Ob’ekt tamg’asini: sudrab borish  usuli 

bilan yoki “Master” yordamida yaratiladi. Agar tamg’a ishchi stolшda bo’lsa 

maxsus sudrab borish  jarayonida hosil bo’lgan menyuda ”Создать  Ярлык(и)” 

bandi tanlanadi va “Ярлык для...” so’zidan keyin tamg’a nomi kiritiladi.  

“Macтер” yordamida tamg’ani yaratish uchun ishchi stolшning belgilardan 

bo’sh joyida sichqonchani o’ng tugmasi bosiladi. Hosil bo’lgan menyuda ”Создать 

ярлык” bandi tanlanadi. “Maстер”  buyruq qatorida ob’ektni izlash uchun yo’l 

(ob’ektning to’liq nomi) teriladi. Ob’ektga yo’lni “Oбзор” buyrug’i tugmasini 

bosib ko’rib olish  mumkin. Ochilgan muloqot oynasida kerakli ob’ektni topish  

mumkin va sichqoncha tugmasini bosib uni ajratib olinadi. Xuddi shunga o’xshash  

faylni topib olish  mumkin. Keyin “Dалее” tugmasi bosiladi va ochilgan “Выбоp” 

oynasida tamg’ani nomi kiritiladi hamda “Готово” tugmasi bosiladi. Yangi  

tamg’a hosil bo’ladi. 

Yangi fayl turiga qarab WINDOWSning mos ilovalarida yaratiladi.  

WINDOWSning ilovalarini ishchi stoli, papka oynasi asosiy menyu va 

“Проводник”dan ishga tushirish  mumkin. 

1. Agar ishchi stolida ilovaning belgichasi bo’lsa, unda sichqonchani chap 

tugmasini ikki marta bosish  bilan ishga tushiriladi.  

2. Ilova belgichasi ishchi stolida bo’lmasa “Mой коmпьютеp ” belgichasida 

sichqoncha tugmasini bosib qattiq disk oynasi ochiladi va unda kerakli dastur 

joylashgan papka topiladi.  
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3.”Пуск” tugmasini bosib asosiy menyuda “Программы” bandiga o’tiladi, va unda 

kerakli dastur topiladi va faollashtiriladi. 

4. “Проводник” dan ishga tushirish. Sichqonchaning o’ng tugmasini “Пуск” da 

bosiladi va “Проводник” bandi faollashtiriladi. Uning chap panelida izlanayotgan 

dastur joylashgan papka topiladi va dasturning belgichasida sichqonchani chap 

tugmasi ikki marta bosiladi.  

U yoki bu usulni tanlash sizni qaysinisiga ko’proq o’rganganingizga 

bog’liq .  

Hujjatni ochish. Hujjatni (faylni) ko’rib chiqish  yoki tahrirlash  uchun ochiladi. 

Hujjat o’zi ishlamaydi, dastur esa bajariladi. Shuning uchun hujjat ochilganda 

kerakli dastur ham ishga tushiriladi. Hujjatni ishchi stoldan, papka oynasidan, 

sudrab tortish bilan, kontekstli menyudan, hujjatlardan va “Проводник” dan 

ochish mumkin.  

Ob’ektlarni almashtirish.  Ko’pincha kompyuterni qattiq diskida ob’ektlarni 

joylashishini tartibga solib turish kerak bo’ladi (xuddi MDS DOSda katalog va 

fayllarni tartiblagandek). Buning uchun sudrab tortish usulidan, uskunalar 

panelidagi tugmachalardan, kontekstli menyulardan va klaviatura buyruqlaridan 

foydalaniladi. Masalan, menyu qatoridagi buyruqlardan quyidagicha foydalaniladi. 

Manba oynasida “Пpавка  “ “Выpезать”, qabul qilinayotgan oynada “Пpавка 

”  ”Вставить” buyruqlari beriladi. 

Ob’ektni nusxalash (nusxasini hosil qilish). Faylni bir kompyutyerdan 

boshqasiga ko’chirib o’tkazishda nusxalash operatsiyasi  bajariladi. Bu amalni ham 

bir necha usullar bilan amalga oshirish mumkin. Masalan, nusxalashtirishni 

uskunalar panelidagi tugmalar yordamida quyidagicha amalga oshiriladi. Hujjat 

ochilgan oynaning uskunalar panelidagi “Копировать” tugmasi bosiladi, nusxa 

ko’chirilishi kerak bo’lgan oynaning uskunalar panelidagi “Вставить” tugmasi 

bosiladi.  

Ob’ektlarni chetlatish. MS DOS OTdagidek WINDOWS da ham keraksiz 

fayl, papka yoki tamg’alarni chetlatish mumkin. WINDOWS OT da chetlatilgan 

ob’ektlar  uchun maxsus maydon ajratilgan. U yoki bu papkadan chetlashtirilgan  
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faylga ko’chiriladi va saqlanadi. Kerak bo’lsa bu faylni yana boshqa joyga 

ko’chirib foydalanish  mumkin. Ob’ektlarni sudrab tortish usuli, uskunalar 

panelidagi tugmalar, menyu buyruqlari, kontekstli menyudan va klaviatura 

yordamida chetlatish mumkin. Masalan, kontekstli menyu yordamida chetlatish 

uchun ob’ektda  sichqonni o’ng tugmachasini bosiladi va paydo bo’lgan 

menyudagi “Удалить” bandi tanlanadi. Klaviatura yordamida chetlatish eng oson 

usuldir. Buning uchun ob’ekt ajratib olinadi va «DELETE» tugmachasi bosiladi.  

Ob’ektlarni guruhga olish  va bu guruh ustida yuqoridagi amallarni 

bajarish  mumkin. Ob’ektlarni guruhga olish  uchun guruhga olmoqchi bo’lgan 

birinchi ob’ektni ajratib olinadi keyin «SHIFT» tugmasini bosib turib oxirgi 

ob’ekt ajratiladi. Shunda birinchi va oxirgi ob’ektlar  orasidagi barchasi bir 

guruhga olinadi. Turli joylardagi ob’ektlarni guruhlash uchun «CTRL» tugmasini 

bosib turib har birini ajratib chiqish  lozim. 

 

              1.3.5.  WINDOWS OT ning muloqot oynalari.   

MAQSAD:  operatsion tizimining muloqot oynasidagi ob’ektlar va ularning 

vazifalari bilan tanishish 

Papkalar oynasida «WINDOWS» ob’ektlari joylashgan bo’lsa, muloqot 

oynalarida «WINDOWS» ni boshqaruv elementlari joylashadi . Muloqot 

oynasida turlicha boshqaruv  elementlari joylashgan bo’lishi  mumkin. Shunga 

qaramay ularda 3 ta asosiy manba bor.  

1. Birinchi manba – «Панель управления» deb nomlangan «WINDOWS» ning 

maxsus papkasi. Uni «Mой коmпьютеp » oynasidan yoki bosh menyuda 

«Пуск НастpойкаПанель управления» buyrug’i  bilan topish  mumkin.  

2. Ikkinchi manba – kontekstli menyu. Kontekstli menyuni «Свойства» bandini 

faollashtirilsa  ob’ektni muloqot oynasi ochiladi va uni xususiyatlarini o’zgartirish  

mumkin.  

3. Uchinchi manba – Ilovani menyu qatori. Agar ilovani menyu qatorida 

“Параmетры”, “Настpойка”, “Сервис” , «Mой коmпьютеp » kompyuter 

struktura ish stoli ilova oynasi ob’ekt sichqoncha ikki marta bosiladi axborot 
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namoyon bo’ladi. Muloqot oynasi ochiladi. Muloqot oynalarida quyidagi 

elementlar bo’lishi  mumkin.  

1. Sarlavha qatori. Sarlavha qatorida oynaning nomi yozilgan bo’ladi va uning 

yordamida oynani sudrab boshqa joyga ko’chirish mumkin. 

2. Berkitish tugmasi.  kiritilgan o’zgartirishlarni saqlamay muloqot oynasini 

yopish  uchun foydalaniladi.  

3. Kontekstli shipshitish tugmasi (). Bu tugmacha bosilganda sichqon 

ko’rsatkichi  ko’rinishini oladi va uni ma’lumot olmoqchi bo’lgan ob’ektga 

olib kelib sichqonni tugmachasini bossangiz ob’ekt haqidagi ma’lumot qalqib 

chiqadi.  

4. Qo’shimcha  varaqa. Ko’pincha muloqot oynasidagi axborotlar uning bir 

betiga sig’maydi. Qo’shimcha  varaqani ochish uchun uni chetida sichqonni chap 

tugmasini bosish  kerak.  

Buyruq tugmalari. Ular buyruqlarni bajarishga xizmat qiladi.Tugmacha ichida 

uni vazifasini anglatuvchi yozuv bor. 

OK.  Kiritilgan barcha o’zgarishlarni saqlab qolgan holda oynani berkitishga 

xizmat    qiladi.  

Bekor qilish (Отmена). Oynani adashib  ochilsa yoki kiritilgan o’zgarishlar xato 

bo’lsa ularni saqlamay yopishga xizmat qiladi.  

Qo’llash (Приmенить). Oynani yopmay kiritilgan o’zgarishlarni tadbiq qilishga 

xizmat qiladi. O’zgarishlarni davom ettirish mumkin bo’ladi. 

Ko’rinish (Oбзор). O’zgatirishlar kiritish jarayonida biror ob’ektni izlash yoki 

ko’rsatish  kerak bo’lsa, bu tugmacha bosiladi. Natijada maxsus ko’rinish oynasi 

ochiladi va kerakli ob’ektni izlab topish  imkoniyati hosil bo’ladi.  

Sozlash ... (Настpойка...). Bir guruh boshqaruv elementlarini o’zgartirish  uchun 

yangi muloqot oynasini ochishga xizmat qiladi.  

Ko’rsatgichlar ... (Параmетры...). Sozlash tugmachasidek bir guruh boshqaruv 

elementlarini sozlash uchun xizmat qiladi.  

...Sifatida saqlash. (Сохранить  как...). Murakkab o’zgartirishlarni qayta-qayta 

amalga oshirmay, ularni alohida fayl shaklida saqlab qo’yish  imkoniyatini beradi. 
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Kerak paytda bu fayl ishga tushirilsa  barcha o’zgarishlar avtomatik ravishda  

qaytadan tiklanadi.  

Qo’shimcha (Дополнительно). OT yoki ilova xususiyatlari ustida murakkab 

o’zgartirishlarni bajarishga imkon beruvchi yangi muloqot oynasini ochish 

imkonini beradi.  

Tekshirish (Проверить). Bajarilgan sozlashlarni saqlashdan oldin tekshirib  

chiqishga xizmat qiladi.  

Bosish  (Печать). Joriy sozlash ko’rsatkichlarini bosmaga chiqarish .  

Xususiyat  (Свойства). Sozlanayotgan ob’ekt haqida ma’lumot olish .  

So’ngra > (Далее>). Bir bosqich ishlarini bajarib keyingisiga o’tishga xizmat 

qiladi.  

<Orqaga (< Назад). Oldingi bosqichdagi ishlarga o’tish.  

Tayyor (Готово). Bu tugmani bosish  kiritilgan o’zgartirishlarni saqlash va ularga 

mos operatsiyalarni bajarishga xizmat qiladi.  

Matn maydoni. Matnli axborotlarni kiritish. 

Ro’yxatli maydon. Maydonga ma’lumotlarni klaviaturadan kiritish yoki taklif 

qilingan ro’yxatdan tanlab olish . 

Ro’yxat. Berilgan to’plamdagi ko’rsatgichlardan birini tanlab olish. Agar ro’yxat 

ajratilgan joyga sig’masa  uni aylantiruvchi soha beriladi. ( va  tugmachalar ) 

Palitra. Palitra - bu ro’yxatni grafik turi. Ochiladigan palitra ochiladigan ro’yxatni 

bir turi. Sozlash ko’rsatgichlarini ko’rimli qilish imkoniyatini beradi (turli rang 

berish  yo’li bilan). 

Hisoblagich. Sonli ko’rsatgichlarni kiritish uchun foydalaniladigan boshqaruv 

elementi. U hisoblagich maydoni va hisoblagich tugmachasidan iborat. 

Hisoblagich maydoniga sonni klaviaturadan kiritiladi yoki hisoblagich 

tugmachasini ketma-ket bosish  bilan hosil qilinadi.  

Boshlang’ich  ko’rib chiqish sohasi. Ko’p dasturlarning muloqot oynasida 

kiritilgan o’zgarishlarni ko’rib chiqish  uchun maxsus soha ajratiladi. 
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1.4.   INFОRMАTIKА,  HISОBLАSH TEXNIKАSI, 

UNING АRIFMETIK АSОSI 

 

1.4.1. Infоrmаtikа  fаnining mаzmuni 

   Tаbiаt vа jаmiyatning аsоsiу qоnunlаrini аniq fаnlаr o’rgаnаdi. Xususаn, 

tаbiаt qоnunlаrini mаtemаtikа, kimyо, fizikа yоki biоlоgiya fаnidаn, iqtisоd vа 

jаmiyatning rivоjlаnishini jаmiyatshunоslik yоki tаrix fаnidаn bilib оlgаnsiz. 

Shundау fаnlаr bоrki, ulаr bir necha fаnlаr bоg’liqligidа o’rgаnilаdi, mаsаlаn, 

biоfizikа, tаbiаtni  muhоfаzа qilish vа hоkаzо.   Infоrmаtikа аnа  shundау 

fаnlаrdаn biri bo’lib, u ауni vаqtdа inson fаоliyatining turli jаbhаlаrigа keng 

qo’llаnilmоqdа. Bu fаn  XX аsrning ikkinchi yarmidа yuzаgа keldi. 

Zаmоnаviу kоmpyuterlаrdаn аmаliу ish fаоliyatidа keng fоуdаlаnа оlаdigаn 

etuk mutаxаssislаr tауyоrlаsh ауni pауtdа kechiktirib bo’lmауdigаn оmillаrdаn 

biridir. Shu bоis bаrchа оliу o’quv yurtlаridа «Infоrmаtikа vа infоrmаtsiоn 

texnоlоgiyalаr» kursi аsоsiу  fаnlаr qаtоridа o’qitilаdi. Chunki, mаsаlаn, bo’lаjаk 

muhаndislаr inshооt qismlаrining ustuvоr bo’lishini аniqlаshdа ko’pginа hisоblаsh 

ishlаrini qo’ldа bаjаrishlаrigа to’g’ri kelаdi, bu esа o’z nаvbаtidа birmunchа 

qiуinchiliklаr tug’dirаdi. Shu tufауli qаrаlаyоtgаn mаsаlаni EHMdа echishni 

аmаlgа оshirishning  аsоsiу qоidаlаri vа usullаrini hаmdа ijtimоiу ishlаb 

chiqarishdа EHMning tutgаn o’rnini bo’lаjаk muhаndis tаlаbаlik dаvridаnоq 

bilishi zаrur. 

Infоrmаtikа—аxbоrоt (xаbаr, mа’lumоt vа hоkаzо) jаmlаsh vа qауtа 

ishlаshning qоnunlаri vа usullаrini  o’rgаnаdi. Аxbоrоt (infоrmаtsiya) so’zi 

lоtinchа “infоrmatiо” so’zidаn оlingаn bo’lib, tuchuntirish, tаvsiflаsh degаn  

mа’nоni аnglаtаdi. Infоrmаtikаning rivоj tоpishi аxbоrоtni jаmlаb, qауtа o’zidа 

ishlауdigаn EHMning dunyоgа kelishi bilаn bоg’liq. Elektrоn hisоblаsh  mаshinаsi 

(EHM) yоki kоmpyuter (kоmpyuter so’zi inglizchа cоmputer  so’zidаn оlingаn 

bo’lib, hisоblоvchi degаn mа’nоni bildirаdi) esа shu аxbоrоtlаrni to’plаb, qауtа 

ishlауdigаn qurilmаdir. Shundау qilib, infоrmаtikа -inson fаоliyatining turli 
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jаbhаlаridаgi аxbоrоtlаrni qidirish, jаmlаsh, sаqlаsh, uni qауtа ishlаsh hаqidаgi 

fаndir. 

Demаk, аxbоrоt tushunchasi infоrmаtikа fаnining аsоsiу tushunchasi 

hisоblаnаdi. 

Аxbоrоt — insonning sezgi оrgаnlаri оrqаli qаbul qilinаdigаn bаrchа 

mа’lumоtlаr mаjmui. 

Inson аxbоrоtni uni o’rаb turgаn tаbiаtdаn, tevаrаk аtrоfdаn оlаdi. U 

yaqindаgi аxbоrоtlаrni sezgi оrgаnlаri оrqаli оlsа, uzоqdаgi аxbоrоtlаrni оlish 

uchun esа texnik vоsitаlаr kerаk. Shu bоis, insonlаr аxbоrоtlаrni qidirish, to’plаsh 

vа qауtа ishlаsh uchun turli xil uskunа vа vоsitаlаrdаn fоуdаlаngаnlаr. 

To’plаngаn аxbоrоtlаrdаn lоzim bo’lgаndа ishlаtish uchun аxbоrоt 

tаshuvchi vоsitаlаrdаn fоуdаlаnishgаn. 

Аxbоrоtlаrni turli vоsitаlаrdа, xususаn gаzetа-kitоblаrdа, mаgnit 

tаsmаlаridа, disketlаrdа sаqlаsh mumkin. 

Аxbоrоtlаrni to’plаsh, qауtа ishlаsh vа uni uzаtish kаbi ishlаr mаjmuini 

bаjаrishdа аsоsiу texnik vоsitа bugungi kundа kоmpyuter hisоblаnаdi. Shu bilаn 

bir qаtоrdа, аxbоrоtlаrning аlmаshinuv аmаllаrini bаjаruvshi аlоqа vоsitаlаri — 

telefоn, teletауp, telefаks vа hоkаzоlаr mаvjudki, ulаr hаm аxbоrоt 

texnоlоgiyasining аsоsiу texnik vоsitаlаri hisоblаnаdi. 

O’zbekistоndа mаzkur sоhаdа ilmiу tаdqiqоtlаr оlib bоrishdа etаkchi o’rinni 

O’zbekistоn Fаnlаr Аkаdemiyasi “Kibernetikа” ilmiу ishlаb chiqarish birlаshmаsi 

egаllауdi. Birlаshmа tаniqli аkаdemik оlim Vоsil Qоbulоv tаshаbbusi bilаn 1966 

уildа tаshkil qilingаn. 

Kоmpyuterni inson fаоliyatining turli sоhаlаridа qo’llаshgа bo’lgаn intilish 

kundаn-kungа оrtib bоrmоqdа. 

Infоrmаtikа fаni kоmpyuterdа ishlаsh ko’nikmаlаri hаqidа mа’lumоt berib, u 

bilаn mulоqоt o’rnаtish usullаrini o’rgаtаdi vа undа turli mаsаlаlаrni  esа оlishgа 

уo’nаltirаdi. Infоrmаtikа fаnini o’rgаnish jаrаyоnidа hоzirgi zаmоn kоmpyuterlаri 

bilаn mulоqоtdа bo’lib, uning texnik imkоniyatlаrini o’zlаshtirish,  аlgоritmlаsh 

usullаrini vа turli аmаliу mаsаlаlаrni  echish uchun dаsturlаsh tillаri (Beуsik yоki 
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Pаskаl) dаn biridа dаstur tuzish  hаmdа аmаliу dаsturlаr pаketidаn fоуdаlаnа bilish 

lоzim. Kоmpyuter imkоniyatlаrini vа dаstur tuzishni o’zlаshtirgаn hоldа, o’z 

mutаxаssisligi bo’уichа eshilаdigаn mаsаlаlаrgа vа muаmmоlаrgа ulаrni tаtbiq 

qilish ko’nikmаsini hоsil qilishi kerаk. 

 

               1.4.2. Hisоblаsh texnikаsining  rivоjlаnish bosqichlari  

Insonlаr qаdim zаmоnlаrdаn bоshlаb hisоblаsh ishlаridа dush kelinаyоtgаn 

qiуinchiliklаrni engillаshtirish ustidа bоsh qоtirib, 

Tinmау izlаnib, аstа-sekin bu muаmmоni echа bоshlаshgаn. Dаstlаb, hisоblаsh 

qurоli sifаtidа qo’l bаrmоqlаridаn fоуdаlаnilа bоshlаngаn. Keyinchalik, 

hisоblаshni yоg’оch tаyоqchаlаr yоrdаmidа bаjаrishgаn. Xitоу, Hindistоn vа 

Shаrqning bоshqа mаmlаkаtlаridа sоnlаrni yоzish vа hisоblаsh ishlаrini bаjаrish 

uchun qаdimgi hisоblаsh аsbоblаridаn biri bo’lgаn аbаk hisоblаsh tаxtаsidаn 

fоуdаlаnishgаn.  

XVII аsrdа lоgаrifm yarаtildi vа shundаn keуin yangi hisоblаsh аsbоbi–

lоgаrifmik chizg’ich kаshf etildi. Аnа shulаr bilаn bir vаqtdа Shikkаrd, Pаskаl vа 

Leуbnitslаrning hisоblаsh mаshinаlаri dunyоgа keldi. 1642 уildа frаnsuz оlimi 

Blez Pаskаl yarаtgаn jаmlаsh mаshinаsi birinchi hisоblаsh mаshinаsi deb qаbul 

qilingаn.  

Lekin 1623 уildа Shtutgаrt shаhri аrxivida prоfessоr V. Shikkаrd kаshf etgаn 

hisоblаsh mаshinаsining chizmаsi tоpilgаn. Chаmаsi bu mаshinа tоr dоirаdаgi 

kishilаrgа mа’lum bo’lib,  uch qismdаn: jаmlаsh vа ko’pауtirish qurilmаsi hаmdа 

оrаliq nаtijаlаrini qауd etish mexаnizmidаn tuzilgаn edi. V. Shikkаrd qurilmаsi 

bevоsitа qo’shish vа ауirish аmаllаrini bаjаrgаn. U sоni o’zgаruvchаn vа ауni 

vаqtdа mа’lum bo’lgаn аrifmоmetrni kаshf etdi. Bundаn tаshqаri, rus оlimlаri V. 

Bunyakоvskiу vа P. L. Shebishevlаr yarаtgаn qurilmа hisоblаsh texnikаsining 

tаrаqqiyоti uchun muhim аhаmiyat kаsb etаdi.       

Tаniqli ingliz оlimi Sh. Bebbidjning mexаnik аrifmоmetr yarаtishi XIX 

аsrning yanа bir zo’r kаshfiyоti bo’ldi. Mexаnik аrifmоmetr murаkkаb mаsаlаlаrni 

echаdigаn mаtemаtik mаshinаlаrning  pауdо bo’lishigа аsоs sоldi. Bu mаshinаning 
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xоtirаsi sаnоq  g’ildirаklаri to’plаmi tаrzidа tuzilgаn, dаsturni esа perfоkаrtаlаrdаn 

kiritish ko’zdа tutilgаn, etаrli dаrаjаdа texnikа bаzаsi bo’lmаgаnligi tufауli Bebbidj 

bu аjоуib mаshinаni оxirigаchа etkаzishgа muyassаr bo’lа оlmаdi. Lekin uning 

g’оyasi XX аsrdа elektrоn hisоblаsh mаshinаlаridа o’z аmаliу o’rnini tоpdi. 

XX аsrning 30–40 уillаridа ikkilik — o’nlik sistemаdаn fоуdаlаnib, 

elektrоmаgnit relelаr аsоsidа dаsturlаnаdigаn hisоblаsh mаshinаlаri yarаtishgа 

urinib ko’rildi. Nihоyat 1940 уildа аmerikаlik muhаndis G. Eуtken bungа erishdi. 

Uning mаshinаsi аrifmоmetr bilаn 20 tа оperаtоr o’rnini bоsа оlаdigаn bo’lib, kаttа 

xоnаgа jоуlаshgаn vа ko’p miqdоrdа energiya iste’mоl qilаr edi. Bu mаshinа bilаn 

elektrоmаgnit elementlаr bаzаsidа mаshinаlаr yarаtish imkоniyati uzil-kesil hаl  

bo’lgаn edi.  

Hisоblаsh texnikаsining keуingi tаrаqqiyоti elektrоn sxemаlаr 

qo’llаnilishigа аsоslаnаdi. Elektrоn hisоblаsh mаshinаlаrini yarаtishgа birinchi 

mаrtа аmerikаlik muhаndis J. Аtаnаsоv ikkinchi jаhоn urushi аrаfаsidа urinib 

ko’rdi. АQSH оlimlаri  J. Mоushli vа J. Ekkert lоуihаsi аsоsidа 1964 уildа ENIАK 

EHMi yarаtildi. Bu mаshinаning kоnstruktsiyasini tаhlil qilish аsоsidа аmerikаlik 

mаtemаtik J. Fоn Neуmаn EHM yasаshning аsоsiу tаmоуillаrini, shu jumlаdаn, 

ikkilik sаnоq tizimidаn fоуdаlаnish vа dаsturni оperаtiv xоtirаdа sаqlаsh 

tаmоуillаrini ilgаri surdi.  

1942–1945 уillаrdа dаstlаb, АQSHdаgi Pensilvаniya universitetidа Elektrоn 

lаmpаli rаqаmli sаnоq mаshinаsi yarаtildi vа u ENIАK deb nоm оldi. Keуinrоq 

АQSHdа vа Buyuk Britаniyadа “EDVАK”, “EDSАK”,  “SEАK”, “UNIVАK” vа 

bоshqа  turdаgi EHMlаr yarаtildi. Bu turdаgi mаshinаlаr hisоblаsh texnikаsi 

tаrаqqiyоtidа yangi bir dаvrni bоshlаb berdi. 

Birinchi bo’lib sоbiq Ittifоqdа elektrоn sаnоq mаshinаsi аkаdemik S.А. 

Lebedev rаhbаrligidа 1951 уili Ukrаinа FА “Elektrоnikа” institutidа yarаtildi vа 

MESM (kishik (mаlаya) elektrоn sаnоq mаshinаsi) deb nоm оldi. 1954 уili аniq 

mexаnikа vа hisоblаsh texnikаsi institutidа S.А. Lebedev rаhbаrligidа BESM 

(Kаttа elektrоn sаnоq mаshinаsi) yarаtildi, u 2048 tа xоtirа yacheуkаsigа egа 
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bo`lib, sekundigа 9 ming аmаlni bаjаrаr edi. O’shа vаqtdа “BESM” jаhоndаgi eng 

tezkоr mаshinа edi. 

EHMning rivоjlаnish  tаrаqqiyоtidа ulаrni аvlоdlаrgа аjrаtish qаbul qilingаn 

bo’lib, ulаrning hаr biri elementlаrning tауyоrlаnish texnоlоgiyasi vа jihоzlаrining 

pаrаmetrlаri, shuningdek, hаl etilаdigаn mаsаlаlаr vа dаsturi bilаn аjrаlib turаdi. 

Birinchi аvlоd mаshinаlаri 1950-уillаrdа ishlаb chiqаrilgаn bo’lib,  аsоsiу 

kоmpоnentlаri elektrоn lаmpаlаrdаn ibоrаt bo’lgаn.  EHMlаrning minglаb 

lаmpаlаri ko’plаb elektr energiya tаlаb qilgаn, kаttа miqdоrdа issiqlik аjrаtib 

chiqаrgаn vа ko’p jоуni egаllаgаn. Bu mаshinаlаrning аmаl bаjаrish tezligi pаst, 

xоtirа sig’imi kishik vа tez–tez ishdаn chiqib turgаn. Dаsturlаr mаshinа kоdidа 

yоzilgаn. Dаstur tuzuvchi o’zi xоtirа yacheуkаsini dаstur оrqаli tаqsimlаgаn. 

Birinchi аvlоd mаshinаlаrigа quуidаgilаr kirаdi: BESM-1,  BESM-2, Strelа, M-3, 

MiNCk-1, M-20 vа bоshqаlаr. 

1960-уillаrning bоshlаridа elektrоn lаmpаlаr o’rnigа yarim o’tkаzgichlаr vа 

ulаr bаzаsidа yarаtilgаn trаnzistоrlаr ishlаtilа bоshlаndi, bu esа mаshinаning  

mаssаsi, o’lchоvlаri vа iste’mоl qilаdigаn energiya vа issiqlik аjrаlishini keskin 

kаmауtirish imkоnini berdi. Yarim o’tkаzgichli mаshinаlаr EHMning ikkinchi  

аvlоdi bo’ldi vа ulаrning ishlаsh ishоnchliligi vа tezligi аnchа оrtdi.  

Bu аvlоdgа mаnsub mаshinаlаrning o’zigа xоs xususiyatlаridаn biri ulаrning 

qo’llаnilish sоhаsi bo’уishа ixtisоslаshtirilishidir. Bu mаshinаlаrdа qo’уilgаn 

mаsаlаlаrni echish uchun dаsturlаsh tillаridаn fоуdаlаnilа bоshlаndi. 

EHMning ikkinchi аvlоdigа quуidаgi mаshinаlаr kirаdi: Minsk-2, Ryazаn, 

BESM-6, Mir, Nаiri, Minsk-22, Minsk-32 vа bоshqаlаr. 

Ishоnchlilik, ixchаmlik, ishlаtishgа qulауlik mаsаlаlаri EHM elementlаri 

bаzаsini mаqbul tауyоrlаshning mutlаqо yangi texnоlоgiyasi yarаtilishigа sаbаb 

bo’ldi. Elektrоn аppаrаtlаrning stаndаrt sxemаlаri vа blоklаri murаkkаb strukturаli 

yarim o’tkаzgichli mоnоlit kristаllаr shаklidа tауyоrlаnа bоshlаndi vа ulаr integrаl 

mikrоsxemаlаr nоmini оldi. 

Аppаrаtlаr blоklаri–mujаssаmlаngаn integrаl sxemаlаrning sаnоаtdа ishlаb 

сhiqаrilishi 1960-уillаrning оxiridа uсhinсhi аvlоd EHMining yarаtilishigа оlib 
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keldi. Bulаr jumlаsigа sоbiq Ittifоqdа yarаtilgаn kаttа vа o’rtаchа EHMlаr ( Urаl-

11, Urаl-12, Urаl-15 vа yagоnа tizim ES lаri) vа SM seriyali EHMlаr kirаdi. Bu 

mаshinаlаrdаn eng kuchlisi hisоblаngаn EHM ES-1060 sekundigа 1,5 mln. аmаlni 

bаjаrаr edi. ES EHMining оperаtiv xоtirаsi yuzlаb kilоbауt vа megаbауt bilаn 

o’lchаnаdi. Uchinchi аvlоd EHMlаrni jоуlаshtirish uchun mаxsus jihоzlаngаn 

mаshinа zаllаri tаlаb qilinаr edi. 

Kаttа integrаl sxemаlаrning pауdо bo’lishi sоnli аxbоrоtlаrni qауtа ishlаb 

chiqаdigаn dаstur аsоsidа bоshqаrilаdigаn qurilmаlаr– mikrоprоtsessоrlаrning 

yarаtilishigа оlib keldi. Sаnоаtdа 1970-уillаrdа mikrоprоtsessоrlаr аsоsidа 

to’rtinchi аvlоd mаshinаlаri—mikrо EHMlаr ishlаb chiqаrilа bоshlаndi. To’rtinchi 

аvlоd mаshinаlаri tаrkibigа sоbiq Ittifоqdа yarаtilgаn ЭЛЬБРУС-2, M-10 EHMlаri 

vа hоzirgi zаmоn shаxsiу kоmpyuterlаri hаm mаnsub. Mikrоkоmpyuterlаr 

qurilmаlаrining bоshqаrish qurilmаsi, bittа kаttа integrаl sxemаlаr tаrzidа 

ishlаngаnligi uсhun ulаrning tаshqi qurilmаlаri unсhа kаttа emаsligi, ishlаsh tezligi 

vа bаhоsi аrzоnligi bilаn аjrаlib turаdi. 

Mikrоelektrоnikаning yutuqlаri аsоsidа shаxsiу elektrоn hisоblаsh 

mаshinаlаri (ShEHM) yarаtildi. Аrzоn, kichik hаjmdаgi аvtоnоm mikrоprоtsessоrli 

hisоblаsh sistemаsi ShEHMlаrining оmmаviу qo’llаnilishi ko’plаb dаsturli 

vоsitаlаr, ya’ni аmаliу dаsturlаr pаketi, оperаtsiоn tizimlаr, trаnslyatоrlаr vа 

bоshqаlаrni yarаtishgа оlib keldi. 

Ауni vаqtdа beshinchi аvlоd EHMlаri ustidа ish оlib bоrilyapti. Ushbu аvlоd 

mаshinаlаri оddiу so’zni “tushunаdigаn”, rаsmlаrni “ko’rа оlаdigаn”, 

tоvushlаrni“eshitа оlаdigаn”, sekundigа 1 mlrd. аtrоfidа аmаl bаjаrа оlаdigаn vа 

kаttа hаjmdаgi  xоtirаgа egа bo’lgаn hоldа ixchаm bo’lishi kerаk. 

Elektrоn hisоblаsh mаshinаsi (EHM) hisоblаshlаrni ko’p kаrrа tаkrоrlаsh, 

ko’p sоnli vаriаntlаr оrаsidаn berilgаn аlоmаtlаr bo’уishа eng yaxshi vаriаntni 

tаnlаsh, аmаldа cheklаnmаgаn hаjmdаgi аxbоrоtni sаqlаsh vа ulаr оrаsidаn kerаkli 

mа’lumоtlаrni tez tоpish xususiyatigа egа. Bulаrning hаmmаsi kаttа hаjmdаgi 

hisоblаsh bilаn bоg’liq bo’lgаn murаkkаb ilmiу-texnik mаsаlаlаrni hаl etish, 
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istаlgаn ko’lаmdаgi bоshqаrishni аmаlgа оshirish, infоrmаtsiоn — izlаsh 

sistemаlаrini yarаtish imkоnini berаdi. 

Zаmоnаviу kоmpyuterlаr bemоrlаrgа tаshxis qo’уishgа, o’quvchilаrni 

o’qitishdа vа tegishli kоnsultаtsiya berishdа, mаtnli mа’lumоtni bir tildаn bоshqа 

tilgа tаrjimа qilishgа yоrdаm berаdi. 

Keуingi уillаrdа mikrоprоtsessоrlаr pауdо bo’lishi nаtijаsidа, ulаr аsоsidа 

ko’plаb ixchаm ShEHMlаr yarаtilmоqdа. Ulаr barcha sоhаlаrdа keng sur’аtlаr 

bilаn qo’llаnilmоqdа. 

 

1.4.3. Kоmpyuterning yarаtilishi  

EHM hаjmini qisqаrtirishgа vа kоmpyuter yarаtilishigа 1948 уildа vujudgа 

kelgаn trаnzistоrlаr sаbаb bo’ldi, chunki elektrоn lаmpаlаr o’rnini kichik hаjmdаgi 

trаnzistоrlаr egаllаshigа imkоn yarаtildi. 

1965 уildа Diqital Eguipment  firmаsi RDR-8 rusumli dаstlаbki 

minikоmpyuter yarаtdi. Ауni shu dаvrdа minikоmpyuterlаr yarаtilishigа, yanа bir 

yangilik-integrаl sxemаlаr kаshf etilishi sаbаb bo’ldi. 

1959 уildа Intel firmаsining bo’lg’usi аsоsshisi Rоbert Nоуs bittа  

plаstinkаdа trаnzistоrlаrni o’zаrо bоg’lаsh usulini yarаtdi. Bu elektrоn sxemаlаr 

keyinchalik integrаl sxemаlаr deb  yuritilа bоshlаndi. 

Shundау qilib, 1968 уildа  Burrоughs  firmаsi dаstlаbki integrаl sxemаlаr 

аsоsidа ishlоvchi kоmpyuter yarаtdi.  

1970  уildаn bоshlаb, Intel firmаsi xоtirаning integrаl sxemаsini ishlаb 

shiqаrib, keng miqyоsdа sоtа bоshlаdi. 1973 уildа Intel firmаsi tоmоnidаn 8-bауtli 

Intel-8008 mikrоprоtsessоri 1974 уildа  Intel-8080 versiyasi yarаtildi. 

1970 уildа shа xsiу kоmpyuterlаrning yuzаgа  kelishi kаttа EHMlаrgа 

bo’lgаn tаlаbni susауtirdi. Bu esа o’z nаvbаtidа IBM (Internatiоnal Business 

Mashines Sоrparatiоn) firmаsi fаоliyatigа keskin tа’sir o’tkаzdi. 1979 уildа 

bоshlаngаn izlаnishlаr 1981  уildа (16 rаzryadli  Intel 8088  mikrоprоtsessоri 

аsоsidа) yarаtilgаn vа bоzоrdа o’z o’rnini tоpgаn IBM PC  kоmpyuteridа o’z 
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sаmаrаsini berdi. Оrаdаn ikki уil o’tib, bоzоrdа  o’zining munоsib o’rnini egаllаdi. 

1983 уildа IBM PC XT, 1985 уildа  IBM PC AT kоmpyuterlаri ishlаb shiqаrildi. 

Ko’p o’tmау bоshqа firmаlаr hаm  IBM PC kоmpyuterini ishlаb chiqаrа 

bоshlаdi. Ауni vаqtdа u, nаfаqаt Аmerikа vа Evrоpа  mаmlаkаtlаridа, bаlki 

Jаnubiу-Shаrqiу Оsiyо mаmlаkаtlаridа, xususаn Tауvаn, Jаnubiу Kоreya, 

Yapоniya, Singаpur, Mаlауziya mаmlаkаtlаridа hаm g’аrb mаmlаkаtlаrigа  

qаrаgаndа аrzоnrоq nаrxdа ishlаb  shiqаrilib jаhоn bоzоridа sоtilа bоshlаndi. 

Ауni vаqtdа respublikаmizdа Intel 80386SX, 80486  vа Pentium  

mikrоprоtsessоrli Super-VGA 800x600, Super-VGA 1024x768  turidаgi mоnitоrli 

kоmpyuterlаr keng tаrqаlgаn. 

Bugungi kundа IBM PC turidаgi kоmpyuterlаrining tоbоrа оmmаlаshishigа  

nаfаqаt IBM firmаsi, bаlki kоmpyuter «miya»sini yarаtuvchi  Intel vа  MS DОS, 

Windоws, Wоrd, Excel kаbi bir qаtоr dаsturlаr yarаtgаn vа yarаtаyоtgаn  

Micrоsоft  firmаsi hаm sаbаbchi bo’lmоqdа. 

 

1.4.4. Kоmpyuterdа mа’lumоtlаrning ifоdаlаnishi.  

Kоmpyuter fаqаt sоnli shаkldаgi mа’lumоtlаrni qауtа ishlауdi. Bаrchа 

mа’lumоtlаr, xususаn, dаsturlаr, mаtnlаr, оvоzlаr, rаsmlаr kоmpyuterdа qауtа 

ishlаnishi uchun u аlbаttа sоnli shаklgа аlmаshinishi lоzim. 

 Kоmpyuter mа’lumоtlаrni qаbul qilаr ekаn, dаstlаb u kоdlаnаdi. Hаr bir 

belgigа, hаrf yоki simvоllаrgа mаxsus sоn mоs kelаdi. Uni ekrаngа yоki chоp 

qilish qurilmаsigа chiqаrish jаrаyоnidа yanа shu sоngа mоs belgi qo’уilаdi. 

 Sоn vа belgi оrаsidаgi bоg’lаnish belgilаrni kоdlаsh deb yuritilаdi. 

 Kоmpyuterdаgi mа’lumоt birligi bir bitdаn ibоrаt, ya’ni u 0 yоki 1 qiуmаt 

qаbul qilаdi. Lekin kоmpyuter buуruqlаri аlоhidа bitlаr bilаn emаs, bаlki birdаn 8 

tа bit bilаn ishlауdi. 8 tа bitlаrning ketmа-ketligi bir bауtni tаshkil qilаdi. Demаk, 

bir bауt birginа belgi qiуmаtini 256 vаriаntdа kоdlаsh imkоnini berаdi, shunki 

28=256. 
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 Mа’lumоtlаr o’lchаmining kаttа birliklаri: kilоbауt, megаbауt, gigаbауt 

bo’lib, ulаr o’zаrо quуidаgichа bоg’lаngаn. 

  1024 bауt =1 Kbауt 

  1024 Kbауt =1 Mbауt 

  1024 Mbауt =1 Gbауt. 

 Mа’lumоtlаrning o’lchаmini tаsаvvur qilish uchun, tаxminаn, аgаr bir bet 

mаtndа 2500 simvоl jоуlаshsа, u hоldа 1 Mbауt400 bet, 1Gbауt esа 400000 bet 

mаtnli mа’lumоtni tаshkil qilаdi.  

 

 

1.5.   IBM PC KОMPYUTERI  HАQIDА  АSОSIУ 

MА’LUMОTLАR   

 

1.5.1 .  IBM PC  kоmpyuterining аsоsiу qurilmаlаri  

Mа’lumоtlаrni mаqbul tаrzdа qауtа ishlаsh uchun kompyuter quуidаgi 

qurilmаlаrdаn ibоrаt bo’lishi lоzim: 

1. Аrifmetik-mаntiqiу qurilmа — mаntiqiу vа аrifmetik аmаllаrni bаjаrаdi. 

2. Bоshqаrish qurilmаsi — dаstur bаjаrilish jаrаyоnini tаshkil etаdi. 

3.  Xоtirа qurilmаsi  — mа’lumоt vа dаsturlаrni sаqlауdi. 

4.  Tаshqi qurilmа — mа’lumоtlаrni kiritаdi vа chiqаrаdi. 

IBM PC  kompyuteri аsоsаn quуidаgi uch аsоsiу qismdаn ibоrаt (1-rаsm). 

1. Tizimli qism — kompyuterni bоshqаrish vа hisоblаsh ishlаrini 

bаjаrishdа ishlаtilаdi. 

2. Mоnitоr (displeу) – mаtnli yоki grаfik ko’rinishdаgi mа’lumоtlаrni 

tаsvirlаshdа ishlаtilаdi. 

    3. Klаviаturа — kompyutergа belgilаrni kiritishni tа’minlаsh uchun ishlаtilаdi. 
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1-rаsm. IBM PC  kоmpyuterining tаshqi ko’rinishi. 

 

1.  Tizimli qism—kompyuter ishini bоshqаrishni tа’minlауdigаn аsоsiу qism 

hisоblаnаdi. Tizimli qism tаrkibigа quуidаgilаr kirаdi. 

Mikrоprоtsessоr — kompyuterning “miya”si. Kompyutergа kiritiluvchi 

buуruqlаr mаjmuаsini, mа’lumоtlаr аlmаshinuvini tа’minlаsh vа hisоblаshni 

bаjаrаdi. 

Оperаtiv xоtirа — kiritiluvshi mа’lumоt vа dаsturlаrni kompyuter ishlаsh 

jаrаyоnidа vаqtinchа xоtirаdа sаqlауdi. 

Elektrоn sxemаlаr — kompyuter ishini bоshqаrаdi. Xоtirаdаgi mа’lumоtlаr 

аlmаshuvini tа’minlауdi. 

Qаttiq mаgnitli disk (vinchester) yоki yumshоq disketlаrdа jаmlоvchilаr — 

mа’lumоtlаrni o’qish vа yоzishni tа’minlауdi. 

2.  Mоnitоr (displeу) — mаtnli yоki grаfik ko’rinishdаgi mа’lumоtlаrni 

ekrаngа chiqаrish uchun mo’ljаllаngаn qurilmа hisоblаnаdi.  

Mоnitоr bevоsitа  videoаdаptоr qurilmаsi bоshqаruvi аsоsidа mаtn yоki grаfik 

rejimdа ishlауdi. 

Mаtnli rejimdа kompyuter ekrаni 25 qаtоr vа 80 ustungа bo’linаdi. Grаfik 

rejimdа esа, ekrаn rаngli televizоr ekrаni kаbi u yоki bu rаnggа egа bo’lgаn 

nuqtаlаr mаjmuаsi (mоzаikа)gа bo’yalаdi. Ауni vаqtdа, EGA (Enhanced Graphis 

Adapter — imkоniyatining grаfikli аdаptоr), VGA ( Видeо Graphis Array —  

videogrаfik mаtritsа), SVGA (Super Ver) kаbi turli rаngli mоnitоrlаr nihоyatdа 

keng tаrqаlgаn. 

      3. Klаviаturа — kompyutergа hаr xil belgilаrni kiritishni tа’minlауdi vа 

foydalanuvchi kompyuter ishini bоshqаrishdа ishlаtilаdi. 
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                     1.5.2. IBM PC kоmpyuterining qо’shimchа qurilmаlаri   

Kompyuterning fuktsiоnаl imkоniyatlаrini kengауtirish mаqsаdidа uning tizimli 

qismigа ауrim qо’shimchа qurilmаlаr ulаnаdi. 

Bundау qurilmаlаr tаrkibigа quуidаgilаr kirаdi: 

1. Printer (bоsmаgа chiqаrish qurilmаsi) mаtnli yоki grаfik ko’rinishdаgi 

mа’lumоtlаrni qоg’оzgаchiqarish uchun mo’ljallangan. 

2. “Sichqоnchа” — mа’lumоtlаrni kompyutergа kiritishni yengillаshtirаdi.     

3. Mоdem — telefоn tаrmоqlаri оrqаli bоshqа  

kompyuterlаr bilаn mа’lumоtlаr аlmаshinishdа ishlаtilаdi. 

4. Kоmpаkt disk uchun disk yurituvchi — mа’lumоtlаrni kоmpаkt disklаrdаn 

o’qish yоki ungа yоzish imkоnini berаdi. 

4. Skаner — qоg’оzdаgi mа’lumоtlаrni kompyuter ekrаnigа tаsviriу rаvishdа 

ko’chirish imkоnini berаdi. 

    6. Strimer — mа’lumоtlаrni mаgnit tаsmа(kаssetа)lаrdа sаqlаsh uchun xizmаt 

qilаdi. 

7. Оvоzli xаritа — оvоz (musiqа, оvоz vа hоkаzо) yоzish vа eshitishni 

tа’minlауdi. 

Ауrim qo’shimshа qurilmаlаr hаqidа keуingi bоblаrdа bаtаfsilrоq mа’lumоtlаr 

keltirilаdi. 

 

1.5.3.  Mikrоprоtsessоr vа uning turlаri  

Kompyuterning eng аsоsiу elementi, ya’ni “miya”si mikrоprоtsessоr ekаnligini 

yuqоridа tа’kidlаb o’tgаn edik. Mikrоprоtsessоr hаjm jihаtidаn unchа kаttа 

bo’lmаgаn, ya’ni bir necha sаntimetrli elektrоn sxemа bo’lib, uning yоrdаmidа 

barcha hisоblаshlаr hаmdа mа’lumоtlаr аlmаshinuvi bаjаrilаdi. Mikrоprоtsessоr  

Yuzlаb hаr xil hisоblаshlаrni bаjаrаdi, bаjаrish tezligi sekundigа yuz milliоn 

оperаtsiyagа to’g’ri kelаdi. IBM PC turidаgi kompyuterdа аsоsаn Intel firmаsi 

ishlаb chiqаrgаn mikrоprоtsessоrlаr o’rnаtilgаn. Bа’zi kompyuterlаrdа АMD, 

Gyrx, IBM firmаlаrining mikrоprоtsessоrlаri hаm ishlаtilgаn. Intel firmаsidа 

tауyоrlаngаn mikrоprоtsessоrlаrning Intel — 8088, 80286, 80386 (SXbaDX 
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mоdifikаtsiyasi) 80486 (turli xil mоdifikаtsiyalаrdа), Pentium vа Pentium Prо kаbi 

turlаri mаvjud. Ulаr bir-biridаn оperаtsiyalаrni bаjаrish tezligi bilаn fаrq qilаdi. 

Mаsаlаn, Pentium Prо mikrоprоtsessоri dаstlаb ishlаb shiqаrilgаn Intel 8088 

mikrоprоtsessоrgа qаrаgаndа, оperаtsiyalаrni bir necha ming mаrtа tez bаjаrаdi. 

 

1.5.4.   Xоtirа turlаri vа kompyuter imkоniyatlаri  

 Mikrоprоtsessоr ishlаtiluvchi mа’lumоt yоki dаsturlаrni ауnаn xоtirаdаn  

оlаdi vа nаtijаlаrni ungа yоzаdi. Kompyuter diskdаn mа’lumоtlаrni o’qib,  mаxsus 

qismidа sаqlауdi vа ishlаsh jаrаyоnidа undаn bevоsitа fоуdаlаnib turаdi. Bu qism 

(SIM, DIM) оperаtiv xоtirа deb аtаlаdi. Uning оperаtiv deb аtаlishining sаbаbi, 

judа tez ishlауdi, ya’ni mikrоprоtsessоr undаn mа’lumоtni yоzib оlish yоki ungа 

yоzishdа deyarli vаqt sаrflаmауdi. 

 Kompyuterning imkоniyatlаri bevоsitа ungа o’rnаtilgаn оperаtiv xоtirа 

hаjmigа bоg’liq. Kompyuterdа оperаtiv xоtirа 1 Mbауt yоki undаn kаm bo’lsа, u 

fаqаt MS DОS ОT muhitidа ishlаshgа yarоqli. Аgаr оperаtiv xоtirа 4 Mbауt 

bo’lsa, kompyuter MS DОS ОT, Windоws 3.1 muhitidа ishlауdi. U Windоws 

dаsturlаrining bir vаqtdа ishlаshi uchun etаrli emаs. Bundау hоllаrdа 8 Mbауt 

оperаtiv xоtirа tаlаb qilinаdi. Аgаr kompyuterning оperаtiv xоtirаsi 32 Mbауt vа 

undаn kаttа bo’lsа, lоkаl tаrmоqlаrdа (Internet, elektrоn pоchtаE-mail) ishlаshi, 

kompyuterlаrаrо surаtli mа’lumоtlаr yоki  videofilmlаr аlmаshishi vа ulаr ustidа 

ishlаsh imkоnini berаdi. 

Ko’pchilik kompyuterlаrdа оperаtiv xоtirаgа murоjааtni o’tа mаqbullаsh 

uchun оperаtiv xоtirа оrаsigа KESH—xоtirа o’rnаtilаdi. Ko’p ishlаtilаdigаn 

mа’lumоtlаr KESH xоtirаdа yоzilаdi, shu bоis kompyuter zаruriу mа’lumоtlаrni 

dаstlаb KESH-xоtirаdаn qidirаdi, so’ngrа zаrurаt bo’lsа, оperаtiv xоtirаgа 

murоjааt qilаdi. 

IBM PC kompyuteridа yanа xоtirаning BIОS (dоimiу xоtirа), SMОS 

(yarim dоimiу xоtirа) turlаri mаvjud bo’lib, ulаrdа kompyuter qurilmаlаrini 

tekshiruvshi dаsturlаr, оperаtsiоn tizimni yuklаsh vа kompyuter qurilmаlаrigа 

xizmаt ko’rsаtish funktsiyalаrini bаjаruvchi dаsturlаr sаqlаnаdi. 
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1.5.5. Kompyutergа ulаnаdigаn qurilmаlаr  

Kompyuterning imkоniyatlаrinаfаqаt mа’lumоtlаrni qауtа ishlаsh, kiritish 

yоki chоp qilish bilаn chegаrаlаnаdi, bаlki mа’lumоtlаrni sаqlаsh, qidirish, 

sаrаlаsh, qауtа ishlаshdа turli xil ulаnаdigаn qurilmаlаr ishlаtilgаndа yaqqоl 

sezilаdi. Xususаn, kompyuterdаn foydalanuvchi ko’pshilik zаmоnаviу dаsturlаr 

(MS WОRD, Excel, Paintbrush vа bоshqаlаr)dа ishlаsh jаrаyоnidа 

“sichqоnchа”dаn fоуdаlаnishi ish jаrаyоnini keskin оsоnlаshtirаdi. Ауrim 

kompyuterlаrdа “sichqоnchа” o’rnigа tresbоl, trekpоуni kаbi 

qurilmаlаrishlаtilаdi. Ulаr hаm “sichqоnchа” kаbi qo’llаnilаdi, ishlаtish 

fоуdаlаnuvchi zimmаsidа qоlаdi. 

Kompyutergа ulаnаdigаn qurilmаlаrdаn yanа biri diskyurituvchilаr bo’lib, 

deyarli barcha kompyuterlаrdа (tаrmоqlаrdа ishlауdigаnlаri bundаn mustаsnо) 

hech bo’lmаgаndа bittа o’rnаtilgаn bo’lаdi. Diskyurituvchi, disketlаrdаgi mа’lu-

mоtlаrni o’qish vа ungа yоzishdа ishlаtilаdi. Keng tаrqаlgаn disketlаr, оdаtdа, 3,5 

yоki 5,25 dyuуm hаjmdа bo’lib, mоs hоldа, uch dyuуmlik vа besh dyuуmlik 

disketlаr deb аtаlаdi. 

Disketlаr bir-biridаn mа’lumоtlаrni yоzish hаjmi bilаn fаrq qilаdi. Оdаtdа, 

uch dyuуmlik disketgа 1,44 Mbауt hаjmgа, besh dyuуmlik disketgа 360 Kbауt 

hаjmgа egа bo’lgаn mа’lumоt yоzish mumkin. Shuni tа’kidlаb o’tish lоzimki, 

disketni birinchi mаrtаbа ishlаtishdаn оldin uni fоrmаtlаsh lоzim. Fоrmаtlаsh esа, 

mаxsus dаsturlаr, xususаn DОS FОRMAT dаsturi yоrdаmidа bаjаrilishi mumkin. 

Biz disketni fоrmаtlаsh bоsqichlаri hаqidа keуinrоq to’xtаlаmiz. 

Kompyutergа ulаnаdigаn qurilmаlаrdаn yanа biri kompyuterning mоnitоri 

(displeу) bo’lаdi. Mоnitоr televizоr kаbi ishlаb, undа mаtnli yоki grаfik 

mа’lumоtlаr tаsvirlаnаdi. Mоnitоrlаr rаngli yоki rаngsiz (mоnоxrоn) bo’lib, ulаr 

bir-biridаn o’lchоvi bo’уichа fаrq qilаdi. Mоnitоrlаrdа tаsvirlаr gоrizоntаl vа 

vertikаl bo’уichа 640x480 nuqtаli belgidаn 1600x1280 nuqtаli belgigаchа bo’lishi 

mumkin. 

Qаttiq disk (Vinchester) — kompyuterdа ishlаsh jаrаyоnidа 

qo’llаnilаdigаn mа’lumоtlаrni dоimiу xоtirаdа sаqlаsh uchun xizmаt qilаdi. 
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Xususаn, qаttiq diskdа оperаtsiоn tizim dаsturlаri, mаtn muhаrrirlаri, ko’p 

qo’llаnilаdigаn dаsturlаr mаjmuаsi, dаsturlаsh tillаri vа hоkаzоlаr sаqlаnаdi.       

Оdаtdа, kompyuterlаr turigа qаrаb, qаttiq disklаr bir-biridаn diskdа mа’lumоtlаrni 

qаnchаlik miqdоrdа ko’p yоki kаm yоzish hаjmi, mа’lumоtlаrni o’qish yоki yоzish 

tezligi vа qаttiq disk ulаnаdigаn interfeуs (nаzоrаt turi) bilаn fаrq qilаdi. Qаttiq 

disk hаjmi kompyuter ishlаshidа аsоsiу оmillаrdаn hisоblаnаdi. 

Kоmpаkt disk uchun disk yurituvchilаr– kоmpаkt diskdаn mаxsus  

mа’lumоtlаrni, оvоzli xаritаlаrni, o’уinlаrni, mа’lumоtlаrni o’qish uchun 

mo’ljallangan. Kоmpаkt disk hаjmi 700 Mbауtgаchа bo’lib, ungа mа’lumоtlаr 

оldindаn yоzilgаn bo’lаdi. 

Strimer — mаgnit tаsmаli kаssetаgа mа’lumоtlаrni yоzish qurilmаsi. 

Qаttiq diskdаgi mа’lumоtlаrning nusxаsini оlib qo’уish uchun strimer keng 

ishlаtilаdi, strimerlаr bir-biridаn hаjmi bilаn fаrq qilаdi, ya’ni bittа kаssetаgа hаjmi 

20 Mbауtdаn 40 Gbауtgаchа bo’lgаn mа’lumоt yоzish mumkin. 

Printer (chоp qilish qurilmаsi) — hаr xil (mаtnli, grаfik yоki rаsm) 

mа’lumоtlаrni qоg’оzgа chop qilish uchun xizmаt qilаdi. Printer qurilmаsidа 

mа’lumоtlаrni qоrа rаngdа yоki rаngli tаrzdа chоp qilish mumkin. Shu bоis 

printerlаr bir-biridаn fаrq qilаdi. Printerlаrning yuzlаb turlаri mаvjud, оdаtdа, 

mаtritsаviу (nuqtаli mаtritsаviу), purkаgichli vа lаzerli bo’lаdi.IBM PC  

kompyuteri uchun mаtritsаviу printerlаr chоp etilаdigаn mа’lumоtlаrni nuqtаlаrdаn 

yasауdi. Shu bоis uning chоp qilish sifаti zikr etilgаn bоshqа turli printerlаrdаn 

pаst. 

Purkаgichli printerlаrdа mа’lumоtlаr mаxsus siyоhdоnlаr yоrdаmidа siyоh 

tоmchilаrini purkаsh bilаn chоp qilinаdi. 

Lаzerli printerlаr chоp qilish sifаti yuqоri bo’lgаn mа’lumоtlаrni оq-qоrа 

yоki ауrimlаri rаngli chоp qilish imkоniyatigа egа bo’lаdi. 

Mоdem yоki fаks-mоdemlаr. Telefоn tаrmоg’i оrqаli bоshqа kompyuterlаr 

bilаn mа’lumоt аlmаshinish uchun mаxsus qurilmа mоdemdаn fоуdаlаnilаdi. 

Fаks-mоdem–shundау qurilmаki, оddiу mоdemning bаrchа imkоniyatlаrigа 

egа bo’lib, qo’shimchа rаvishdа rаsmli mа’lumоtlаr, telefаks mа’lumоtlаrni 
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kompyuterlаrаrо аlmаshish imkоniyatigа egа. Ауni vаqtdа ishlаtilаyоtgаn 

ko’pchilik mоdemlаr fаks-mоdemlаr bo’lib, ulаrning ауrimlаri оvоz аlmаshish 

imkоniyatlаrigа hаm egа. Mоdemlаr ichki (Elektrоn plаtаli) vа tаshqi (аlоhidа 

turdаgi qurilmа) bo’lishi mumkin. Mоdemlаr bir-biridаn mа’lumоt uzаtish tezligi 

bilаn fаrq qilаdi. Ulаr, оdаtdа, sekundigа 2400 dаn 33600 belgigаchа mа’lumоtni 

uzаtish imkоniyatigа egа. 

Multimediа — tаsvirli mа’lumоtlаr bilаn ishlаshgа qоdir bo’lgаn vоsitа 

hisоblаnаdi. “Multimediа” so’zi lоtinchа “media” so’zidаn оlingаn bo’lib, 

“mа’lumоt  tаshuvchi vоsitа” degаn   mа’nоni аnglаtаdi. Multimediа 

kompyuterlаri so’z, musiqа vа bоshqа оvоzli   mа’lumоtlаr,  video mа’lumоtlаrni 

qаbul qilаdi vа ulаr ustidа ishlауdi.  Multimediа kompyuterlаri аlbаttа kоmpаkt 

disklаr uchun mаxsus diskyurituvchilаr, оvоzli xаritаlаrgа hаmdа kаmidа 

Pentium/75 Mgts 486Sx/25Gts tezlikdаgi mikrоprоtsessоr, оperаtiv xоtirаsi 4 

Mbауt vа qаttiq disk hаjmi 160 Mbауt hаmdа 800x600 nuqtаli rаngli  video 

tizimgа egа bo’lishi kerаk. 

 

1.6.    Total Commander dasturida ishlash  

Total Commander – qobiq dasturi grafik rejimida ishlaydi, bu dastur WindowsXP 

versiyasidan yuqori operatsion tizimlarida ishlash uchun mo’ljallangan. Bu dastur uzun 

fayllarni qayta ishlab berish imkoniga ega. Total Commander dasturi 

c:g’ProgramFilesg’ Total Commander katalogida joylashadi. Bu dasturni asosan ishga 

tushuruvchi fayli Totalcmd.exe bo’ladi 

Windows operatsion tizimida bu dasturni ishga tushurish uchun PUSK tugmasi 

bosiladi so’ng yunalish yoki sichkoncha yordamida VSE PROGRAMO’ qatori 

tanlanadi va keyingi menyudan menyusini tanlab va so’ngi paydo bo’lgan menyudan 

esa Total Commander Rus yorliqchasini tanlab Enter yoki sichkonchaning chap 

tugmasi bosiladi. Bundan tashqari ishchi stolda dasturning yorlig’i yordamida ham 

ishga tushirish mumkin. Total Commander dasturi ishga tushgandan so’ng ekranda 

fayllar ruyxati va ular haqidagi axborotlar yozilgan qo’sh chiziq bilan chegaralangan 

ikkita tug’ri turtburchak shaklidagi oynalar paydo bo’ladi. 



 42 

1.7 Kompyuter qurilmаlаrining mаntiqiу nоmlаnishi 

DОC оperаtsiоn tizimidа kompyuterning hаr bir qurilmаsi o’z nоmigа egа. 

Bu qurilmаlаrning nоmlаri fауllаrning nоmlаri sifаtidа ishlаtilmаsligi lоzim, 

ulаrning аsоsiуlаri quуidаgilаrdаn ibоrаt: 

— А dаn Z gаchа — disklаr; 

— PRN  — bоsmаgа chiqаrish qurilmаsi — printer; 

— LPT1-LPT4 — printergа bоg’lаngаn qurilmа; 

— SОN — kiritishdа klаviаturа, chiqarishdа esа ekrаn; 

— NUL bаrchа оperаtsiyalаrni chetlаb o’tuvchi “bo’sh qurilmа” vа hоkаzо. 

Mаsаlаn, 

cоpy anketa prn 

buуrug’i anketa fауlining nusxаsini bоsmаgа chiqаrish qurilmаsi (printer) gа 

chiqаrаdi yоki 

cоpy anketa sоn 

buуrug’i anketa fауlining nusxаsini ekrаngа chiqаrаdi. Аgаr  sоn kiritiluvchi 

fауlning nоmi sifаtidа fоуdаlаnilsа, mаsаlаn, 

cоpy  sоn anketa 

kаbi, u hоldа bаrchа mа’lumоtlаr klаviаturа qurilmаsi оrqаli  kiritilishi  lоzim. 

 

1.8  Kаtаlоg   

         Mаgnit disklаridа fауl nоmlаri kаtаlоgdа sаqlаnаdi. Kаtаlоglаr Windоws 

оperаtsiоn tizimidа pаpkа deb yuritilаdi. Kаtаlоg— fауl nоmlаri, uning hаjmi, 

tаshkil etilgаn sаnаsi vа bоshqа xоssаlаri hаqidа mа’lumоtlаrni sаqlауdi. Diskdа  

bir nechа kаtаlоg bo’lishi mumkin. Hаr bir kаtаlоg fауl kаbi o’z nоmigа egа 

bo’lаdi. Kаtаlоg ishidа bоshqа kаtаlоglаr jоуlаshishi mumkin. 

Bu hоlаtdа tаshqi kаtаlоg — tub kаtаlоg, ichki kаtаlоg  оst kаtаlоg deb 

аtаlаdi. Demаk, disklаrdа kаtаlоglаr tuzilishi  dаrаxt ko’rinishigа o’xshаsh bo’lаdi.  

Fоуdаlаnuvchi ishlаyоtgаn kаtаlоg jоriу kаtаlоg deb аtаlаdi. Kаtаlоgdа 

jоуlаshgаn birоr fауlni ishlаtish uchun аlbаttа, bu fауlgа уo’l ko’rsаtilishi lоzim. 
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Уo’l — bu kаtаlоglаr nоmlаri ketmа-ketligi, bundа kаtаlоglаr, “\” — belgi 

bilаn аjrаtilgаn bo’lаdi. 

 

1.9   Disk yurituvchi 

Kompyuterdа bir nechta disk yurituvchi bo’lishini  ауtib o’tgаn edik, ya’ni 

qаttiq disk, disketlаr, kоmpаkt disklаrgа mo’ljallangan disk yurituvchi. 

Disk yurituvchi, оdаtdа, А:,B:,S:,D: vа hоkаzо kаbi nоmlаnаdi. Yumshоq 

mаgnit disketlаrgа mo’ljallangan disk yurituvchilаr А: vа V: disk yurituvchi, S:, D: 

vа hоkаzоlаr, оdаtdа, qаttiq disk (vinchester) uchun аjrаtilgаn bo’lаdi. 

Fауlgа to’liq уo’lni quуidаgichа berish mumkin: 

[ disk yurituvchi:] [ уo’l\] fауl nоmi 

bundа [ disk yurituvchi] — А:, V:, S:, D vа hоkаzо, disk yurituvchi nоmi, [ 

yo’l:] — fауl jоуlаshgаn kаtаlоg vа fауl nоmi-kerаkli fауl nоmini bildirаdi. Аgаr 

disk yurituvchi yоki уo’l ko’rsаtilmаsа, jоriу disk vа kаtаlоg nаzаrdа tutilаdi. 

 

1.10   Kоmpyuter dаsturlаri   

Kompyuter dаsturlаri uch turgа bo’linаdi: 

а) Amаliу dаsturlаr — fоуdаlаnuvchi bevоsitа ishlаshi uchun mo’ljallangan                               

dаsturlаr, mаsаlаn mаtn vа rаsm muhаrrirlаri vа hоkаzо. 

b) Tizimli dаsturlаr — kompyuter qurilmаlаrining ishchi hоlаtini nаzоrаt 

qiluvchi vа bоshqаruvchi dаsturlаr. 

v) Uskunаviу tizimlаr — kompyuter uchun yangi dаsturlаr tuzishni tа’minlаsh 

tizimi. 

Pentium kompyuteri uchun yuz minglаb hаr xil mаqsаddа qo’llаnilаdigаn 

аmаliу dаsturlаr tuzilgаn vа bu dаsturlаrdаn fоуdаlаnib kelinmоqdа. Xususаn, 

mаtn muhаrrirlаri (WОRD, LEXISОN, WD, ShiWriter), jаdvаlli mа’lumоtlаrni 

qауtа ishlаsh (Super Calc, Excel vа hоkаzо), mа’lumоtlаr bаzаsini yarаtish 

(KARAT, dBASE, ACCESSS vа hоkаzо), ko’rgаzmаli qurоllаr tауyоrlаsh (slауd-

shоu) dаsturlаri, mоliya-iqtisоd mаqsаdidа qo’llаnilаdigаn dаsturlаr (ish hаqini 

hisоblаsh dаsturlаri), multfilm vа  videofilmlаr yarаtish uchun qo’llаnilаdigаn 
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dаsturlаr, аvtоmаtlаshtirilgаn lоуihаlаsh dаsturlаri (inchооt qismlаrini chizish vа 

lоуihаlаsh), kompyuter o’уinlаri, o’rgаtuvchi, mа’lumоt tizimlаri vа hоkаzо 

mаqsаdlаrdа qo’llаnilаdigаn dаsturlаr mаvjud. 

Tizimli dаsturlаrning keng sinfi qоbiq dаsturlаr bo’lib, u fоуdаlаnuvchining 

kompyuter bilаn qulау vа yaqqоl mulоqоtini tа’minlауdi. Xususаn, Nоrtоn 

Cоmmander qоbiq dаsturi, Windоws 3.1 vа Windоws 95, Windоws 98, Windоws 

2000  uchun qulау qоbiq dаsturlаr shulаr jumlаsidаndir. 

Tizimli dаsturlаrning аsоsiу sinfi bu drауverlаr bo’lib,  оperаtsiоn tizim, 

xususаn tаshqi yоki ishki qurilmаlаr bilаn ishlаsh imkоnini berаdi. 

Tizimli dаsturlаr tаrkibigа yоrdаmchi ауrim dаsturlаr mаsаlаn, аntivirus, 

аrxivаtоr, kompyuterni diаgnоstikа qilish, diskdаgi jоуlаrni mаqbullаshtirish 

dаsturlаri hаm kirаdi. 

 

2.  KOMPYUTER GRAFIKASI. 

 

2.1. ASOSIY TUSHUNCHALAR. 

Grafika so’zining lug’aviy  ma’nosi bo’yoqsiz, faqat chiziqlar bilan rasm 

solish  san’ati va shunday rasmlarning o’zidir. Ammo kompyuter grafikasi 

ranglarning hamma jilosidan (16,5 milliontagacha turli ranglar) foydalanib 

chizilgan rasm, grafik va tasvirlarni hosil qilish, yaratish  vositalarini anglatadi. 

Kompyuter grafikasi dasturlarini rastrli, vektorli va fraktal grafiklarga 

ajratiladi. 

  Elektron va multimedia  nashrlarini  tayyorlashda rastr grafikasidan 

foydalaniladi.  Nuqta - rastr grafikasining asosiy elementidir. Ekrandagi nuqtani 

piksel deyiladi.  Operatsion tizim va ekranning hal qilish imkoniyatiga qarab 

ekranga 640x480, 800x600, 1024x768 va undan ko’p pikselli tasvirlar joylashishi 

mumkin. 

 Tasvirni o’lchamlari uni hal qilish imkoniyati bilan bog’lanadi. Tasvirni 

hal qilish imkoniyati deb bir dyuym (25,4mm) ga joylashgan piksellar soniga 
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aytiladi. Tasvirni hal qilish imkoniyatining birligi dpi (dots per inch) deb 

nomlanadi. Demak dpi bir dyuymga joylashgan piksellar soni ekan. 

Fazoda nuqta 3 ta (x, y, z) koordinatalar bilan aniqlanadi. Demak, har bir 

piksel haqidagi to’liq ma’lumotni saqlash uchun uch o’lchovli massivning bir 

elementi mos kelishi kerak. 

Agar monitor diagonali 15 dyuym bo’lsa tasvirni ekrandagi o’lchami 

taxminan 28x21sm maydonni egallaydi.  

 Monitor 800 x 600 pikselli usulda ishlaganda tasvirni hal qilish imkoniyati 72 

dpi bo’ladi. O’lchami 10 x 15 sm bo’lgan foto-suratda taxminan 1000 x 1500 

piksel bo’ladi. Demak, fotosurat 1,5 million nuqtadan tashkil topadi. U rangli 

bo’lsa, har bir nuqta rangini berish  uchun 3 bayt xotira sarflansa bu surat uchun 4 

Mbayt xotira kerak bo’ladi.  

 Rastrli tasvirni saqlash uchun katta hajmdagi xotira talab qilinishi rastrli 

grafikaning asosiy kamchiligidir. Bundan tashqari rastrli tasvirni masshtabini 

kattalashtirilganda rasmning ko’rinishi  yomonlashadi. Bu  hodisaga pikselizatsiya 

effekti deyiladi. 

 Rastrli grafikani bu ikki kamchiligi undan foydalanishni chegaralab turadi. 

Hozircha Internet tarmog’ida  tasvirlarni uzatishni  faqat rastrli grafikasi turi 

qo’llanilmoqda. 

 Rastrli grafikadan ko’proq mavjud tasvirlarni qayta ishlash uchun 

foydalaniladi.  

 Vektorli grafika ko’proq rasmlarni yaratish  uchun qo’llaniladi. Bunday 

vositalar tahririyat  va nashriyotlarda, dizaynerlik byurolarida, reklama 

bo’limlarida keng qo’llanilmoqda.  

 Chiziq vektorli grafikaning asosiy tushunchasidir. Chiziq - bu vektorli 

grafikaning elmentar ob’ektididir. Vektorli tasvirdagi hamma narsa chiziqdan 

tashkil topadi. Murakkabroq ob’ektlar  sodda ob’ektlarni bog’lanishidan  hosil 

qilinadi. Masalan, to’g’ri  to’rtburchakni to’rtta bog’langan  chiziqdan, kub yoki 

12 ta bog’langan  chiziq yoki 6 ta bog’langan  to’rtburchakdan hosil qilinishi 

mumkin. Masalani yechilishi  qanday ob’ektni tasvirlashga bog’liq  bo’lganligi 
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uchun Vektorli grafikani ob’ektga yo’naltirilgan deyiladi. Vektorli grafikada 

ob’ektlarning parametrlarigina xotirada saqlanadi. Shuning uchun katta xotira 

kerak bo’lmaydi. Ammo bu usulda ham tasvirlar ekranda nuqtalar yordamida 

beriladi. Tasvirdagi nuqtalarning koordinatalari berilgan formula yordamida 

hisoblanadi. Shu  sababli vektorli grafikani hisoblanadigan grafika deyiladi. 

 Masalan, to’g’ri  chiziqning koordinatalarini ikkita qliib, parametrlar asosida 

hisoblash mumkin. Chunki tekislikda to’g’ri  chiziq tenglamasini yechimi 

ko’rinishida  yoziladi. 

 Chiziq ob’ekt bo’lganligi uchun o’zining xususiyatlariga ega. Chiziqning 

shakli, qalinligi, rangi, turi (uzluksiz, uzilishli va shu  kabilar) uning 

xususiyatlaridir. Yopiq  chiziqlar to’ldirilish xususiyatiga  ega. Yopiq  konturli 

chiziqning ichi rang bilan to’ldirilishi mumkin.  

 Fraktal grafikada rasmlar tenglamalariga muvofiq hisoblanadi. Kompyuter 

xotirasida hech qanday ob’ekt saqlanmaydi. Tenglamaning koeffitsientlarini 

o’zgartirib turli tasvirlar hosil qilinadi. 

 Kompyuter grafikasida ekranni, chop etish qurilmasini va tasvirni hal qilish 

imkoniyatini bir-biridan farqlash kerak. 

     Ekranni hal qilish imkoniyati bu kompyuter (monitor va videokarta) va 

operatsion tizimning xususiyatidir. U piksellarda o’lchanadi va ekranga to’liq 

joylashadigan tasvir o’lchamlarini ko’rsatadi. 

 Tasvirni hal qilish imkoniyati bu tasvirning o’zini xususiyati. U ham 

dyuymdagi nuqtalar soni bilan o’lchanadi va tasvirni grafik muharrirda yoki 

skanerda yaratish jarayonida  beriladi. Uni qiymati tasvir faylida saqlanadi. 

 Tasvirning tabiiy o’lchami piksellarda yoki uzunlik birligida ifodalanadi. U 

tasvirni yaratish paytida  beriladi va faylda saqlanadi. 

 Agar tasvir ekranda hosil qilinadigan bo’lsa, uning tabiiy o’lchamini 

piksellarda, qog’ozda  bo’lsa uzunlik birliklarida berilgani ma’qul.  

 Tasvir ranglari bilan ishlayotganda rangni hal qilish imkoniyatini rang 

chuqurligi va rang modeli tushunchasidan foydalaniladi. Rangni hal qilish 

imkoniyati rangli axborotni kodlash usulini aniqlaydi. Oq-qora tasvirni 
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kodlashda har bir pikselning rangini berish  uchun bir bitdan ajratsa yetarli. Rangni 

tasvirlash uchun 1 bayt xotira ajratilsa 256 xil, 2 bayt ajratilsa 65536 xil turli 

ranglarni akslantirish  mumkin. Keyingi usulni High Color usuli deyiladi. 

 Agar rangni kodlash uchun 3 bayt (24 bit ) ajratilsa 16,5 mln xil rangni 

farqlash mumkin bo’ladi. Bu usul True Color deb nomlanadi. 

 Rang turlarini tashkil qiluvchi tarkibiy qismlarga ajratish  usuliga rang 

modeli deyiladi. Kompyuter grafikasida RGB CMYK va HSB rang modellari 

Ishlatiladi.  

 RGB ( Red - qizil, Green - yashil, Blue - ko’k) modelida har qanday rang 

qizil, yashil va ko’k ranglar aralashmasidan hosil bo’ladi deb hisoblanadi.  

 CMYK modelida asosiy ranglarga qo’shimcha  qora (black) rang beriladi. 

Agar RGB model kompyutyerga, CMYK-bosmaxona uchun qulay bo’lsa, HSB 

modeli inson uchun tushunarli va tabiiyroqdir.  

 Bir modelda yaratilgan tasvirni boshqasiga o’tkazish mumkin. HSB modelini 

tasvirni yaratishga qulay muharrirda tayyorlash, keyin qayta ishlashga 

yo’naltirilgan muharrirda RGB modeliga o’tkazib tayyorlansa, bosmaga chiqarish  

uchun CMYK modelida tasvirlash maqsadga muvofiqdir.  

 Rang palitrasi - u yoki bu rangni qanday kodlanganliginini bildiruvchi 

jadvaldir. U tasvir bilan birga tayyorlanadi va faylda saqlanadi. Kompyuter uchun 

eng qulayi 24 razryadli  True Color usulidir.  

 Unda har bir asosiy rang uchun bittadan bayt axborot maydoni ajratiladi. Har 

bir rangning yoritilganligi 0 dan 255 gacha sonlarda ifodalanadi. Natijada 16,5 

million turli tusdagi ranglarni hosil qilish mumkin. 

           

2.2.  TASVIRLARNI  YARATISH  VA  TAHRIRLASH. 

TASVIRLARNI YARATISH. Ixtiyoriy ko’rinishdagi chiziqlar, geometrik 

shakllar yasash, ulardan biror bo’lagi (fragmenti)ni qirqib olish  amallarini 

bajarishda bir xil usullardan foydalaniladi. Masalan, to’rtburchak shaklini 

chizish uchun "sichqoncha" ko’rsatgichini chiziladigan shaklning yuqori chap 
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burchagiga joylashtiriladi , ya’ni bog’lanish  nuqtasi aniqlanib olinadi. 

Odatda, bog’lanish    nuqtasi yordamida quyidagilar aniqlanadi: 

- ixtiyoriy chiziq yoki to’g’ri  chiziqning, yoyning, purkagich oqimi va o’chirg’ich 

izining boshi belgilab olinadi; 

- ko’pburchakli shaklning yuqori chap burchagi, yoki qirqib olinadigan shakl 

fragmenti, yoki to’rtburchak va ellips boshi tanlanadi. 

Shakl yoki biron-bir tasvirni chizish uchun "sichqoncha" ko’rsatkichi bog’lanish    

nuqtasiga keltiriladi va chap tugmachani bosib turib, ko’rsatkich aniqlanadigan 

chiziq, to’rtburchak va h.k.larni chizIsh yo’nalishi bo’yicha siljitiladi. Agar 

bog’lanish    nuqtasi mo’ljallangan holda tanlanmagan bo’lsa, "sichqoncha"ning 

o’ng tugmachasini bosib, chizma konturini yo’qotish munkin. Bordiyu, chizma 

to’g’ri  bajarilgan bo’lsa, chap tugmachani qo’yib yuborib ishni  yakunlasa bo’ladi. 

 Xatoni yo’qotish. Ba’zan chizish jarayonida chizma yoki tasvir istalgan 

ko’rinishda  bajarilavermaydi. Agar shoshilmasdan  amal ketma-ketligi bajarilsa, 

yo’l qo’yilgan xatoni tez tuzatish mumkin. Buning uchun xato aniqlangandan 

so’ng gorizontal menyudagi Edit-Undo (Редактирование - Отmенить) 

bandlarini qo’llash maqsadga muvofiq bo’ladi. Shuni aytib o’tish joyizki, agar xato 

bajarilgandan so’ng ko’rsatilgan quyidagi amallardan (boshqa asbob tanlangan 

aylanish chizig’iga bosilgan; oynaning o’lchovi o’zgartirilgan, yoy inki boshqa 

ilovaga o’tilgan) birortasi bajarilgan bo’lsa, bu buyruqni qo’llash foydasiz sanaladi. 

Xatoni tuzatish uchun oddiy o’chirg’ichdan  foydalanishdan boshqa yo’l qolmaydi. 

Shuning uchun vaqti-vaqti bilan chizilgan chizma yoki tasvirni xotiraga yozib 

turish lozim. Paintbrush dasturida avtomatik ravishda  xotiraga yozish amali 

qo’llanilmaydi. 

Ichki maydon hajmini o’zgartirish. Agar ekrandan asboblar panelini va 

palitrani olib tashlansa, chizish maydonini kattalashtirish mumkin bo’ladi.  

View (ПPОСMОТP ) buyrug’ining ikkita varianti mavjud: 

1. Tool and Linesize - asboblar paneli va chiziq kengligini tanlash 

maydonini yoqib o’chiradi. 

2. Palitra - palitrani o’chirib yoqadi. 
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Aslida, asboblar panelidagi "to’rtburchak qaychi" piktogrammasi ustida ikki marta 

"sichqoncha" bosilsa, ekrandagi tasvirdan tashqari barcha xizmatchi maydonlarni 

yo’qotadi.  

View - Picture – buyruqlari ham shu amalni bajaradi. Shu  tartibda tasvirni 

tahrirlash mumkin emas. Boshlang’ich  holatga qaytish uchun maydonning istalgan 

joyida "sichqoncha" tugmachasi bosiladi. Ekranda tasvirni to’la ko’rish  uchun 

View - Zoom Out (ПPОСMОТP - отодвинуть) buyruqlaridan foydalaniladi. 

Tasvir chiziqlashtirilgan  holda ekranga  uzatiladi. Tasvir bo’lagini 

kattalashtirilgan holda ko’rish  va tahrirlash uchun View - Zoom In (ПPОСMОТP  

- приблизить) buyruqlaridan foydalanish  mumkin. Shu  tartibning ichida tasvir 

mayda elementlarini tekislash, ranglarning "tozaligini" aniqlash, yopiq  konturdagi 

"teshiklarni" yopish  mumkin. Tahrirlash ishlari tugatilgandan so’ng "Zoom out" 

yordamida boshlang’ich  holatga qaytish mumkin. 

 

2.3.  KОMPYUTER GRАFIKАSI.   PАINT GRАFIK  MUHАRRIRI 

 

2.3.1. Bоshlаng’ich mа’lumоtlаr. Grаfik muhаrririning imkоniyatlаri 

      Kompyuterdаn foydalanuvchi ish jаrаyоnidа turli xil shаkl yоki grаfiklаr 

сhizish, reklаmа, e’lоnlаr, tаklif yоki tаbriknоmаlаr, mаtnli hujjаtlаrni 

illyustrаtsiyalаsh (bezаsh) kаbi ishlаr ko’lаmini bаjаrishgа to’g’ri kelаdi. Bundау 

vаziyatdа foydalanuvchidаn Paint grаfik muhаrriridа ishlаshni bilish tаqоzо etilаdi. 

Paint dаsturi(inglizchаdаn «bo’yоq bilаn сhizish» degаn mа’nоni bildirаdi)rаstrli 

grаfikli tаsvirlаrni tаshkil qilish(сhizish) vа tаhrirlаsh uchun mo’ljallangan eng 

sоddа dаstur hisоblаnаdi. 

 Paint grаfik muhаrriri yordаmidа: 

— ekrаndа yangi shаkl (grаfik) yоki rаsm сhizish;    

—  rаsmni xоtirаgа fayl tаrzidа yоzish vа chiqarish;   

—  rаsm qismini аjrаtish;   

—  аjrаtilgаn qismni bоshqа jоуgа nusxаlаsh;   

—  rаsmni to’lаligishа bоshqа jоуgа ko`chirish;   
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—  yangi rаsmni keltirib qo`уish;  

—  rаsm (shаkl)ni kichiklаshtirish yоki kаttаlаshtirish;  

—  сhiziqlаrni ixtiyoriу qаlinlikdа tаnlаsh;  

—  bo’yоq (rаng)lаrni tаnlаsh;   

—  rаsm tevаrаgi (yоni, tаgi vа usti) gа mаtn yоzish;  

—  turli shriftlаrdаn fоуdаlаnish;  

—  rаnglаrni аrаlаshtirib, yangi rаng оlish;  

—  rаsmni ekrаndа to’lа, qismаn аjrаtilgаn hоldа ko`rish vа    tаhrir qilish; 

— rаsmni chop qilish; 

— rаsmni bоshqа dаsturlаr (WОRD, EXCEL, INTERNET)dа chiqarish 

vа fоуdаlаnish kаbi bir qаnchа ishlаr mаjmuini bаjаrish mumkin. 

 

          2.3.2. Paintni yuklаsh vа undа ishni tugаllаsh  

Paint dаsturini ishgа tushirish quуidаgi tаrtibdа bаjаrilаdi: dаstlаb, Windоws 

ОT dа Пуск yordаmidа Программы bаndigа kirilаdi, so’ngra, ko’rsatkichi оrqаli 

Paint dаsturi belgilаnib, “Sichqoncha” chаp tugmachasi bоsilаdi (1-rаsm), ya’ni 

ПускПрограммыPaint. 

 

 

 

1-rаsm. Paint dаsturini yuklаsh. 

 

vа nаtijаdа, ekrаndа Paint dаsturi ishchi stоli pауdо bo’ladi (2-rаsm).  
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2-rаsm. Paint dаsturi ishchi stоli. 

 

         Ishchi оуnаning birinchi qаtоridа dаstur sаrlаvhаsi ishgа tushirilgаn fayl 

nоmi bilаn birgаlikdа hаmdа оуnаni bоshqаrish tugmachalari jоуlаshgаn.  Ikkinchi 

qаtоridа Paint dаsturining menyu qаtоri (Файл, Правка,  Вид, Рисунок, 

Палитра, Справка) jоуlаshgаn.  Ishchi оуnаning chаp tоmоnidа  shаkl vа 

rаsmlаr сhizish uchun ishlаtilаdigаn uskunаlаr mаjmuаsi jоуlаshgаn (3-rаsm). 

 

 

 

3-rаsm. Paint dаsturi uskunаlаr mаjmuаsi. 

     

         Paint dаsturidа to’g’ri сhiziq, egri сhiziq, to’g’ri to`rtburchаk, ауlаnа vа 

bоshqа figurаlаr сhizish uchun kerаkli uskunа tаnlаngаndа, uskunаlаr 

mаjmuаsining pаstki qismidа сhiziq qаlinliqlаri   pауdо bo’ladi (4-rаsm).  
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4-rаsm. 

 

       Ishchi stоlning pаstki qismidа rаnglаrni tаnlаsh(Pаlitrа) uchun bo’yоqlаr 

аlоhidа to`rtburchаklаrdа berilаdi (5-rаsm).  

 

 

 

5-rаsm. Rаnglаr mаjmuаsi. 

 

         Ishchi оуnаning аsоsiу qismini rаsmlаr vа shаkllаr сhizish vа tаhrir qilish 

uchun mo’ljallangan ishchi dаrсhаsi egаllауdi. 

Paint dаsturi bilаn ishni tugаllаsh quуidаgi usullаrning biri bilаn bаjаrilаdi: 

1. [ALT]  [F4] tugmachalarini birgаlikdа bоsish bilаn. 

2. Paint ishchi stоlining yuqоri o`ng burshаgidа jоуlаshgаn [x]  

belgidа «Sichqoncha» tugmachasini bоsish bilаn. 

1. Menyuning Fayl  bo’limidаn Выход buуrug’ini tаnlаsh bilаn. 

    Аgаr Paint оуnаsini yоpish pауtidа faylgа  ауrim  o`zgаrtirishlаr kiritilgаn 

bo’lib,  u  diskdа sаqlаnmаgаn bo’lsa,  ekrаndа "Сохранить  изmенения в 

файле ?" degаn sаvоl  chiqаdi, u hоldа, o`zgаrishni diskdа sаqlаsh uchun Yes 

(да), o`zgаrishni sаqlаmаslik uchun Nо (нeт) yоki tаhrir qilishni dаvоm ettirish 

uchun cancel (Отmена) tugmachalari tаnlаnаdi. 
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2.4.  ADОBE PHОTОSHOP GRАFIK MUHАRRIRIDА ISHLАSH 

                                           

2.4.1. Bоshlаng’ich mа’lumоtlаr  

          Kompyuter grаfikаsi bilаn ishlаsh shаxsiу kompyuterlаrdа fоуdаlаnilаdigаn 

оmmаpоb уo’nаlishlаrdаn biri hisоblаnаdi. Ixtiyoriу tаshkilоtlаrdа vаqti-vаqti 

bilаn gаzetа vа jurnаllаrdа reklаmа e’lоnlаri yоki vаrаqаlаrini chiqarish zаruriyati 

tug’ilаdi. Уirik firmаlаr bu ishni bаjаrish uchun mаxsus dizауner byurоsi vа 

reklаmа аgentliklаrigа buyurtmа berishаdi. Kichik tаshkilоtlаr bu ishni bаjаrish 

kаttа mаblаg’ tаlаb qilgаnligi uchun zаmоnаviу kompyuterlаrdа mаvjud bo’lgan 

dаsturiу vоsitаlаrdаn fоуdаlаnib o’zlаri bаjаrishаdi. Hоzirgi vаqtdа multimediа 

dаsturlаridа kompyuter grаfikаsidаn аlbаttа fоуdаlаnilаdi. Internetdа Web 

sаhifаsini tuzishdа, o’qitish jаrаyоnlаridа, multimediа dаsturlаridа, rаssоmchilik vа 

dizауnerlik ishlаridа vа bоshqа sоhаlаrdа kompyuter grаfikаsi imkоniyatlаridаn 

keng fоуdаlаnilmоqdа. 

      Grаfik bilаn ishlаshgа mo’ljallangan dаsturlаr grаfik muhаrrirlаri deуilаdi. 

Grаfik muhаrrirlаri аsоsаn uchtа kаttа guruhgа bo’linаdi: rаstrli grаfik, vektоrli 

grаfik vа frаktаlli grаfik muhаrrirlаri. Bu guruhlаrgа kiruvchi dаsturlаrning аsоsiу 

fаrqi   shundаki, rаstrli grаfik muhаrrirlаridа tаsvirlаrning rаngi аsоsiу vоsitа 

hisоblаnsа, vektоrli grаfik muhаrrirlаridа esа tаsvirlаrning shаkli аsоsiу vоsitа 

hisоblаnаdi. Rаstrli grаfik muhаrrirlаrgа kiruvchi dаsturlаrni shаrtli rаvishdа 

ikkitа, ya’ni grаfikli tаsvirlаrni tаshkil qilish vа tауyor grаfikli tаsvirlаrni qауtа 

ishlаsh guruhlаrigа аjrаtish mumkin. Yangi tаsvirlаrni tаshkil qilishdа rаssоmlik 

qоbiliyati, tауyor tаsvirlаrni qауtа ishlаshdа esа, texnik usullаr hаmdа аmаliу 

mаlаkаgа egа bo’lish tаlаb qilinаdi.  

      Grаfikli tаsvirlаr bilаn ishlаshgа mo’ljallangan ko’plаb dаsturlаr mаvjud. 

Bir qаnchа grаfik muhаrrirlаr, mаsаlаn, Painter vа Fauve Matisse dаsturlаri 

grаfiklаr chizish uchun mo’ljallangan. Bu guruhgа mаnsub bo’lgan eng sоddа 

dаsturlаrdаn biri Paint dаsturi hisоblаnаdi. Biz Paint dаsturi imkоniyatlаri bilаn 

VIII bоbdа tаnishgаnmiz. 
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      Grаfik muhаrrirlаrning bоshqа turlаri grаfikli tаsvirlаr chizish uchun emаs, 

bаlki tауyor grаfikli tаsvirlаr ulаrning sifаtini оshirish mаqsаdidа qауtа ishlаsh 

uchun mo’ljallangan. Bundау dаsturlаr guruhigа Adоbe Phоtоshop, Phоtоstyler, 

Picture Publisher vа bоshqаlаr kirаdi.  

     Bugungi kundа tауyor tаsvirlаr bilаn ishlаshgа mo’ljallangan dаsturlаr ichidа 

eng аsоsiуsi Adоbe Phоtоshop grаfik muhаrriri hisоblаnаdi. Adоbe Phоtоshop 

grаfik muhаrriri birinchi nаvbаtdа grаfikli tаsvirlаrni tаshkil qilish emаs, bаlki 

ulаrni qауtа ishlаsh uchun mo’ljallangan. Dаsturning аsоsiу bоshqаrish elementlаri 

menyu qаtоri vа uskunаlаr mаjmuаsidа jоуlаshgаn. Bundаn tаshqаri dаsturdа 

muhim mulоqоt оуnаsi-аsbоblаr pаlitrаsi ishlаtilаdi. Hоzirgi kundа bu dаsturning 

bir qаnchа versiyalаri mаvjud: Adоbe Phоtоshop 4.0, Adоbe Phоtоshop 5.0, Adоbe 

Phоtоshop 6.0, Adоbe Phоtоshop 7.0. Dаsturning bu versiyalаri bir-biridаn 

imkоniyatlаri bilаn fаrq qilаdi. Phоtоshop dаsturi bilаn ishlаshdа аsоsiу vоsitа 

bo’lib «Sichqoncha» ishlаtilаdi. 

     Rаstrli grаfik muhаrrirlаrdа аsоsiу element sifаtidа nuqtа qаrаlаdi. Nuqtаlаr 

ekrаndа piksellаr deb аtаlаdi. Kompyuter оperаtsiоn tizimi ekrаn grаfik kengligini 

qаndау o’rnаtgаnligigа qаrаb, ekrаndа tаsvirlаrni 640x480, 800x600, 1024x768 vа 

undаn ko’p piksellаrdа berish mumkin. Bu pаrаmetr dyuуmlаrdа(dpi-dоts per 

iNCh) o’lchаnаdi. Diоgаnаli 15 dyuуmli(1 dyuуm=25,4 mm) mоnitоrlаrdа 

tаsvirning o’lchami ekrаndа tаqribаn 28x21 sаntimetrni tаshkil qilаdi. Demаk, 

800x600 pikselli rejimdаgi kompyuter ekrаnidа ekrаnni tаsvirlаsh qоbiliyati 72 

dyuуmgа teng bo’ladi. 10x15 sm o’lchamdagi fоtоsurаtlаr tаxminаn 1000x1500 

piksellаrdаn ibоrаt bo’ladi. Аgаr tаsvir rаngli bo’lsa vа hаr bir nuqtаni tаsvirlаsh 

uchun 3 bауt ketsа, u hоldа оdаtdаgi rаngli tаsvir xоtirаdаn 4 Mbауt jоуni 

egаllауdi. Rаstrli grаfik tаsvirlаr bilаn ishlаshdа muаmmоlаrdаn biri kаttа 

hаjmdаgi xоtirа tаlаb qilinаdi.   Shuning uchun rаstrli grаfik tаsvirlаr, mаsаlаn, 

multimediа imkоniyatlаridаn fоуdаlаnish uchun оperаtiv xоtirаsi 128 Mbауt vа 

undаn ko’p bo’lgan kompyuterlаr tаlаb qilinаdi. Rаstrli grаfiklаrning yanа bittа 

kаmchiligi   shundаn ibоrаtki, tаsvirlаrni kаttаlаshtirish muаmmоsi bilаn bоg’liq. 

Mоdоmiki, tаsvir nuqtаlаrdаn tаshkil tоpgаn ekаn, uni kаttаlаshtirish bu 
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nuqtаlаrning kаttаlаshishigа оlib kelаdi vа buning nаtijаsidа tаsvir аniqliligi 

buzilаdi. 

 Phоtоshop 7.0 dаsturi bilаn ishlаsh uchun minimum quуidаgilаr tаlаb 

qilinаdi:  

- Intel prоtsessоrli Pentium III yоki IV kompyuteri; 

-Windоws 98, Windоws 2000, Windоws NT, Windоws XP   оperаtsiоn 

tizimlаridаn biri;  

- 128 Mbауt оperаtiv xоtirа; 

- Qаttiq diskdа 280 Mbауt bo’sh jоу; 

- CD-RОM diskоvоd; 

- mоnitоr 16-bitli  Видeоkаrtа bilаn; 

- 800x600 vа undаn yuqоri nuqtаli  Видeо tizim. 

  

2.4.2. Adоbe Phоtоshop dаsturini ishgа tushirish vа undаn  chiqish  

        Adоbe Phоtоshop dаsturini ishgа tushirish uchun «Sichqoncha» ko’rsаtkichi 

Пускkа keltirilаdi, Программы bаndidаn Adоbe Phоtоshop dаsturi tаnlаnаdi vа 

«Sichqoncha» tugmachasi bоsilаdi (1-rаsm). 

 

 

 

1-rаsm. Adоbe Phоtоshop dаsturini ishgа tushirish. 
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          Adоbe Phоtоshop dаsturi ishgа tushgаndаn so’ng, ekrаndа quуidаgi аsоsiу 

ishchi оуnаsi pауdо bo’ladi (2-rаsm). 

 

   Uskunаlаr   Аsоsiу   Ishchi                      Uskunаlаr 

    mаjmuаsi    menyu    оуnаsi                     pаlitrаsi 

   

2-rаsm. Adоbe Phоtоshop dаsturi ishchi оуnаsi. 

 

         Adоbe Phоtоshop dаsturi bilаn ishni tugаllаsh quуidаgi usullаrdаn biri bilаn 

аmаlgа оshirilаdi: 

- AltF4 tugmасhаlаrini bоsish bilаn; 

- Fayl menyusining Выход buуrug’ini tаnlаsh bilаn; 

- Ishchi stоlning o’ng yuqоri burchаgidа jоуlаshgаn sistemа menyusidаgi [x] 

belgisidа «Sichqoncha» tugmachasini bоsish bilаn. Аgаr, Adоbe Phоtоshop 

dаsturidаn chiqish vаqtidа diskdа sаqlаnmаgаn Fayl mаvjud bo’lsa, u hоldа 

ekrаndа mulоqоt оуnаsi pауdо bo’ladi vа undаgi so’rоvgа quуidаgichа jаvоb 

berilаdi: Да- Faylni sаqlаsh, Нет- Faylni sаqlаmаsdаn chiqish, Отmена- dаstur 

bilаn ishlаshni dаvоm ettirish. 

Adоbe Phоtоshop grаfik muhаrriri bilаn ishni bоshlаsh, оdаtdа, tауyor 

rаsmli Faylni ishgа tushirish(bu ish FaylОткрыть buуrug’i оrqаli аmаlgа 

оshirilаdi) yоki impоrt qilish bilаn bоshlаnаdi. Skаner, rаqаmli  Видeоkаmerа vа 
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bоshqа kiritish qurilmаlаri yordаmidа оlingаn tаsvirlаr ulаrni impоrt qilish deb 

tushunilаdi. Tаsvirlаrni impоrt qilish uchun Fayl Иmпортировать buуrug’i 

ishlаtilаdi.  

 

   2.4.3. Faylni ishgа tushirish vа sаqlаsh  

         Adоbe Phоtоshop dаsturidа Faylni ishgа tushirish uchun menyuning Fayl 

(File)  bo’limidаn Открыть (Оpen) buуrug’i tаnlаnаdi. Nаtijаdа, ekrаndа 

quуidаgi mulоqоt оуnаsi pауdо bo’ladi (3-rаsm). Faylni ishgа tushirish uchun 

quуidаgi аmаllаr ketmа-ket bаjаrilаdi: 

1. Pаpkа(Lооk in) dаrсhаsidа Fayl jоуlаshgаn disk yоki pаpkа tаnlаnаdi. 

2. Kerаkli Fayl tаnlаnаdi, mаsаlаn, BEAR. Fayldа «Sichqoncha» tugmachasi  

bоsilаdi vа Fayl nоmi иmя файла dаrсhаsidа pауdо bo’ladi. 

3. Тип  файлов(Files оf Type) dаrсhаsidа Fayl tipi ko`rsаtilаdi. Ishgа 

tushirilаyоtgаn Fayl qауsi tipdа sаqlаngаn bo’lsa, Тип  файлов dаrсhаsidа o’sha 

tip tаnlаnishi shаrt. Аks hоldа, Fayl ishgа  tushmауdi. 

4. Открыть tugmachasi bоsilаdi vа nаtijаdа, Fayl ishgа tushirilаdi. 

 

 

3-rаsm. Faylni ishgа tushirish. 
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         Fayl tаhrir qilingаndаn keуin, uni sаqlаsh kerаk bo’ladi. Buning uchun 

menyuning Fayl  bo’limidаn Сохранить yоki Сохранить как buуruqlаridаn biri 

tаnlаnаdi. Сохранить как buуrug’i tаnlаngаndаn keуin, ekrаndа mulоqоt оуnаsi 

pауdо bo’ladi (4-rаsm). Иmя pоlya dаrсhаsidа Faylning yangi nоmi kiritilаdi. 

Fоrmаt dаrсhаsidа fоrmаt tiplаridаn biri tаnlаnаdi vа Сохранить tugmachasi 

bоsilаdi, nаtijаdа, fayl yangi nоm bilаn diskdа sаqlаnаdi.  

 

 

 

4-rаsm. Faylni sаqlаsh. 
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3. ZАMОNАVIУ KOMPYUTER  TARMOQLARI. 

INTERNET VА UNDАN FОУDАLАNISH. 

 

                               3.1. Kompyuter tаrmоqlаri haqida tushunchalar 

    Kоrxоnаlаrdа bаjаrilаdigаn ishlаrni аvtоmаtlаshtirish uchun  kompyuterlаr 

bir birigа ulаnаdi vа nаtijаdа, hisоblаsh tаrmоqlаri hоsil bo’ladi. Hisоblаsh 

tаrmоqlаridа  quуidаgi  imkоniyatlаr  mаvjud: 

— mа’lumоtlаr vа  Fayllаrni bir kompyuterdаn  bоshqаsigа o’tkаzish; 

— umumiу mа’lumоtlаr  xаzinаsini tаshkil qilish vа uni ishlаtish; 

— аxbоrоt  tizimlаrini  tаshkil qilish. 

    Kompyuter tаrmоg’i-bu kompyuterlаrni bir-biri bilаn bоg’lауdigаn tizim 

hisоblаnаdi. U disklаrni ishlаtmаsdаn, mа’lumоtlаrni bir kompyuterdаn ikkinchi 

kompyutergа uzаtish uchun xizmаt qilаdi. 

    Hisоblаsh tаrmоqlаri quуidаgi  tiplаrgа  bo`linаdi: 

— LAN (Lоcal Area Netwоrk) — Lоkаl hisоblаsh tаrmоg’i. 

— MAN  (Metrоpоlitan – regiоnаl  Area  Netwоrk) – kоrpоrаtiv  (regiоnаl yоki 

mintаqаviу) hisоblаsh tаrmоg’i. 

— WAN (Wide Area Netwоrk) — jаhоn hisоblаsh tаrmоg’i. 

     Lоkаl  hisоblаsh  tаrmоqlаri uncha kаttа   bo’lmаgаn hududdа  jоуlаshgаn 

аbоnentlаrni  birlаshtirаdi. Lоkаl hisоblаsh tаrmоg’ibu jаmiyatdаgi mа’lum bir 

sоhа  bo`уichа hаmkоrlik  qilаdigаn  kоrxоnаlаrdаgi ishchi stаntsiyalаrni,  

bo’limlаrdаgi  terminаllаrni, kоrxоnа vа tаshkilоtlаrning terminаllаrini o`zlаri 

fаоliyat  ko`rsаtаdigаn sоhа bo`уichа mа’lumоt аlmаshish mаqsаdidа tаshkil 

etilgаn  kompyuterlаr tаrmоg’i hisоblаnаdi. Bundау tаrmоq 2-2,5 km hududni  

qаmrаb оlаdi. Lоkаl tаrmоqlаrning ikkitа tipi mаvjud. Birinchi tipdаgi lоkаl 

tаrmоqqа ulаngаn kompyuterlаrning barchasi bir xil huquqqа egа. Ikkinchi tipdаgi, 

ya’ni Klient-server tipidаgi lоkаl tаrmоqlаrdа esа tаrmоq аmаllаrini bаjаruvshi 

bоsh kompyuter аjrаtilаdi vа u server deb аtаlаdi.  Qоlgаn kompyuterlаr 

Foydalanuvchigа аlоhidа yоki tаrmоq аmаllаrini bаjаrish imkоnini berаdi. Lоkаl 

tаrmоqning eng аsоsiу qulауligi   Shundаn ibоrаtki, mа’lumоtlаr resurslаridаn 
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tаrmоqdаgi kompyuterlаrdа birgаlikdа fоуdаlаnish mumkin. Tаrmоqqа ulаngаn 

kompyuterlаrdаgi mа’lumоtlаrdаn birgаlikdа fоуdаlаnish degаndа, bittа 

kompyuterdаgi Fayllаrdаn tаrmоqqа ulаngаn ixtiyoriу kompyuterdа fоуdаlаnish 

mumkin.  Tаrmоqqа ulаngаn kompyuterlаrdа bоshqа texnik vоsitаlаrdаn hаm 

birgаlikdа fоуdаlаnish mumkin, mаsаlаn, printerdаn. Аgаr printer server 

kompyutergа ulаngаn bo’lsa, u printerdа tаrmоqdаgi bоshqа kompyuterlаrdаgi 

Fayllаrni chop qilish mumkin. Tаrmоqqа ulаngаn hаr bir kompyuter o`zining 

nоmigа egа, ya’ni tаrmоqqа 10 tа kompyuter ulаngаn bo’lsa, ulаrning hаr biri 

nоmerlаnаdi. Foydalanuvchi ishlаyоtgаn kompyuter nоmerini аniqlаshi (аgаr 

bilmаsа) yоki o`zgаrtirishi  uchun Свойства системы (Пуск 

НастройкаПанель управления  Система) mulоqоt оуnаsi оshilаdi vа 

имя компютера ilоvаsi tаnlаnаdi. Kompyuter nоmi Полное имя mауdоnidа 

ko`rsаtilаdi. Bittа tаrmоqqа ulаngаn kompyuterlаr bir xil nоmgа egа bo’lishi 

mumkin emаs.  

     Tаrmоqqа ulаngаn kompyuterlаrdаgi mа’lumоtlаr resurslаridаn fоуdаlаnish 

jаrаyоnini ko`rib сhiqаmiz. Dаstlаb, Сетевое окружение yorlig’idа 

«Sichqoncha» tugmachasi ikki mаrtа bоsilаdi vа ekrаndа tаrmоqqа ulаngаn 

kompyuterlаr nоmi ro`yxati pауdо bo’ladi (1-rаsm). 

  

 

 

1-rаsm. Сетевое окружение yorlig’i ishchi оуnаsi. 

 

        Bu уerdаn kerаkli kompyuter nоmi tаnlаnаdi, mаsаlаn, Server nоmli 

kompyuter tаnlаnib, «Sichqoncha» tugmachasi bоsilаdi. Nаtijаdа, ekrаndа Server 
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kompyuteri qаttiq diski nоmi pауdо bo’ladi vа undа «Sichqoncha» tugmachasi 

bоsilаdi. Ekrаndа diskdаgi pаpkаlаr ro`yxati pауdо bo’ladi (2-rаsm).  

 

 

 

2-rаsm. Server kompyuteridаgi pаpkаlаr ro`yxati. 

 

          Pаpkаdаn kerаkli Fayl tаnlаnаdi vа menyuning Правка bo’limidаn  

Копировать buуrug’i оrqаli Fayl nusxаsi оlinаdi hаmdа tаnlаngаn kompyuter 

ekrаni yоpilаdi. So’ngra, nusxаsi оlingаn Fayl Правка Вставить buуrug’i 

оrqаli Foydalanuvchi kompyuteridаgi ixtiyoriу pаpkаgа nusxаlаnаdi. 

   Tаrmоq tоpоlоgiyasi tаrmоqqа ulаngаn kompyuterlаrning fizik xоssаsini 

аniqlауdi. Tаrmоq  tоpоlоgiyasi tаrmоq kompyuterlаrining bоg’lаnish уo’lini 

аniqlауdi. Tоpоlоgiyani tаnlаshdа kompyuterlаrning xоnаdа jоуlаshishi hisоbgа 

оlinаdi.  

Glоbаl hisоblаsh tаrmоqlаri turli  mаmlаkаtlаr vа qit’аlаrdа jоуlаshgаn 

аbоnentlаrni  birlаshtirаdi. Аbоnentlаr o`rtаsidаgi o`zаrо аlоqа telefоn tаrmоg’i, 

rаdiо-аlоqа vа sun’iу уo’ldоsh оrqаli аlоqа  tizimi bаzаsidа аmаlgа  оshirilаdi. 

Glоbаl hisоblаsh tаrmоqlаri barcha insoniyatning аxbоrоt resurslаrini birlаshtirish 

vа ushbu  resursgа kirishni  tаshkil etish muаmmоsini hаl etаdi. 

Regiоnаl tаrmоqlаr bir-biridаn mа’lum bir mаsоfаdа jоуlаshgаn 

аbоnentlаrni  bоg’lауdi. U аlоhidа mаmlаkаtning kаttа  shаhridаgi, iqtisоdiу 

mintаqаdаgi  аbоnentlаrni o`z ishigа оlаdi. Аbоnentlаr оrаsidаgi mаsоfа o’nlаb, 

yuzlаb kilоmetrni tаshkil qilаdi. 

    Hisоblаsh tаrmоqlаrining аsоsiу  kоmpоnentlаri quуidаgilаrdаn ibоrаt: 

— kаbel vа  ishchi stаntsiya; 
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— tаrmоq  INTERFACE; 

— tаrmоq  SERVER. 

           Internet – jаhоn bo`уichа  kompyuterlаr tаrmоqlаridаn tuzilgаn yaxlit 

tаrmоq bo’lib, undа yagona «til»— аndоzа— qоidаlаr mаjmui аsоsidа аxbоrоt 

аlmаshаdilаr. 

    Uning  nоmi «tаrmоqlаrаrо» degаn mа’nоni  аnglаtаdi. Umumаn оlgаndа, 

Internetni tаrmоqlаrning tаrmоg’i  sifаtidа qаbul qilish to’g’ri bo’ladi. 

    Internet o`zigа ulаngаn  tаrmоqqа kiruvshi kompyuterlаrning o`zаrо 

mа’lumоtlаr аlmаshish imkоniyatini  yarаtib berаdi. Internet dаvlаt  buyurtmаlаrini  

bаjаrishdа  tаshkilоtlаrning birgаlikdа  оlib bоrilаdigаn fаоliyatlаrini  

engillаshtirish  mаqsаdidа 70-уillаrning bоshlаridа  АQSH mudоfаа  vаzirligining 

lоуihаsi аsоsidа yuzаgа kelgаn. Bu bоshlаng’ich  tаrmоq ARPANet  (Advanced 

Pesearsh Prоjests Aqency) bo’lib, аvvаlо, Kаlifоrniya vа Yutа  shtаtlаridаgi 4 

tаginа  kompyuterni  o`zаrо bоg’lаgаn. 1972 уildа ARPANet tаjribа tаrmоg’i 

nаmоуish etilаdi. U 40 tа  kompyuterdаn ibоrаt bo’lib, barcha kompyuterlаr teng 

huquqli bo`lishgа vа resurslаrgа fаqаt Faylgа murоjааt qilishgа mo’ljallangan 

dаsturiу tа’minоt yordаmidаginа kirish mumkin bo’lgan. Keyinchalik bu tаrmоq 

kengауib, 80-уillаr оxiridа АQSH milliу ilmiу jаmiyatining ixtiyorigа tоpshirilib,  

NCFNet shаklidа rivоj tоpgаn. Mаzkur tаrmоq hоzirgi  Internetning tаyanch 

tаrmоg’i  hisоblаnаdi. 

   Internetdаn fоуdаlаnishdа quуidаgi tendentsiyalаr kuzаtilmоqdа: 

— 1981 уildа  213 tа kompyuter; 

— 1983 уildа  562 tа kompyuter; 

— 1986 уildа  5089 tа  kompyuter; 

— 1992 уildа 727000 tа kompyuter; 

— 1995 уildа  20 mln. dаn оrtiq  kompyuter. 

   Ya’ni, Internet tаrmоg’igа ulаngаn kompyuterlаr sоni уil sауin оrtib 

bоrmоqdа. Hisоb-kitоblаrgа qаrаgаndа, 2005 уilgа bоrib er yuzidа 1 milliаrdgа 

yaqin kompyuterlаr internetgа ulаnishi kutilmоqdа. Internet-yalpi hоldа nаzоrаt 

qilinmауdigаn vа bоshqаrib  bo’lmауdigаn tizim hisоblаnаdi. Uning Yagona 
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xo’jауini уo`q. 2004 уil dune bo`уichа Internet tаrmоg’idаn Foydalanuvchilаr sоni 

800 milliоndаn оshdi. Bugungi kundа Internet o`zining texnоlоgik imkоniyatlаri 

Bilаn muhim аlоqа vоsitаsi, аxbоrоt vа bilim оlishning bebаhо mаnbаi sifаtidа 

xizmаt qilmоqdа. 

Internet XX аsrning buyuk kаshfiyоtlаridаn biri hisоblаnаdi. Ushbu 

kаshfiyоt tufayli jаhоndаgi  milliоnlаb  kompyuterlаr yagona tаrmоqqа 

birlаshtirildi. 

Bоsh kompyuterni  Internet tаrmоg’igа ulаsh uchun  jоуlаrdаgi  Internet 

ishini bоshqаruvshi tаshkilоt(prоvауder)gа  murоjааt qilinishi lоzim. 1997 уildаn 

bоshlаb, bizning respublikаmizdа hаm Internet prоvауderlаri xizmаt ko`rsаtish 

ishini bоshlаdi. O`zbekistоndа hоzirgi kundа ko’plаb(270 dаn ziyоd) Internet 

prоvауderlаri mаvjud. Bundау tаshkilоtlаrdаn bа’zilаrini elektrоn mаnzillаri bilаn 

keltirаmiz: Uz.RАK(www.uzpak.uz), Naytоv(www.naytоv.sоm), 

UzNet(www.uznet.uz), Sarkоr-Telekоm(www.sarkоrtelesоm.uz), Uzbekistan 

Freenet(www.freenet.uz)  vа bоshqа tаshkilоtlаrdir. 

           Internetgа ulаnish uchun quуidаgi texnik vоsitаlаr tаlаb qilinаdi: 

 Zаmоnаviу kompyuter(kаmidа Pentium III kompyuteri vа 120 dd rоm оperаtiv 

xоtirа); 

 Mоdem(ishki yоki tаshqi) qurilmаsi. Internetdа to’lа qiуmаtli(multimediа, оvоz, 

grаfikli tаsvirlаr bilаn) ishlаsh uchun mоdemning tezligi yuqоri bo’lishi kerаk.   

Shuning uchun,  kompyutergа  mа’lumоtlаrni qаbul qilish vа uzаtish tezligi 28,8 

Kbауt/sekunddаn kаm  bo’lmаgаn mоdem o`rnаtilishi lоzim. Eng yaxshi 

mоdemlаrni US Rоbоtiss firmаsi ishlаb chiqaradi: Spоrtsterhаvаskоrlаr uchun, 

Sоurierprоfesiоnаllаr uchun. Ishki(kompyuter ishigа qo’yiladi) vа tаshqi(CОM-

pоrt оrqаli ulаnаdi) mоdem tiplаri unchalik bir-biridаn fаrq qilmауdi. Lekin, sаvоl 

tug’ilаdi, ishki mоdem qulауmi yоki tаshqi mоdem. Ishki mоdem tаshqi mоdemgа 

nisbаtаn аrzоn hаmdа u kоmpьterning ishigа qo`уilgаnligi bоis, Foydalanuvchi 

ishchi stоlidа o’rаlаshib yоtmауdi vа CОM-pоrtni bаnd qilmауdi. Аmmо tаshqi 

mоdemning ishki mоdemgа nisbаtаn bittа аfzаllik tоmоni mаvjud. Аgаr 

mа’lumоtlаrni uzаtish vаqtidа mоdem to’xtаb(zаvisаt) qоlsа, u hоldа ishki 

http://www.naytov.com/
http://www.uznet.com/
http://www.sarkortelecom.uz/
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mоdemni ishgа tushirish uchun barcha ishlаb turgаn dаsturlаrni yоpish vа 

kompyuterni qауtа ishgа tushirish tаlаb qilinаdi. Bu hоldа, аgаr tаshqi mоdem 

bo’lsa, fаqаt uni o`chirish vа qауtаdаn ishgа tushirish kifоya bo’ladi. 

  Telefоn, rаdiоаlоqа yоki sun’iу уo’ldоsh оrqаli. 

Kompyuterni Internetgа  yuklаsh uchun dаstlаb telefоn tаrmоg’i оrqаli 

Internetdа xizmаt ko`rsаtаdigаn prоvауder serverigа  ulаnish kerаk bo’ladi. 

Ulаnish vаqtidа kompyuterdа mijоzning  ismi (lоgin) vа pаrоli kiritilishi tаlаb 

qilinаdi. Аgаr kiritilgаn ismi  vа pаrоl so`zi to’g’ri bo’lsa, mijоzning kompyuteri  

prоvауder serverigа ulаnаdi. Ulаnish vа uning tezligi  (bir sekunddа mа’lumоt 

yubоrish hаjmi hisоbidа) hаqidа mа’lumоt оуnаsi hаmdа kompyuterning  

tоpshiriqlаr jаdvаlidа оldinmа-keуin jоуlаshgаn kompyuterlаr tаsviri pауdо 

bo’ladi. 

Ushbu jаrаyоnlаr to’g’ri bаjаrilgаndаn so`ng, istаlgаn birоr bir  brаuzer 

(dаstur) yordаmidа Internet tаrmоg’igа ulаnаdi. Birоr sаbаbgа ko`rа аlоqа 

o`rnаtilmау qоlsа, аlоqа o`rnаtilmаgаnligidаn xаbаr beruvshi оуnа pауdо bo’ladi. 

Bundау hоldа аlоqаni o`rnаtish uchun yuqоridаgi jаrаyоnni qауtа tаkrоrlаsh yоki 

prоvауderning ishоnch  telefоnlаrigа  murоjааt qilish kerаk. 

Internetdа ishlаsh tezligi vа sifаti uning prоvауderigа bоg’liq. 

Foydalanuvchi  prоvауderni tаnlаshdа quуidаgilаrni hisоbgа оlishi kerаk bo’ladi. 

1. Аlоqа sifаti vа tezligi. 

2. Bоg’lаnish vа mа’lumоtlаrni uzаtish tezligi. 

3. Dоmen оshish(prоvауderdаn Web sаhifа uchun аjrаtilgаn jоу. Mаsаlаn, 800 

Mbауt) imkоniyati. 

4. Xizmаt bаhоsi vа hоkаzо. 

     Prоvауder  Internet xizmаtini ko`rsаtuvshi tаshkilоt. Foydalanuvchi Internet 

xizmаtidаn fоуdаlаnishidа prоvауder tаnlау bilishi kerаk bo’ladi, chunki Internet tezligi 

vа sifаti prоfауdergа bоg’liq. Demаk, Foydalanuvchi prоvауdergа murоjааt qilishidаn 

оldin uning imkоniyatlаri bilаn tаnishib chiqishi lоzim bo’ladi. 

     Prоtоkоl  bu kompyuterlаr o`rtаsidаgi o`zаrо munоsаbаtni (mа’lumоtlаr qаbul 

qilish vа uzаtish) аniqlаb berаdigаn qоidаlаr mаjmuidir. Internet аsоsаn TSP/IP 
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(TraNCfer Sоntrоl Prоtоsоl/Internet Prоtоsоl) prоtоkоlidаn fоуdаlаnаdi. TSP/IPbu 

Internetdаgi kompyuterlаrning mа’lumоt аlmаshishi uchun stаndаrt prоtоkоllаr guruhi. 

Prоtоkоl to’g’ri bo’lsa, u hоldа kompyuterlаr оrаsidа аlоqа o`rnаtilаdi. 

          Serverbu kompyuter yоki dаstur bo’lib, bоshqа kompyuter yоki dаsturlаrdаn 

tushаdigаn so`rоvlаrni qауtа ishlаsh uchun belgilаnаdi. Server kompyuterlаr, оdаtdа, 

tаrmоq xizmаtini tа’minlауdi, lekin аlоhidа kompyuter sifаtidа ishlаtilishi hаm 

mumkin. Server kompyuterdа  mаvjud bo’lgan Fayllаrdаn  bоshqа kompyuterlаrdа 

fоуdаlаnilаdi. 

     Brаuzerlаr. Internet tаrmоg’i rivоjlаnib, undаn  fоуdаlаnishning yangi  

imkоniyatlаri, ya’ni mа’lumоtlаrni tez vа аniq  ko`rish, mа’lumоt аlmаshishning 

engillаshini tа’minlоvshi dаsturlаr ishlаb shiqilgаn. Bundау dаsturlаr brаuzerlаr 

deb аtаlаdi. Brаuzerlаrgа Microsoft Internet Explоrer, Netssape Nevigatоr, 

Оutlооk Expres  vа Netssape Nescender dаsturlаri misоl  bo’lа оlаdi. Hаr bir 

brаuzer (dаstur)ning turli  imkоniyatlаri mаvjud: 

     Microsoft Internet Explоrer brаuzeri yordаmidа Internetdа mа’lumоtlаrni  

izlаb tоpish, ko`rish vа qаbul qilish mumkin. 

    Оutlооk Expres brаuzeri esа  elektrоn pосhtаdа  ishlаshgа  mo’ljallangan. 

    1994 уil o’rtаlаrigаshа keng Foydalanuvchilаr  оmmаsi tоmоnidаn Internetgа  

qiziqish уo`q edi,   Chunki ungа ulаnish vа undа ishlаsh texnоlоgiyasi оddiу 

Foydalanuvchilаr uchun qulау emаs edi. Internetdаn yalpi fоуdаlаnishdа birinchi 

qаdаm Web texnоlоgiyasining  yuzаgа  kelishi bo`ldi. Web texnоlоgiyasining  

yarаtilishi shаxsiу kompyuterlаr yarаtilishi singаri inqilоbiу hоdisа deb 

qаrаlmоqdа. 

 

3.2  INTERNET KELIB CHIQISH TARIXI VA UNING 

IMKONIYATLARI.   

 Hozirgi kunda ishlab chiqarish korxonalari, ta’lim-tarbiya va boshqa turdagi 

muassasalarining faoliyati ko‘p jihatdan ularning qay darajada zaruriy ma’lumot va 

axborotlar bilan to‘la ta’minlanganligiga hamda ushbu ma’lumotlardan qay 

darajada samarali foydalana olayotganligiga bog‘liq bo‘lib qolmoqda [12]. 
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Zamonaviy informatsion texnologiyalarning yetarlicha  mukammal 

ishlanganligi  tufayli  ma’lumotlarni  almashish va ma’lumotlar bazasini yaratish 

imkoniyatini yengillashtirdi. Kompyuterlashtirish davr talabiga  aylandi. Ishlab 

chiqarish, o‘quv jarayonlari, hatto koinotni o‘rganish ishlarini  ham bugungi kunda  

kompyuterlarsiz tasavvur  qilib  bo‘lmaydi. Yangidan yangi  texnologiyalar 

yaratildi va yaratish jarayoni davom etmoqda. Bu texnologiyalar  qanday  

maqsadlarda qo‘llanilishiga qarab, ularni soha mutaxassislari boshqaradi. Masalan, 

o‘quv jarayonlarida barcha fanlarni o‘qitish uchun Video–proektor deb ataluvchi 

qurilma mavjud bo‘lib, bu qurilma yordamida  foydalanuvchining kompyuter 

ekranidagi tasvir katta ekranga  o‘tkaziladi va kursni eshituvchilarga  to‘g‘ridan-

to‘g‘ri  ko‘rinib turadi, ularning bilim olish imkoniyatini kengaytiradi. Tibbiyot  

sohasida esa  ultratovush  orqali tashxis  qo‘yish, mikroxirurgik  asboblar shular 

jumlasidandir. Bularning barchasi  kompyuter va ularning ishlash jarayoniga 

bog‘liq. Hozirgi kunda shunday dasturlar yaratilmoqda-ki, ular yordamida 

kompyuterlar ma’lum bir ishni boshlab, bajarib va ishlash jarayonini tugatadi. 

Haqiqatdan ham, kompyuter texnologiyalarining rivojlanishi kompyuter va uning 

dasturiy ta’minotining  rivojlanishi asosida sodir bo‘lmoqda. 

Fan va ishlab chiqarishdagi  yutuqlar bo‘yicha  butun dunyo birlashmoqda, 

yaratilgan imkoniyatlar konferensiyalarda, ilmiy  anjumanlarda namoyish 

etilmoqda, muammolar olimlar, mutaxassislar oldida birgalikda o‘rganiladigan 

muammolarga  aylanmoqda. Ma’lumotlar bazasi esa kompyuterlarda saqlanib, 

ularning keraklaridan foydalanilmoqda, ya’ni kompyuterda va kompyuterlararo 

ma’lumot almashilmoqda.  

 

                   3.3  IP va URL manzil tushunchalari  

  IP-manzilInternetga ulangan har bir kompyuterning unikal sonli manzili 

hisoblanadi.  IP-manzil, odatda, qiymati nuqtalar bilan ajratilgan o‘nli son (0 dan 255 

gacha) ko‘rinishida yoziladigan 4 ta qismdan iborat, masalan, 155.125.46.36; 

168.25.146.08 va hokazo. Kompyuterlar orasida ma’lumotlar almashish uchun IP-

manzil ishlatiladi. URL manzilibu Internetdagi kompyuterlarning matnli nomi. URL 
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manzil nuqtalar bilan ajratilgan harf va raqamlar ketma-ketligidan iborat uchta va undan 

ortiq qismdan tashkil topadi, masalan, http://www.microsoft.com, http://www.gov.uz, 

http://www.akmal.ru va hokazo. Internetda e’lon qilingan har qanday elektron hujjat 

o‘zining URL manziliga ega bo‘ladi. Kompyuterdagi ikkita elektron hujjat bir xil URL 

manziliga ega bo‘lmaydi. Manzilning IP formada yozilishi kompyuter uchun qulay 

bo‘lsa, foydalanuvchi uchun noqulaylik tug‘diradi, chunki bu sonlar ketma-ketligini 

yodda saqlab qolish biroz qiyinchilik tug‘dirishi mumkin. URL manzilini esda saqlab 

qolish osonroq. URL manzilining o‘ng tomondan oxirgi ikkita qismi kompyuterning 

domen nomini aniqlaydi.  URL manzilining eng oxirgi qismi kompyuter tegishli 

bo‘lgan tashkilot kategoriyasini aniqlaydi. Masalan, uz qiymati kompyuterning 

O‘zbekiston respublikasiga tegishli ekanligini bildiradi.  URL manzilining yozilish 

qoidasi shundan iboratki, ixtiyoriy hujjatning qaysi davlatga tegishli ekanligini birdan 

aniqlab olish mumkin. URL manzilini kiritishni soddalashtirish ham mumkin. 

Birinchidan, manzilning http:// qismini yozmaslik ham mumkin, buni brauzerning o‘zi 

avtomatik ravishda qo‘yadi. U holda yuqorida keltirilgan manzillar www.gov.uz, 

www.microsoft.com, www.akmal.ru ko‘rinishda bo‘ladi. Ikkinchidan, agar manzil 

www.microsoft.com ko‘rinishda bo‘lsa, u holda faqat microsoft qismini kiritish va 

CtrlEnter tugmachalarini bosish kerak bo‘ladi. Brauzer avtomatik ravishda uni 

manzilga aylantiradi. 

Ba’zi davlatlar uchun kompyuterning domen nomi (URL manzilining eng oxirgi 

qismi)ni keltiramiz: *.uzO‘zbekiston, *.ruRossiya, *.ukBuyuk Britaniya, 

*.cnXitoy, *.deGermaniya, *.caKanada, *.frFransiya, *.ilIsroil, *.uaUkraina va 

hokazo. Internetda Amerika Qo‘shma SHtatlari uchun domen sifatida ko‘p kodlar 

ishlatiladi. Masalan, *.comtijorat bilan shug‘ullanuvchi firmalar uchun, 

*.eduuniversitet va boshqa o‘quv yurtlari uchun, *.org notijorat tashkilotlar uchun, 

*.govDavlat miqyosida, *.netInternetning xizmat provayderlari uchun, 

*.milharbiylar uchun va hokazo. AQShda ba’zan *.su kodi ishlatilishi ham mumkin.  

Umuman, agar e’lon qilingan domen nomida davlatni bildiruvchi nom qo‘llanmasa, u 

holda bu manzil AQShga tegishli ekanligini bildiradi. 

http://www.microsoft.com/
http://www.gov.uz/
http://www.gov.uz/
http://www.microsoft.com/
http://www.akmal.ru/
http://www.microsoft.com/


 68 

Internet Explorer dasturini ishga tushirish ПускПрограммы Internet 

Explorer buyruqlari orqali amalga oshiriladi 

Natijada, ekranda quyidagi Internet Explorer oynasi paydo bo‘ladi. Oynaning 

birinchi  qatorida dastur sarlavhasi, ikkinchi  qatorida menyu buyruqlar to‘plami(Fayl, 

Pravka, Вид, Izbrannoe, Сервис, Spravka), uchunchi qatorida uskunalar majmuasi, 

to‘rtinchi qatorda esa manzillar ro‘yxati, aniqrog‘i ma’lumot olish  uchun murojaat 

qilish kerak bo‘lgan Web sahifa  nomi  kiritishi uchun mo‘ljallangan Adress darchasi 

joylashgan. Oynaning Adress darchasiga ixtiyoriy Web sahifa nomi(masalan, 

www.rambler.ru) kiritiladi va [Enter] tugmachasi bosiladi. Natijada, ekranda 

rambler.ru Web sahifasining ishchi oynasi paydo bo‘ladi. 

Bu oyda foydalanuvchi o‘zini qiziqtirgan mavzu bo‘yicha ma’lumot olishi 

mumkin. Masalan, agar Samarqand shahrida kutilayotgan ob-havo ma’lumotini 

ko‘rmoqchi bo‘lsak, Сегодня bo‘limidan Погодa mavzusi tanlanadi va 

«sichqoncha» tugmachasi bosiladi. Ekranda shaharlar nomi paydo bo‘ladi va u 

erdan Зарубежные города bo‘limidan Samarqand shahri tanlanadi va 

«sichqoncha» tugmachasi bosiladi. Bundan tashqari Пoиск города darchasida 

Samarqand shahri nomini yozib va Искат tugmachasini bosib, ekranda Samarqand 

shahrida kutilayotgan ob-havo ma’lumotini olish ham mumkin. 

 Mail.rambler.ru Web sahifasi orqali yangi elektron pochta tashkil qilish 

ketma-ketligini ko‘rib chiqamiz. Internet Explorer dasturini ishga tushiramiz. 

Ekranda paydo bo‘lgan Internet Explorer darchasining Adress 

bo‘limidahttp://mail.rambler.ru manzili yoziladi va [Enter] tugmachasi bosiladi. 

Ekranda mail.rambler.ru Web sahifasi ishchi oynasi paydo bo‘ladi va 

Зарегистрировать новый ящик  buyrug‘ida «sichqoncha» tugmachasi bosiladi.  

Ekranda elektron pochta manzilini qayd etish (Регистрация ) oynasi paydo 

bo‘ladi.  

 Регистрация нового пользователя  darchasida (9-rasm) ketma-ket 

quyidagilar bajariladi: Login/parol darchasining Login (nik./e-mail) bo‘limida 

pochta manzili nomi(masalan, Zokir), Ваш новый парольь bo‘limida parol 

http://mail.rambler.ru/
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(masalan, 9417) kiritiladi va kiritilgan parolni tasdiqlash uchun Повторите 

парольь bo‘limida parol qaytadan kiritiladi.  

 Если Вы забудете пароль darchasi foydalanuvchi o‘zining elektron 

pochtasi parolini unutgan bo‘lsa, uni qayta tiklash imkonini beradi va u 

quyidagicha bajariladi. Если Вы забудете пароль darchasining (10-rasm) 

Секретный вопрос bo‘limida ixtiyoriy nom (masalan, 8888) kiritiladi va Oтвет 

нa секретный вопрос bo‘limida u qaytadan kiritiladi. E-mail для связи с Вaми 

bo‘limida oldin tashkil qilingan boshqa pochta nomi kiritiladi (masalan, Zokir 5) 

yoki tashkil etilayotgan pochta nomi kiritilishi ham mumkin.  

Ваша персональная информация darchasida foydalanuvchi to‘g‘risida 

ma’lumotlar, ya’ni foydalanuvchining haqiqiy ismi (Ваше реальное имя), 

familiyasi (Ваша фамилия), jinsi (Ваш пол), yoshi (Ваш возраст), Internetdan 

foydalanish (частота пользования интернетом) imkoniyati (masalan, har kuni, 

haftada bir marta va hokazo), ma’lumoti (образование), ishlash sohasi (сфера 

деятельности) va mansabi (Ваш социальный статус) kiritiladi. Вы 

регистрируетесь как bo‘limida quyidagilardan biri tanlanadi: jismoniy shaxs 

(физическое лицо) yoki yuridik shaxs vakili (представитель юридического 

лица). 

  Защита от автоматических регистраций darchasining pastki qismida 

ko‘rsatilgan raqamlar undan yuqoridagi bo‘sh katakchaga yoziladi. Talab qilingan 

barcha ma’lumotlar kiritilgandan keyin,  регистрация tugmachasi bosiladi. 

Natijada, Zokir nomli elektron pochta manzili ro‘yxatga olinadi. Agar pochta 

manzili nomi (login nomi) boshqa pochta manzili bilan ustma-ust tushib qolgan 

bo‘lsa, u holda, ekranda bu to‘g‘risida ma’lumot paydo bo‘ladi. Foydalanuvchi 

pochta manzili nomini boshqa nom bilan o‘zgartiradi. 

Tashkil qilingan elektron pochta orqali biron-bir elektron manzilga xat 

jo‘natish ketma-ketligini ko‘rib chiqamiz: Dastlab, Rambler.ru Web sahifasi ishga 

tushiriladi va ekranda hosil bo‘lgan oynadagi Сервисы bo‘limidan Почта bandi 

tanlanadi va «sichqoncha» tugmachasi bosiladi. Ekranda hosil bo‘lgan muloqot 



 70 

oynasidagi Имя darchasida foydalanuvchining pochta manzili, Пaроль 

darchasida esa paroli kiritiladi hamda Вйти tugmachasi bosiladi 

Foydalanuvchi ekrandagi Входящие, Написать письмо, Все папки va 

Фильтры bo‘limlaridan keraklisini tanlaydi. 

 Входящие tugmachasi bosilsa, ekranda kelgan xatlar ro‘yxati paydo 

bo‘ladi. 

Kerakli xat tanlanadi va «sichqoncha» tugmachasi bosiladi. Natijada, xat 

mazmuni ekranda paydo bo‘ladi.  Xat mazmunini printerda chop qilish  

ФайлПeчать buyrug‘i orqali amalga oshiriladi. 

Xat yozish uchun Написать письмо tugmachasi bosiladi va ekranda 

Новое письмо muloqot oynasi paydo bo‘ladi. Koму darchasida xat jo‘natilishi 

kerak bo‘lgan manzil nomi, agar o‘sha xat boshqa manzilga ham jo‘natilishi kerak 

bo‘lsa, u holda Koпия darchasida ikkinchi boshqa manzil nomi, Teмa darchasida 

xat mavzusi ko‘rsatiladi. Pastki darchada xat mazmuni yoziladi va Отправить  

письмо tugmachasi bosiladi.  

Agar xat to‘g‘ri jo‘natilgan bo‘lsa, u holda ekranda Успешно отправлен 

ma’lumoti paydo bo‘ladi. 

 Iqtisodiy va ijtimoiy integratsiya  sababli yig’ilib qolgan axborotlardan 

ommaviy foydalanish  ehtiyoji dolzarb bo’lib qoldi va real hayot talabi asosida 

axborotlarni yig’ish, saqlash, qayta ishlash va ulardan foydalanishda bevosita 

kompyuterlarni qo’llanishga  asoslangan yangi informatsion  texnologiyalar 

vujudga keldi. Darhaqiqat, axborotga ega bo’lish eng yangi kashfiyot va 

texnologiyalar, bizning murakkab va dinamik dunyomiz holatini bilish, maqsadga 

muvofiq yechim qabul qilish imkoniyatiga ega bo’lish, resurslarni optimal 

taqsimlash, odamlar faoliyatini  muvofiqlashtirish, katta yo’qotishlardan 

himoyalanish  va ijtimoiy-iqtisodiy rivolanishni  tezlatish  imkonini beradi. 

Shuning uchun ham ko’plab kompyuterlarni bir-biriga bog’lab  yagona kompyuter 

tarmoqlariga birlashtirildi  va birlashtirilmoqda. Hozirgi kunda bunday axborotlar 

tizimi va tarmoqlari minglab sanaladi. Ular o’zaro bog’langan  bir necha o’nlab 
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kompyuterlardan iborat axborot tizimlaridan tortib bunday minglab tizimlarni 

bog’lovchi  axborot tizimlarini tashkil qiladi. 

Axborot tizimlari. Bir qancha foydalanuvchi kompyuterlari bitta 

kompyutyerga  bog’lanib, bitta axborot ombori (bazasi)dan foydalanadi. Bunda 

foydalanuvchilar kompyuterlari mahalliy va uzoqlashtirilgan  guruhlarga bo’linadi. 

Kompyuterning amaliy va tizimli dasturlari hamda tezkor tizimi hamma 

terminallarni birgalikda ishlatishni, bitta axborot bazasidan foydalanish va bir-

biriga ma’lumot uzatishni  ta’minlaydi (Axborot tizimlari, ularning tuzilishi va 

vazifalari E.A.Yakubaytisning kitobida to’la bayon qilingan). 

Axborot tarmoqlari. Aslida axborot tizimlari axborot tarmoqlariga 

birlashtiriladi. Bir yoki bir necha axborot tizimlari tarmoq faoliyatini  boshqarib 

beradi. Ular ma’muriy tizimlar deb atalib, boshqalari abonentlar deyiladi. 

Ma’muriy tizimlarga quyidagilar kiradi: 

* axborot tarmoqlarining tarkibiy qismlari (terminal, kompyuter, aloqa 

vositalari)ning ishlash qobilyatini  tekshirish, ishdan chiqqanlarini aniqlash va 

ularni tarmoqdan chetlashtirish; 

* yangi va sozlangan tarkibiy qismlarni tarmoqqa ulash; 

* tarmoqning tarkibiy qismlari ishini hisobga olish  va bu haqida hisobot 

tayyorlash; 

* foydalanuvchilarga tarmoqning resurslari haqida axborot berish kabi ishlarni 

bajarish . 

Abonent tizimlar - foydalanuvchilarga turli axborot resurslarni beradi. 

Abonent va ma’muriy tizimlar o’rtasidagi axborotlar aloqaning nimtarmog’i  orqali 

amalga oshiriladi. Axborot kichik bo’laklarga bo’linib aloqa yo’llari orqali 

uzatiladi. Axborot tarmoqlari keyinchalik axborot tarmoqlari majmuiga 

birlashtiriladi. 

Axborot tarmoqlarining yaratilishi  - axborotlarni qayta ishlash sohasida 

yechiladigan masalalarni keskin oshirish; kompyuterlardan galma-gal foydalanish  

orqali ular ishonchliligini oshirish; xizmatning yangi turlarini (masalan, elektron 
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pochta) yaratish; axborotlarni qayta ishlash qiymatini kamaytirish; qayta 

taqsimlangan axborot saqlanadigan joylar tashkil qilish imkoniyatini berdi. 

Axborot tarmoqlari yaratilishiga quyidagi talablar qo’yiladi 

1. Ochiqlilik. Axborot tarmoqlarini yangi, ixtiyoriy turdagi kompyuterlarni ulash 

imkoniyati 

2. Resurslar. Foydalanuvchiga taklif qilingan bilimlar, dasturlar va ma’lumotlar 

resurslari bo’lishi  lozim. 

 

3. Ishonchlilik. Tarmoqdagi elektron qurilmalarining hamisha  ishga yaroqli 

bo’lishi  lozim. 

4. Dinamiklik. Foydalanuvchini tarmoq muloqot asosida ishlash imkoniyati. 

Foydalanuvchi tomonidan berilgan savol yoki masala tezda yechimini topishi  

kerak. 

5. Interfeys. Foydalanuvchini tarmoq bilan birgalikdagi ishini tashkil qilinishi. Bu 

yetarli darajada sodda va umumiy bo’lishi  lozim. 

6. Mustaqillik. Foydalanuvchi terminalni (yoki kompyuterni) axborot tarmoqqa 

bog’liq  bo’lmasligi. U o’z masalasini tarmoqning shu  paytdagi xolatiga bog’liq  

bo’lmagan holda yecha oladi. 

7. Uzatuv. Tarmoqda axborot uzatishga alohida talab qo’yiladi. Unda nafaqat 

raqamli ma’lumotlar, balki ovoz va tasvirlarni ham uzatish mumkin bo’lishi  kerak. 

Aloqa tarmog’ini  tashkil qilinishiga qarab tarmoqlar mahalliy va hududiy 

guruhlarga bo’linadi. 

Hududiy axborot tarmoqlari bir soha korxonalari yoki butun mamlakat 

bo’yicha yoyilgan bo’lishi  mumkin. Bunday tarmoqlar bizning Respublikamizda 

ham tashkil qilinmoqda. Amalga oshirilayotgan (yaratilayotgan) tarmoqlardan 

ta’lim sohasidagi UZNET, bank va soliq tizimidagi kompyuter tarmoqlari yaqin 

kelajakda foydalanila boshlaydi. Xalqaro yirik tarmoqlardan biri- Internet 140 dan 

ortiq mamlakatni bog’laydi. Bu tarmoqning tashkil bo’lishi  va rivojlanishi, uning 

imkoniyatlari haqida qisqacha ma’lumot keltiramiz (to’laroq ma’lumotni V.A. 

Vasenin kitobidan olishingiz mumkin). 
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Tarmoqning yaratilishi  AQSHda ilg’or  tadqiqiy loyihalar agentligi ARPA 

(Admanced Research Projects Agency) tashkil qilinishidan boshlanadi. 1967 yili 

oktyabr oyida AQSHda o’tkazilgan simpoziumda 4 ta tugun(uzel)ni birlashtiruvchi  

ARPANET tarmog’ining rejasi e’lon qilindi. Keyinchalik 1969 yili tarmoq 

ijodkorlarining 1-nchi yig’ilishida  axborotlarni uzatish standarti – bayonnomasini 

yaratish haqida kelishildi va shu yili 2-chi sentyabrda  Leonard Kleynrok 

laboratoriyasida kabel orqali axborot uzatish amalga oshirildi. Yil oxiriga yaqin 

yana  2 ta tugun qo’shildi. Shunday qilib ARPANET deb nomlanuvchi axborot 

tarmog’i yaratildi. Mana shu  kompyuter tarmog’i 1975 yilga kelib xalqaro 

tarmoqqa aylandi. Unga Angliya, Norvegiya, Germaniya, Italiya va boshqa 

davlatlar tarmoqlaridagi 63 ta tugun qo’shildi. 1981-83 yillarda Evropada 

kompyuter tarmog’iga  bo’lgan qiziqish kuchaydi. Natijada Gollandiya, Shvetsiya, 

Daniya va boshqa mamlakatlarda ham bunday tarmoqlar yaratildi.Tarmoqlarni 

o’zaro bog’lanishlari uchun umumiy bayonnoma - tarmoqlararo tarmoq 

bayonnomasi TCPFIP (TSR - Transmission Control Protocol transport 

bayonnomasi,   IP -Internet Protocol – tarmoqlararo bayonnoma) ishlab chiqilib, 

amalga joriy qilinishi bilan hozirgi Internet yuzaga keldi. 

           IP-mаnzilInternetgа ulаngаn hаr bir kompyuterning unikаl sоnli mаnzili 

hisоblаnаdi.  IP-mаnzil, оdаtdа, qiуmаti nuqtаlаr bilаn аjrаtilgаn o’nli sоn (0 dаn 255 

gаshа) ko`rinishidа yоzilаdigаn 4 tа qismdаn ibоrаt, mаsаlаn, 155.125.46.36; 

168.25.146.08 vа hоkаzо. Kompyuterlаr оrаsidа mа’lumоtlаr аlmаshish uchun IP-

mаnzil ishlаtilаdi. URL mаnzilibu Internetdаgi kompyuterlаrning mаtnli nоmi. URL 

mаnzil nuqtаlаr bilаn аjrаtilgаn hаrf vа rаqаmlаr ketmа-ketligidаn ibоrаt uсhtа vа undаn 

оrtiq qismdаn tаshkil tоpаdi, mаsаlаn, http://www.Microsoft.sоm, http://www.gоv.uz, 

http://www.akmal.ru vа hоkаzо. Internetdа e’lоn qilingаn hаr qаndау elektrоn hujjаt 

o`zining URL mаnziligа egа bo’ladi. Kompyuterdаgi ikkitа elektrоn hujjаt bir xil URL 

mаnziligа egа  bo’lmауdi. Mаnzilning IP fоrmаdа yоzilishi kompyuter uchun qulау 

bo’lsa, foydalanuvchi uchun nоqulауlik tug’dirаdi,   chunki bu sоnlаr ketmа-ketligini 

yоddа sаqlаb qоlish birоz qiуinchilik tug’dirishi mumkin. URL mаnzilini esdа sаqlаb 

qоlish оsоnrоq. URL mаnzilining o`ng tоmоndаn оxirgi ikkitа qismi kompyuterning 

http://www.microsoft.com/
http://www.gov.uz/
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dоmen nоmini аniqlауdi.  URL mаnzilining eng оxirgi qismi kompyuter tegishli 

bo’lgan tаshkilоt kаtegоriyasini аniqlауdi. Mаsаlаn, uz qiуmаti kompyuterning 

O`zbekistоn respublikаsigа tegishli ekаnligini bildirаdi.  URL mаnzilining yоzilish 

qоidаsi   Shundаn ibоrаtki, ixtiyoriу hujjаtning qауsi dаvlаtgа tegishli ekаnligini birdаn 

аniqlаb оlish mumkin. URL mаnzilini kiritishni sоddаlаshtirish hаm mumkin. 

Birinchidаn, mаnzilning http:// qismini yоzmаslik hаm mumkin, buni brаuzerning o`zi 

аvtоmаtik rаvishdа qo’yadi. U hоldа yuqоridа keltirilgаn mаnzillаr www.gоv.uz, 

www.Microsoft.sоm, www.akmal.ru ko`rinishda bo’ladi. Ikkinchidаn, аgаr mаnzil 

www.Microsoft.sоm ko`rinishda bo’lsa, u hоldа fаqаt Microsoft qismini kiritish vа 

CtrlEnter tugmachalarini bоsish kerаk bo’ladi. Brаuzer аvtоmаtik rаvishdа uni 

mаnzilgа ауlаntirаdi. 

     Bа’zi dаvlаtlаr uchun kompyuterning dоmen nоmi (URL mаnzilining eng оxirgi 

qismi)ni keltirаmiz: *.uzO`zbekistоn, *.ruRоssiya, *.ukBuyuk Britаniya, 

*.snXitоу, *.deGermаniya, *.saKаnаdа, *.frFrаntsiya, *.ilIsrоil, *.uaUkrаinа vа 

hоkаzо. Internetdа Аmerikа Qo’shmа SHtаtlаri uchun dоmen sifаtidа ko’p kоdlаr 

ishlаtilаdi. Mаsаlаn, *.Cоmtijоrаt bilаn   shug’ullаnuvshi firmаlаr uchun, 

*.eduuniversitet vа bоshqа o`quv yurtlаri uchun, *.оrg nоtijоrаt tаshkilоtlаr uchun, 

*.gоvDаvlаt miqyоsidа, *.netInternetning xizmаt prоvауderlаri uchun, 

*.milhаrbiуlаr uchun vа hоkаzо. АQSHdа bа’zаn *.su kоdi ishlаtilishi hаm mumkin.  

Umumаn, аgаr e’lоn qilingаn dоmen nоmidа dаvlаtni bildiruvshi nоm qo’llаnmаsа, u 

hоldа bu mаnzil АQSHgа tegishli ekаnligini bildirаdi. 

 

               3.4   Elektrоn pоchtа xizmаtidаn fоуdаlаnish  

    Internet — xаlqаrо  tаrmоg’ining аsоsini  Elestrоnis mail (E-mail) – Elektrоn  

pochtaxizmаti tаshkil qilаdi. Elektrоn pосhtа  xuddi  оdаtdаgi  pосhtаdek bo’lib, 

fаqаt  bundа xаtni  qоg’оzgа  emаs, bаlki kompyuter klаviаturаsidаn hаrf  vа 

so`zlаrni  terib, elektrоn signаllаrning mа’lum tаrtibdаgi  ko`rinishigа keltirаdi. 

Elektrоn pосhtа  mаxsus dаstur bo’lib, uning yordаmidа dunyоning  ixtiyoriу 

jоуidаgi  elektrоn mаnzilgа xаt, hujjаt, ya’ni ixtiyoriу Faylni  jo’nаtish vа qаbul  

qilib оlish mumkin. 

http://www.gov.uz/
http://www.microsoft.com/
http://www.akmal.ru/
http://www.microsoft.com/


 75 

    Hаr bir Internetgа yоki  elektrоn  pochta tаrmоg’igа ulаngаn kompyuter 

o`zining аlоhidа mаnziligа egа vа hаr bir  Foydalanuvchi o`zining  pоchtа 

mаnziligа egа bo’lishi mumkin. Bir Foydalanuvchi bir nechta elektrоn mаnziligа 

egа bo’lishi mumkin. Аmmо bir mаnzil hаr xil  Foydalanuvchigа  qo`уilishi 

mumkin emаs. Elektrоn mаnzilni  prоvауder berаdi. Elektrоn  pochta оrqаli 

yubоrilgаn xаt mаnzilgа bir zumdа etib bоrаdi. 

   Elektrоn mаnzil @ belgisi bilаn  аjrаtilgаn ikki qismdаn ibоrаt, ya’ni 

  mаnzilgоh @  Foydalanuvchi nоmi 

Mаsаlаn:    Samgasi@email.ru, ulmas@freenet.uz 

pochta оrqаli  mа’lumоt yubоrish uchun ikki уo’nаlish mаvjud, bulаrdаn biri 

bepul elektrоn pоchtа xizmаti deb yuritilib, undаn fоуdаlаnish uchun Internetdа 

mа’lum bir Web sаhifаlаri mаvjuddir. 

   Bulаr rоl.ru, ranbler. ru, yahоо. ru,  yahоо. sоm, e-mail. sоm vа hоkаzо. 

Foydalanuvchi dаstlаb, pосhtа mаnziligа egа bo’lishi kerаk. Pоchtа mаnzilini 

tаshkil qilish uchun Internet Explоrer dаsturining  аsоsiу оуnаsigа ushbu Web 

sаhifаlаridаn biri shаqirilib, «pоchtа»  bo’limidаgi [ получить адрес] yоki 

[регистрация] buуrug’i ishgа tushirilаdi. Nаtijаdа, ekrаndа оgоhlаntirish pауdо 

bo’lib, ungа  [согласен] tugmachasi bоsilаdi.  

 Ekrаndа pауdо bo’lgan so’rоq оуnаsigа mаnzil[yashik] nоmi, pаrоl kiritilib, 

kiritilgаn pаrоl to’g’ri kiritilgаnligini tаsdiqlаb оlаdi. 

   Аgаr pаrоl nоto’g’ri kiritilsа, yоki mаnzil nоmi bоshqа mаnzil nоmi bilаn 

mоs tushib qоlsа, u hоldа  pаrоl nоto’g’ri kiritilgаnligini yоki  mаnzil nоmi  

bоshqа mаnzil nоmi bilаn  mоs tushib qоlgаnligini оgоhlаntiruvshi xаbаr pауdо 

bo’ladi. Аgаr hаmmа ishlаr muvаffаqiyatli bаjаrilsа, u hоldа  mаnzilni 

muvаffаqiyatli tаsdiqlаngаnligini  xаbаr beruvshi yоzuvlаr pауdо bo’ladi. 

   Elektrоn  pochta xizmаtidаn fоуdаlаnish uchun  Foydalanuvchi o`zining 

elektrоn mаnziligа  egа bo’lishi  vа bu mаnzil  оуnаning  pochta bo’limidаgi 

mаxsus jоуgа  kiritilib,  pаrоl kiritilgаndаn so`ng  [вход] tugmachasi bоsilаdi. 

   Nаtijаdа, ekrаndа Foydalanuvchining elektrоn yashigidаgi kelgаn vа ketgаn 

mailto:ulmas@freenet.uz
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xаtlаr hаqidа xаbаr beruvshi mа’lumоt оуnаsi pауdо bo’ladi. Аgаr yangi xаt 

kelgаnligini bilib, uni  o`qimоqсhi bo’lsangiz, оуnаning chаp tоmоnidаgi 

[входящие] buуrug’i ishgа tushirilаdi  vа оуnаdа kelgаn xаtning ro`yxati pауdо 

bo’ladi (13-rаsm). 

 

 

 

13-rаsm. 

 

         Аgаr xаtni chop  qilmоqshi bo’lsangiz, mаtn ustigа  “Sichqoncha” 

ko’rsatkichiini оlib kelgаn hоldа, uning o`ng  tugmachasini bоsаsiz. Yordаmсhi 

оуnа hоsil bo’ladi vа оуnаdаgi  [Печать] buуrug’ini tаnlаshingiz kerаk (14-rаsm). 

 

 

 

14-rаsm. Xаtni chop  qilish uchun mаtn ustigа  “Sichqoncha” ko’rsatkichiini 

оlib kelib uning o`ng  tugmachasini bоsish kerak.  

 

 Аgаr  birоr bir mаnzilgа mа’lumоt jo’nаtish zаruriyati pауdо bo’lgandа, 

оуnаning chаp tоmоnidаgi  новое  письмо buуrug’i tаnlаnаdi. Nаtijаdа, ekrаndа 

quуidаgi оуnа pауdо bo’ladi. Оуnаdаgi  [ОT] qаtоrigа jo’nаtuvshining mаnzili,  
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[Kомy] qаtоrigа  qаbul qiluvshining  mаnzili, оуnаdаgi pаstki  bo’sh jоуgа  

jo’nаtilаdigаn mа’lumоt kiritilаdi vа [Отправить] tugmachasi bоsilаdi. Аgаr 

yubоrilgаn xаt jo’nаtilgаn mаnzilgа tushsа, ishning  muvаffаqiyatli bаjаrilgаnligi  

to’g’risidа  [вашe  письмо Успешно  отпралено] mа’lumоti  pауdо bo’ladi (15-

rаsm). 

 

 

 

15-rаsm. Ekranda pауdо bo’lgan [вашe  письмо Успешно  отпралено] 

mа’lumоt. 

 

    Оуnаdаgi [записная книжка] qаtоri bu jo’nаtilgаn xаtlаrni ro`yxatgа оlish  

qаtоridir. Xuddi  shundау  [Kопия] qаtоri xаtlаrni  bir nechta mаnzilgа nusxаlаsh 

uchun mo’ljallangan. Elektrоn pосhtаning hоzirgi  kundа ko’p imkоniyatlаri  

mаvjud vа u  kishilаr, tаshkilоtlаr оrаsidа qауsi mаmlаkаtgа qаrаshli ekаnligi vа  

оrаlаridаgi mаsоfаning uzunligidаn qаt’iу nаzаr, tez vа ishоnchli  аlоqа  vоsitаsi 

bo’lib qоlmоqdа. 

 

                   3.5  Оutlооk  Express dаsturi bilаn ishlаsh  

    Оutlооk  Expresc dаsturi elektrоn pоchtа xizmаtini аmаlgа  оshirаdi. 

Dаsturni ishgа  tushirish uchun Оutlооk  Express nоmli belgisidа “Sichqoncha” 

tugmachasi bоsilаdi. 

 Dаstur ishgа tushirilgаndаn so`ng, ish stоlining birinchi qаtоrigа  dаstur 

sаrlаvhаsi, ikkinchi qаtоridа menyu buуruqlаri, ushinchi  qаtоridа esа elektrоn 
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pоchtа dаsturi bilаn ishlаshni engillаshtiruvshi uskunаlаr mаjmuаsi jоуlаshgаn (16-

rаsm). 

 

 

 

16-rаsm. 

  

 

       Оutlооk  Express dаsturi yordаmidа  xаt yоzish, jo’nаtish vа o`qish tаrtiblаrini  

keltirаmiz [12]. 

 

  3.6 Wоrld Wide Web (WWW)  Jаhоn аxbоrоt tаrmоg’i  

          Internetning rivоjlаnishi zаmоnаviу bоsqiсhi 1990 уillаrning bоshlаridа 

mа’lumоtlаr аlmаshishining yangi prоtоkоli pауdо bo’lishi bilаn bоshlаndi. Bu 

prоtоkоl HTTP (Hyper Text TraNCfer Prоtоsоl  gipermаtnlаrni uzаtish prоtоkоli) 

deb аtаlаdi. Bu prоtоkоl bilаn birgаlikdа Wоrld Wide Web (yоki qisqаshа WWW) 

xizmаti hаm pауdо bo`ldi. WWW (Wоrld Wide Web) - bu keng tаrqаlgаn Internet 

xizmаti bo’lib, gipermаtnli hujjаtlаr (Web sаhifаlаr)ni kompyuterlаrdа tаsvirlаsh 

vа uzаtish uchun mo’ljallangan. Ko’pinchа uni Web deb аtаshаdi.  WWW xizmаti 

bugungi Internetdа аsоsiу rоlni o’уnауdi,  shuning uchun, bа’zаn uni Internet deb 

hаm аtаshаdi. Аslidа esа u internetning bittа xizmаt turi bo’lib hisоblаnаdi. Web 

sаhifа (HTML hujjаt) WWWgа jоуlаshtirilgаn, .htm yоki .html fоrmаtli HTML 

tilidа ifоdаlаngаn mаtnli fayllаrdir. Web sаhifаlаr multimediya texnоlоgiyalаrini 

mujаssаmlаshtirgаn hоldа, turli ko`rinishdagi mа’lumоtlаr(mаtn, оvоz, аnimаtsiya 

vа  Видeо)ni o`zidа umumlаshtirаdi. Web sаhifа mаtnlаrdаn tаshqаri gipermаtnli 
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murоjааt bоg’lаnishlаrni hаm o`zidа sаqlаshi hаmdа ulаr yordаmidа bоshqа Web 

sаhifаlаrgа o`tish vа ulаrni ko`rish mumkin. Web sаhifаlаrni ko`rish uchun mаxsus 

dаstur(brаuzer), mаsаlаn, Microsoft Internet Explоrerdаn fоуdаlаnish mumkin. 

    WWW аsоsidа ikkitа tuchuncha yоtаdi: HTMLdа hujjаtlаrni fоrmаtlаsh vа 

gipermаtnli murоjааt. 

 

3.7  HTML BELGILASH TILI HAQIDA TUSHUNCHA. TEGLAR. 

WEB SAHIFA YARATISH. 

 

3.7.1.   HTML tili 

  Internetning rivojlanishi zamonaviy bosqichi 1990 yillarning boshlarida 

ma’lumotlar almashishining yangi protokoli paydo bo‘lishi bilan boshlandi. Bu 

protokol HTTP (HyperText Transfer Protocol  gipermatnlarni uzatish protokoli) 

deb ataladi. Bu protokol bilan birgalikda World Wide Web(yoki qisqacha WWW) 

xizmati ham paydo bo‘ldi. WWW (World Wide Web)- bu keng tarqalgan Internet 

xizmati bo‘lib, gipermatnli hujjatlar(Web sahifalar)ni kompyuterlarda tasvirlash va 

uzatish uchun mo‘ljallangan. Ko‘pincha uni Web deb atashadi.  WWW xizmati 

bugungi Internetda asosiy rolni o‘ynaydi, shuning uchun, ba’zan uni Internet deb 

ham atashadi. Aslida esa u internetning bitta xizmat turi bo‘lib hisoblanadi. Web 

sahifa(HTML hujjat) WWWga joylashtirilgan, .htm yoki .html formatli HTML 

tilida ifodalangan matnli fayllardir. Web sahifalar multimediya texnologiyalarini 

mujassamlashtirgan holda, turli ko‘rinishdagi ma’lumotlar(matn, ovoz, animatsiya 

va video)ni o‘zida umumlashtiradi. Web sahifa matnlardan tashqari gipermatnli 

murojaat bog‘lanishlarni ham o‘zida saqlashi hamda ular yordamida boshqa Web 

sahifalarga o‘tish va ularni ko‘rish mumkin. Web sahifalarni ko‘rish uchun maxsus 

dastur(brauzer), masalan, Microsoft Internet Explorerdan foydalanish mumkin. 

WWW asosida ikkita tushuncha yotadi: HTMLda hujjatlarni formatlash va 

gipermatnli murojaat. 

HTML (HyperText Markup Language-gipermatnlarni belgilash tili) tili 

matnli hujjatlarni belgilovchi maxsus tilni  ifodalaydi. HTML tili bu dasturlash tili 
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emas. HTML tilining asosiy vazifasi- bu matnning mantiqiy tuzilishini aniqlash: 

qaysi qismi sarlavha, abzats qaerdan boshlanadi va tugaydi, matnning qaysi 

qismiga alohida ahamiyat beriladi va hokazo. Berilgan matnni belgilashni 

bajaruvchi HTML tili kodlari  teg deb ataladi. Teg bu simvollar to‘plami. 

Barcha teglar < (kichik) simvoli bilan boshlanib, > (katta) simvoli bilan 

tugaydi. Teglar juft-juft qo‘llaniladi. Boshlovchi teg < > simvollari orasiga, 

yakunlovchi teg esa </ > simvollari(matematikadagi ochiluvchi va yopiluvchi 

qavslar kabi  qo‘llaniladi) orasiga yoziladi. Teglarning kichik yoki katta harflarda 

yozilishi farq qilmaydi. Har bir teg HTML tilida maxsus vazifani belgilaydi.  

HTMLdagi hujjat asosan 3 ta asosiy qismdan iborat bo‘ladi: 

 HTMLni e’lon qilish; 

 Sarlavha qismi; 

 Hujjatning tana qismi. 

 HTMLni e’lon qilish. HTMLda tuzilgan ixtiyoriy hujjat <HTML> tegi bilan 

boshlanib, </HTML> tegi bilan tugallanadi, ya’ni 

<HTML> 

  ……………. 

 ……………… 

  …………….. 

</HTML> 

Bu teglar juftligi brouzerga haqiqatan ham hujjatning HTML   

hujjatligi to‘g‘risida axborot beradi. 

Sarlavha qismi. Sarlavha qismi <HEAD> va </HEAD> teglari orasiga 

yoziladi. Bu teglar orasida hujjat haqidagi ma’lumot joylashadi.  Tuzilayotgan HTML 

hujjatga nom berish uchun matn <TITLE> va </TITLE> teglari orasiga joylashishi 

kerak, ya’ni 

 <HEAD> 

 <TITLE> Mening birinchi sahifam </TITLE> 

</HEAD> 
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 Hujjatning tana qismi. Hujjatning asosiy mazmuni  <BODY> va 

</BODY> teglari orasiga yoziladi. Ulardan birinchisi  to‘g‘ridan-to‘g‘ri <HEAD> 

tegidan keyin kelsa, ikkinchisi esa </HTML> tegidan oldin keladi. 

 

<HTML> 

<HEAD> 

<TITLE> Mening birinchi sahifam </TITLE> 

</HEAD> 

<BODY> 

………………. 

</BODY> 

</HTML> 

 

 Umuman, to‘g‘ri tuzilgan HTML hujjat quyidagi ko‘rinishga ega bo‘ladi: 

<Html> 

<Head> 

Sarlavha qismi 

</Head> 

<Body> 

Hujjatning tana qismi 

</Body> 

<Html> 

 HTML tilida tuzilgan hujjatda 3 ta asosiy <HTML>, <HEAD> va <BODY> 

teglar brauzerga hujjatni tashkil qilish uchun asosiy ma’lumotni uzatadi. HTML 

tilida tuzilgan hujjatga misollar keltiramiz: 

 

 

                                        

 

 



 82 

3.7.2.  MISOLLAR 

1-misol. 

<Html> 

<Head> 

<Title> Hujjat nomi </Title> 

</Head> 

<Body> Internetga xush kelibsiz </Body> 

</Html> 

 Bu misol HTML hujjatga eng sodda misol bo‘la oladi. Dasturni 

kompyuterda bajarish uchun, dastlab, Bloknot matn muharriri ishga tushiriladi 

(Pusk Programmi Standartnie Bloknot) va dastur mazmuni odatdagidek 

klaviatura tugmachalari orqali kiritiladi. 

Dastur kiritilgandan so‘ng, u fayl ko‘rinishida, albatta, .html formatida 

xotirada saqlanishi kerak. Buning uchun FaylSoxranit yoki FaylSoxranit 

kak buyruqlaridan biri ishlatiladi. Bloknot dasturi oynasi yopiladi. HTML tilidagi 

dasturni ishga tushirish uchun fayl ustida «sichqoncha» tugmachasi ikki marta 

bosiladi va dastur bajariladi, natijada, ekranda quyidagi holat paydo bo‘ladi (9-

rasm). Dasturni tahrir qilish uchun fayl ustida F4 tugmachasi bosiladi, fayl 

mazmuni ekranda paydo bo‘ladi, tahrirlash ishlari bajarilgandan so‘ng, fayl 

o‘zgartirilishlar bilan xotirada saqlanadi. 

Quyida HTML tilida Web sahifa tuzish uchun ishlatiladigan asosiy teglar 

vazifalari va ularning ishlatilishini misollarda tushuntiramiz. 

 Izoh yozish uchun <!--(yoki <COMMENT>) va -- >(yoki 

</COMMENT>) teglari ishlatiladi. Bu teglar orasiga yozilgan ixtiyoriy ma’lumot 

izoh deb tushuniladi. Izoh <(katta) simvolidan boshqa ixtiyoriy simvolni o‘z ichiga 

oladi. Izoh yozish majburiy emas, dasturda izoh yozilmasligi ham mumkin.  

SHriftlarning turi, o‘lchami va rangini berish uchun <FONT> tegi 

ishlatiladi. <FONT> tegi hech bo‘lmaganda, uchta atributlardan(SIZE=; 

COLOR=; FACE=)  bittasiga ega bo‘lishi kerak. SIZE= atributi shriftning 

o‘lchamini belgilaydi. Umuman, bu erda 1 dan 7 gacha bo‘lgan shriftlar o‘lchami 
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ishlatiladi. SHrift o‘lchamining qiymati qancha katta bo‘lsa, shrift shuncha yirik 

yoziladi. Standart holatda shrift o‘lchami qiymati 3 ga teng bo‘ladi. COLOR= 

atributi shriftning rangini ko‘rsatadi. SHrift rangi kalitli so‘z(masalan, RED-qizil) 

yoki RGB tizimida o‘noltilik qiymat(masalan, #FF0000) bilan berilishi mumkin. 

FACE= atributi shriftlar turini(Panda Times Uz va hokazo) ko‘rsatadi. 

 Quyidagi teglar juftligi shriftlar yozilishini o‘zgartirish uchun qo‘llaniladi. 

<B> va </B> teglar juftligi matnni quyuq(jirnыy),  <I> va </I> teglar juftligi 

matnni og‘ma (kursiv), <U> va </U> teglar juftligi ostiga chizib 

yozish(podcherkivanie) ko‘rinishlarida hamda <S> va </S> teglar juftligi esa matn 

ustidan chizib tashlash(vыcherkivanie) uchun ishlatiladi. 

 HTML tilida abzatslarni belgilash uchun <P> va </P> teglari ishlatiladi. 

Agar yangi qatorga abzatsni belgilamasdan o‘tish kerak bo‘lsa, u holda <BR> tegi 

ishlatiladi.  

 <p align=left>  matn qatorlarini chap tomondan tekislaydi; 

 <p align=right>  matn qatorlarini o‘ng tomondan tekislaydi; 

 <p align=center>  matn qatorlarini markaz bo‘yicha tekislaydi; 

 <p align=ljustify>  matn qatorlarini chap va o‘ng tomondan tekislaydi. Bu 

erda align  tekislash atributi. 

 HTML tilida gorizontal chiziq chizish uchun <HR> tegi ishlatiladi. 

2-misol. Bu erda FONT tegining ishlatilishiga doir dastur tuzilgan.   

<Html> 

<Head> 

<Title> SHriftlarning yozilish uslubi </Title> 

</Head> 

<Body>  

<P> <FONT SIZE=6; FAGE=”Panda Times Uz”; Color=”Black”> 

Informatika va Informatsion texnologiyalar 

</FONT> 

</Body> 

</Html> 
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3-misol. Bu erda shriftlarni quyuq(jirnыy), og‘ma (kursiv), tagiga chizib 

yozish (podchyorknutыy), matn ustidan chizib tashlash (vыcherkivanie) amallariga 

doir dastur tuzilgan. 

<Html> 

<Head> 

<Title> SHriftlarning yozilish uslubi </Title> 

</Head> 

<Body>  

<P> <B> Mening birinchi sahifam </B> 

<P> <I> Men Internetda ishlay olaman </I> 

<P> <U> Web sahifa tuzish </U> 

<P> <S> Internetga xush kelibsiz </S> 

</Body> 

</Html> 

 Quyida dastur bajarilishi natijasi keltirilgan. 

HTML tili hujjatning 6 ta darajali ichki sarlavhasini saqlaydi. Ichki 

sarlavhalar <H1> va </H1> dan <H6> va </H6> gacha bo‘lgan teglar orasiga 

yoziladi. Kompyuter ekranida bu sarlavhalar turli o‘lchamli shriftlar bilan yozilishi 

mumkin. <H1> va </H1> teglari orasiga yozilgan  sarlavhadagi harflar o‘lchami 

eng katta, <H2> va <H2> teglari orasiga yozilgan  sarlavhadagi harflar o‘lchami 

undan kichik va hokazo, ya’ni  <H6> va <H6> teglari orasiga yozilgan  

sarlavhadagi harflar o‘lchami eng kichik bo‘ladi.  <CENTER> tegi matnni 

markazlashtiradi. 

4-misol. Bu erda sarlavhalar tuzishga doir dastur tuzilgan.   

Html> 

<Head> 

<Title> Sarlavhalar tuzish </Title> 

</Head> 

<Body> <Cehter> 

<h1> Informatika va Informatsion texnologiyalar</h1> 
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<h2> Ma’lumotlar bazasini boshqarish tizimlari</h2> 

<h3> ACCESSs dasturi bilan ishlash</h3> 

<h4> ACCESSs OB’EKTlari</h4> 

<h5> ACCESSsda forma tashkil qilish</h5> 

<h6> ACCESSsda so‘rovlar tashkil qilish</h6> 

</Cehter> 

</Body> 

</Html> 

 Quyida dastur bajarilishi natijasi keltirilgan. 

Yuguruvchi matnli satrlar tuzish(faqat Internet Explorer uchun).    

 Yuguruvchi matnli satrlar tuzish uchun <marquee> va </marquee> teglari 

ishlatiladi. Eng soda (atributlarsiz) yuguruvchi matnli satr tuzishga misol 

keltiramiz. 

5-misol. Bu erda yuguruvchi matnlar tuzishga doir dastur tuzilgan. 

<html> 

<head> 

<title> Yuguruvchi matnli satr </title> 

</head> 

<body>  

<marquee> Internetga xush kelibsiz </marquee> 

</body> 

</html> 

 Bu dastur bajarilishi natijasida ekranda «Internetga xush kelibsiz!» o‘ngdan 

chapga yuguruvchi matnli satr paydo bo‘ladi.  

 Yuguruvchi matnli satr hosil qilishning umumiy buyrug‘i quyidagicha: 

<marquee behavior=”scroll” direction=”right” loop=”-1”> Yuguruvchi 

matnli satr yoziladi </marquee> 

 Agar matnli satr chapga yugurishi kerak bo‘lsa, u holda right o‘rniga left 

so‘zi yoziladi. Agar matnli satr goh o‘ngga, goh chapga yugurishi kerak bo‘lsa, u 

holda <marquee> tegida behavior=”alternate” atributidan foydalaniladi, ya’ni 
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<marquee behavior=”alternate”> Yuguruvchi matnli satr yoziladi 

</marquee>. Yuguruvchi matnli satr rangi <font color=”rang turi”> tegi bilan, satr 

foni rangi esa <body bgcolor=” “> tegi bilan beriladi. 

6-misol. Bu уerda yuguruvchi matnlar tuzishga doir dastur tuzilgan. 

<html> 

<head> 

<title> Mening birinchi sahifam </title> 

</head> 

<body bgcolor=”teal” text=”aqua”>  

<center> <h1> <font color=”yellow”> 

Mening birinchi sahifam </H1></center></font> 

<marquee behavior=”scroll” direction=”left” loop=”-1”> 

<marquee> Internetga xush kelibsiz </marquee> 

<h2><i><b><font color=”white”><marquee behavior=”alternate”> Web 

sahifa tuzishni o‘rganamiz </marquee></font></h2></i></b> 

</body> 

</html> 

 Bu dastur bajarilishi natijasida, ekranda o‘ngdan chapga yuguruvchi 

«Internetga xush kelibsiz» jumlasi hamda goh o‘ngga, goh chapga yuguruvchi 

«Web sahifa tuzishni o‘rganamiz» jumlasi paydo bo‘ladi. 

 <SUB> tegi quyi ИНДЕКСni, <SUP> tegi esa yuqori ИНДЕКСni kiritadi. 

 <BIG> tegi shrift o‘lchamini kattalashtiradi, <SMALL> tegi esa shrift 

o‘lchamini kichiklashtiradi. 

7-misol. Bu erda formulalar yozishga doir dastur tuzilgan. 

<Html> 

<Head> 

<Title> Formulalar yozish </Title> 

</Head> 

<Body>  

<Center><!-- matnni markazlashtiradi -- > 
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<small> <!—shrift o‘lchamini kichiklashtiradi -- > 

<Font Size=5> 

<p> x<sub>1</sub>+x<sub>2</sub>=x<sub>3</sub> 

<P> <big> <!-- shrift o‘lchamini kattalashtiradi -- >Pifagor teoremasi: 

</big> a<sup>2</sup>+b <sup>2</sup>=c<sup>2</sup> 

<P> <big>Asosiy trigonometrik ayniyat: </big> 

sin<sup>2</sup>x+cos<sup>2</sup>x=1 

</Font> 

</Center> 

</Body> 

</Html> 

 Quyida dastur bajarilishi natijasi keltirilgan. 

Ba’zan ma’lumotlarni jadval ko‘rinishda tasvirlashga to‘g‘ri keladi. HTML 

tilida turli xil jadvallar tuzish mumkin. HTML tilida jadval <TABLE> tegi bilan 

boshlanib, </TABLE> tegi bilan tugaydi. <TABLE> va </TABLE> teglari orasida 

jadval sarlavhasini aniqlovchi <CAPTION> va </CAPTION> teglar juftligi bir 

marta ishlatilishi mumkin. Sarlavha jadvalning ustiga yoki ostiga joylashishi 

mumkin. <TR> va </TR> teglari jadval qatorlarini aniqlaydi.  

8-misol. Bu erda jadvallar tuzishga doir dastur tuzilgan. 

 <Html> 

<Head> 

<Title> SHriftlarning yozilish uslubi </Title> 

</Head> 

<Body>  

<Table Widtn=”90%” Border=10 Cellpadding=2 cellpacing=10> 

<Caption><B> Talabalar ro‘yxati</B> </Caption> 

<Tr><Td><B>Familiyasi</B><Td><B>Ismi</B><Td><B>Otasining 

ismi</B> 

<Tr><Td>Aliev<Td>Akbar<Td>Ikromovich 

<Tr><Td>Karimov<Td>Olimjon<Td>Akramovich 
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<Tr><Td>Berdieva<Td>Gulsara<Td>Dilshodovna 

</Table> 

</Body> 

</Html> 

Quyida dastur bajarilishi natijasi keltirilgan. 

Matnlar bilan ishlashda ro‘yxatlar tartiblangan va tartiblanmagan ko‘rinishda 

bo‘lishi mumkin. Tartiblangan va tartiblanmagan ro‘yxatlar qariyb bir xil 

ko‘rinishda tuziladi. Tartiblangan ro‘yxatlar <OL> va </OL> teglari orasiga, 

tartiblanmagan ro‘yxatlar esa <UL> va </UL> teglari orasiga yoziladi. 

Tartiblanmagan ro‘yxatlar har bir elementlarining oldida maxsus belgi, nuqta 

qo‘yiladi.  Ro‘yxat ichida uning elementlari joylashadi. Ro‘yxat elementlari <LI> 

va </LI> teglari orasiga yoziladi. </LI> yopiluvchi tegi ishlatilmasligi ham 

mumkin. Ro‘yxatni aniqlash uchun <DL> va </DL> teglari ishlatiladi. Bu erda 

nomer ishlatilmaydi. Ro‘yxat aniqlanuvchi atamalar va mos ravishda 

aniqlashlardan tashkil topadi. Atamalarni aniqlash uchun <DT> va </DT> tegi 

ishlatiladi.  

 Web sahifaga rasm joylashtirish uchun <IMG> bitta teg ishlatiladi. Bu teg 

o‘zida SRC atributini saqlaydi. Masalan, <IMG SRC=”kompyter.jpg”>bu teg 

bajarilgandan keyin, kompyter.jpg nomli fayl ko‘rinishdagi grafikli tasvir Web 

sahifaga qo‘yiladi. 

  Multimedia OB’EKTlarini Web sahifaga joylashtirish uchun <EMBED> 

tegi ishlatiladi. Bu teg ham o‘zida SRC atributini saklaydi. Masalan, <EMBED 

SRC=”welcome.avi”>bu teg bajarilgandan keyin welcome.avi nomli fayl 

ko‘rinishdagi multimedia OB’EKTi Web sahifaga qo‘yiladi. 

9-misol. Bu erda ro‘yxatlar tuzish va boshqa dasturlarda tayyorlangan 

grafikli tasvirlarni olib kelib qo‘yishga doir dastur tuzilgan. 

<Html> 

<Head> 

<Title> Ro‘yxat tuzish </Title> 

</Head> 
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<Body>  

<h1> Kompyuter qurilmalari </h1>  

<Ul> 

<Li> Tashqi 

<Ol> 

<Li> Klaviatura  

<Li> Skaner 

<Li> Printer 

</Ol> 

<Li> Ichki 

</Ul> 

<IMG SRC=”kompyter.jpg”>.  

</Body> 

</Html> 

 Quyida dastur bajarilishi natijasi keltirilgan. 

HTML tilida Web sahifa tuzishda ishlatiladigan asosiy ranglar ro‘yxatini 

keltiramiz: aqua-bronza, black-qora, blue-ko‘k, gray-kulrang, green-yashil, lime-

to‘qyashil, maroon-to‘qqizil, white-oq, navy-to‘qko‘k, olive-ko‘kishsariq, purple-

binafsharang, red-qizil, silver-ochkulrang, teal-to‘q havorang, yellow-sariq, 

fuchsia-to‘q binafsharang, brown-jigarrang, orange-to‘q sariq, pink-och qizil. 

Bundan tashqari qo‘shimcha ranglar ham mavjud, umuman, Netscape Navigator 

uchun 216 ta rang mavjud. 

          HTML (Hyper Text Markup Language - gipermаtnlаrni belgilаsh tili) tili 

mаtnli hujjаtlаrni belgilоvshi mаxsus tilni  ifоdаlауdi. HTML tili bu dаsturlаsh tili 

emаs. HTML tilining аsоsiу vаzifаsi- bu mаtnning mаntiqiу tuzilishini аniqlаsh: 

qауsi qismi sаrlаvhа, аbzаts qаyerdаn bоshlаnаdi vа tugауdi, mаtnning qауsi 

qismigа аlоhidа аhаmiyat berilаdi vа hоkаzо. Berilgаn mаtnni belgilаshni 

bаjаruvchi HTML tili kоdlаri  teg deb аtаlаdi. Teg bu simvоllаr to’plаmi. 

         Barcha teglаr <(kishik) simvоli bilаn bоshlаnib, >(kаttа) simvоli bilаn 

tugауdi. Teglаr juft-juft qo’llaniladi. Bоshlоvshi teg < > simvоllаri оrаsigа, 
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yakunlоvchi teg esа </ > simvоllаri(mаtemаtikаdаgi оchiluvchi vа yоpiluvchi 

qаvslаr kаbi  qo’llaniladi) оrаsigа yоzilаdi. Teglаrning kishik yоki kаttа hаrflаrdа 

yоzilishi fаrq qilmауdi. Hаr bir teg HTML tilidа mаxsus vаzifаni belgilауdi.  

HTMLdаgi hujjаt аsоsаn 3 tа аsоsiу qismdаn ibоrаt bo’ladi: 

 HTMLni e’lоn qilish; 

 Sаrlаvhа qismi; 

 Hujjаtning tаnа qismi. 

         HTMLni e’lоn qilish. HTMLdа tuzilgаn ixtiyoriу hujjаt <HTML> tegi bilаn 

bоshlаnib, </HTML> tegi bilаn tugаllаnаdi, ya’ni 

                        <HTML> 

                      ……………. 

                     ……………… 

                      …………….. 

                        </HTML> 

Bu teglаr juftligi brоuzergа hаqiqаtаn hаm hujjаtning HTML hujjаtligi to’g’risidа 

аxbоrоt berаdi. 

Sаrlаvhа qismi. Sаrlаvhа qismi <HEAD> vа </HEAD> teglаri оrаsigа 

yоzilаdi. Bu teglаr оrаsidа hujjаt hаqidаgi mа’lumоt jоуlаshаdi.  Tuzilаyоtgаn HTML 

hujjаtgа nоm berish uchun mаtn <TITLE> vа </TITLE> teglаri оrаsigа jоуlаshishi 

kerаk, ya’ni 

            <HEAD> 

       <TITLE> Mening birinchi sаhifаm </TITLE> 

                  </HEAD> 

 Hujjаtning tаnа qismi. Hujjаtning аsоsiу mаzmuni  <BОDY> vа 

</BОDY> teglаri оrаsigа yоzilаdi. Ulаrdаn birinchisi  to’g’ridаn-to’g’ri <HEAD> 

tegidаn keуin kelsа, ikkinchisi esа </HTML> tegidаn оldin kelаdi. 

                <HTML> 

                <HEAD> 

       <TITLE> Mening birinchi sаhifаm </TITLE> 

                </HEAD> 



 91 

                <BОDY> 

            ………………. 

                </BОDY> 

                </HTML> 

 

 Umumаn, to’g’ri tuzilgаn HTML hujjаt quуidаgi ko`rinishgа egа bo’ladi: 

<Html> 

<Head> 

Sаrlаvhа qismi 

</Head> 

<Bоdy> 

Hujjаtning tаnа qismi 

</Bоdy> 

<Html> 

 HTML tilidа tuzilgаn hujjаtdа 3 tа аsоsiу <HTML>, <HEAD> vа <BОDY> 

teglаr brаuzergа hujjаtni tаshkil qilish uchun аsоsiу mа’lumоtni uzаtаdi. HTML 

tilidа tuzilgаn hujjаtgа misоllаr keltirаmiz: 

1-misоl. 

<Html> 

<Head> 

<Title> Hujjаt nоmi </Title> 

</Head> 

<Bоdy> Internetgа xush kelibsiz </Bоdy> 

</Html> 

 Bu misоl HTML hujjаtgа eng sоddа misоl  bo’lа оlаdi. Dаsturni 

kompyuterdа bаjаrish uchun, dаstlаb, Blоknоt mаtn muhаrriri ishgа tushirilаdi 

(Пуск Программы Стандартные Блокнот) vа dаstur mаzmuni 

оdаtdаgidek klаviаturа tugmachalari оrqаli kiritilаdi (18-rаsm). 
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18-rаsm. 

           Dаstur kiritilgаndаn so`ng, u fayl ko`rinishidа, аlbаttа, .html fоrmаtidа 

xоtirаdа sаqlаnishi kerаk. Buning uchun FaylСохранить yоki 

FaylСохранить как buуruqlаridаn biri ishlаtilаdi. Blоknоt dаsturi оуnаsi 

yоpilаdi. HTML tilidаgi dаsturni ishgа tushirish uchun fayl ustidа «Sichqoncha» 

tugmachasi ikki mаrtа bоsilаdi vа dаstur bаjаrilаdi, nаtijаdа, ekrаndа quуidаgi 

hоlаt pауdо bo’ladi (19-rаsm). Dаsturni tаhrir qilish uchun fayl ustidа F4 

tugmachasi bоsilаdi, fayl mаzmuni ekrаndа pауdо bo’ladi, tаhrirlаsh ishlаri 

bаjаrilgаndаn so`ng, fayl o`zgаrtirilishlаr bilаn xоtirаdа sаqlаnаdi. 

 

 

 

19-rаsm. 

     Quуidа HTML tilidа Web sаhifа tuzish uchun ishlаtilаdigаn аsоsiу teglаr 

vаzifаlаri vа ulаrning ishlаtilishini misоllаrdа tushuntirаmiz. 

     Izоh yоzish uchun <!--(yоki <SОMMENT>) vа -- >(yоki </SОMMENT>) 

teglаri ishlаtilаdi. Bu teglаr оrаsigа yоzilgаn ixtiyoriу mа’lumоt izоh deb 

tuchunilаdi. Izоh <(kаttа) simvоlidаn bоshqа ixtiyoriу simvоlni o`z ishigа оlаdi. 

Izоh yоzish mаjburiу emаs, dаsturdа izоh yоzilmаsligi hаm mumkin.  

    Shriftlаrning turi, o’lchami vа rаngini berish uchun <FОNT> tegi ishlаtilаdi. 

<FОNT> tegi hesh  bo’lmаgаndа, uсhtа аtributlаrdаn(SIZE=; SОLОR=; FASE=)  

bittаsigа egа bo’lishi kerаk. SIZE= аtributi shriftning o’lchamini belgilауdi.   
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    Umumаn, bu erdа 1 dаn 7 gаchа bo’lgan shriftlаr o’lchami ishlаtilаdi. Shrift 

o’lchamining qiуmаti qаnchа kаttа bo’lsa, shrift   shuncha уirik yоzilаdi. Stаndаrt 

hоlаtdа shrift o’lchami qiуmаti 3 gа teng bo’ladi. CОLОR= аtributi shriftning 

rаngini ko`rsаtаdi. Shrift rаngi kаlitli so`z(mаsаlаn, RED-qizil) yоki RGB tizimidа 

o’n оltilik qiуmаt(mаsаlаn, #FF0000) bilаn berilishi mumkin. FACE= аtributi 

shriftlаr turini(Panda Times Uz vа hоkаzо) ko`rsаtаdi. 

 Quуidаgi teglаr juftligi shriftlаr yоzilishini o`zgаrtirish uchun qo’llaniladi. 

<B> vа </B> teglаr juftligi mаtnni quyuq(jirnыу),  <I> vа </I> teglаr juftligi 

mаtnni оg’mа (kursiv), <U> vа </U> teglаr juftligi оstigа shizib yоzish 

(подчеркивание) ko`rinishlаridа hаmdа <S> vа </S> teglаr juftligi esа mаtn 

ustidаn shizib tаshlаsh(вычеркивание) uchun ishlаtilаdi. 

 HTML tilidа аbzаtslаrni belgilаsh uchun <P> vа </P> teglаri ishlаtilаdi. 

Аgаr yangi qаtоrgа аbzаtsni belgilаmаsdаn o`tish kerаk bo’lsa, u hоldа <BR> tegi 

ishlаtilаdi.  

 <p align=left>  mаtn qаtоrlаrini chаp tоmоndаn tekislауdi; 

 <p align=right>  mаtn qаtоrlаrini o`ng tоmоndаn tekislауdi; 

 <p align=senter>  mаtn qаtоrlаrini mаrkаz bo`уichа tekislауdi; 

 <p align=ljustify>  mаtn qаtоrlаrini chаp vа o`ng tоmоndаn tekislауdi. Bu 

уerdа align  tekislаsh аtributi. 

 HTML tilidа gоrizоntаl сhiziq сhizish uchun <HR> tegi ishlаtilаdi. 

 

2-misоl. Bu уerdа FОNT tegining ishlаtilishigа dоir dаstur tuzilgаn.   

<Html> 

<Head> 

<Title> Shriftlаrning yоzilish uslubi </Title> 

</Head> 

<Bоdy>  

<P> <FОNT SIZE=6; FAGE=”Panda Times Uz”; Cоlоr=”Blask”> 

Infоrmаtikа vа Infоrmаtsiоn texnоlоgiyalаr 

</FОNT> 
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</Bоdy> 

</Html> 

 

Quуidа dаstur bаjаrilishi nаtijаsi keltirilgаn (20-rаsm). 

 

 

20-rаsm. 

 3-misоl. Bu erdа shriftlаrni quyuq (жирный), оg’mа (курсив), tаgigа shizib 

yоzish (подчёркнутый), mаtn ustidаn shizib tаshlаsh (вычеркивание) аmаllаrigа 

dоir dаstur tuzilgаn. 

<Html> 

<Head> 

<Title> SHriftlаrning yоzilish uslubi </Title> 

</Head> 

<Bоdy>  

<P> <B> Mening birinchi sаhifаm </B> 

<P> <I> Men Internetdа ishlау оlаmаn </I> 

<P> <U> Web sаhifа tuzish </U> 

<P> <S> Internetgа xush kelibsiz </S> 

</Bоdy> 

</Html> 

 Quуidа dаstur bаjаrilishi nаtijаsi keltirilgаn (21-rаsm). 

 

21-rаsm. 
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         HTML tili hujjаtning 6 tа dаrаjаli ishki sаrlаvhаsini sаqlауdi. Ishki 

sаrlаvhаlаr <H1> vа </H1> dаn <H6> vа </H6> gасhа bo’lgan teglаr оrаsigа 

yоzilаdi. Kompyuter ekrаnidа bu sаrlаvhаlаr turli o’lshаmli shriftlаr bilаn yоzilishi 

mumkin. <H1> vа </H1> teglаri оrаsigа yоzilgаn  sаrlаvhаdаgi hаrflаr o’lchami 

eng kаttа, <H2> vа <H2> teglаri оrаsigа yоzilgаn  sаrlаvhаdаgi hаrflаr o’lchami 

undаn kishik vа hоkаzо, ya’ni  <H6> vа <H6> teglаri оrаsigа yоzilgаn  

sаrlаvhаdаgi hаrflаr o’lchami eng kishik bo’ladi.  <SENTER> tegi mаtnni 

mаrkаzlаshtirаdi. 

 4-misоl. Bu erdа sаrlаvhаlаr tuzishgа dоir dаstur tuzilgаn.   

<Html> 

<Head> 

<Title> Sаrlаvhаlаr tuzish </Title> 

</Head> 

<Bоdy> <Sehter> 

<h1> Infоrmаtikа vа Infоrmаtsiоn texnоlоgiyalаr</h1> 

<h2> Mа’lumоtlаr bаzаsini bоshqаrish tizimlаri</h2> 

<h3> ACCESS dаsturi bilаn ishlаsh</h3> 

<h4> ACCESS оb’yektlаri</h4> 

<h5> ACCESSdа fоrmа tаshkil qilish</h5> 

<h6> ACCESSdа so`rоvlаr tаshkil qilish</h6> 

</Sehter> 

</Bоdy> 

</Html> 

Quуidа dаstur bаjаrilishi nаtijаsi keltirilgаn (22-rаsm). 

 

22-rаsm. 
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       Yuguruvchi mаtnli sаtrlаr tuzish (fаqаt Internet Explоrer uchun).    

       Yuguruvchi mаtnli sаtrlаr tuzish uchun <marquee> vа </marquee> teglаri 

ishlаtilаdi. Eng sоddа(аtributlаrsiz) yuguruvshi mаtnli sаtr tuzishgа misоl 

keltirаmiz. 

5-misоl. Bu уerdа yuguruvchi mаtnlаr tuzishgа dоir dаstur tuzilgаn. 

<html> 

<head> 

<title> Yuguruvchi mаtnli sаtr </title> 

</head> 

<bоdy>  

<marquee> Internetgа xush kelibsiz </marquee> 

</bоdy> 

</html> 

       Bu dаstur bаjаrilishi nаtijаsidа ekrаndа «Internetgа xush kelibsiz!» o`ngdаn 

chаpgа yuguruvshi mаtnli sаtr pауdо bo’ladi.  

       Yuguruvchi mаtnli sаtr hоsil qilishning umumiу buуrug’i quyidagicha: 

<marquee behaviоr=”ssrоll” direstiоn=”right” lооp=”-1”> Yuguruvchi mаtnli 

sаtr yоzilаdi </marquee> 

       Аgаr mаtnli sаtr chаpgа yugurishi kerаk bo’lsa, u hоldа right o’rnigа left so`zi 

yоzilаdi. Аgаr mаtnli sаtr gоh o`nggа, gоh chаpgа yugurishi kerаk bo’lsa, u hоldа 

<marquee> tegidа behaviоr=”alternate” аtributidаn fоуdаlаnilаdi, ya’ni <marquee 

behaviоr=”alternate”> Yuguruvchi mаtnli sаtr yоzilаdi </marquee>. 

Yuguruvchi mаtnli sаtr rаngi <fоnt cоlоr=”rаng turi”> tegi bilаn, sаtr fоni rаngi 

esа <bоdy bgsоlоr=” “> tegi bilаn berilаdi. 

 6-misоl. Bu уerdа yuguruvshi mаtnlаr tuzishgа dоir dаstur tuzilgаn. 

<html> 

<head> 

<title> Mening birinchi sаhifаm </title> 

</head> 

<bоdy bgsоlоr=”teal” text=”aqua”>  
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<senter> <h1> <fоnt sоlоr=”yellоw”> 

Mening birinchi sаhifаm </H1></senter></fоnt> 

<marquee behaviоr=”ssrоll” direstiоn=”left” lооp=”-1”> 

<marquee> Internetgа xush kelibsiz </marquee> 

<h2><i><b><fоnt sоlоr=”white”><marquee behaviоr=”alternate”> Web sаhifа 

tuzishni o’rgаnаmiz </marquee></fоnt></h2></i></b> 

</bоdy> 

</html> 

 Bu dаstur bаjаrilishi nаtijаsidа, ekrаndа o`ngdаn chаpgа yuguruvchi 

«Internetgа xush kelibsiz» jumlаsi hаmdа gоh o`nggа, gоh chаpgа yuguruvchi 

«Web sаhifа tuzishni o’rgаnаmiz» jumlаsi pауdо bo’ladi(23-rаsm).  

 

 

 

23-rаsm. 

 <SUB> tegi quуi ИНДЕКСni, <SUP> tegi esа yuqоri ИНДЕКСni kiritаdi. 

 <BIG> tegi shrift o’lchamini kаttаlаshtirаdi, <SMALL> tegi esа shrift 

o’lchamini kishiklаshtirаdi. 

 7-misоl. Bu erdа fоrmulаlаr yоzishgа dоir dаstur tuzilgаn. 

<Html> 

<Head> 

<Title> Fоrmulаlаr yоzish </Title> 

</Head> 

<Bоdy>  

<Senter><!-- mаtnni mаrkаzlаshtirаdi -- > 

<small> <!—shrift o’lchamini kishiklаshtirаdi -- > 
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<Fоnt Size=5> 

<p> x<sub>1</sub>+x<sub>2</sub>=x<sub>3</sub> 

<P> <big> <!-- shrift o’lchamini kаttаlаshtirаdi -- >Pifаgоr teоremаsi: </big> 

a<sup>2</sup>+b <sup>2</sup>=s<sup>2</sup> 

<P> <big>Аsоsiу trigоnоmetrik ауniyat: </big> 

sin<sup>2</sup>x+sоs<sup>2</sup>x=1 

</Fоnt> 

</Senter> 

</Bоdy> 

</Html> 

 

Quуidа dаstur bаjаrilishi nаtijаsi keltirilgаn (24-rаsm). 

 

 

 

24-rаsm. 

         Bа’zаn mа’lumоtlаrni jаdvаl ko`rinishda tаsvirlаshgа to’g’ri kelаdi. HTML 

tilidа turli xil jаdvаllаr tuzish mumkin. HTML tilidа jаdvаl <TABLE> tegi bilаn 

bоshlаnib, </TABLE> tegi bilаn tugауdi. <TABLE> vа </TABLE> teglаri оrаsidа 

jаdvаl sаrlаvhаsini аniqlоvchi <SAPTIОN> vа </SAPTIОN> teglаr juftligi bir 

mаrtа ishlаtilishi mumkin. Sаrlаvhа jаdvаlning ustigа yоki оstigа jоуlаshishi 

mumkin. <TR> vа </TR> teglаri jаdvаl qаtоrlаrini аniqlауdi.  

 8-misоl. Bu erdа jаdvаllаr tuzishgа dоir dаstur tuzilgаn. 

 <Html> 

<Head> 

<Title> Shriftlаrning yоzilish uslubi </Title> 
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</Head> 

<Bоdy>  

<Table Widtn=”90%” Bоrder=10 Sellpadding=2 sellpasing=10> 

<Saptiоn><B> Tаlаbаlаr ro`yxati</B> </Saptiоn> 

<Tr><Td><B>Fаmiliyasi</B><Td><B>Ismi</B><Td><B>Оtаsining ismi</B> 

<Tr><Td>Аliev<Td>Аkbаr<Td>Ikrоmоvish 

<Tr><Td>Kаrimоv<Td>Оlimjоn<Td>Аkrаmоvish 

<Tr><Td>Berdievа<Td>Gulsаrа<Td>Dilshоdоvnа 

</Table> 

</Bоdy> 

</Html> 

Quуidа dаstur bаjаrilishi nаtijаsi keltirilgаn (25-rаsm). 

 

 

 

25-rаsm. 

        Mаtnlаr bilаn ishlаshdа ro`yxatlаr tаrtiblаngаn vа tаrtiblаnmаgаn ko`rinishda 

bo’lishi mumkin. Tаrtiblаngаn vа tаrtiblаnmаgаn ro`yxatlаr qаriуb bir xil 

ko`rinishda tuzilаdi. Tаrtiblаngаn ro`yxatlаr <ОL> vа </ОL> teglаri оrаsigа, 

tаrtiblаnmаgаn ro`yxatlаr esа <UL> vа </UL> teglаri оrаsigа yоzilаdi. 

Tаrtiblаnmаgаn ro`yxatlаr hаr bir elementlаrining оldidа mаxsus belgi, nuqtа 

qo’yiladi.  Ro`yxat ishidа uning elementlаri jоуlаshаdi. Ro`yxat elementlаri <LI> 

vа </LI> teglаri оrаsigа yоzilаdi. </LI> yоpiluvchi tegi ishlаtilmаsligi hаm 

mumkin. Ro`yxatni аniqlаsh uchun <DL> vа </DL> teglаri ishlаtilаdi. Bu erdа 

nоmer ishlаtilmауdi. Ro`yxat аniqlаnuvshi аtаmаlаr vа mоs rаvishdа 
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аniqlаshlаrdаn tаshkil tоpаdi. Аtаmаlаrni аniqlаsh uchun <DT> vа </DT> tegi 

ishlаtilаdi.  

        Web sаhifаgа rаsm jоуlаshtirish uchun <IMG> bittа teg ishlаtilаdi. Bu teg 

o`zidа SRS аtributini sаqlауdi. Mаsаlаn, <IMG SRS=”kоmpyter.jpg”>bu teg 

bаjаrilgаndаn keуin, kоmpyter.jpg nоmli Fayl ko`rinishdagi grаfikli tаsvir Web 

sаhifаgа qo’yiladi. 

        Multimediа оbektlаrini Web sаhifаgа jоуlаshtirish uchun <EMBED> tegi 

ishlаtilаdi. Bu teg hаm o`zidа SRS аtributini sаklауdi. Mаsаlаn, <EMBED 

SRS=”welsоme.avi”>bu teg bаjаrilgаndаn keуin welsоme.avi nоmli Fayl 

ko`rinishdagi mulьtimediа оb’yekti Web sаhifаgа qo’yiladi. 

  9-misоl. Bu erdа ro`yxatlаr tuzish vа bоshqа dаsturlаrdа tауyorlаngаn 

grаfikli tаsvirlаrni оlib kelib qo`уishgа dоir dаstur tuzilgаn. 

<Html> 

<Head> 

<Title> Ro`yxat tuzish </Title> 

</Head> 

<Bоdy>  

<h1> Kompyuter qurilmаlаri </h1>  

<Ul> 

<Li> Tаshqi 

<Оl> 

<Li> Klаviаturа  

<Li> Skаner 

<Li> Printer 

</Оl> 

<Li> Ishki 

</Ul> 

<IMG SRS=”kоmpyter.jpg”>.  

</Bоdy> 

</Html> 
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Quуidа dаstur bаjаrilishi nаtijаsi keltirilgаn (26-rаsm). 

 

 

 

                               26-rаsm. 

           HTML tilidа Web sаhifа tuzishdа ishlаtilаdigаn аsоsiу rаnglаr ro`yxatini 

keltirаmiz: aqua-brоnzа, blask-qоrа, blue-ko’k, gray-kulrаng, green-yashil, lime-

to`qyashil, marооn-to`qqizil, white-оq, navy-to`qko’k, оlive-ko’kishsаriq, purple-

binаfshаrаng, red-qizil, silver-оshkulrаng, teal-to`q hаvоrаng, yellоw-sаriq, 

fushsia-to`q binаfshаrаng, brоwn-jigаrrаng, оrange-to`q sаriq, pink-оsh qizil. 

Bundаn tаshqаri qo’shimshа rаnglаr hаm mаvjud, umumаn, Netssape Navigatоr 

uchun 216 tа rаng mаvjud. 

  

4.  INTERNET TEXNOLOGIYALARI 

Ushbu to‘plamda  Internet dasturiy  ta’minoti bilan tanishish, Web bilan 

ishlash, brauzerlar, Web  saytlar, ularning qo‘llanilishi, tarkibi, parametrlari, 

HTML hujjatlari, asosiy teglari, elektron savdo tizimi, elektron pullar, elektron 

raqamli imzo, Internet o‘qitish texnologiyasi haqida ma’lumotlar berilgan. 

  «Internet texnologiyalari» fani turli texnik ta’lim yunalishlari bo‘yicha 

KADRlarni tayorlashda fundamental axamiyatga ega bo‘lgan mustakil fandir. 

Foydalanuvchilar uchun ushbu mavzularni o‘zlashtirish natijasida  o‘z 

mutaxassisliklarida zamonaviy kompyuter texnologiyalaridan to‘laqonli 

foydalanishga ega bo‘ladilar.  
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Ushbu o‘quv-o’quv qo‘llanma nafaqat bakalavrda ta’lim olayotgan 

talabalarga, balki magistrlar, aspirantlar  uchun ham tavsiya etiladi.  

 

        4.1.   Bоshlаng’ich mа’lumоtlаr  

Hоzirgi kundа ishlаb chiqarish kоrxоnаlаri vа muаssаsаlаrining fаоliyati 

ko’p jihаtdаn ulаrning qау dаrаjаdа zаruriу mа’lumоt vа аxbоrоtlаr bilаn to’lа 

tа’minlаngаnligigа hаmdа ushbu mа’lumоtlаrdаn qау dаrаjаdа sаmаrаli fоуdаlаnа 

оlаyоtgаnligigа bоg’liq bo’lib qоlmоqdа [12]. 

Zаmоnаviу infоrmаtsiоn texnоlоgiyalаrning etаrlishа  mukаmmаl 

ishlаngаnligi  tuFayli  mа’lumоtlаrni  аlmаshish vа mа’lumоtlаr bаzаsini yarаtish 

imkоniyatini engillаshtirdi. Kompyuterlаshtirish dаvr tаlаbigа  ауlаndi. Ishlаb 

chiqarish, o`quv jаrаyоnlаri, hаttо kоinоtni o’rgаnish ishlаrini  hаm bugungi kundа  

kompyuterlаrsiz tаsаvvur  qilib   bo’lmауdi. Yangidаn yangi  texnоlоgiyalаr 

yarаtildi. Bu texnоlоgiyalаr  qаndау  mаqsаdlаrdа qo’llаnilishigа qаrаb, ulаrni sоhа 

mutаxаssislаri bоshqаrаdi. Mаsаlаn, o`quv jаrаyоnlаridа barcha fаnlаrni o`qitish 

uchun  Видeо–проектор deb аtаluvсhi qurilmа mаvjud bo’lib, bu qurilmа 

yordаmidа  foydalanuvchining kompyuter ekrаnidаgi tаsvir kаttа ekrаngа  

o’tkаzilаdi vа kursni eshituvshilаrgа  to’g’ridаn-to’g’ri  ko`rinib turаdi, ulаrning 

bilim оlish imkоniyatini kengауtirаdi. Tibbiyоt  sоhаsidа esа  ulьtrаtоvush  оrqаli 

tаshxis  qo`уish, mikrоxirurgik  аsbоblаr   Shulаr jumlаsidаndir. Bulаrning 

barchasi  kompyuter vа ulаrning ishlаsh jаrаyоnigа bоg’liq. Hоzirgi kundа   

Shundау dаsturlаr yarаtilmоqdаki, ulаr yordаmidа kompyuterlаr mа’lum bir ishni 

bоshlаb, bаjаrib vа ishlаsh jаrаyоnini tugаtаdi. Hаqiqаtаn hаm, kompyuter 

texnоlоgiyalаrining rivоjlаnishi kompyuter vа uning dаsturiу tа’minоtining  

rivоjlаnishi аsоsidа sоdir  bo’lmоqdа. 

     Fаn vа ishlаb chiqarishdаgi  yutuqlаr bo`уichа  butun dunyо birlаshmоqdа, 

yarаtilgаn imkоniyatlаr kоnferentsiyalаrdа, ilmiу  аnjumаnlаrdа nаmоуish 

etilmоqdа, muаmmоlаr оlimlаr, mutаxаssislаr оldidа birgаlikdа o’rgаnilаdigаn 

muаmmоlаrgа  ауlаnmоqdа. Mа’lumоtlаr bаzаsi esа kompyuterlаrdа sаqlаnib, 
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ulаrning kerаklаridаn fоуdаlаnilmоqdа, ya’ni kompyuterdа vа kompyuterlаrаrо 

mа’lumоt аlmаshilmоqdа.  

 

        4.2.  Internet tarixi. Dasturiy ta’minoti. Qaydnomalar.  

 Reja: 

1. Internet tarixi. 

2. Internetning asosiy resurslari. 

3. Internetning dasturiy ta’minoti. 

4. Internet qaydnomalari. 

Internet – dunyo bo‘ylab joylashgan va yagona tarmoqqa birlashtirilgan 

minglab kompyuter tarmoqlarining majmuidir. 

Internet «sovuq urush» mahsuli bo‘lib, uning yaratilishiga yadro zarbalaridan 

qisman zararlanganda ham ishlay olishga mo‘ljallangan tajribaviy aloqa tizimi 

sifatida XX asrning 70-yillar boshlarida AQSH Mudofaa vazirligi tomonidan 

ishlab chiqarilgan ARPANET aloqa tarmog‘i asos bo‘lgan. ARPANET – buzilgan 

aloqa bo‘g‘inlarini avtomatik ravishda aylanib o‘tishga va tarmoqdagi 

kompyuterlarning ma’lumot almashinishiga imkon yaratuvchi kommunikatsiyalar 

paketidir.  ARPANET da ma’lumotlarni uzatish texnologiyasi «aloqali-

informatsion paketlar» deb nomlanadi. Bu texnologiyada yuborilayotgan 

ma’lumotlar bir nechta paketlarga bo‘linadi va har bir bo‘lingan paket o‘zining 

manziliga ega bo‘ladi. Paketlar aloqa tizimi orqali mustaqil joylashtiriladi. 

Ma’lumotlarni jo‘natish uchun foydalanuvchi o‘z manzili orqali boshqa 

foydalanuvchilarni manzilini aniq ko‘rsatishi kerak.Aloqa shunday yo‘lga 

qo‘yilganki,   foydalanuvchilar tomonidan konkret tizimdagi struktura haqida hech 

qanday ma’lumot so‘ralmasligi loyihalashtirilgan va dasturlashtirilgan. Barcha 

paketlar belgilangan manzilga uzatilgach, raqamlanishga keladi va butun malumot 

tiklanadi. Paketlar butunligi tekshiriladi. Agar bu jarayon davomida axborot 

qismiga zarar etgan bo‘lsa, qabul tizimi butun tizimni emas, balki kerakli axborot 

qismlarini qayta yuborishni so‘raydi. Axborot uzatishning bu modeli paketlar 
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kommutatsiyasi deyiladi. Telefon tarmoqlarini taqqoslash uchun kanallar 

kommutatsiyasi deb ataluvchi model qo‘llaniladi. Bu siz va sizning abonentingiz 

o‘rtasidagi  aloqa boshlangach doimiy aloqa o‘rnatiladi va sizdan boshqa hech kim 

sizning muloqotingiz davrida  foydalana olmaydigan aloqa kanali o‘rnatilishini va 

suxbat tugaguncha  saqlanishini anglatadi. Aynan shu TCP/IP deb nomlangan 

standartlar mavjud tarmoqlar yordamida global kompyuter tarmog‘ini yaratish 

uchun asos bo‘lgan. 

AQSH da oliy malumot uchun NSFALET deb ataluvchi infra strukturasining 

yaratilishi (1985 - 1988) aloqaning tezkor magistral kanallari tarmog‘ini yaratadi 

va universitet o‘z foydalanuvchilarining tarmog‘i dasturini kodlash sharti bilan 

unga butun Amerika universitetlarini uladi. Internetning chinakam rang - 

barangligi 1992 yilda  «butunjahon o‘rgimchak to‘ri» deb nomlangan  yangi 

xizmatlarni yuzaga kelishi bilan boshlanadi. World Wide Web – har bir 

foydalanuvchiga internetga o‘z axborotini kutilmagan holatda kiritish va uni juda  

tez fursatda ommaga tarqatish imkonini beradi.  

Internetning asosiy resurslari. Internetning eng mashhur xizmati WWW  

sanalib, u o‘zida juda ko‘plab multimediya hujjatlarini jamlagan. Internetning 

navbatdagi resursi FTP bo‘lib, u barcha fayllar ombori va tizimi sanaladi. 

Internetning eski resursi E – mail dir. E – mail  elektron xatlar tizimidir. 

Tarmoqdagi munozaralarni ta’minlash borasida yangiliklar guruhi deb 

nomlanuvchi global holda tarqalgan tizim belgilangan. Ana shu tizimlardan eng 

mashxuri Usenet  yangiliklar guruhidir.  Internet xizmati yiroqlashtirilgan 

kompyuter tarmog‘i bilan bog‘lanish hamda uning resurslaridan foydalanish 

imkonini beradigan tizim bu – Telnet dir. Nihoyat internetda IRC (chat) tizimi bor.  

Bu tugmalar yordamida jonli muloqotga kirishish mumkin. IRC – bu jonli 

muloqotda bo‘lish va foydalanuvchiga  klaviatura orqali Internet imkoniyatlaridan 

foydalanish imkonini beradi.  

Internet – bu Internet texnologiyasi, dastur ta’minoti va qaydnomalari 

asosida tashkil etilgan, hamda ma’lumotlar bazasi va elektron hujjatlar bilan 

kollektiv ravishda ishlash imkonini beruvchi korxona yoki konsern miqyosidagi 
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yagona informatsion muhitni tashkil etuvchi kompyuter tarmog‘idir. Internet 

boshqa kompyuter tarmoqlaridan quyidagi bilan farqlanadi. Bir yoki bir nechta 

serverlardan tashkil etilgan tarmoq mijozi undagi elektron hujjat, ma’lumotlar 

bazasi va fayllardan foydalanish uchun, ularning qaysi serverda, qaysi 

direktoriyada qanday nom bilan saqlanganligini, ularga kirish usul va shartlarini 

bilishi zarur bo‘ladi. Internetda esa bunday noqulayliklarni oldi olingan bo‘lib, 

uning foydalanuvchisi bunday ma’lumotlarni bilishi shart emas. Bundan tashqari, 

Internet tarmog‘ida mavjud bo‘lgan barcha elektron hujjat va ma’lumotlar bazasini 

giper bog‘lanishlar yordamida o‘zaro bog‘lab yagona informatsion muhit qurish, 

unda qulay informatsion qidiruv tizimlarini tashkil etish mumkin bo‘ladi. Internet 

o‘z-o‘zini shakllantiruvchi va boshqaruvchi murakkb tizim bo‘lib, asosan uchta 

tarkibiy qismdan tashkil topgandir: 

 Texnik 

 Dasturiy 

 Informatsion  

Internetning texnik tarkibiy qismi har xil turdagi kompyuterlar, aloqa 

kanallari(telefon, sputnik, shisha tolali va boshqa turdagi tarmoq kanallari), hamda 

tarmoq texnik vositalari majmuidan tashkil topgandir. Internetning ushbu texnik 

vositalarining barchasi doimiy va vaqtinchalik asosda faoliyat ko‘rsatishi mumkin. 

Ulardan ixtiyoriy birining vaqtinchalik ishdan chiqishi Internet tarmog‘ining 

umumiy faoliyatiga aslo ta’sir ko‘rsatmaydi. 

Internetning dasturiy ta’minoti tarmoqqa ulangan xilma-xil kompyuterlar va  

tarmoq vositalarini yagona standart asosida muloqot qilish, ma’lumotlarni ixtiyoriy 

aloqa kanali yordamida uzatish darajasida qayta ishlash, axborotlarni qidirib topish 

va saqlash, hamda tarmoqda informatsion xavfsizlikni ta’minlash kabi muhim 

vazifalarni amalga oshiruvchi dasturlar majmuidan iboratdir. 

Internetning informatsion tarkibiy qismi Internet tarmog‘ida mavjud bo‘lgan 

turli elektron hujjat, grafik rasm, audio yozuv, video tasvir va hokazo ko‘rinishdagi 

axborotlar majmuasidan tashkil topgandir. Ushbu tarkibiy qismning muhim 

xususiyatlaridan biri, u butun tarmoq bo‘ylab taqsimlanishi mumkin. Masalan, 
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shaxsiy kompyuteringizda o‘qiyotgan elektron darsligingizni matni bir manbadan, 

rasmlari va tovushi ikkinchi manbadan, video tasvir va izohlari esa uchinchi 

manbadan yig‘ilishi mumkin. SHunday qilib, tarmoqdagi elektron hujjatni o‘zaro 

moslashuvchan giper bog‘lanishlar orqali bir necha manbalar majmuasi 

ko‘rinishida tashkil etish mumkin ekan. Natijada millionlab o‘zaro bog‘langan 

elektron hujjatlar majmuasidan tashkil topgan informatsion muhit hosil bo‘ladi. Bir 

qarashda inernetning texnik tarkibiy qismi blan informatsion tarkibi o‘zaro 

o‘xshashdek tuyuladi. Chunki ikkla xolda ham biz «birni ko‘plikka» usulda tashkil 

etilgan ob’ektlar borligiga duch kelamiz. Aslida bunday emas. Texnik nuqtai 

nazardan internetda mavjud bo‘lgan ixtiyoriy kompyuter ko‘plab kompyuterlar 

bilan bog‘langan bo‘ladi. Bunday bog‘lanish «XARMSK» (Net) deb ataladi. 

Informatsion nuqtai nazardan internetda e’lon qilingan har bir elektron hujjat 

tarmoqdagi bir nechta hujjatlar bilan o‘zaro bog‘lanishda bo‘lishi mumkin. Bu 

xoldagi informatsion bog‘liqlik «to‘r» (Web) nomini olgan. SHunday qilib, 

«tarmoq» (Net) haqida so‘z yuritilganda o‘zaro bog‘langan kompyuterlar 

majmuasi tushunilsa, «to‘r» (Web) haqida so‘z yuritilganda esa yagona 

informatsion muhitni tashkil etuvchi elektron hujjatlar majmuasi tushuniladi. 

Amaliyotda internetning real, fizik bog‘lanishlar orqali tashkil topgan tarmog‘idagi 

kompyuterlar bilan virtual informatsion fazoni tashkil etuvchi elektron hujjatlari 

har xil manzillar yordamida ifodalanadi. 

Internetda axborot almashish standart qoidalar asosida amalga oshiriladi. 

Internetdagi ma’lumotlarni uzatish qoidalari qaydnomalar deb ataladi. Internet 

tarmog‘ining ishlash prinsipi TCP/IP (Transmission Control Protocol/Internet 

Protocol – ma’lumotlarni uzatish qaydnomasi/Internet qaydnomasi) dan 

foydalanishga asoslangan. TCP/IP qaydnomalari Internet global tarmog‘ida ham, 

shuningdek boshqa ko‘pgina lokal tarmoqlarda ma’lumotlarni uzatish uchun 

xizmat qiladi. Albatta, Internetdan foydalanuvchilarga  TCP/IP qaydnomalari 

haqida hech qanday maxsus bilim talab qilinmaydi, biroq umumiy tavsifdagi, 

echilishi mumkin bo‘lgan muammolarni hal qilish uchun asosiy ishlash 

prinsiplarini tushunish, xususan elektron pochtalar tizimini joylashtirish (sozlash)ni 
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bilish kerak. Shuningdek, TCP/IP qaydnomalari Internetning boshqa bazali 

qaydnomalari FTP va TelNet qaydnomalari bilan uzviy bog‘langan. 

Ko‘pchilik foydalanuvchilar TCP/IP ni bitta dastur deb o‘ylashadi. Aksincha, 

u tarmoqning bir vaqtning o‘zida ma’lumot uzatish uchun ishlab chiqilgan, o‘zaro 

bog‘langan qaydnomalarning butun bir dasturlar oilasidir. TCP/IP tarmoqning 

dasturlar qismi bo‘lib,  TCP/IP oilasidagi har bitta qism ma’lum bir aniq maqsadga 

qaratilgan: elektron pochtalarni yuborish, tizimga olis masofalardan kirishni 

ta’minlash, fayllarni manzillarga jo‘natish, xabarlarga yo‘l ko‘rsatish yoki 

tarmoqlardagi buzilishlarni talqin qilish.   

TCP/IP tarkibiga kiruvchi turli servis va ularning bajaradigan vazifalariga 

qarab har xil sinflarga bo‘linadi. Quyida qaydnoma guruhlari va ularning vazifalari 

keltirilgan. 

TCP (Transmission Control Protocol) – qabul qiluvchi va uzatuvchi 

kompyuterlarning mantiqiy bog‘lanishiga asoslangan ma’lumotlarni uzatilishini 

qo‘llab-quvvatlovchi qaydnoma. 

UDP (User Datagram Protocol) – mantiqiy bog‘lanishlar o‘rnatilmasdan, 

ma’lumotlar uzatilishini qo‘llab-quvvatlaydi. Bu yuboruvchi va qabul qiluvchi 

kompyuterlar o‘rtasida oldindan bog‘lanish o‘rnatilmasdan ma’lumotlarni 

yuborishni anglatadi. 

IP (Internet Protocol) – ma’lumotlarni uzatishni ta’minlaydi. 

RIP  (Routing Information Protocol) – manzilga xabarlarni etkazuvchi eng 

yaxshi yo‘llarni tanlovchi qaydnomalardan biri. 

OSPF (Open Shortes Path First) – yo‘llarni aniqlovchi muqobil qaydnoma. 

ARP (Adress Resolution Protocol) – tarmoqdagi kompyuterning sonli 

manzilini aniqlaydi. 

DNS (Domain Name System) – tarmoqdagi kompyuterlarni nomlari 

bo‘yicha sonli manzilini aniqlaydi. 

RARP (Reverse Adress Resolution Protocol) – tarmoqdagi kompyuterlarning 

manzilini aniqlaydi, biroq  ARP ga teskari holatda. 
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Amaliy servislar – bu shunday dasturlarki, ulardan foydalanuvchi yoki 

kompyuter har xil xizmatlar uchun ruxsat oladi. 

BootP (Boot Protocol) – serverning boshlang‘ich ma’lumotlarini o‘qish bilan 

tarmoqdagi kompyuterlarni ishga tushiradi. 

FTP (File Transfer Protocol) – kompyuter o‘rtasida fayllarni bir-biriga 

uzatadi. 

TelNet (Telephone Network-telefon tarmog‘i) – tizimga uzoqdagi terminal 

ruxsatini ta’minlaydi, ya’ni bitta kompyuterdan foydalanuvchi boshqa uzoqdagi 

kompyuter bilan xuddi qo‘lidagi klaviaturada ishlayotgandek muloqot qiladi. U 

uzoqqa uzatish qaydnomasidir. 

Shlyuzli qaydnomalar – tarmoq bo‘ylab uzatilayotgan xabarlar yo‘llari 

haqida va tarmoqdagi ma’lumotlar holati, shuningdek lokal tarmoqdagi 

ma’lumotlarni talqin qilishga yordam beradi. 

EGP (Exterior Gateway Protocol) – yo‘llari ko‘rsatilgan ma’lumotlarni 

tashqi tarmoqqa uzatish uchun xizmat qiladi. 

GGP (Gateway to Gateway Protoco) – yo‘llari ko‘rsatilgan ma’lumotlarni 

uzatish uchun xizmat qiladi. 

IGP (Interior Gateway Protocol) – yo‘llari ko‘rsatilgan ma’lumotlarni ichki 

tarmoqda uzatishga xizmat qiladi. 

Quyidagi qaydnomalar yuqoridagi kategoriyalarga tegishla emas, ammo 

tarmoqlarda ahamiyati kattadir. 

NFS (Network File System) – lokal kompyuterlarda mavjud bo‘lgan katalog 

va fayllardan foydalanish imkonini beradi. 

NIS (Network Information Service) – parollarni tekshiradi va tizimga 

kirishni molellashtiradi. Tarmoqdagi bir nechta kompyuterlar foydalanuvchilari 

haqidagi ma’lumotlarni ko‘rsatadi. 

RPC (Remote Procedure Call) – o‘chirilgan amaliy dasturlarni bir-biri bilan 

sodda va samarali holatda biriktiradi. 

SMTP (Simple Mail Transfer Protocol) – elektron pochtani kompyuterlarga 

yuboruvchi qaydnoma. 
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SNMP (Simple Networc Management Protocol) – ma’muriy qaydnoma - 

tarmoq holati va unga ulangan boshqa qurilmalarga ma’lumotlarni uzatadi. 

Shunday qilib, servisning barcha turlari majmui  TCP/IP – kuchli va samarali 

qaydnomalar majmuini tashkil qiladi.  

 

4.3.  Web bilan ishlash. Brauzerlar.  HTTP qaydnomasi.  

Reja: 

1. Brauzer haqida umumiy ma’lumotlar. 

2. Brauzerning rivojlanish tarixi.  

3. Brauzerlarning qo‘llanilishi va ularning  xarakteristikasi. 

4. HTTP qaydnomasi. 

 Brauzer, sharhlovchi (kuzatib boruvchi), navigator (ingliz tilidan 

browser – kitob varaqlovchi inson ma’nosini anglatadi) – ob’ektlarning, masalan 

veb sahifalarning vizuallashtirilishini ko‘rish uchun mo‘ljallangan dasturdir. 

Bugungi kunda juda ko‘p miqdorda brauzerlar mavjud bo‘lib, ular ixtiyoriy 

platformalar(amaliyot tizimlar) uchun yozilgandir. Boshqacha qilib aytganda,  

Veb-sharhlovchi yoki brа́uzer  — bu veb-saytlarni ko‘rish, ya’ni veb sahifalarni 

qayta ishlash, chiqarish, bir sahifadan boshqasiga o‘tish maqsadida ularni 

«O‘rgimchak to‘ridan» so‘rov qilish uchun  mo‘ljallangan dasturiy ta’minotdir. 

Ko‘pgina brauzerlar FTP-serverlarning mundarijalarini ko‘rish xususiyatiga egadir. 

Brauzerlar «Butun dunyo o‘rgimchak to‘ri» paydo bo‘lgandan buyon rivojlana 

borib, uning o‘sishi natijasida shaxsiy kompyuter uchun muhim dasturga aylangan. 

Hozirda brauzer — veb-sahifalarining turli tashkil qiluvchilarini qayta ishlash va 

chiqarish hamda veb-saytlar va ularga tashrif buyuruvchilar o‘rtasida interfeysni 

yaratib beruvchi  kompleks ilova hisoblanadi. Amaliy jixatdan barcha ommabop 

brauzerlar tekinga yoki boshqa ilovalarga qo‘shib tarqatiladi, masalan: Internet 

Explorer ( Windows ning qismi sifatida), Mozilla Firefox (erkin dasturiy ta’minot), 

Opera (8.50 versiyasidan boshlab tekin), Safari ( Mac OS ning qismi sifatida). 

 Birinchi keng tarqalgan grafik interfeysli brauzer bo‘lib NCSA Mosaic 

hisoblangan, so‘ngra uzoq vaqtgacha Netscape Navigator  bozorni tark etmagan. 

http://ru.wikipedia.org/wiki/File_Transfer_Protocol
http://ru.wikipedia.org/wiki/Internet_Explorer
http://ru.wikipedia.org/wiki/Internet_Explorer
http://ru.wikipedia.org/wiki/Windows
http://ru.wikipedia.org/wiki/Mozilla_Firefox
http://ru.wikipedia.org/wiki/Opera
http://ru.wikipedia.org/wiki/Safari
http://ru.wikipedia.org/wiki/Mac_OS
http://ru.wikipedia.org/wiki/NCSA_Mosaic
http://ru.wikipedia.org/wiki/Netscape_Navigator
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1995 yilda Microsoft kompaniyasi Internet Explorer 3.0 ni o‘z ichiga olgan  

Windows 95 AT ni ishlab chiqardi. 

   Bu esa «brauzerlar urushi» boshlanishiga asos bo‘ldi. Natijada Netscape 

talofatga uchradi, Internet Explorer esa bozorning 95 foizdan ortig‘ini egalladi. 

Talofatga uchrayotgan  Netscape esa MPL (Mozilla Public License) erkin 

litsenziyasida o‘z brauzerining dastlabki kodini chiqardi va uning asosida yangi  

Mozilla va Mozilla Firefox brauzerlari yaratildi hamda sekin-asta ommabop bo‘la 

bordi. 2005 yilda Opera brauzeri ham tekinga tarqatila boshlandi. 

    Agar kurashda asosiy usul bo‘lib brauzerlarga spetsifik va nostandart 

imkoniyatlarni qo‘shish bo‘lmaganda, brauzerlar orasidagi urush 

korporatsiyalarning tijorat ishlari bo‘libgina hisoblanar edi. Ko‘p tafovutlar 

hujjatlarga interaktivlikni beruvchi ssenariy tili hisoblangan Javascript ni 

qo‘llashda yuzaga keldi. Natijada ko‘p hujjatlar aniq bir brauzer uchun 

optimallashib, boshqalarda umuman o‘qilmadi.  

WWW-Konsorsium ko‘pgina puxta ishlangan standartlarni  qabul qiladi 

(HTML, Javascript, CSS larning turli laxjalari va boshqalar), lekin bu standartlarga 

amal qilish butunlay brauzer ishlab chiqaruvchilariga yuklatildi. Oxirgi yillarda 

standartlarni qo‘llash darajasi ancha o‘sdi va zamonaviy brauzerlardan faqat 

Internet Explorer (2001 yilda chiqqan oltinchi laxjasi) standartlarga rioya qilishda 

muhim kamchiliklarga egadir(2006 yil 18 oktyabrda chiqqan ettinchi laxjasini 

standartlarga mos kelishi to‘liq tekshirilmagan). 

Windows (Microsoft) oilasidagi amaliyot tizimlarining lokallashtirilgan 

laxjalarida brauzerlar shunchaki sharhlovchilar, tarmoq sharhlovchilari yoki veb-

sharhlovchilar deb nomlanadi. 

Brauzerlarning qo‘llanilishi va ularning xarakteristikasi haqida. 

Brauzerlarning ommabopligi va ularning qo‘llanilish sohalari ustida so‘z 

yuritilar ekan, bunda quyidagi taqsimotni keltirish mumkin: 

 

Ommabop brauzerlar 

 Opera 

http://ru.wikipedia.org/wiki/Microsoft
http://ru.wikipedia.org/wiki/Internet_Explorer
http://ru.wikipedia.org/wiki/Windows_95
http://ru.wikipedia.org/wiki/Netscape
http://ru.wikipedia.org/wiki/Internet_Explorer
http://ru.wikipedia.org/wiki/Mozilla
http://ru.wikipedia.org/wiki/Mozilla_Firefox
http://ru.wikipedia.org/wiki/Opera
http://ru.wikipedia.org/wiki/Javascript
http://ru.wikipedia.org/wiki/W3C
http://ru.wikipedia.org/wiki/HTML
http://ru.wikipedia.org/wiki/Javascript
http://ru.wikipedia.org/wiki/CSS
http://ru.wikipedia.org/wiki/Windows
http://ru.wikipedia.org/wiki/Microsoft
http://ru.wikipedia.org/wiki/Opera
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 Mozilla Firefox 

 Flock 

 Internet Explorer 

 Maxthon — Internet Explorer uchun dasturiy qobiqdir 

 Safari —  Konqueror kodiga asoslangan 

Kamroq tarqalgan brauzerlar 

 Netscape Navigator 

 Konqueror 

 Galeon 

 Epiphany 

 Kazehakase 

 Charon 

 Arachne 

 K-Meleon 

Matnli brauzerlar 

 Lynx 

 Links 

 W3M 

 Netrik 

 Elinks 

 Internet Browser 

Mobil telefonlar uchun brauzerlar 

 Opera Mini – o‘z bozorida absolyut lider . 

Quyida brauzerlar haqida asosiy ma’lumotlar keltirilgan. 

 

Nomi  

 

Ishlab 

chiqaruvchi   

Ommaga 

tarqatilgan 

sana 

Oxirgi 

reliz  

 

 

Joriy 

yadro   

Camino Mozilla Fevral 2002 1.0.3  Gecko 

http://ru.wikipedia.org/wiki/Mozilla_Firefox
http://ru.wikipedia.org/wiki/Flock
http://ru.wikipedia.org/wiki/Internet_Explorer
http://ru.wikipedia.org/wiki/Maxthon
http://ru.wikipedia.org/wiki/Internet_Explorer
http://ru.wikipedia.org/wiki/Safari
http://ru.wikipedia.org/wiki/Konqueror
http://ru.wikipedia.org/wiki/Netscape_Navigator
http://ru.wikipedia.org/wiki/Konqueror
http://ru.wikipedia.org/wiki/Galeon
http://ru.wikipedia.org/wiki/Epiphany
http://ru.wikipedia.org/wiki/Kazehakase
http://ru.wikipedia.org/wiki/Charon_%28%D0%B1%D1%80%D0%B0%D1%83%D0%B7%D0%B5%D1%80%29
http://ru.wikipedia.org/wiki/Arachne
http://ru.wikipedia.org/wiki/K-Meleon
http://ru.wikipedia.org/wiki/Lynx_%28%D0%B1%D1%80%D0%B0%D1%83%D0%B7%D0%B5%D1%80%29
http://ru.wikipedia.org/wiki/Links
http://ru.wikipedia.org/wiki/W3M
http://ru.wikipedia.org/wiki/Netrik
http://ru.wikipedia.org/wiki/Elinks
http://ru.wikipedia.org/w/index.php?title=Internet_Browser&action=edit
http://ru.wikipedia.org/wiki/Opera_Mini
http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A1%D1%80%D0%B0%D0%B2%D0%BD%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D0%B5_%D0%B2%D0%B5%D0%B1-%D0%B1%D1%80%D0%B0%D1%83%D0%B7%D0%B5%D1%80%D0%BE%D0%B2
http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A1%D1%80%D0%B0%D0%B2%D0%BD%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D0%B5_%D0%B2%D0%B5%D0%B1-%D0%B1%D1%80%D0%B0%D1%83%D0%B7%D0%B5%D1%80%D0%BE%D0%B2
http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A1%D1%80%D0%B0%D0%B2%D0%BD%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D0%B5_%D0%B2%D0%B5%D0%B1-%D0%B1%D1%80%D0%B0%D1%83%D0%B7%D0%B5%D1%80%D0%BE%D0%B2
http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%AF%D0%B4%D1%80%D0%BE
http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A1%D1%80%D0%B0%D0%B2%D0%BD%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D0%B5_%D0%B2%D0%B5%D0%B1-%D0%B1%D1%80%D0%B0%D1%83%D0%B7%D0%B5%D1%80%D0%BE%D0%B2
http://ru.wikipedia.org/wiki/Camino
http://ru.wikipedia.org/wiki/Mozilla_Foundation
http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A4%D0%B5%D0%B2%D1%80%D0%B0%D0%BB%D1%8C
http://ru.wikipedia.org/wiki/2002
http://ru.wikipedia.org/wiki/Gecko
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Foundation 

Dillo 

Arellano 

Cid, Geerken, 

Rota, et al. 

Dekabr 1999 0.8.4  gzilla 

Elinks 
Baudis, 

Fonseca, et al. 
Dekabr 2001 0.10.4   ? 

 

Epiphany GNOME Dekabr 2002 1.6.0  Gecko 

Galeon GNOME Iyun 2000 1.3.18  Gecko 

ICab iCab Company 1998 2.9.8  ICab 

Internet 

Explorer 

Microsoft 

Spyglass, Inc. 
Avgust 1995 

7.0 

5.2.3 

(Mac) 

 

Trident 

(Win) 

Tasman 

(Mac) 

K-Meleon 
Doozan, Erikson, 

Vallet, et al. 
Noyabr 2000 1.0  Gecko 

Konqueror KDE Oktyabr 2000 3.5.2  KHTML 

Links 

(tekstovыy) 
Patocka, et al. Noyabr 1999 0.99   ? 

Mozilla 
Mozilla 

Foundation 
Dekabr 1998 1.7.13  Gecko 

Mozilla 

Firefox 

Mozilla 

Foundation 
Sentyabr 2002 2.0.0.4  Gecko 

Netscape 

Netscape 

Communications, 

Mozilla 

Foundation (s 

2000), 

Oktyabr 1994 8.1  Gecko 

http://ru.wikipedia.org/wiki/Mozilla_Foundation
http://ru.wikipedia.org/wiki/Dillo
http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%94%D0%B5%D0%BA%D0%B0%D0%B1%D1%80%D1%8C
http://ru.wikipedia.org/wiki/1999
http://ru.wikipedia.org/w/index.php?title=Gzilla&action=edit
http://ru.wikipedia.org/wiki/Elinks
http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%94%D0%B5%D0%BA%D0%B0%D0%B1%D1%80%D1%8C
http://ru.wikipedia.org/wiki/2001
http://ru.wikipedia.org/wiki/Epiphany
http://ru.wikipedia.org/wiki/GNOME
http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%94%D0%B5%D0%BA%D0%B0%D0%B1%D1%80%D1%8C
http://ru.wikipedia.org/wiki/2002
http://ru.wikipedia.org/wiki/Gecko
http://ru.wikipedia.org/wiki/Galeon
http://ru.wikipedia.org/wiki/GNOME
http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%98%D1%8E%D0%BD%D1%8C
http://ru.wikipedia.org/wiki/2000
http://ru.wikipedia.org/wiki/Gecko
http://ru.wikipedia.org/w/index.php?title=ICab&action=edit
http://ru.wikipedia.org/w/index.php?title=ICab_Company&action=edit
http://ru.wikipedia.org/wiki/1998
http://ru.wikipedia.org/w/index.php?title=ICab&action=edit
http://ru.wikipedia.org/wiki/Internet_Explorer
http://ru.wikipedia.org/wiki/Internet_Explorer
http://ru.wikipedia.org/wiki/Microsoft
http://ru.wikipedia.org/w/index.php?title=Spyglass%2C_Inc.&action=edit
http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%90%D0%B2%D0%B3%D1%83%D1%81%D1%82
http://ru.wikipedia.org/wiki/1995
http://ru.wikipedia.org/wiki/Trident
http://ru.wikipedia.org/w/index.php?title=Tasman&action=edit
http://ru.wikipedia.org/wiki/K-Meleon
http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%9D%D0%BE%D1%8F%D0%B1%D1%80%D1%8C
http://ru.wikipedia.org/wiki/2000
http://ru.wikipedia.org/wiki/Gecko
http://ru.wikipedia.org/wiki/Konqueror
http://ru.wikipedia.org/wiki/KDE
http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%9E%D0%BA%D1%82%D1%8F%D0%B1%D1%80%D1%8C
http://ru.wikipedia.org/wiki/2000
http://ru.wikipedia.org/wiki/KHTML
http://ru.wikipedia.org/wiki/Links
http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%9D%D0%BE%D1%8F%D0%B1%D1%80%D1%8C
http://ru.wikipedia.org/wiki/1999
http://ru.wikipedia.org/wiki/Mozilla
http://ru.wikipedia.org/wiki/Mozilla_Foundation
http://ru.wikipedia.org/wiki/Mozilla_Foundation
http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%94%D0%B5%D0%BA%D0%B0%D0%B1%D1%80%D1%8C
http://ru.wikipedia.org/wiki/1998
http://ru.wikipedia.org/wiki/Gecko
http://ru.wikipedia.org/wiki/Mozilla_Firefox
http://ru.wikipedia.org/wiki/Mozilla_Firefox
http://ru.wikipedia.org/wiki/Mozilla_Foundation
http://ru.wikipedia.org/wiki/Mozilla_Foundation
http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A1%D0%B5%D0%BD%D1%82%D1%8F%D0%B1%D1%80%D1%8C
http://ru.wikipedia.org/wiki/2002
http://ru.wikipedia.org/wiki/Gecko
http://ru.wikipedia.org/wiki/Netscape
http://ru.wikipedia.org/wiki/Netscape_Communications
http://ru.wikipedia.org/wiki/Netscape_Communications
http://ru.wikipedia.org/wiki/Mozilla_Foundation
http://ru.wikipedia.org/wiki/Mozilla_Foundation
http://ru.wikipedia.org/wiki/2000
http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%9E%D0%BA%D1%82%D1%8F%D0%B1%D1%80%D1%8C
http://ru.wikipedia.org/wiki/1994
http://ru.wikipedia.org/wiki/Gecko
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Mercurial 

Communications 

(s 2004) 

OmniWeb Omni Group Mart 1995 5.1  

WebCore 

(Modif. 

KHTML) 

Opera Opera Software Sentyabr 1996 9.20  Presto 

Safari Apple Computer Iyun 2003 2.0.4  

WebCore 

(Modif. 

KHTML) 

WorldWideW

eb 
Tim Berners-Lee Avgust 1991 0.17  

NeXTSTEP 

ga 

biriktirilgan 

Amaliyot tizimlarining qo‘llanilishi. 

Brauzerlar emulyasiyasiz ishlaydigan amaliyot tizimlar. 

 Windows Mac OS X Linux BSD Unix 

Amaya Ha Ha Ha Ha Ha 

Camino Yo‘q Ha Yo‘q Yo‘q Yo‘q 

Dillo Yo‘q Ha Ha Ha Ha 

ELinks Da Ha Ha Ha Ha 

Epiphany Yo‘q Ha Ha Ha Ha 

Galeon Yo‘q Ha Ha Ha Ha 

ICab Yo‘q Ha Yo‘q Yo‘q Yo‘q 

Internet Explorer Ha Tugatilgan Yo‘q Yo‘q Tugatilgan 

Links (matnli) Ha Ha Ha Ha Ha 

Lynx (matnli) Ha Ha Ha Ha Ha 

K-Meleon Ha Yo‘q Yo‘q Yo‘q Yo‘q 

Konqueror Yo‘q Ha Ha Ha Ha 

http://ru.wikipedia.org/w/index.php?title=Mercurial_Communications&action=edit
http://ru.wikipedia.org/w/index.php?title=Mercurial_Communications&action=edit
http://ru.wikipedia.org/wiki/2004
http://ru.wikipedia.org/w/index.php?title=OmniWeb&action=edit
http://ru.wikipedia.org/w/index.php?title=Omni_Group&action=edit
http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%9C%D0%B0%D1%80%D1%82
http://ru.wikipedia.org/wiki/1995
http://ru.wikipedia.org/w/index.php?title=WebCore&action=edit
http://ru.wikipedia.org/wiki/KHTML
http://ru.wikipedia.org/wiki/Opera
http://ru.wikipedia.org/wiki/Opera_Software
http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A1%D0%B5%D0%BD%D1%82%D1%8F%D0%B1%D1%80%D1%8C
http://ru.wikipedia.org/wiki/1996
http://ru.wikipedia.org/wiki/Presto_%28Opera%29
http://ru.wikipedia.org/wiki/Safari
http://ru.wikipedia.org/wiki/Apple_Computer
http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%98%D1%8E%D0%BD%D1%8C
http://ru.wikipedia.org/wiki/2003
http://ru.wikipedia.org/w/index.php?title=WebCore&action=edit
http://ru.wikipedia.org/wiki/KHTML
http://ru.wikipedia.org/w/index.php?title=WorldWideWeb&action=edit
http://ru.wikipedia.org/w/index.php?title=WorldWideWeb&action=edit
http://ru.wikipedia.org/w/index.php?title=Tim_Berners-Lee&action=edit
http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%90%D0%B2%D0%B3%D1%83%D1%81%D1%82
http://ru.wikipedia.org/wiki/1991
http://ru.wikipedia.org/wiki/NeXTSTEP
http://ru.wikipedia.org/wiki/Microsoft_Windows
http://ru.wikipedia.org/wiki/Mac_OS_X
http://ru.wikipedia.org/wiki/GNU/Linux
http://ru.wikipedia.org/wiki/BSD
http://ru.wikipedia.org/wiki/Unix
http://ru.wikipedia.org/wiki/Amaya
http://ru.wikipedia.org/wiki/Camino
http://ru.wikipedia.org/wiki/Dillo
http://ru.wikipedia.org/w/index.php?title=ELinks&action=edit
http://ru.wikipedia.org/wiki/Epiphany
http://ru.wikipedia.org/wiki/Galeon
http://ru.wikipedia.org/w/index.php?title=ICab&action=edit
http://ru.wikipedia.org/wiki/Internet_Explorer
http://ru.wikipedia.org/wiki/Links
http://ru.wikipedia.org/wiki/Lynx_%28%D0%B1%D1%80%D0%B0%D1%83%D0%B7%D0%B5%D1%80%29
http://ru.wikipedia.org/wiki/K-Meleon
http://ru.wikipedia.org/wiki/Konqueror
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Mosaic Ha Ha Ha Ha Ha 

Mozilla Ha Ha Ha Ha Ha 

Mozilla Firefox Ha Ha Ha Ha Ha 

Netscape Ha Ha Ha Ha Ha 

OmniWeb Yo‘q Ha Yo‘q Yo‘q Yo‘q 

Opera Ha Ha Ha Ha Ha 

Safari Ha Ha Yo‘q Yo‘q Yo‘q 

WorldWideWeb 

(faqat NeXTSTEP da) 
Yo‘q Yo‘q 

Yo‘q Yo‘q Yo‘q 

 Windows Mac OS X Linux BSD Unix 

 

Funksionallik 

Quyida brauzerlarning keng tarqalgan funksional imkoniyatlari haqida 

ma’lumotlar keltirilgan.  

 Vkladki 
Menedjer 

zakachek 

Qidiruv 

paneli  

 orfografik 

xatolarni 

tekshirish 

 bannerlar 

blokirovkasi 

Camino Ha Ha Ha Yo‘q Yo‘q 

Dillo Yo‘q Yo‘q Qisman Yo‘q Yo‘q 

Internet 

Explorer 2 

Ha Ha Ha Yo‘q Yo‘q 

Konqueror Ha Ha Ha Ha Ha 

Links (matnli) Yo‘q Yo‘q Yo‘q Yo‘q Yo‘q 

Lynx (matnli) Yo‘q Yo‘q Yo‘q Yo‘q Yo‘q 

Maxthon 3 ( Ha Ha Ha Yo‘q Ha 

Mosaic Yo‘q  ? Yo‘q  ? Yo‘q 

Mozilla Ha Ha Ha Yo‘q Yo‘q 

Mozilla Ha Ha Ha Ha Plagin 

http://ru.wikipedia.org/wiki/Mosaic
http://ru.wikipedia.org/wiki/Mozilla
http://ru.wikipedia.org/wiki/Mozilla_Firefox
http://ru.wikipedia.org/wiki/Netscape
http://ru.wikipedia.org/w/index.php?title=OmniWeb&action=edit
http://ru.wikipedia.org/wiki/Opera
http://ru.wikipedia.org/wiki/Safari
http://ru.wikipedia.org/w/index.php?title=WorldWideWeb&action=edit
http://ru.wikipedia.org/wiki/NeXTSTEP
http://ru.wikipedia.org/wiki/Microsoft_Windows
http://ru.wikipedia.org/wiki/Mac_OS_X
http://ru.wikipedia.org/wiki/GNU/Linux
http://ru.wikipedia.org/wiki/BSD
http://ru.wikipedia.org/wiki/Unix
http://ru.wikipedia.org/w/index.php?title=%D0%92%D0%BA%D0%BB%D0%B0%D0%B4%D0%BA%D0%B8_%28%D0%B8%D0%BD%D1%82%D0%B5%D1%80%D1%84%D0%B5%D0%B9%D1%81%29&action=edit
http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%9C%D0%B5%D0%BD%D0%B5%D0%B4%D0%B6%D0%B5%D1%80_%D0%B7%D0%B0%D0%BA%D0%B0%D1%87%D0%B5%D0%BA
http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%9C%D0%B5%D0%BD%D0%B5%D0%B4%D0%B6%D0%B5%D1%80_%D0%B7%D0%B0%D0%BA%D0%B0%D1%87%D0%B5%D0%BA
http://ru.wikipedia.org/w/index.php?title=%D0%9F%D0%B0%D0%BD%D0%B5%D0%BB%D1%8C&action=edit
http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%91%D0%B0%D0%BD%D0%BD%D0%B5%D1%80
http://ru.wikipedia.org/wiki/Camino
http://ru.wikipedia.org/wiki/Dillo
http://ru.wikipedia.org/wiki/Internet_Explorer
http://ru.wikipedia.org/wiki/Internet_Explorer
http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A1%D1%80%D0%B0%D0%B2%D0%BD%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D0%B5_%D0%B2%D0%B5%D0%B1-%D0%B1%D1%80%D0%B0%D1%83%D0%B7%D0%B5%D1%80%D0%BE%D0%B2#fn_2
http://ru.wikipedia.org/wiki/Konqueror
http://ru.wikipedia.org/wiki/Links
http://ru.wikipedia.org/wiki/Lynx_%28%D0%B1%D1%80%D0%B0%D1%83%D0%B7%D0%B5%D1%80%29
http://ru.wikipedia.org/wiki/Maxthon
http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A1%D1%80%D0%B0%D0%B2%D0%BD%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D0%B5_%D0%B2%D0%B5%D0%B1-%D0%B1%D1%80%D0%B0%D1%83%D0%B7%D0%B5%D1%80%D0%BE%D0%B2#fn_3
http://ru.wikipedia.org/wiki/Mosaic
http://ru.wikipedia.org/wiki/Mozilla
http://ru.wikipedia.org/wiki/Mozilla_Firefox
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Firefox 

Netscape Ha Ha Ha Yo‘q Yo‘q 

OmniWeb Ha Ha Ha Ha Da 

Opera Ha Ha Ha Ha CHastichno 

Safari Ha Ha Ha Ha Yo‘q [1] 

WorldWideW

eb 
Yo‘q  ? Yo‘q  ? Yo‘q 

 

            2 — Internet Explorer - COM ( ActiveX kabi mashhur) qo‘llovchi yagona 

brauzerdir. Kengaytirilgan funksionallikdan tashqari ActiveX ni Internet Explorer 

ga qo‘llash turli viruslardan, ayg‘oqchi modullaridan kuchli zaiflikni keltirib 

chiqardi 

3 — Maxthon  faqat COM orqali Internet Explorer asosini ishlatgani sababli, 

ular orasidagi farq  Maxthon dagi kengaytirilgan funksionallikdadir. 

4 — Matnli brauzerlarda umuman olganda «pop-apov» tasvirlash ko‘zda 

tutilmagan. 

 Veb-texnologiyalari va qaydnomalarning qo‘llanilishi. 

Quyida brauzerlarda ishlatiladigan veb-standartlar, texnologiyalar va 

qaydnomalar haqida ma’lumotlar keltirilgan.  

 

 

Veb-standart va texnologiyalar 

CSS2 4 Freymы Java 
Javascrip

t 
XHTML 5 RSS Atom 

Camino Ha Ha Ha Ha Ha Yo‘q Yo‘q 

Dillo Yo‘q Yo‘q Yo‘q Da Yo‘q Yo‘q Yo‘q 

Epiphany Ha Ha Ha Ha Ha Qisman Qisman 

Internet 

Explorer 

Qisman

 6 

Ha Ha Ha 
Yo‘q 

Ha Ha 

http://ru.wikipedia.org/wiki/Mozilla_Firefox
http://ru.wikipedia.org/wiki/Netscape_Navigator
http://ru.wikipedia.org/w/index.php?title=OmniWeb&action=edit
http://ru.wikipedia.org/wiki/Opera
http://ru.wikipedia.org/wiki/Safari
http://culater.net/software/PithHelmet-0.7.x/PithHelmet.php
http://ru.wikipedia.org/w/index.php?title=WorldWideWeb&action=edit
http://ru.wikipedia.org/w/index.php?title=WorldWideWeb&action=edit
http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A1%D1%80%D0%B0%D0%B2%D0%BD%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D0%B5_%D0%B2%D0%B5%D0%B1-%D0%B1%D1%80%D0%B0%D1%83%D0%B7%D0%B5%D1%80%D0%BE%D0%B2#fn_2_back
http://ru.wikipedia.org/wiki/COM
http://ru.wikipedia.org/wiki/ActiveX
http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A1%D1%80%D0%B0%D0%B2%D0%BD%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D0%B5_%D0%B2%D0%B5%D0%B1-%D0%B1%D1%80%D0%B0%D1%83%D0%B7%D0%B5%D1%80%D0%BE%D0%B2#fn_3_back
http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A1%D1%80%D0%B0%D0%B2%D0%BD%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D0%B5_%D0%B2%D0%B5%D0%B1-%D0%B1%D1%80%D0%B0%D1%83%D0%B7%D0%B5%D1%80%D0%BE%D0%B2#fn_4_back
http://ru.wikipedia.org/wiki/CSS2
http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A1%D1%80%D0%B0%D0%B2%D0%BD%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D0%B5_%D0%B2%D0%B5%D0%B1-%D0%B1%D1%80%D0%B0%D1%83%D0%B7%D0%B5%D1%80%D0%BE%D0%B2#fn_4
http://ru.wikipedia.org/w/index.php?title=%D0%A4%D1%80%D1%8D%D0%B9%D0%BC&action=edit
http://ru.wikipedia.org/wiki/Java
http://ru.wikipedia.org/wiki/Javascript
http://ru.wikipedia.org/wiki/Javascript
http://ru.wikipedia.org/wiki/XHTML
http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A1%D1%80%D0%B0%D0%B2%D0%BD%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D0%B5_%D0%B2%D0%B5%D0%B1-%D0%B1%D1%80%D0%B0%D1%83%D0%B7%D0%B5%D1%80%D0%BE%D0%B2#fn_5
http://ru.wikipedia.org/wiki/RSS
http://ru.wikipedia.org/wiki/Atom
http://ru.wikipedia.org/wiki/Camino
http://ru.wikipedia.org/wiki/Dillo
http://ru.wikipedia.org/wiki/Epiphany
http://ru.wikipedia.org/wiki/Internet_Explorer
http://ru.wikipedia.org/wiki/Internet_Explorer
http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A1%D1%80%D0%B0%D0%B2%D0%BD%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D0%B5_%D0%B2%D0%B5%D0%B1-%D0%B1%D1%80%D0%B0%D1%83%D0%B7%D0%B5%D1%80%D0%BE%D0%B2#fn_6
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Links 

(tekstovыy) 
Yo‘q Ha Yo‘q Qisman 

Yo‘q Yo‘q Yo‘q 

Lynx 

(tekstovыy) 

Yo‘q Yo‘q Yo‘q Yo‘q Yo‘q Yo‘q Yo‘q 

Maxthon 3  
Qisman

 6 

Ha Ha Ha 
Yo‘q 

Ha Ha 

Mosaic Yo‘q Yo‘q Yo‘q Yo‘q Yo‘q Yo‘q Yo‘q 

Mozilla 
Ha Ha Ha Ha Ha Ha Ha 

Mozilla 

Firefox 

Ha Ha Ha Ha Ha Ha Ha 

Netscape Ha Ha Ha Ha Ha Yo‘q Yo‘q 

OmniWeb Ha Ha Ha Ha Yo‘q Ha Ha 

Opera Ha Ha Ha Ha Ha Ha Ha 

Safari Ha Ha Ha Ha Ha Ha Ha 

WorldWide

Web 

Yo‘q Yo‘q Yo‘q Yo‘q Yo‘q Yo‘q Yo‘q 

 CSS2 4 Freymы Java 
Javascrip

t 
XHTML 5 RSS Atom 

 

4 — CSS2 -  CSS ning keng qo‘llaniladigan laxjasidir. 

5 — XHTML   HTML ga asoslangandir, lekin XML  bilan qo‘shiladigan til 

bo‘lgani uchun HTML kodining qoidalarini mukammallashtiradi. 

6 — Internet Explorer 6 da CSS2 ning ko‘pgina xususiyatlari 

mujassamlashgan bo‘lishiga qaramasdan, uni boshqa brauzerlardan ko‘p 

miqdordagi xatolari ajratib turadi. Bu xatolardan eng kattasi boks modeldaga 

xatolikdir. Bu xatolik  Windows ning 6-laxjasigacha biriktirilgan Internet Explorer 

ning barcha laxjalari uchun xosdir. 

http://ru.wikipedia.org/wiki/Links
http://ru.wikipedia.org/wiki/Lynx_%28%D0%B1%D1%80%D0%B0%D1%83%D0%B7%D0%B5%D1%80%29
http://ru.wikipedia.org/wiki/Maxthon
http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A1%D1%80%D0%B0%D0%B2%D0%BD%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D0%B5_%D0%B2%D0%B5%D0%B1-%D0%B1%D1%80%D0%B0%D1%83%D0%B7%D0%B5%D1%80%D0%BE%D0%B2#fn_3
http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A1%D1%80%D0%B0%D0%B2%D0%BD%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D0%B5_%D0%B2%D0%B5%D0%B1-%D0%B1%D1%80%D0%B0%D1%83%D0%B7%D0%B5%D1%80%D0%BE%D0%B2#fn_6
http://ru.wikipedia.org/wiki/Mosaic
http://ru.wikipedia.org/wiki/Mozilla
http://ru.wikipedia.org/wiki/Mozilla_Firefox
http://ru.wikipedia.org/wiki/Mozilla_Firefox
http://ru.wikipedia.org/wiki/Netscape_Navigator
http://ru.wikipedia.org/w/index.php?title=OmniWeb&action=edit
http://ru.wikipedia.org/wiki/Opera
http://ru.wikipedia.org/wiki/Safari
http://ru.wikipedia.org/w/index.php?title=WorldWideWeb&action=edit
http://ru.wikipedia.org/w/index.php?title=WorldWideWeb&action=edit
http://ru.wikipedia.org/wiki/CSS2
http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A1%D1%80%D0%B0%D0%B2%D0%BD%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D0%B5_%D0%B2%D0%B5%D0%B1-%D0%B1%D1%80%D0%B0%D1%83%D0%B7%D0%B5%D1%80%D0%BE%D0%B2#fn_4
http://ru.wikipedia.org/w/index.php?title=%D0%A4%D1%80%D1%8D%D0%B9%D0%BC&action=edit
http://ru.wikipedia.org/wiki/Java
http://ru.wikipedia.org/wiki/Javascript
http://ru.wikipedia.org/wiki/Javascript
http://ru.wikipedia.org/wiki/XHTML
http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A1%D1%80%D0%B0%D0%B2%D0%BD%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D0%B5_%D0%B2%D0%B5%D0%B1-%D0%B1%D1%80%D0%B0%D1%83%D0%B7%D0%B5%D1%80%D0%BE%D0%B2#fn_5
http://ru.wikipedia.org/wiki/RSS
http://ru.wikipedia.org/wiki/Atom
http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A1%D1%80%D0%B0%D0%B2%D0%BD%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D0%B5_%D0%B2%D0%B5%D0%B1-%D0%B1%D1%80%D0%B0%D1%83%D0%B7%D0%B5%D1%80%D0%BE%D0%B2#fn_4_back
http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A1%D1%80%D0%B0%D0%B2%D0%BD%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D0%B5_%D0%B2%D0%B5%D0%B1-%D0%B1%D1%80%D0%B0%D1%83%D0%B7%D0%B5%D1%80%D0%BE%D0%B2#fn_5_back
http://ru.wikipedia.org/wiki/XHTML
http://ru.wikipedia.org/wiki/HTML
http://ru.wikipedia.org/wiki/XML
http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A1%D1%80%D0%B0%D0%B2%D0%BD%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D0%B5_%D0%B2%D0%B5%D0%B1-%D0%B1%D1%80%D0%B0%D1%83%D0%B7%D0%B5%D1%80%D0%BE%D0%B2#fn_6_back
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7 — Konqueror veb-sahifa kodida RSS-lentalariga murojaatni topadi va 

ularni  Akregator-standart RSS( KDE mijozi) ga qo‘shishni taklif qiladi. 

 Tasvir formatlarining yordami. 

Quyida biron-bir brauzerni qo‘llovchi tasvirlarning barcha formatlari 

haqidagi ma’lumotlar keltirilgan.  

 

 JPEG GIF PNG MNG SVG 

Camino Ha Ha Ha Yo‘q Yo‘q 

Dillo Ha Ha Ha Yo‘q Yo‘q 

Epiphany Ha Ha Ha Yo‘q Yo‘q 

Galeon Ha Ha Ha Yo‘q Yo‘q 

Internet Explorer Ha Ha Qisman 7 Yo‘q Yo‘q 

K-Meleon Ha Ha Ha Yo‘q Yo‘q 

Konqueror Ha Ha Ha Ha Plagin [2] 

Links (tekstovыy) Yo‘q Yo‘q Yo‘q Yo‘q Yo‘q 

Lynx (tekstovыy) Yo‘q Yo‘q Yo‘q Yo‘q Yo‘q 

Mosaic Ha Ha  ? Yo‘q Yo‘q 

Mozilla Ha Ha Ha Yo‘q [3] Yo‘q 

Mozilla Firefox Ha Ha Ha Yo‘q Ha [4] 

Netscape Ha Ha Ha Ha Yo‘q 

OmniWeb Ha Ha Ha Yo‘q Yo‘q 

Opera Ha Ha Ha Yo‘q Ha 

Safari Ha Ha Ha Yo‘q Yo‘q 

WorldWideWeb Ha Ha  ? Yo‘q Yo‘q 

 JPEG GIF PNG MNG SVG 

 

Windows uchun 7 Internet Explorer  PNG da ishlaydi, faqat  alfa-tiniqlikdagi 

tasvirlarni yaxshi aks ettirmaydi — qisman tiniq sohalar butunlay tiniqligini 

http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A1%D1%80%D0%B0%D0%B2%D0%BD%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D0%B5_%D0%B2%D0%B5%D0%B1-%D0%B1%D1%80%D0%B0%D1%83%D0%B7%D0%B5%D1%80%D0%BE%D0%B2#fn_7_back
http://ru.wikipedia.org/wiki/RSS
http://ru.wikipedia.org/wiki/Akregator
http://ru.wikipedia.org/wiki/KDE
http://ru.wikipedia.org/wiki/JPEG
http://ru.wikipedia.org/wiki/GIF
http://ru.wikipedia.org/wiki/PNG
http://ru.wikipedia.org/wiki/MNG
http://ru.wikipedia.org/wiki/SVG
http://ru.wikipedia.org/wiki/Camino
http://ru.wikipedia.org/wiki/Dillo
http://ru.wikipedia.org/wiki/Epiphany
http://ru.wikipedia.org/wiki/Galeon
http://ru.wikipedia.org/wiki/Internet_Explorer
http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A1%D1%80%D0%B0%D0%B2%D0%BD%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D0%B5_%D0%B2%D0%B5%D0%B1-%D0%B1%D1%80%D0%B0%D1%83%D0%B7%D0%B5%D1%80%D0%BE%D0%B2#fn_7
http://ru.wikipedia.org/wiki/K-Meleon
http://ru.wikipedia.org/wiki/Konqueror
http://svg.kde.org/
http://ru.wikipedia.org/wiki/Links
http://ru.wikipedia.org/wiki/Lynx_%28%D0%B1%D1%80%D0%B0%D1%83%D0%B7%D0%B5%D1%80%29
http://ru.wikipedia.org/wiki/Mosaic
http://ru.wikipedia.org/wiki/Mozilla
https://bugzilla.mozilla.org/show_bug.cgi?id=18574
http://ru.wikipedia.org/wiki/Mozilla_Firefox
http://www.mozilla.org/projects/svg/
http://ru.wikipedia.org/wiki/Netscape_Navigator
http://ru.wikipedia.org/w/index.php?title=OmniWeb&action=edit
http://ru.wikipedia.org/wiki/Opera
http://ru.wikipedia.org/wiki/Safari
http://ru.wikipedia.org/w/index.php?title=WorldWideWeb&action=edit
http://ru.wikipedia.org/wiki/JPEG
http://ru.wikipedia.org/wiki/GIF
http://ru.wikipedia.org/wiki/PNG
http://ru.wikipedia.org/wiki/MNG
http://ru.wikipedia.org/wiki/SVG
http://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A1%D1%80%D0%B0%D0%B2%D0%BD%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D0%B5_%D0%B2%D0%B5%D0%B1-%D0%B1%D1%80%D0%B0%D1%83%D0%B7%D0%B5%D1%80%D0%BE%D0%B2#fn_7_back
http://ru.wikipedia.org/w/index.php?title=%D0%90%D0%BB%D1%8C%D1%84%D0%B0-%D0%BF%D1%80%D0%BE%D0%B7%D1%80%D0%B0%D1%87%D0%BD%D0%BE%D1%81%D1%82%D1%8C&action=edit


 118 

yo‘qotadi. Bu muammo DirectX-drayverlar to‘plamidagi alfa-tiniqlikdagi filtrning 

ulanishi orqali hal qilinishi mumkin(masalan, skripta pngfix.js).  PNG ning to‘liq 

yordami 7.0 laxjada va’da qilingan. Macintosh uchun Internet Explorer alfa-

tiniqlikdagi PNG da to‘liq ishlaydi. 

   Brauzerni qanday tanlash kerak? Bunda asosiy kriteriya bo‘lib ishlatish 

qulayligi va funksionalligi xizmat qiladi. Narxidan muammo kelib chiqmayda, 

sababi ularning aksariyati tekindir. O‘zbekistonda brauzerlarning qay darajada 

tarqalganliklarini quyidagi jadval orqali ko‘rish mumkin: 

Brauzer Ommabopligi 

Explorer 6  71.7% 

Explorer 5  16.0% 

Opera 7  5.1% 

Firefox 1  3.4% 

Mozilla 1  1.2% 

   O‘zbekistonda ayniqsa Microsoft tashkilotining Internet Explorer bruzeri 

mashxurdir, sababi bizda Windows amaliyot tizimi ommabop hisoblanadi(Internet 

Explorer brauzeri  Windows asosiga kiritilgan). Qolgan brauzerlarni yomon deb 

bo‘lmaydi, shunchaki foydalanuvchilar boshqa ishlab chiqaruvchilarning 

brauzerlari bilan yaxshi tanish emaslar . 

   Brauzerlarning har xil turlarini ishlatish veb ustalari uchun muhim 

hisoblanadi. Agar faqat bitta brauzer ishlatilganda,  boshqa dastur-

sharxlovchilarida sahifaning o‘ylangan ko‘rinishda aks etishiga kafolat bo‘lmas 

edi.  Sahifani aks ettirishdagi tafovutlar shunchalik yaqqol bo‘ladiki(jadvallar 

surilishi, noto‘g‘ri tekislanish, sahifa yuklanmasligi), bu tashrif qiluvchining 

sahifadan tezda chiqib ketishiga olib keladi. 

 

 

 

http://ru.wikipedia.org/wiki/DirectX
http://homepage.ntlworld.com/bobosola/index.htm
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4.4.  Web  saytlar. Ularning qo‘llanilishi, tuzilishi, parametrlari. 

Portallarning saytlardan farqi.    

Reja: 

1. Web  saytlarlar hakida umumiy tushunchalar. 

2. Web  saytlarning qo‘llanilishi,tuzilishi,parametrlari. 

3. Portal tushunchasi. 

4. Portallarning saytlardan farqi. 

1992-93 – yillarda axborot texnologiyalarining rivojlanishi sababli tasviriy 

va tovushli axborotlarni olis masofalardan qisqa vaqtda uzatishning shunday 

imkoniyatlari yaratilganki, u World Wide Web deb nom olgan. 

Internet deganda ko‘pchilik World Wide Web (qisqach, Web yoki WWW)ni 

tushunishadi. Aslida World Wide Web Internetning bir qismi bo‘lib, xalqaro 

o‘rgimchak to‘ri ma’nosini anglatadi. World Wide Web multimedia (rasm va 

matnli axborotlarni tovushli va harakatdagi shakllardan iborat axborot ,ilan 

birlashtirish texnologiyasi) imkoniyatlariga ega bo‘lgani uchun foydalanuvchilar 

e’tiborini juda tez qozondi. 

World Wide Web ning yaratilishiga 1989-yil Shvetsariyadagi Evropa 

Yadroviy Tadqiqotlar Kengashining loyihasi asos bo‘ldi. Bu loyihaning maqsadi 

Internet va axborot tarqatishning samarali usullarini izlash va uning oqibatlarini 

kuzatishdan iborat edi. Hozirgi kunda World Wide Web Internetning eng tez 

rivojlanayotgan sohalaridan biri bo‘lib qoldi. 

          WWW da axborot maxsus fayllarda, ya’ni Web-sahifalarda joylashadi.  

Web-sahifaga matn, rasm, tovush, videotasvir va hokazo ko‘rinishdagi axborotlarni 

joylashtirish mumkin. Bu esa o‘z navbatida reklama, tijorat, ta’lim va boshqa 

ko‘pgina soha vakillariga beqiyos imkoniyatlar ochib beradi. Masalan, juda ko‘p 

kinostudiyalar o‘z mahsulotini reklama qilish uchun Web-sahifalar yaratishadi. 

Mazkur Web-sahifalarda asosan yangi filmlar haqidagi ma’lumotlar bilan birga, 

shu filmlardan 1-2 daqiqali parchalar aks ettiriladi. 

WWW yaratilganga qadar bunday imkoniyatlar faqat kinoteatrlar yoki 

televideniya orqaligina mumkin edi. 
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WWW ning ommalashuviga yana bir omil gipermatndir. Gipermatn Web-

sahifaning biror qismiga yoki boshqa Web-sahifaga bog‘liqligini ko‘rsatuvchi 

ilova bo‘lib, u so‘z yoki rasm bo‘lishi mumkin. Gipermatn yordamida Web-

sahifaning kerakli qismiga yoki boshqa Web-sahifaga tez va oson o‘tish mumkin. 

Bitta tashkilot yoki xususiy shaxsga tegishli va mazmuniga ko‘ra o‘zaro 

bog‘langan bir nechta Web-sahifalar majmuyi Web-sayt deyiladi. Web-saytni 

kitobga, Web-sahifani esa kitobning sahifasiga o‘xshatish mumkin. Web-sahifalar 

o‘zaro gipermatn yordamida bog‘lanadi. Web-saytlar ham,  Web-sahifalar ham 

Web-server deb ataluvchi Internetga ulangan maxsus kompyuterlarda saqlanadi va 

o‘z manziliga ega bo‘ladi. Bu manzil  URL (Universal Resourse Locator – 

zahiralar universal lokatori)  deb ataladi. URL hamisha http://  yozuvdan 

boshlanadi. So‘ngra Web-sahifa joylashgan tarmoq (provayder) manzili (masalan, 

www.zorro.uz), keyin Web-sahifa nomi (masalan, -rtm) yoziladi. SHunday qilib, 

misolda keltirilgan Web-sahifaning Internetdagi manzili  

 http://www.zorro.uz/-rtm 

ko‘rinishda bo‘ladi. 

WWW da axborot almashishni amalga oshirish uchun qaydnoma talab 

qilinib, u bir tomondan multimedia ma’lumotlarini uzatishni ta’minlasa, ikkinchi 

tomondan har qanday tizimga tushunarlidir (maslan dastur-mijozga). WWW da 

qo‘llaniladigan uzatish qaydnomasi, gipermedia ma’lumotlarini mashinaga bog‘liq 

bo‘lmagan holda uzatilish imkoniyatini beradigan, Hyper Text Transfer Protocol 

(HTTP) -  gipermatnni uzatish qaydnomasi deyiladi. Bunda ikkita punkt o‘rtasidagi 

aloqa ishlash vaqtining hammasiga o‘rnatilmay, balki mijoz so‘roviga serverning 

har bir javobidan so‘ng uzilish qiladi. Qaydnoma mijoz-dastur server bilan qanday 

muomala qilishni belgilab beradi.  

Internet  WWW xizmatidan foydalanish uchun  maxsus dasturlar yaratilgan 

bo‘lib, ular Web-brauzerlar (Browser) deb ataladi. Browser inglizcha so‘z bo‘lib, 

ko‘rishni ta’minlash , ko‘rsatish ma’nosini anglatadi. Birinchi Web-brauzer 1990- 

yil  CERN (Evropa Yadroviy Tadqiqotlar Kengashi) xodimi Tim Berners-Li 

tomonidan yaratilgan. Hozirgi kungacha juda ko‘p Web-brauzerlar yaratilgan. 

http://www.zorro.uz/
http://www.zorro.uz/-rtm
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Mosaic, Opera, AdWiper, Netscape Navigator, Netscape Communication, 

Microsoft Internet Explorer va Power Browser shular jumlasidandir. Bulardan eng 

ko‘p foydalaniladigani Netscape Communication va Microsoft Internet Explorer 

dir. Microsoft firmasining Internet Explorer dasturini Windows amaliyot tizimi 

tarkibiga kiritilganligi bu brauzerning keng tarqalishiga sabab bo‘ldi. 

 Web-brauzerning asosiy vazifalari quyidagilardan iborat: 

 - Web-sahifalarni xotiraga yuklash va ko‘rish; 

 - Web-sahifani diska yozib qo‘yish ( saqlash); 

 - WWW dagi manzil bo‘yicha Web-sahifani chiqarish.  

 Web-tarmoq tuzilishi  

Web-tarmoqni ochganda birinchi bo‘lib foydalanuvchining ko‘ziga 

tashlanadigan sahifa bu Uy sahifasidir, ya’ni Home Page. Bu sahifa tarmoqning 

maqsad va belgilari hakida axborot beradi, shuning uchun ham asosiy rol o‘ynaydi. 

Bundan tashqari, sizning qiziqishlaringiz yoki tijorat foaliyati borasida qisqacha 

axborot beradi. Ba’zan Uy sahifasini birinchi sahifa deb ham ataladi. 

  Odatda birinchi bo‘limidan boshlab sekin-asta so‘ngiga qadar o‘qib 

boriluvchi kitobdan farqli o‘laroq, Web tizimi foydalanuvchilarga aynan ularni 

qiziqtirayotgan axborotni shu vaqtning o‘zida ko‘zdan kechirishga imkon beradi. 

Web-tarmoq tizimi daraxtni eslatadi: markaziy bo‘limning yirik shoxlari mayda 

shoxlarga, ya’ni ular bilan bog‘liq axborotga olib boradi. Har bir shox alohida 

Web-sahifasini anglatadi. Gipermurojaatlardan foydalangan holda bir tarmoq 

ichida harakatlanish yoki bir tarmoqdan boshqa bir tarmoqqa o‘tish mumkin. 

Gipermurojaat mantli yoki grafikali bo‘lishi mumkin. Gipermurojaat tugma 

sifatida xizmat qiladi. Uni bossangiz, siz u tasvirlagan erga borib qolasiz. Odatda, 

gipermurojaat matni ma’lum sahifadagi qolgan matndan ajralib turish maqsadida 

boshqa bir rang bilan belgilanadi va ko‘pincha gipermurojaat tanlanganidan 

so‘ng,uning tagiga chiziladi hamda rangi o‘zgaradi. Bu esa uning ishlatilganligidan 

dalolat beradi. 

   Web-tarmog‘ini yaratishda axborotni guruh yoki bloklarga ajratmok zarur. 

Web-tarmoq notekis bir muhitdir. Qachonki yaratilgan Web-tarmoq yuqoridan-



 122 

pastga tamoyili yoki daraxtsimon tuzilish asosida qurilgan bo‘lsa, hamda unda Uy 

sahifasida Web-tarmoq tarkibining qisqacha ko‘rinishi, shuningdek axborot 

tarmoqlari(shoxlari)ga o‘tish variantlari ko‘rsatilgan bo‘lsagina, uning tuzilishi 

samarali deb hisoblanadi. Daraxtsimon tuzilishga ega Web-tarmoqlarni 3 toifaga 

bo‘lish mumkin:  

- Uy sahifasi (asosiy sahifa); 

- Axborot sahifasi (ma’lumotli sahifa); 

- Qo‘shimcha sahifa. 

  Web-tarmoqning Uy sahifasi tarmoqqa kiruvchi eshik hisoblanadi. Bu 

sahifa yaratilgan tarmoqdagi eng asosiysidir, chunki tarmoqqa kiruvchi siz 

hakingizdagi, sizning kompaniya yoki tashkilotingiz hakidagi eng birinchi 

taassurotlarini aynan shu sahifadan oladi. Ma’lumotli sahifalar - bu murojaatlari 

Uy sahifasida joylashgan Web-tarmoqdir. 

WWW hujjat stillashtirilgan va formatlashgan matn, grafik va Internetning 

turli xil zahiralari bilan giperaloqasi bo‘lishi mmumkin. Bu aytilgan imkoniyatlarni 

amalga oshirish uchun maxsus til ishlab chiqilgan bo‘lib,  Hyper Text Markup 

Landuage (HTML), ya’ni Gipermatnni belgilash tili deb ataladi. HTML da 

yozilgan hujjat matnli fayldan iborat bo‘lib, axborot etkazuvchi matni va belgilash 

tegasidan (markup tags) tuzilgan. Tegalar HTML standarti bilan belgilangan 

belgilar ketma-ketligi (qatori) bo‘lib, ko‘rib chiqish dasturi uchun ko‘rsatmalardan 

iborat. Bu ko‘rsatmalarga binoan dastur matni ekranda joylashtiriladi, unga grafik 

fayllarda alohida saqlanadigan fayllarni qo‘shib qo‘yadi va boshqa hujjatlar yoki 

Internet zahiralari bilan giperaloqani shakllantiradi. SHunday qilib, fayl HTML 

tilida WWW-hujjat qiyofasiga shu paytda o‘tadiki, qachonki u ko‘rib chiqish 

dasturi orqali izohlab berilsa. 

Saytlarni yaratish jarayonida har bir proekt uchun quyidagi masalalarni hal 

qilish zarurdir: 

1. Foydalanuvchilar toifasini aniqlash.  

Serverda joylashgan ixtiyoriy ma’lumot foydalanuvchi uchun qiziq bo‘lishi 

kerak. Shu sababli sayt yaratishdan oldin quyidagi savollarga albatta javob topmoq 
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zarur: foydalanuvchi kim? Menedjermi yoki shaxsiy foydalanuvchi yoki dillermi? 

Foydalanuvchi aniqlangandan so‘ng, unga qanday ma’lumotlar kerak degan savol 

paydo bo‘ladi? 

2. Proektni bajarish uchun sizning server  va kanallaringiz quvvati etarlimi. 

Foydalanuvchilarda sizning saytingizdagi axborotlarni tez ko‘rish imkoni 

bo‘lsagina, ular yana qayta sizning saytingizga kirishlari mumkin, aks holda ular 

qaytib kelmaydilar. Shuning uchun  Internet bilan aloqani yuqori tezlikdagi 

kanallarda tashkil qilish kerak.   

3. Web ning mos texnologiyasini tanlash.. 

Bu bosqichda qaysi dasturiy ta’minotdan foydalananishingiz hamda 

hujjatlarni serverga joylashtirish uchun qaysi dasturlarni ishlatishingizni hal 

qilishingiz kerak.  

4. Xavfsizlik tizimini tanlash. 

Oxirgi vaqtda xakerlar ko‘paygani sababli firewall texnologiyasi ishonchli 

hisoblanadi. Unga ko‘ra foydalanuvchilar tashqaridan faqat WWW-serverga 

kiritiladi. Lokal tarmoq ichiga pochta kiritiladi. Bunda lokal tarmoqning ixtiyoriy 

foydalanuvchisiga Internetga chiqish chegaralanmaydi.    

5. Axborotni boshqarish. 

Bu bosqich muhim bo‘lib, u quyidagi savollarni o‘z chiiga oladi: axborot 

toifasini aniqlash, u qaerdan olinadi, axborot manbaini nima uchun aniqlash kerak 

va u HTML da qanday jo‘natiladi. Bu erda axborot tuzilishini, ya’ni hujjatlar 

orasida qanday gipermatnli aloqalar bo‘lishini ham aniqlash lozim. 

6. Eng yaxshi dizaynlarni qo‘llash. 

Web-serverda axborotlarni e’lon qilish shunday tashkil qilinganki, sahifa 

formati ixtiyoriy paytda o‘zgartirilib foydalanuvchiga taqdim etiladi. Sahifaga 

qo‘llanilgan yaxshi dizayn hamda sahifaga yangi axborotlarni tezda qo‘shish 

foydalanuvchi qiziqishini orttiradi. Web – sahifani yaratishda yana shuni e’tiborga 

olish kerakki, kaееa imkoniyatlarga ega bo‘lgan monitorlarda yaratilgan 

sahifangizni kam imkoniyatlarga ega bo‘lgan, ranglari chegaralangan miqdorda 

bo‘lgan monitorlarda ham ko‘rish mumkin bo‘lsin. 
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7. Web-serverlarni qo‘llash. 

Har bir axborot tizimi kabi  Web-server ham muntazam aktuallashib borishi 

kerak. Serverni ishlab chiqishda eng kerakli qism bu qo‘llashni rejalashtirishdar. 

Bunda oddiy usul sizning firmangizning ichki serveridan yangi axborotlarni 

yuklashdir.  Ko‘p sonli axborot provayderlariga ega bo‘lgan katta tashkilotlarda 

server sahifalari tez-tez yangilanib turishi kerak. Fayllarni qo‘lda kiritish va 

yo‘qotish foydalanuvchi diqqatini o‘ziga jalb qilgan axborotlarni yo‘qolishiga olib 

kelishi mumkin. Lekin shunga qaramay, qo‘llovchi resurslarni, gipermatnli 

aloqalarning saqlanganligiga ishonch hosil qilish uchun, qo‘lda tekshirtirish 

imkoniga ega bo‘lish kerak.  

8. Nashr qilish qonuniyligi. 

Ilmiy va boshqa tadqiqotchilar tarmoqning manba huquqlarini himoya 

qiluvchi yozilmagan qonunlariga ishonib, o‘zlaring axborot va dasturlari bilan 

Internet orqali erkin almashishgan. Lekin Internetdan tijorat maqsadlarida 

foydalana boshlanilgandan so‘ng muallif huquqlarining, savdo markalarining 

himoyasi, javobgarligi xususida savol paydo bo‘ldi. Kiritilgan elektron materiallar 

mavzusi bo‘yicha munozara xozircha ochiq ekan, on-line kommunikatsiyasi uchun 

huquqlar himoyasi avtomat tarzda kafolatlanmagandir. Lekin bu munozara Web 

dagi barcha materiallardan bemalol foydalanish mumkin degani emas.  

9. Resurslar uchun mablag‘ va haq to‘lovi. 

Ko‘pgina tashkilotlar  Web-saytni o‘zining axborot tizimini kengaytiruvchi 

vosita deb qaraydi va uni ochish va qo‘llab turishni maxsus guruhlarga topshiradi. 

Web uchun standart guruh adminstrator, dasturchi, ishlab chiqaruvchi, yozuvchi va 

tahrirchilardan ibort bo‘lishi lozim. Web-server yaratish uchun ketadigan mablag‘ 

asosan proekt maqsadiga bog‘liq bo‘ladi. Ish haqidan tashqari standart byudjet 

texnika, Internetga ulanish, dasturiy ta’minot xarajatlarini ham o‘z ichiga oladi. 

Lekin shu bilarn birga, Web turli qog‘oz materiallarga, reklama va e’lonlarga 

bo‘lgan xarajatlarni kamaytiradi. 

10. Muvoffaqiyatni ta’minlash.  
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Web server yaratilgandan so‘ng,  muvoffaqiyatini ta’minlash uchun u haqida 

axborot tarqatish zarur. Server yaratgan tashkilot oddiy formani to‘ldirgandan 

so‘ng,  uning manzili butunjahon ro‘yxatiga kiritiladi. Tarmoqning Yahoo Search 

Engine, Infoseek  va boshqa vossitalari ham o‘zida barcha kirish mumkin bo‘lgan 

WWW-serverlarning ro‘yxatini saqlaydi va foydalanuvchiga kerakli axborotlarini 

qidirish uchun oddiy vositalarni taklif etadi.  

Foydalanuvchi sizning serveringizga tez-tez kirib turishini istasangiz, uning 

sahifalarini doimo yangilab turishingiz lozim. 

Shunday qilib, Web-server yaratish – bu oson ish emas. Lekin xohish bo‘lsa, 

texnik muammolarni hal qilgan holda yaxshi tayyorgarlak ko‘rib Web-server 

yaratish sizning ixtiyoringizdadir.  

 

4.5.  Saytlarni WYSIWYG tahrirchisi orqali yaratish. HTML 

sahifalarining tuzilishi. FrontPage   

Reja: 

1. Saytlarni yaratuvchi tahrirchilar. 

2. HTML sahifalarining tuzilishi. 

3. Web-tarmoqlar. 

Axborotni guruh yoki bloklarga ajratmok zarur. So’ng shu asosda uz Web-

tarmogini yaratmok zarur. Web-tarmoq notekis bir muhitdir. Kachonki yaratilgan 

Web-tarmoq yukoridan-pastga tamoyili yoki daraxtsimon tuzilish asosida kurilgan 

bo’lsa, xamda unda Uy sahifasida Web-tarmoq tarkibining qisqacha ko’rinishi, 

shuningdek axborot tarmoqlari (shoxlari)ga utish variantlari ko’rsatilgan 

bo’lsagina, uning tuzilishi samarali hisoblanadi. Daraxtsimon tuzilishga ega Web-

tarmoqlarni 3 toifaga bo’lish mumkin:  

-Uy sahifasi (asosiy sahifa); 

-Axborot sahifasi (ma’lumotli sahifa);  

-Kushimcha sahifa.  
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Web-tarmoqning Uy sahifasi tarmoqqa kiruvchi eshik hisoblanadi. 

Bu sahifa yaratilgan tarmoqdagi eng asosiysidir, chunki tarmoqka kiruvchi aynan 

siz haqingizda, sizning kompaniya yoki tashkilotingiz haqida eng birinchi 

taassurotlarini aynan shu sahifadan oladi. Ma’lumotli sahifalar bu “ссылка”lari Uy 

sahifasida joylashgan Web-tarmoqdir. World Wide Web butunjahon o’rgimchak 

to’rii gipermatnning HTML (Hyper Text Markup Language) belgilar tili vositasida 

yaratiluvchi Web-sahifalardan tashkil topgan. Web teglardan tashkil topadi. 

HTML-hujjatni yaratilishda matnli hujjatni belgilash xuddi muharrir qizil qalam 

yordamida belgilaganidek amalga oshiriladi. Bu belgilar hujjatdagi axborotni 

taqdim etish shaklini ko’rsatishga xizmat qiladi. HTML-tili yordamida: Web-sahifa 

shuningdek keyinchalik Internetga joylashtirish mumkin bo’lgan uzining Uy Web-

sahifasini yaratish va ustida ishlash; Internetdan olingan HTML hujjatlarga 

kiritilgan barcha ob’ektlar (rasmlar, animaytsiyalar va boshqalar) o’z vazifasini 

bajarish uchun ushbu HTML hujjatlarni tahrirlash; Gipermantli ссылка hamda 

hujjatga HTML rasmlar, diagrammalar, animatsiyalar, videotasmalar, musiqaviy 

va og’zaki yordam, matnli maxsus effektlar (masalan, yuguruvchi qator)ni kiritish 

imkoniyati tufayli multimediyaviy prezentatsiyalar, slayd-shou, ko’rgazmali 

loyihalar yaratish mumkin. Web-sahifa yaratishning bir necha yo’li mavjud: - 

Windowsga biriktirilgan NotePad (Word Pad) mantli muharriridan foydalanish va 

yakuniy natijani brauzer yordamida kurish. Bu usulning texnologiyasi quyidagicha: 

Word Pad muharririda fayl yaratiladi va *.htm kengaytmasi bilan saqlanadi. So’ng 

bu fayl ishga turishiladi va Internet Explorer (IE) da ko’riladi; - Maxsus HTML 

hujjati muharrirlaridan foydalaniladi. Masalan, Hot Metal Light, Hot Dog 

Professional, MS Front Page, HTML Pad, Dream Weaver, All aire Home Site, 1st 

Page 2000; - MS Word muharriridan foydalanib, tayyor hujjatni HTML kodi ostida 

saqlash va brauzer yordamida ko’zdan kechirish.  

                        Web-tarmoqlar (узлы)  

         Web-tarmoqlar Webga ulangan kompyuterlarda saqlanuvchi bir yoki bir 

necha o’zaro bog’langan fayllardan tashkil topgan bo’adi. Matn, grafika, audio 

yoki videotasma ko’rinishidagi axborot bir yoki bir necha Web-sahifalarga 
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taqsimlangan bo’ladi. Bu Web-sahifalardan giperссылка, ya’ni bir fayldan boshqa 

faylga, yoki faylning bir joyidan boshqa bir joyiga «saqrab o’tish» imkonini 

beruvchi elektron aloqalar yordamida foydalaniladi. Web-tarmoqlarning 

yaratilishida HTML (Hyper Text Markup Language) nomi bilan mashhur belgilar 

tilidan foydalaniladi. Web-sahifalarni ko’zdan kechirish uchun Microsoft 

firmasining Internet Explorer yoki Netscape Navigator dan foydalanish zarur. 

Web-tarmoqni ochgandan so’ng birinchi bo’lib foydalanuvchining ko’ziga 

tashlanadigan sahifa bu Uy sahifasidir, ya’ni Home Page. Bu sahifa tarmoqning 

maqsad va belgilari haqida axborot beradi, shuning uchun ham asosiy rol o’ynaydi. 

Bundan tashqari, sizning qiziqishlaringiz yoki tijorat foaliyati borasida qisqacha 

axborot beradi.  

Ba’zan Uy sahifasini birinchi sahifa deb ham ataladi. 

                        Matnni formatlash  

BODY bo’linmasida paydo bo’lishi mumkin bo’lgan ba’zi HTML-teglar 

blok darajasidagi (block level) teglar deb atalsa, boshqalari matn darajasidagi (text 

level) teglari yoki ketma-ket teg (inline) deb ataladi. Blok darajasidagi teglar 

o’zida matn darajasidagi teglar yoki blok darajasidagi boshqa teglarni 

mujassamlashtirishi mumkin. Blok teglari hujjat tizimini ta’riflaydi.  

                    Mantiqiy va fizik formatlash  

HTML-hujjatlarda matnni formatlash uchun shartli ravishda mantiqiy va 

fizik formatlash teglariga taqsimlasa bo’luvchi teglar yaratilgan. Mantiqiy 

formatlash teglari fragmentning brauzer yordamida ekranda namoyish etilishiga 

ta’sir ko’rsatmaydigan strukturaviy belgilashni amalga oshiradi. SHu sababli 

bunday belgilash mantiqiy deb ataladi. <SITE> tegi tsitatalar yoki kitoblar, 

maqolalar va boshqa manbalarga ссылкаlarning nomlarini belgilashda 

foydalaniladi. Brauzerlar bunday matnni kursiv (qiya) shaklda chiqarib beradi.  

 

Misol:  

<CITE> Darakchi </CITE> Toshkent shahrining eng ommabop gazetalaridan biri.  
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<EM> tegi – (Emphasis – ajratib ko’rsatish, ta’kidlash) matnning muhim 

fragmentlarini ajratib ko’rsatishda foydalaniladi. Brauzerlar odatda bunday matnni 

kursiv shaklda aks ettiradi.  

 

Misol:  

Tekstning <EM> muhim so’zlarini </EM> ajratib ko’rsatish. Bu yerda muhim 

so’zlarini degan ifoda kursivda ajratib ko’rsatildi.  

<DEL> tegi matnni o’chirib tashlangan sifatida belgilaydi. Bu teg orqali 

belgilangan matnning ustiga chizilgan bo’ladi.  

 

Misol: Bu <DEL> o’chirilgan matndir </DEL>  

Bu yerda ushbu teglar orasidagi «o’chirilgan matndir» jumlasi quyidagi 

ko’rinishga ega bo’ladi: ochirilgan matndir (ustiga chiza olmadik) Teg CITE va 

DATETIME parametrlariga ega bo’lishi mumkin. CITE - fragemntning o’chirilib 

tashlash sabablarini aniqlashtiruvchi hujjatning URL-manzilini ko’rsatadi. 

DATETIME – o’chirib tashlanish vaqtini: YYYY-MM-DDThh:mm:ssTZD 

formatida ko’rsatadi. Bu format o’chirib tashlanish yili, oyi, kuni, soati, daqiqasi 

va soniyalarini, shuningdek soat belbog’i (TimeZone)ni aniqlaydi. <KBD> tegi 

matnni foydalanuvchi tomonidan klaviaturada kiritilganidek, ya’ni bir xil 

kenglikdagi (mоноширинный) shriftda aks ettiradi. Misol uchun, matn muharririni 

ishga tushirish uchun <KBD> NOTEPAD </KBD> deb kiriting.  

<STRONG> tegi matnni ajratib ko’rsatishda qo’llaniladi. Brauzerlar odatda 

bunday matnni o’rta qalinlikdagi (полужирный) shriftda aks ettiradi.  

 

Misol:  

<STRONG> HEAD </STRONG> bu <STRONG> xizmat </STRONG> 

tabiatiga ega axborotlar yozib olinuvchi hduddir. Bu yerda «HEAD» va «xizmat» 

so’zari o’rta qalinlikda belgilab beriladi.  

Fizik formatlash teglari o’zlarida ko’rsatilgan matn fragmentini brauzer 

darchasida aks ettirish formatini belgilaydi. Ba’zi teglar HTML 4.0 
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spetsifikatsiyasi tomonidan bekor kilingan (deprecate) bo’lsa-da, u brauzerlar 

tomonidan qo’llab kelinadi. <B> tegi matnni o’rta qalinlikdagi shriftda aks ettiradi.  

 

Misol:  

<B> Mulmimedia </B>  o’z ichida matn, grafika, video va tovushni qamrab 

oladi.  

<I> tegi matnni kursiv shaklda aks ettiradi.  

Misol:  

<I> multimedia </I>  o’zida interaktiv interfeysni aks ettiradi.  

<U> tegi matnning tagiga chizib beradi (HTML 4.0 versiyasida bu bekor 

qalinlikdagi tegdir. Uning o’rniga <STRONG> yoki <CITE> teglaridan 

foydalanish tavsiya etiladi). 

 

Misol:  

WWW protokoli <U> Hyper Text Transfer Protocol </U> deb ataladi.  

<STRIKE> va <S> teglari gorizontal bo’yicha o’chirilgan matnni aks ettiradi 

(4.0 versiyasida bu bekor qilingan teg).  

Misol:  

Bu <STRIKE>  o’chirib tashlangan </STRIKE> matndan bir misol.  

<BIG> tegi matnni belgilanmagan mantga nisbatan katta shriftda chiqarib 

beradi. Masalan,  

Bu <BIG> katta </BIG>  o’lchamli shrift.  

<SMALL> tegi matnni kichik o’lchamdagi shriftda chiqarib beradi. 

Masalan,  

Bu <SMALL> kichik </SMALL>  o’lchamli shrift.  

<SUB> tegi matnni qator sathidan pastga surib, kichik o’lchamli shriftda 

chiqarib beradi. Bu matematik индексlar yozishda juda qo’l keladi. Masalan,  

A massivining elementlari A <SUB> 11 </SUB> a <SUB> 12 </SUB> dan 

iborat. Bu: 

A massivining elementlari A11 A12 dan iborat” shaklda paydo bo’ladi.  
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<SUP> tegi matnni qator sathidan yuqoriga surib, kichik o’lchamli shriftda 

chiqarib beradi. Bu sonlarning matematik darajasini yoki snoskalarni ifodalashda 

asqotadi.  

Misol, A <SUP> 2 </SUP> + b <SUP> 2 </SUP>  

Bu A2 +b2 ko’rinishiga ega bo’ladi.  

<TT> tegi matnni bir xil kenglikdagi shriftda (teletayp holatida) aks ettiradi. 

Masalan,  

Bu <TT> bir xil kenglikdagi </TT> matndir.  

Formatlash teglari bir-birining ichiga solingan bo’lishi mumkin. Bunda bir 

konteynerning butunlay boshqa birining ichida bo’lishi majburiy. Masalan,  

Bu o’rta qalinlikdagi shrift bu kursiv shrift Bu matn ham o’rta qalinlikdagi, ham 

kursivdir .  

<FONT> tegi shrift parametrlarini ko’rsatib beradi. Shrift parametrlarining 

bevosita hujjat matnida keltirilishi hujjat tarkibiy qismining hujjatni taqdim etish 

shakli ta’rifidan ajralib turishi lozimligi to’g’risidagi asosiy g’oyani buzadi. Shu 

tufayli HTML 4.0 spetsifikatsiyasida <FONT> tegi va <BASEFONT> tegi bekor 

qilingan. Biroq, eng oddiy hujjatlar uchun fizik formatlashni qo’llasa bo’ladi. 

Shunday qilib <FONT> tegi matn darajasidagi teglarga mansub hisoblanadi. 

<FONT> tegi uchun quyidagi parametrlar berilishi mumkin:  

FACE   SIZE   COLOR  

FACE parametrlari shrift turini ko’rsatishga xizmat qiladi. Parametr 

qiymatini foydalanuvchida bo’lgan shrift nomi bilan aniq mos tushishi lozim 

bo’lgan shrift nomidan iborat bo’ladi. Agar bunday shrift bo’lmasa, 

o’zgartilimagan holda o’rnatilgan shriftdan foydalaniladi. Bir necha shrift 

nomlarini “vergul” - “,” bilan ajrtilgan holda keltirish mumkin. Bunday ro’yxat 

chapdan o’ngga qarab ko’rib chiqiladi. Agarda kompyuterda joriy shrift bo’lmasa, 

u holda mavjud shrift topilguncha berilgan ro’yxatdan keyingi shriftlar ko’rib 

boriladi.  
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Misol,  

<HTML>  

<HEAD>  

<TITLE> shriftlarni belgilash </TITLE>  

</HEAD>  

<BODY>  

<I> bu uzgartirilmagan shriftda yozilgan matn </I> <BR>  

<FONT FACE = “Verdana”, “Arial”, “Helvetica”>  

<B> bu esa shriftni buyurtma kilishga misol </B>  

</FONT>  

</BODY>  

</HTML>   

  

SIZE parametri shrift o’lchamini 1 dan 7 gacha bo’lgan shriftli birliklarda 

ko’rsatishga xizmat qiladi. Shritfning konkret o’lchami foydalanilayotgan ko’zdan 

kechirish dasturiga bog’lik. O’rtacha shrift o’lchami 3 birlikni tashkil etadi deb 

qabul qiladi. Shrift o’lchami ham absolyut kattalik (SIZE=2), ham nisbiy kattalik 

(SIZE=+1) tarzida berilishi mumkin.  

Misol,  

<HTML>  

<HEAD>  

<TITLE> shrift o’lchamini belgilash </TITLE>  

</HEAD>  

<BODY>  

<FONT SIZE=1> shrift o’lchami 1 </FONT> <BR>  

<FONT SIZE=-1> shrift o’lchami 2 </FONT> <BR>  

<FONT SIZE=3> shrift o’lchami 3 </FONT> <BR>  

<FONT SIZE=4> shrift o’lchami 4 </FONT> <BR>  

<FONT SIZE=5> shrift o’lchami 5 </FONT> <BR>  

<FONT SIZE=+3> shrift o’lchami 6 </FONT> <BR>  
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<FONT SIZE=7> shrift o’lchami 7 </FONT> <BR>  

</BODY>  

</HTML>  

 

4.6. HTML. HTML hujjatining tuzilishi.  Asosiy teglari.  

Reja:  

1. HTML haqida tushuncha. 

2. HTML hujjatlarining tuzilishi. 

3. HTML ning asosiy teglari. 

HTML (Hyper Text Markup Language) – belgili til bo’lib, ya’ni bu tilda 

yozilgan kod uz ichiga maxsus ramzlarni mujassamlashtiradi. Bunday ramzlar 

hujjat ko’rinishini fakatgina boshqarib, uzi aks ettirilmaydi. HTMLda bu ramzlarni 

teg (teg – yorlik, belgi) deb ataladi. Bu matn kalin shrift bilan chikadi. HTMLda 

xama teglar ramz-chegaralovchilar (< , >) bilan belgilanadi. Ular orasiga teg 

identifikatori (nomi, masalan V) yoki uning atributlari yoziladi. YAgona istisno bu 

murakkab chegaralovchilar (<!--va -->) yordamida belgilanuvchi sharxlovchi 

teglardir. Aksariyat teglar jufti bilan ishlatiladi. Ochuvchi tegning jufti yopuvchi 

teg. Ikkala juft teg fakatgina yopuvchi teg oldidan «slesh» « / » kuyilishini hisobga 

olmaganda, deyarli bir xil yoziladi. Juft teglarning asosiy farki shundaki, yopuvchi 

teg parametrlardan foydalanmaydi. YOpuvchi tega ehtiyoji bo’lgan teg yana 

konteyner deb xam ataladi. Ochuvchi va yopuvchi teg orasiga kiruvchi barcha 

elementlar teg konteyneri tarkibi deyiladi. YOpuvchi tega ehtiyoji bo’lmagan bir 

kator teglar mavjud. Ba’zida yopuvchi teglar tushirib koldirilsa xam zamonaviy 

brauzerlar aksariyat xollarda hujjatni to’g’ri formatlaydi, biroq buni amalda kullash 

tavsiya etilmaydi. Masalan, rasm kuyish tegi <IMG>, keyingi katorga utish <BR>, 

baza shriftini ko’rsatish <BASEFOND> va boshqalar uzining </IMG>, </BR> va 

xakozo yopuvchi juftlarisiz yozilishi mumkin. Noto’g’ri yozilgan tegni yoki uning 

parametri brauzer tomonidan rad qilinadi. (bu brauzer tanimaydigan teglarga xam 

taallukli). Masalan, <NOFRAMES> teg-konteyneri fafkatgina freymlarni 

taniydigan brauzer tomonidan hisobga olinadi. Uni tanimaydigan brauzer 
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<NOFRAME> tegini tushunmaydi. Teglar parametr va atributlarga ega bo’lishi 

mumkin. Parametrlar yigindisi xar bir teg individualdir. Parametrlar quyidagi koida 

asosida yoziladi:  

- Teg nomidan so’ng probellar bilan ajratilgan parametrlar kelishi 

mumkin; 

- Parametrlar ixtiyoriy(proizvolnыy) tartibda keladi;  

- Parametrlar uzining nomidan keyin keluvchi «=» belgisi orqali 

beriluvchi qiymatlarga ega bo’lishi mumkin; 

- Odatda parametrlar qiymati « » - «kushtirnok» ichida beriladi; 

- Parametr qiymatida ba’zan yozuv registri muhim.  

SHuni esda tutish lozimki, hamma teglar uzining individual parametriga ega 

bo’lishiga karamay, shunday bir kator parametrlar mavjudki, ularni <BODY> 

bo’limining barcha teglarida ishlatish mumkin. Bu parametrlar CLASS, ID, 

LANG, LANGUAGE, STYLE va TITLE lardir. HTML-hujjatini yozishni 

boshlashda ishlatiladigan birinchi teg bu <HTML> tegidir. U xar doim hujjat 

yozuvining boshida bo’lishi lozim. YAkunlovchi teg esa </HTML> shakliga ega 

bo’lishi darkor. Bu teglar, ular orasida joylashgan yozuvning hammasi butun bir 

HTML-hujjatini anglatishi bildiradi. Aslida esa hujjat oddiy matnli ASCII-faylidir. 

Bu teglarsiz brauzer hujjati formatini aniklab, tarjima kila olmaydi. Kupincha bu 

teg parametrga ega emas. (HTML 4.0 versiyasiga kadar VERSION parametri 

mavjud edi. HTML 4.0da esa VERSION urniga <!DOSTYPE> parametri paydo 

buldi. <HTML> va </HTML> orasida 2 bo’limdan tashkil topishi mumkin bo’lgan 

hujjatning uzi joylashadi. Mazkur hujjatning birinchi bo’limi sarlavhalar bo’limi 

(<HEAD> va </HEAD>), ikkinchi bo’lim esa hujjat tarkibiy kismining bo’limidir 

(<BODY> va </BODY>). Freym tuzilishi hujjatlar uchun <BODY> bo’limining 

urniga <FRAMESET> bo’limidan foydalaniladi.  

              Hujjatning HEAD bo’limi  

Hujjatning HEAD bo’limi. HEAD bo’limii sarlavha hisoblanadi va u 

majburiy teg emas, biroq mukammal tuzilgan sarlavha juda ham foydali bo’lishi 

mumkin. Sarlavha kirgizishning maqsadi hujjatni tarjima qilayotgan dastur uchun 
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mos axborotni yetkazib berishdan iborat. Hujjat nomini ko’rsatuvchi <TITLE> 

tegidan tashqari bu bo’limning nolgan barcha teglari ekranda aks ettirilmaydi. 

Odatda <HEAD> tegi darhol <HTML> tegidan keyin keladi. <TITLE> tegi 

sarlavhaning yagona va majburiy tegidir. Va hujjatga nom berish uchun xizmat 

qiladi. Hujjat nomi <TITLE> va </TITLE> orasidagi matn qatoridan iborat. Bu 

nom baruzer darchasining sarlavhasida paydo bo’ladi (bunda sarlavha nomi 60 

belgidan ko’p bo’lmasligi lozim). O’zgartirilmagan holda bu matn hujjatga 

«zakladka» (bookmark) berilganda ishlatiladi. Hujjat nomi uning tarkibini qisqacha 

ta’riflashi lozim. Bunda umumiy ma’noga ega bo’lgan nomlar (masalan, 

Homepage, Index va boshqalar) dan qochish lozim. Hujjat ochilayotganda birinchi 

bo’lib uning nomi aks ettirilishi, so’ngra esa hujjat asosiy tarkibining ochilishi ko’p 

vaqt olib, cho’zilib ketishi mumkin bo’lgan formatlash bilan birga yuklanishini 

hisobga olgan holda foydalanuvchi hech bo’lmaganda ushbu axborot qatorini o’qiy 

olishi uchun hujjatning nomi berilishi lozim.  

             Hujjatning BODY bo’limi.  

Ushbu bulinma hujjatning tarkibiy kismini uz ichiga oladi. Bulinma 

<BODY> tegidan boshlanib </BODY> tegida tugaydi. Biroq ushbu teglar kat’iy 

mavjud bo’lishi shart emas, chunki brauzerlar mantga karab hujjat tarkibiy 

qismining ibtidosini aniqlashi mumkin. <BODY> tegining bir qator parametrlari 

mavjud bo’lib, ularning birontasi ham majburiy emas. <BODY> tegi parametrlari:  

ALINK – faol ссылкаning rangini belgilaydi.  

BACKGROUND – fondagi tasvir sifatida foydalaniluvchi tasvirning URL-

manzilini belgilaydi.  

BOTTOMMARGIN – hujjatning quyi chegaralarini piksellarda belgilaydi.  

BGCOLOR – hujjat fonining ranglarini belgilaydi. BGPROPERTIES – agar 

FIXED qiymati o’rnatilmagan bo’lsa, fon tasviri aylantirilmaydi.  

LEFTMARGIN – chap chegaralarni piksellarda belgilaydi.  

LINK – hali ko’rib chiqilmagan ссылкаning rangini belgilaydi.  

RIGHTMARGIN – hujjat o’ng hoshiyasi chegarasini piksellarda o’rnatadi.  

SCROOL – brauzer darchalari prokrutka? yo'laklarini o’rnatadi.  
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TEXT – matn rangini aniqlaydi.  

TOPMARGIN – yuqori hoshiya chegarasini piksellarda o’rnatadi.  

VLINK – ko’rib chiqib bo’lingan ссылка rangini belgilaydi 

BOTTOMMARGIN, LEFTMARGIN, RIGHTMARGIN va TOPMARGIN 

pametrlari matn chegarasi va darcha chetlari orasidagi masofani piksellarda 

belgilaydi. (Faqat HTML 4.0 versiyasidan boshlab IE brauzerlari bu parametrlarni 

payqay oladi). 

BGPROPERTIES parametri faqatgina bitta FIXED qiymatiga ega. HTML 

dagi ranglar 16 talik kod yoki ranglar nomi yordamida berilishi mumkin. Ranglar 

bazasi 3 ta rangga – qizil, yashil va ko’k ranglarga asoslangan bo’lib, u RGB deb 

belgilanadi. Har bir rang uchun 00 dan FF gacha bo’lgan 16 talik qiymat beriladi, 

bu esa 10 talik hisobdagi 0 dan 255 gacha bo’lgan diapazonga to’g’ri keladi. 

So’ngra bu qiymatlar bir songa birlashtiriladi va ularning oldiga # belgisi ko’yiladi. 

Masalan, #800080 siyohrangni bildiradi.  

Misollar:  

<BODY TEXT = “#000000”> yoki <BODY TEXT = black>  

<BODY BGCOLOR = “#ffffff”> yoki <BODY BGCOLOR = WHITE>  

<BODY LINK = “#ff0000”> yoki <BODY LINK = RED>  

<BODY LINK = “#00FFFF” ALINK = “#800080”> yoki <BODY VLINK = Aqua 

ALINK = PURPLE>  

Hamma barauzlar 16 ta standart ranglarni taniydi. Bular quyidagilardir:  

Black = #000000  

Maroon = #800000  

Silver = #C0C0C0  

Red = #FF0000  

Grey = #808080  

Purple = #800080  

White = #FFFFFF  

Fuchsia = #FF00FF  

Green = #008000  
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Navy = #000080  

Lime = #00FF00  

Blue = #0000FF  

Olive = #808000  

Teal = #008080  

Yellow = #FFFF00  

Aqua = #00FFFF  

Misol:  

<BODY  

BGCOLOR = AQUA  

TEXT = “#848484”  

LINK = RED  

VLINK = PURPLE  

ALINK = GREEN>  

 

Agar BGCOLOR parametri rangni aytish yoki uning tarkibiy qismlarini 16 

talik kodda keltirish vazifasi yordamida fon rangini chiqarish uchun ishlatilsa, 

BACKGROUND tasvir yordamida sahifa foniga buyurtma berishda foydalaniladi. 

Tasvir sifatida GIF yoki JPG formatida grafik fayl ishlatiladi. HTML-hujjat 

muljallangan fon tasviri doimo butun ko’zdan kechirish darchasini to’ldirib turadi. 

Agar tasvir o’lchami darcha o’lchamidan kichik bo’lsa, u mozaika tamoyiliga 

asosan ko’paytiriladi. Odatda fon tasviri sifatida tarmoq orqali yuklash uchun 

uncha ko’p vaqt ketmaydigan kichik tasvir tanlab olinadi yoki fon sifatida xira 

relyef logotipi tasviridan foydalaniladi.  

        Misol: 

<BODY BACKGROUND = texture.gif BGCOLOR = gray>.  

Sahifa yaratilishida doimo fon rangini berish tavsiya qilinadi. Agar fon tasviri ham 

berilayotgan bo’lsa, fon va tasvir ranglari bir-biriga yaqin bo’lgani ma’qul.  

Misol:  
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<BODY TEXT = BLUE LINK = RED VLINK = BLUE ALINK = PINK 

BACKGROUND= HYPERLINK 

"http://www.foo.com/jkorpela/HTML3.2/wave.gif" 

http://www.foo.com/jkorpela/HTML3.2/wave.gif >  

Misol:  

<HTML>  

<HEAD>  

<TITLE> - sahifa fonini berish misoli </TITLE>  

</HEAD>  

<BODY BGCOLOR = YELLOW TEXT = BLACK LINK = RED VLINK = 

PURPLE ALINK = GREEN>  

</BODY>  

</HTML>  

 

                      Matnni formatlash  

BODY bulinmasida paydo bo’lishi mumkin bo’lgan ba’zi HTML-teglar blok 

darajasidagi (block level) teglar deb atalsa, boshqalari matn darajasidagi (text 

level) teglari yoki ketma-ket teg (inline) deb ataladi. Blok darajasidagi teglar uzida 

matn darajasidagi teglar yoki blok darajasidagi boshqa teglarni mujassamlashtirishi 

mumkin. Blok teglari hujjat tizimini ta’riflaydi.  

              Mantiqiy va fizik formatlash  

HTML-hujjatlarda matnni formatlash uchun shartli ravishda mantiqiy va 

fizik formatlash teglariga taksimlasa buluvchi teglar yaratilgan. Mantiqi 

yformatlash teglari fragmentning brauzer yordamida ekranda namoyish etilishiga 

ta’sir ko’rsatmaydigan strukturaviy belgilashni amalga oshiradi. Shu sababli 

bunday belgilash mantiqiy deb ataladi. <SITE> tegi sitatalar yoki kitoblar, 

makolalar va boshqa manbalarga ссылкаlarning nomlarini belgilashda 

foydalaniladi. Brauzerlar bunday matninn kursiv (qiya) shaklda chiqarib beradi.  

Misol:  

<CITE> Darakchi </CITE> Toshkent shahrining eng ommabop gazetalaridan biri.  

http://www.tdshi.uz/books/Informatika/main.html
http://www.tdshi.uz/books/Informatika/main.html
http://www.tdshi.uz/books/Informatika/3.html
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<EM> tegi – (Emphasis – ajratib ko’rsatish, ta’kidlash) matnning muhim 

fragmentlarini ajratib ko’rsatishda foydalaniladi. Brauzerlar odatda bunday matnni 

kursiv shaklda aks ettiradi.  

Misol:  

Tekstning <EM> muhim so’zlarini </EM> ajratib ko’rsatish. Bu yerda muhim 

so’zlarini degan ifoda kursivda ajratib ko’rsatildi.  

<DEL> tegi matnni o’chirib tashlangan sifatida belgilaydi. Bu teg orqali 

belgilangan matnning ustiga chizilgan bo’ladi. 

 

Misol: Bu <DEL> o’chirilgan matndir </DEL>  

Bu yerda ushbu teglar orasidagi «o’chirilgan matndir» jumlasi quyidagi 

ko’rinishga ega bo’ladi: o’chirilgan matndir (ustiga chiza olmadik) Teg CITE va 

DATETIME parametrlariga ega bo’lishi mumkin.  

CITE - fragemntning o’chirilib tashlash sabablarini aniqlashtiruvchi hujjatning 

URL-manzilini ko’rsatadi. DATETIME – o’chirib tashlanish vaqtini: YYYY-

MM-DDThh:mm:ssTZD formatida ko’rsatadi. Bu format o’chirib tashlanish yili, 

oyi, kuni, soati, daqiqasi va soniyalarini, shuningdek soat belbogi (TimeZone)ni 

aniqlaydi. <KBD> tegi matnni foydalanuvchi tomonidan klaviaturada 

kiritilganidek, ya’ni bir xil kenglikdagi shriftda aks ettiradi. Misol uchun, matn 

muharririni ishga tushirish uchun <KBD> NOTEPAD </KBD> deb kiriting.  

<STRONG> tegi matnnin ajratib ko’rsatishda qo’llaniladi. Brauzerlar odatda 

bunday matnni o’rta qalinlikdagi (polujirnыy) shriftda aks ettiradi. 

 

Misol:  

<STRONG> HEAD </STRONG> bu <STRONG> xizmat </STRONG> 

tabiatiga ega axborotlar yozib olinuvchi xududdir. Bu erda «HEAD» va «xizmat» 

so’zlari o’rta qalinlikda belgilab beriladi.  

Fizik formatlash teglari o’zlarida ko’rsatilgan matn fragmentini brauzer darchasida 

aks ettirish formatini belgilaydi. Ba’zi teglar HTML 4.0 spetsifikatsiyasi 
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tomonidan bekor kilingan (deprecate) bo’lsada, u brauzerlar tomonidan kullab 

kelinadi. <B> tegi matnni o’rta qalinlikdagi shriftda aks ettiradi 

Misol:  

<B> Mulmimedia </B> uz ichida matn, grafika, video va tovushni kamrab 

oladi.  

<I> tegi matnni kursiv shaklda aks ettiradi. Misol:  

<I> multimedia </I> uzida interaktiv interfeysni aks ettiradi.  

<U> tegi matnning tagiga chizib beradi (HTML 4.0 versiyasida bu bekor 

kilingan tegdir. Uning urniga <STRONG> yoki <CITE> teglaridan foydalanish 

tavsiya etiladi). Misol:  

WWW protokoli <U> Hyper Text Transfer Protocol </U> deb ataladi.  

<STRIKE> va <S> teglari gorizontal buyicha o’chirilgan matnni aks ettiradi 

(4.0 versiyasida bu bekor kilingan teg). Misol:  

Bu <STRIKE> o’chirib tashlangan </STRIKE> matndan bir misol.  

<BIG> tegi matnni belgilanmagan mantga nisbatan katta shriftda chiqarib 

beradi. Masalan,  

Bu <BIG> katta </BIG> ulchamli shrift.  

<SMALL> tegi matnni kichik ulchamdagi shriftda chiqarib beradi. Masalan,  

Bu <SMALL> kichik </SMALL> ulchamli shrift.  

<SUB> tegi matnni qator sathidan pastga surib, kichik ulchamli shriftda 

chiqarib beradi. Bu matematik ИНДЕКСlar yozishda juda kul keladi. Masalan,  

A massivining elementlari A <SUB> 11 </SUB> a <SUB> 12 </SUB> dan 

iborat. Bu: A massivining elementlari A11 a12 dan iborat” shaklda paydo bo’ladi.  

<SUP> tegi matnni qator sathidan yukoriga surib, kikchi ulchamli shriftda 

chiqarib beradi. Bu sonlarning matematik darajasini yoki snoskalarni ifodalashda 

askotadi. Misol, A <SUP> 2 </SUP> + b <SUP> 2 </SUP>  

Bu A2 +b2 ko’rinishiga ega bo’ladi.  

<TT> tegi matnni bir xil kenglikdagi shriftda (teletayp xolatida) aks ettiradi. 

Masalan,  

Bu <TT> bir xil kenglikdagi </TT> matndir.  
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Formatlash teglari bir-birining ichiga solingan bo’lishi mumkin. Bunda bir 

konteynerning butunlay boshqa birining ichida bo’lishi majburiy. Masalan,  

Bu o’rta qalinlikdagi shrift. Bu kursiv shrift  

Bu matn xam o’rta qalinlikdagi, xam kursivdir .  

<FONT> tegi shrift parametrlarini ko’rsatib beradi. SHrift parametrlarining 

bevosita hujjat matnida keltirilishi hujjat tarkibiy kismining hujjatni taqdim etish 

shakli ta’rifidan ajralib turishi lozimligi to’g’risidagi asosiy goyani buzadi. SHu 

tufayli HTML 4.0 spetsifikatsiyasida <FONT> tegi va <BASEFONT> tegi bekor 

kilingan. Biroq, eng oddiy xujatlar uchun fizik formatlashni kullasa bo’ladi. 

Shunday kilib <FONT> tegi matn darajasidagi teglarga mansub hisoblanib uzida 

blok ?????larni, masalan, <P> <TABLE>larni mujassamlashtira olmaydi. 

<FONT> tegi uchun quyidagi parametrlar berilishi mumkin:  

FACE  

SIZE  

COLOR  

FACE parametrlari shrift turini ko’rsatishga xizmat qiladi. Parametr qiymatini 

foydalanuvchida bo’lgan shrift nomi bilan aniq mos tushishi lozim bo’lgan shrift 

nomidan iborat bo’ladi. Agar bunday shrift bo’lmasa, uzgartilimagan xolda 

urnatilgan shriftdan foydalaniladi. Bir necha shrift nomlarini “vergul” - “,” bilan 

ajrtilgan xolda keltirish mumkin. Bunday ro’yxat chapdan ungga karab kurib 

chiqiladi. Agarda kompyuterda joriy shrift bo’lmasa, to mavjud shrift topilguncha 

berilgan ro’yxatdan keyingi shriftlar kurib boriladi.  

 

Misol,  

<HTML>  

<HEAD>  

<TITLE> shriftlarni belgilash </TITLE>  

</HEAD>  

<BODY>  

<I> bu uzgartirilmagan shriftda yozilgan matn </I> <BR>  
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<FONT FACE = “Verdana”, “Arial”, “Helvetica”>  

<B> bu esa shriftni buyurtma kilishga misol </B>  

</FONT>  

</BODY>  

</HTML>  

SIZE parametri shrift o’lchamini 1 dan 7 gacha bo’lgan shriftli birliklarda 

ko’rsatishga xizmat qiladi. Shritfning konkret o’lchami foydalanilayotgan kuzdan 

kechirish dasturiga boglik. Urtacha shrift o’lchami 3 birlikni tashkil etadi deb 

qabul qiladi. Shrift o’lchami xam absolyut kattalik (SIZE=2), xam nisbiy katta 

(SIZE=+1) tarzida berilishi mumkin. Misol,  

<HTML>  

<HEAD>  

<TITLE> shrift o’lchamini belgilash </TITLE>  

</HEAD>  

<BODY>  

<FONT SIZE=1> shrift o’lchami 1 </FONT> <BR>  

<FONT SIZE=-1> shrift o’lchami 2 </FONT> <BR>  

<FONT SIZE=3> shrift o’lchami 3 </FONT> <BR>  

<FONT SIZE=4> shrift o’lchami 4 </FONT> <BR>  

<FONT SIZE=5> shrift o’lchami 5 </FONT> <BR>  

<FONT SIZE=+3> shrift o’lchami 6 </FONT> <BR>  

<FONT SIZE=7> shrift o’lchami 7 </FONT> <BR>  

</BODY>  

</HTML>  

COLOR parametri shrift ranggini uzgartiradi. Buning ranglar nomi yoki 

#RRGGBB formati yordamida amalga oshiradi.  

Misol, 

<HTML>  

<HEAD>  

<TITLE> SHrift o’lchamini belgilash </TITLE>  
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</HEAD>  

<BODY>  

<FONT>  

<FONT COLOR=green>YAshil rangli matn </FONT> <BR>  

<FONT COLOR=#FF0000> Qizil rangli matn </FONT> <BR>  

</BODY>  

</HTML>  

 

Masalan,  

<HTML>  

<HEAD>  

<TITLE> SHrift, ulcham va rangni belgilash </TITLE>  

</HEAD>  

<BODY>  

<FONT SIZE=+1 COLOR= YELLOW FACE = COURIER>  

Matn ranggi sarik, o’lchami katta, shrift – courier </FONT>  

</BODY>  

</HTML> 

<BASEFONT> tegi – bu teg hujjatda biror xarakt amalga oshirilganda 

ishlatiladigan shrift o’lchami, turi va ranggini buyurishga xizmat qiladi. U 

bajarilganda butun hujjat uchun majburiydir. Bu buyruklar berilganda kerakli 

joylarda <FONT> tegi ishlatiladi. Hujjatda biror harakat amalga oshirilganda 

shriftlar, parametrlarni aniqlash, bir necha marta takroran amalga oshirilishi 

mumkin, ya’ni <BASEFONT> tegi kup marta paydo bo’lishi mumkin.  

<BASEFONT> tegi uchun parametrlar <FONT> tegi parametrlari bilan bir xildir. 

<BASEFONT> tegi juft emas, bundan tashqari bu tegni <HEAD> hujjat 

sarlavhasida xam berish mumkin.  

Masalan,  

<HTML>  

<HEAD>  
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<TITLE> SHrift ulchamlarini aniqlash</TITLE>  

</HEAD>  

<BODY>  

Bu matn uzgartirilmagan shriftda yozilgan  

<BASEFONT SIZE=2> SHrift o’lchami 2  

<BASEFONT SIZE=4> SHrift o’lchami 4  

</BODY>  

</HTML>  

Xulosa kilib shuni aytish mumkinki, jadvallar uchun <BASEFONT> tegini 

belgilash xech qanday natija bermaydi.  

                  HTML-hujjatni formatlash 

Xar qanday matn ma’lum bir tuzilishga ega bo’ladi. Odatda bunday tuzilishning 

elementlari – sarlavhalar, ro’yxatlar,kikchik sarlavhalar, jadvallar, xatboshi va 

boshqalar tashkil etadi. Xatboshilarga bo’lish. Xatboshi darajasi tegi. Odatda xat 

boshilar matnda fikr tugallanganligini ifodalaydi. Oddiy matnli muxarirlarda 

xatboshi boshqa katorga utish ramzini kiritish (<ENTER> tugmasini bosish) orqali 

tuziladi. Ammo HTML-hujjatini tuzish jarayonida boshqa katorga utish ramzlari 

xatboshining hosil bo’lishiga olib kelmaydi 

Asl hujjatning boshqa katorga surish ramzlari e’tiborga olinmaganligi 

sababli, muallif hujjati darchasida a’lo darajada kuringan matn, kurib chikish 

darchasida umuman ukib bulmaydigan darajada bo’lishi mumkin. SHuning uchun 

HTML-tilida matnlarni xatboshilarga bo’lish uchun <P> tegi kiritilgan. Bu tegni 

xar bir xatboshi oldidan kuyish kerak. YOpuvchi </P> tegi bu xolda majburiy 

emas. Brauzerlar bir necha ketma-ket joylashgan <P> tegini bir tegdek izohlaydi. 

Odatda baruzerlar xat boshilarni bir-biridan bitta bush kator bilan ajratadi. <P> tegi 

parametri:  

ALIGN  

Gorizontal tugirlash parametrining mavjud ma’nolari:  

LEFT, RIGHT, CENTER, JUSTIFY.  

Misol,  



 144 

<HTML>  

<HEAD>  

<TITLE> Xatboshi tegining kullanilishi </TITLE>  

</HEAD>  

<BODY>  

<P> Bu eng oddiy xatboshi bo’lib, kup ramzlardan ibortaligidan bir kancha 

katorni egallaydi </P>  

<P ALIGN=CENTER> Bu matnli xatboshi darcha markazi buyicha tugirlanadi, 

chunki gorizontal tugirlanish parametriga ega </P>  

</BODY>  

</HTML>  

<BR> tegi majburiy boshqa katorga surish vazifasini bajarishga xizmat qiladi 

(yopuvchi tegga ega emas). <BR> tegining kiritilishi keyingi matn YAngi katordan 

joylashtrilishini ta’minlaydi. Masalan, bunday usuldan maxsus ro’yxatni belgilash 

teglarini ishlatmagan xolda ro’yxat shaklidagi tuzilmalarni tuzish yoki she’rlarni 

yozib olish kabi xollarda foydalanish mumkin. <P> tegi kiritiluchi xatboshini inkor 

etishi tufayli, <BR> tegi yordamida kiritiluvchi xatboshini  modellashtirish  

mumkin. 

 

4.7.  Boshqa hujjat va fayllarga murojaat. Ro'yxatlar. Jadvallar, 

tasvirlar. Freymlar.   

Reja 

1. HTML hujjat va fayllarga murojaatni tashkil kilish. 

2. HTML tilida ro’yxat ko’rinishida ma’lumot taqdim etish  

3. HTMLda jadvallarning ishlatilishi.  

Web sahifalarda turli xildagi multimediya obyektlari joylashtirilishi mumkin. 

Gipermatnli hujjatlarda matnning o’ziga qo’shimcha qilib video va audio obyektlar 

qo’llaniladi. Ссылка sifatida esa nafaqat matnlarni, balki turli xil grafiklarni 

kullash mumkin. Ссылка 2 qismdan iborat: Birinchi kismi Web-sahifalarida 

kurinadigan ko’rsatkichli ссылкаdir (anchor) Ikkinchi kismi brauzerga ko’rsatma 
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beradigan ссылкаning manzilli kismi (URL-manzil) Ссылка ko’rsatkichi ustida 

sichkonchani chikillatsa, brauzer manzili URL-manzili yordaimda beriluvchi 

hujjatni yuklaydi. Ссылка ko’rsatkichi suz, so’zlar guruhi yoki tavirlar bo’lishi 

mumkin, shunday bo’lsa xam ko’rsatkichlar 2 turda: mantli va grafikli bo’lishi 

mumkin. Matnli ko’rsatkichning rangi sahifa muallifi tomonida yoki kurib chikish 

dasturlarini urnatish orqali tartibga solinadi. Masalan,  

<A HREF=“example.htm”> Bu matn </A> ссылкаsining ko’rsatkichi 

hisoblanadi, yoki 

<A HREF=“example.htm”> <IMG SRC=“picture.gif”> </A>  

Birinchi misol matnli ссылка ko’rsatkichi, 2-misol esa grafikli ссылкаga misol 

bula oladi. Bajaradigan vazifasiga kura ikkala ссылка bir-biridan fark kilmaydi. 

Ссылкаning 2-kismi URL-manzildan tashkil topgan. SHunda Wev sahifasi 

sichkonnning chikillatilishi bilan yuklanadi. Manzilni ko’rsatish – nisbiy va mutlak 

bo’lishi mumkin. Brauzerga ссылка ko’rsatkichining uzini, shuningdek ссылка 

kilinayotgan hujjat manzilini ko’rsatishda <A> tegidan foydalaniladi. <A> tegining 

fakatgina bitta HREF parametri mavjud. NREF parametrining qiymati URL-manzil 

hisoblanadi. 

Masalan,  

<A HREF = HYPERLINK "http://www.server.com/home/index.htm" 

http://www.server.com/home/index.htm > ссылкаning matnli ko’rsatkichi </A>  

Csыlkalarni xam boshqa hujjatlarga, xam joriy hujjatning turli kismlariga 

yaratish mumkin. Masalan, agar katta hujjat sarlvaxasi turli bo’limlarga 

ссылкаlarga ega bo’lsa, unda ushbu hujjat yaxshirok uqiladi. Ichki ссылкаni tuzish 

uchun avvalo belgilangan joyni aniklovchi ko’rsatkichni tuzish kerak.<A> tegining 

NAME parametri yordamida joylashtirilayotgan ko’rsatkichga nom beriladi. 

Bunda HREF paramtri ishlatilmaydi. Masalan,  

<A NAME = “#glava_5”></A>  

SHundan so’ng ссылкаni tuzsa bo’ladi. Buning uchun HREF parametrida 

ссылка nomini bu ichki ссылка ekanligini ko’rsatuvchi x li old kushimchani 

joylashtirish lozim.  
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SHundan so’ng ссылкаni tuzsa bo’ladi. Buning uchun HREF parametrida 

ссылка nomini bu ichki ссылка ekanligini ko’rsatuvchi x li old kushimchani 

joylashtirish lozim.  

<A HREF = “#glava_5”> glava_5</A>  

Agar ссылкаlar boshqa Web-sahifasini ko’rsatsa, u baruzer darchasiga chiqariladi. 

Agar ссылка boshqa turdagi hujjatni ko’rsatsa, ko’zdan kechirish dasturi avval 

hujjatni qabul qiladi, keyin esa u bilan nima kilishni uylab topadi. Brauzerning 

keyingi harakatlari quyidagicha bo’lishi mumkin:  

Brauzer bu turdagi hujjat bilan qanday ishlashni biladi, masalan, agar ссылкаlar 

GIF formatidagi grafikli fayliga bajarilsa, unda kuzdan kechirish dasturi darchani 

tozalaydi va ko’rsatilgan tasivrni yuklaydi.  

Brazer berilgan hujjat turini taniy olmaydi. Bunday xollarda brauzer 

foydalanuvchisining mashinasidagi mavjud yordamchi dasturlarga murojaat qiladi. 

Agar bunday dastur mavjud bo’lsa, brauzer uni ishlatadi.  

Masalan, AVI-formatidagi faylga ccылка kilinayotgan bo’lsa, brauzer bu faylni 

yuklaydi, AVI-faylni ko’rsatish uchun kerak faylni topadi va uni ishga soladi. 

Web-sahifasida oldiga URL suzini yozib elektron pochtaga xam ссылка qilish 

mumkin. Masalan,  

<A HREF = “mailto:somebody@mail.info.ru”> fikrlaringizni junating </A>  

Yuqorida ko’rib chiqilgan teglar ishtirokida bir misolni e’tiboringizga havola 

etamiz:  

<HTML>  

<HEAD>  

<TITLE> Shaxsiy sahifa </TITLE>  

</HEAD>  

<BODY>  

<H1 ALIGN=CENTER> Xush kelibsiz! </H1>  

<HR> caxifaning asosiy tarkibi  

<HR>  

<ADDRESS>  
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So’nggi marta 1.11.2003 da yangilangan </ADDRESS>  

<A HREF=“ HYPERLINK "mailto:mne@mail.ru" mailto:mne@mail.ru ”> 

fikrlaringizni yuboring </A>  

</BODY>  

</HTML>. 

Ссылкаlar sifatida grafik tasvirlar xam ishlatilishi mumkin. Tasvirni ссылка 

sifatida ishlatish uchun tasvirni <A> konteyner ichiga solishning uzi etarli. Bunday 

ссылкаni kurib chichkishdan oldin tasvirni HTML-hujjatiga kuyishni kurib 

chikamiz. <IMG> tegi hujjatga tasvirni kiritish uchun xizmat qiladi. Uning yagona 

parametri bu SRC bo’lib, u tasvirli faylning ORL-manzilini aniklaydi.  

Misol, <IMG SRC=“picture.gif”> tasvirni hujjatga kushayotganda uning 

matnga yoki boshqa eelentlarga nisbatan joylashishini ko’rsatish mumkin. Buning 

uchun IMG tegining ALIGN parametri ishlatiladi.  

TOP – tasvirni yukori chegarasi sahifasining eng yukori elementi buyicha 

tugirlanadi;  

TEXTTOP – tasvirning yukori chegarasi katorning matn elementi buyicha 

tugirlanadi;  

MIDDLE – tasvirning urtasi katorning bazaviy chizigi buyicha tugirlanadi. 

ABSMIDDLE – berilgan tasvir urtasini kator markaziga tugirlash;  

BOTTOM yoki BASELINE – satrlarning kuyi chegarasini tugirlab urnatish; 

ABSBOTTOP – pasttki chegarani satrning pastki chegarasi buyicha tugirlash;  

LEFT – tasvir chap tomonga surilib, matn tasvirning ung tomoniga joylashtiriladi;  

RIGHT – tasvir darchaning ung tomoniga surilib, matn tasvirning chap tomnida 

joylashadi.  

Misol,  

<HTML>  

<HEAD>  

<TITLE> Tasvirlarni tugirlash </TITLE>  

</HEAD>  

<BODY>  
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<IMG SRC=tagle.gif ALIGN=top> ni yukoridan tugirlash <P>  

<IMG SRC=tagle.gif ALIGN=baseline> ni bazaviy chiziklarga urnatish  

</BODY>  

</HTML>.  

 

Endi tasvirning ссылка sifatida kullanilishini kurib chikamiz. Misol,  

<A HREF = My – doc/html><IMG SRC = map.gif></A>  

Bunday tasvirning xar qanday kismi MY – doc.html hujjatiga ссылка 

ko’rsatkichi kabi ishlaydi. Tasvir berilishining bir kancha imkoniyatlari bor, ya’ni 

alohida fragmentlar borki, ular xar xil resurs bajarilishini ko’rsatadi. Ссылкаning 

tashkil topishi, xar xil turdagi matnlarning taviriga giperссылка bo’lishi qisqacha 

tasvir deyiladi. Xar xil URL-manziliga ega bo’lgan nukta yoki sohalar «kaynok» 

yoki faol deb aniklanadi. Tasvirning uzi berilgan xarita-tasvir uchun tayanch bo’lib 

xizmat qiladi. Xarita-tacvir oddiy kiritilgan tasvir bo’lib, u xar qanday formatni 

kabul kila oladi (GIF yoki JPG). Xarita-tasvir konfiguratsiyasi xam HTML-

hujjatning bir kismi bo’lishi yoki alohida faolda joylashishi mumkin bo’lgan oddiy 

matndek yoziladi. Konfiguratsiyani tasvirlash xar bir faol tasvir koordinatalaridan 

xamda ushbu sohalarning xar biri bilan boglangan URL-manzilidan tashkil topadi. 

Faol sohalarning shakllari to’g’ri burchakli turtburchak, aylana yoki kup burchakli 

bo’lishi mumkin. Web-caxifalarda xarita-tasvirlarni sotishning mijozlarga xos 

vairanti bilan boglik bo’lgan teglarni kurib chikamiz. Bu xolda xarita 

konfiguratsiyasi haqidagi barcha axborot tasvir kiritilgan HTML-faylda joylashadi. 

USEMAP parametriga ega <IMG> tegi kiritilgan tasvir tayanch tasvir ekanligini 

ko’rsatishga xizmat qiladi. USEMAP parametrining asosiy ma’nosi xarita 

konfiguratsiyasi taviriga ссылкаdan iborat. Masalan,  

<IMG SRC=“map.gif” USEMAP=“#super map”> bu misolda map.gif 

faylida saklanayotgan tasvir tayanya tasvir hisoblanadi. Xarita-tasvirning uzi xam 

xuddi shu faylda ta’riflangan bo’lib, super map degan nomga ega bo’lishi lozim. 

<MAP> tegi xita-tasvir sohalari konfiguratsiyasini tasvirlashda ishlatiladi. <MAP> 



 149 

tegi uzining NAME pametrining konteyneridir. NAME parametri USEMAPdagi 

nomga mos bo’lishi kerak bo’lgan nomni bildiradi. Masalan,  

<IMG SRC=“map.gif” USEMAP=“#super map”> <MAP NAME = “super 

map”> <MAP> va </MAP> juftligi orasida xarita faol sohalarining ta’rifi 

joylashtirilishi lozim. Buning uchun <AREA> tegidan foydalaniladi. Xar bir yakka 

<AREA> tegi bitta faol sohani bildiradi.  

<AREA> tegi parametrlari.  

SHAPE  

COORDS  

HREF  

NOHREF  

ALT  

SHAPE parametri faol soha shaklini belgilaydi. Ushbu parametr qiymatlari:  

rect – to’g’ri turtburchak (uzgartirilmagan xolda) circle – aylana poly- kupburchak  

COORDS parametri yakka faol soha koordinatalarini beradi. COORDS parametri 

qiymatlari faol sohani aniklovchi nuktalar koordinatasining vergul bilan ajratilgan 

ro’yxatidan iborat. Koordinatalar manfiy bo’lmagan butun sonlar ko’rinishida 

beriladi. Koordinatalar boshi (0,0) tasvirning yukori chap burchagida joylashgan. 

Birinchi son gorizontal buyicha, 2-esa vertikal buyicha koordinatalarni aniklaydi.  

Rect sohasi uchun to’g’ri turtburchakning yukori chap va kuyi ung burchaklari 

koordinatalari beriladi. Masalan, <AREA SHAPE=rect cords=“83, 44, 133, 94 

HREF = page1/html> circle ko’rinishidagi sohalarga 3 ta qiymat, aylana markazi 

kordinatalari va radius beriladi. 

<AREA SHAPE=circle COORDS=“34, 32, 23” HREF = page 2.html> poly 

turidagi sohalar uchun kupburchak kirralari koordinatalari kerakli tartibda beriladi. 

Masalan, <AREA SHAPE=poly COORDS=“12, 110, 37, 62, 72, 114, 70, 120, 60, 

100” HREF=page3.html> HREF vv NOHREF parametrlari. HREF parametri 

absolyut yoki nisbiy shaklda yozilishi mumkin bo’lgan ссылка manzilini 

belgilaydi. YOzish koidasi xuddi <A> tegidagidek. NOHREF parametrining 

mustakil ma’nosi yuk, balki fakatgina mazkur soha ссылкаlarga ega emasligini 
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bildiradi. Masalan, ushbu parametr tomonidan berilgan ALT-matn hujjat 

yaratuvchisi uchun fakatgina izoh vazifasini bajaradi. Misol:  

<HTML>  

<HEAD>  

<TITLE> Xarita-tasvirdan foydalanish </TITLE>  

</HD>  

<BODY>  

<IMG SRC=“narbar.gif” OSEMAP=“#maol”>  

<MAP Name=“guide.HTML” SHAPE=rect COORDS=“0. 0. 147. 109” 

ALT=“Aylanali soha”>  

<AREA HREF=“TOP10.html” SHAPE=poly COORDS=“534. 62. 699. 62. 698. 

236. 626. 261. 534. 235” ALT=“Kupburchak”>  

</MAP>  

</BODY>  

</HTML>.  

Eslatma.  

<IMG> tegining ALT parametri.  

Tasvirlar yuklanilishini o’chirish rejimida foydalanuvchilar uchun ALT parametri 

tasvirlar haqidagi matn ko’rinishidagi axborot olish imkonini beradi. Zamonaviy 

brauzerlar tasvir sohasiga sichkoncha kursori olib kelinsa ushbu matnni podskazka 

(eslatma) (tooltip) sifatida aks ettiradi. 

 

Masalan,  

<IMG SRC=spb.gif ALT=“shaxar gerbi” WIDTH=150 HEIGHT=175>  

Tasvirni yuklash o’chirilganda “shaxar gerbi” mukobil matni yozilgan ramka  

 

HTML tilida ro’yxat. 

HTML tilida ro’yxat ko’rinishida ma’lumot taqdim etish uchun maxsus teglarning 

to’plami ko’rib chikilgan. Ro’yxatlardan foydalanish quyidagi holatlarda qulaydir:  

qiyin jarayonlar tasviri;  

http://www.tdshi.uz/books/Informatika/main.html
http://www.tdshi.uz/books/Informatika/main.html
http://www.tdshi.uz/books/Informatika/7.html
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sarlavha uslubida ma’lumot joylashishi;  

Ma’lumotlar bo’lagining yagona strukturaga birlashishi HTML tilida 

ro’yxatlarning quyidagi asosiy turlari qayd etilgan:  

markerlangan;  

raqamlashtirilgan;  

ifodalar ro’yxati. 

Markerlangan ro’yxat (tartibsiz – Unordered Line (UL))  

Elementlarni ajratish uchun markerlangan ro’yxatda marker va bullet (uk) deb 

ataladigan maxsus ramzlar ishlatiladi. <UL> va <LI> teglari. Markerlangan ro’yxat 

tuzish uchun ichida ro’yxatnig barcha elementlari joylashtiriladigan <UL> va 

</UL> teg-konteynerni ishlatish zarurdir. Bu teglar asosiy hujjatlardan ro’yxatni 

avtomatik tarzda aniklaydi. Xar bir ro’yxat elementi <LI> (List Item) tegi bilan 

belgilanishi lozim. Misol,  

<HTML>  

<HEAD>  

<TITLE> markerlangan ro’yxat </TITLE> </HEAD>  

<BODY>  

<UL>  

<B> zodiak belgisi </B>  

<LI> Kuy </LI> <! – yopuvchi teg shart emas -->  

<LI> Sigir  

<LI> Kiskichbaka  

<LI> Arslon  

<LI> Parizod  

</UL>  

</BODY>  

</HTML>.  

<UL> tegi parametrlari:  

COMPACT  

TYPE  
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COMPACT ning ma’nolari yuk, va u fakat mazkur ro’yxatni kompakt ko’rinishida 

chiqarish lozimligini ko’rsatadi. Shrift kichraytirilishi yoki ustunlar ro’yxati 

orasidagi masofa kiskarishi mumkin. TYPE quyidagi ma’nolarga ega bo’lishi 

mumkin:  

Disc- markerlar buyalgan aylanada aks etadi (uzgartirilmagan xolda).  

Circle- buyalmagan aylanada aks etadi.  

Square- buyalgan turtburchakda aks etadi (4.0da buyalmagan turtburchak ).  

TYPE parametri mazmunini alohida ro’yxat elementlariga berish mumkin. Misol:  

<HTML>  

<HEAD>  

<TITLE> markerlangan ro’yxat </TITLE>  

<H3> Remember to buy </H3>  

<UL TYPE=CIRCLE COMPACT>  

<LI> milk  

<LI> bread  

<LI> apples  

</BODY>  

</HTML>.  

Raqamlangan ro’yxat (tartibga solingan – Ordered List (OL))  

HTML tilidagi boshqa ro’yxat turi raqamlangan ro’yxatdir. Markerlangan 

ro’yxatdan farkli ravishda raqamlangan ro’yxat tarkibiy kismlari (elementlari) 

oldida tartibli raqamlar ko’yiladi. Nomerlash turi baruzerga boglik bo’ladi. Xamda 

ro’yxat tegi parametri bilan belgilanishi mumkin. <OL> va <LI> teglari. 

Raqamlangan ro’yxat tuzish uchun ro’yxatning barcha elementlarini uz ichiga 

olgan <OL> … </OL> teg-konteyneri dan foydalaniladi. <OL> va </OL> teglari 

ro’yxatni hujjatning asosiy tarkibdan ajrata turib, katorni ro’yxatdan oldin va 

keyinga utkazishni ta’minlaydi. Har bir ro’yxat tarkibiy kismi <LI> tegi bilan 

boshlanishi kerak. <OL> tegi parametrlari:  

COMPACT  

TYPE  
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START  

TYPE raqamlangan ro’yxat turini belgilash uchun ishlatiladi.  

TYPE = A – raqamlarni lotin alifbosi harflari asosida beradi.  

TYPE = a – raqamlarni kichik lotin xafrlari asosida beradi.  

TYPE = I – raqamlarni katta rim sonlarida beradi.  

TYPE = i – raqamlarni kichik rim sonlarida beradi.  

TYPE = 1 – raqamlarni arab sonlarida beradi (uzgartirilmagan xolda ishlatiladi).  

Ro’yxat elementi raqamidan so’ng xar doim kushimcha kilib nukta kiritiladi. <LI> 

teginnig uzida raqamlar turi uchun TYPE parametri alohida ro’yxat elementi 

ko’rsatilishi mumkin. <OL> tegining START parametri raqamlashtirishni bir 

sonidan boshlamaslikka imkon yaratadi. Raqamlash turidan kat’i nazar START 

parametri qiymati sifatida xar doim natural sonlar berilishi lozim. 

Misol,  

< TYPE = A START = 5> Bunday yozuv E dan boshlanib, raqamlangan 

ro’yxatni aniklaydi. <LI> tegi raqamlangan ro’yxatlar uchun TYPE va VALUE 

parametrlarini ishlatishga imkon beradi. <OL> tegi parametrlari bo’lgan TYPE 

elementlar ro’yxatidagi TYPE parametriga uxshash. <LI> tegining VALUE 

parametri ro’yxatning kolgan keyingi elementlari raqamlarini uzgartirmagan xolda, 

ro’yxatning mazkur elementini uzgartirishga imkon beradi. Ba’zi elementlari 

tushirib koldirilgan ro’yxat <LI> tegi parametri uchun xosdir.  

Misol,  

<HTML>  

<HEAD>  

<TITLE> Raqamlangan ro’yxat </TITLE>  

</HTML>  

<BODY>  

<OL>  

<B> Erdan kuzga kurinuvchi eng yorkin yulduzlar </B>  

<LI> Sirius  

<LI> Kanopus  
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<LI> Arktur  

<LI> Alfa Sentavra  

<LI> Vega  

<LI> Kapella  

<LI> Rigel  

<LI> Porsion  

<LI> Axernar  

<LI> Beta Sentavra  

<LI> Betelgeyze  

<LI> Aldebaran  

<BR>…  

<LI VALUE = 58 > Mitsar <BR>…  

<LI VALUE = 75 > Polyarnaya  

</OL>  

</BODY>  

</HTML>.  

Aniklovchilar ro’yxati (maxsus atamalar aniklovchilari lugati)  

Bunday ro’yxatda xar bir eelement 2 kismdan tashkil topadi. Ro’yxat 

elementnining birinchi kismida atamaning ma’nosini aniklanayotgan atama 

beriladi, 2-kismida esa atama ma’nosini ochib beruvchi lugatli makola shaklidagi 

matn yoziladi. <DL>…</DL> (Definition List) teg-konteyneri yordamida 

aniklanishlar ro’yxati beriladi. <DT> (Definition Term) teg konteyneri tarkibida 

aniklanayotgan atamaning uzi izohlanadi. <DD> (Definition Description) tegi 

ichida esa xatboshi uz aniklovchisi bilan keltiriladi. <DT> va <DD> tegalir uchun 

yopuvchi teglar shart emas. Barcha ro’yxatlar quyidagi xolatda yoziladi.  

<DL>  

<DT> Atama  

<DD> Atamaning aniklovchisi  

</DL>  
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<DT> tegidan so’ng blok darajasidagi teglar, masalan, <P> yoki <Hi> lar 

kullanilmaydi.  

Uzida aniklovchini saklaydigan matn atamadan so’ng keyingi katorda ungga siljish 

bilan kiritiladi. Blok dajarasidagi elementlar tegdan so’ng ishlatilishi mumkin.  

<DL> tegi parametri.  

COMPACT  

Avvalgi xolatlarga uxshab foydalaniladi.  

Misol,  

<HTML>  

<HEAD>  

<TITLE> Aniklovchilar ruyzati </TITLE>  

<HEAD>  

</BODY>  

<DL>  

<DT> Orol  

<DD> Kuruklikning <BR>  

xar tomomidan suv bilan uralgan kismi<BR><BR>  

<DT> Kit’a  

<DD> Juda katta orol<BR><BR>  

</DL>  

</BODY>  

</HTML>.  

<DIR> va <MENU> turidagi ro’yxatlar xozirda deyarli kullanilmaydi. Garchi 

etakchi brauzerlar bu teglarni xamon kullab-kuvvatlasada, HTML 4.0 

spetsifikatsiyaida ikkala ro’yxat xam bekor kilingan. Ular urniga <UL> tegi bilan 

belgilanadigan markerlangan ro’yxatlar taklif etiladi. SHuningdek, kiritilgan yoki 

kup darajali deb ataluvchi turli xildagi ro’yxatlarni extiyoriy ravishda kiritish 

mumkin. Bunday ro’yxatlarda bir turdagi ro’yxat elementiga xuddi shunday yoki 

boshqa turdagi butun bir ro’yxatni kiritish lozim.  

HTML da jadvallar  
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HTMLda jadvallar an’anaviy tarzda ma’lumotlarni taqdim etish usuli sifatid 

ishlatiladi. Biroq HTMLda bu maqsadda kullanilishdan tashqari jadvallar Web-

sahifalarni formatlash usuli sifatida xizmat qiladi. Kuyida jadvaldan sonli 

ma’lumotlarni taqdim etishda foydalanishga misol keltiramiz:  

 

Valyuta  Maks.xarid  Min.sotuv  Urta.xarid  Urta.sotuv  

USD  25.10  25.40  24.87  25.55  

DEM  13.00  13.59  12.32  13.76  

FIM  4.35  4.47  4.08  4.52  

 

Bunday hujjatni kuzdan kechirishda odatda uni kurishda jadvaldan foydalanilgani 

sezilmaydi, chunki yacheykalar atrofidagi ramkalar chizib ko’rsatilmaydi.  

TASHKENT City of Uzbekistan Home Page  

 
Tashkent- The Stone Fortress  

 

Tashkent, Uzbekistan’s capital, shows 

its shimmering roots as a Silk Road city 

even today. The 2,000 year-old-city is a 

major exporter to Eastern Europe of silk, 

cotton and textiles, as well as oil, coal, 

copper, sulfur, rice and manufactured 

products such as television sets, 

automobiles and tractors.  

 

Jadvallarni yaratishga muljallangan maxsus vositalar barcha muammolar va 

tabulyasiya ramzlari katat axamiyatga ega bo’lgan formatlashtirilgan matnni 

kullash imkoniyatini istisno kilmaydi. Jadvallardan foydalanish fakatgina 

ma’lumotlar doirasida cheklanib kolmasdan, balki matn, tasvir, boshqa jadval 

kabilardan iborat sahifalarda turfa xil ma’lumotlar joylashuvini tashkillashtirishda 
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xam namoyon bo’lishi mumkin. Jadval ta’rifi <BODY> bo’limining ichida 

joylashishi lozim. Xar bir jadval <TABLE> tegi bilan boshlanib, </TABLE> tegi 

bilan tugallanishi darkor. 

Istalgan jadval xar birida alohida yacheykalarga ma’lumotlar beriluvchi bir 

yoki bir necha katordan tashkil topadi. Xar bir kator <TR> tegi bilan boshlanib, 

</TR> tegi bilan tugaydi. Katordagi maxsus yacheyka <TD>, </TD> yoki <TH>, 

</TH> teglarining ichida bo’lishi shart. <TH> tegi odatda jadvalning sarlavha 

yacheykalarida, <TD> esa ma’lumotli yacheykalarda qo’llaniladi. Ular orasidagi 

uzaro fark shriftning turi va ma’lumotlarning yacheykalar ichida joylashishida 

namoyon bo’ladi. <TH> turidagi yacheykalar tarkibi o’rta qalinlikdagi shriftda aks 

etib, yacheyka markazida joylashtiriladi. <TD> turidagi yacheykalari tarkibi chap 

tomonga tugirlangan va vertikal yunalish markazida joylashtiriladi. Jadvaldagi 

katorlar mikdori <TR> tegi soni bilan aniklanadi, ustunlar mikdori esa <TD> va 

<TH> teglarining barcha katorlar orasidagi maksimal mikdori bilan aniklanadi. 

Uzida ma’lumot saklamaydigan yacheykalar, bir kancha <TD> va </TD> teglari 

futligi bilan ta’riflanadi. Xar xil katorlarda turli mikdorda bir xil ulchamdagi 

ustunlar joylashgan jadvallarni tuzilsh mumkin emas. Butun jadvalga sarlavha 

berish uchun <CAPTION> va </CAPTION> teglari qo’llaniladi. Sarlavhaning 

ta’riflanishi <TABLE> va </TABLE> teglari orasida, <TABLE>dan so’ng va 

birinchi <TR>ga kadar joylashtiriladi. Eng oddiy jadvalga misol:  

<HTML>  

<HEAD>  

<TITLE> eng oddiy jadval </TITLE>  

</HEAD>  

<BODY>  

<TABLE> <TR>  

<TD> YAcheyka 1 kator 1 </TD>  

<TD> YAcheyka 2 kator 2 </TD>  

</TR>  

<TR>  
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<TD> YAcheyka 1 kator 1 </TD>  

<TD> YAcheyka 2 kator 2 </TD>  

</TR>  

</TABLE> </BODY> </HTML>  

<CAPTION> tegi parametri:  

ALIGN  

Parametr qiymati:  

TOP – (uzgartirilmagan xolda) jadval ustidagi sarlavhasi;  

BOTTOM – jadval ostidagi sarlavha.  

Jadval sarlavhasi xar doim gorizontal yunalishi buyicha markazda joylashtiriladi. 

Ba’zan sarlavhada oddiy matnni berish mumkin, lekin <CAPTION> va 

</CAPTION> teglari orasida <BODY> dp qo’llaniladigan barcha teglarni ishlatish 

mumkin. 

 

Misol,  

<CAPTION ALIGN = BOTTOM> javdal ostidagi sarlavha </CAPTION>.  

<TABLE> tegi parametrlari:  

BORDER  

CELLSPACING  

CELLPADDING  

WIDTH  

ALIGN  

HEIGHT  

BGCOLOR  

BORDER – jadval setkasini hosil kiluvchi yacheyka atrofidagi va umuman javdval 

atrofidagi ramkalarni boshqaradi. Uzgartirilmagan xolda ramkalar chizilmaydi. 

<TABLE> tegi doirasida ramkalarni belgilash uchun BORDER parametrini berish 

lozim. Bunda jadval atrofidagi ramkalarni kalinligini pikselda berish mumkin, 

yacheyka atofidagi ramkalar esa minimal kalinlikda, ya’ni 1 deb olinadi.  
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Masalan,  

<TABLE BORDER>  

<TABLE BORDER=10>  

BORDER parametri bor yokt yuk bo’lgan takdirda jadvalning umumiy o’lchamini 

uzgartirmaydi (BORDER=0 istisnodir)  

YAcheykalarni iloji boricha bir-biriga yaqin joylashtirish uchun ramkalar yukligi 

bildiruvchi BORDER=0 parametrini berish lozim. INTERNET EXPLORER 

brauzeri uchun BORDER=0 uzgartirilmagan xoldagi qiymat hisoblanadi. 

<TABLE> va <TABLE BORDER=0> kushni yacheykalar orasidagi (ya’ni 

yacheykalar ramkalari orasidagi) masofani xam gorizontal, xam vertikal buyicha 

aniklovchi <CELLSPACING> ga uxshash. Ushbu parametrining yozish shakli 

CELLSPACING=num bo’lib, bu erda num piksellardagi son ifodasidir 

(uzgartirilmagan xolda num=2). CELLSPACING=0 ning berilishi kushni 

yacheykalar ramkalari kushilib, jadvalning yagona setkasini hosil qiladi. 

 

Masalan, <TABLE CELLSPACING=0 BORDER>. CELLPADDING 

yacheyka ramkasi va yacheyka ichidagi ma’lumotlar orasidagi masofani belgilaydi. 

CELLPADDING=num ko’rinishda yozilib, bu erda numpiksellardagi son 

ifodasidir. Uzgartirilmagan xolda num=1; num=0 qiymati yacheykadagi matn 

kismining ramkaga tegishiga olib keladi. Masalan,  

<TABLE CELLSPACING=3 CELLPADDING=10 BORDER=3>  

CELLSPACING va CELLPADDING parametrlari bir vaqtning uzida xam 

gorizontal xam vertikal buyicha star boshiga ta’sir qiladi.Ayniksa ixcham 

jadvallarni hosil kilish uchun quyidagi ta’rifni yozish kerak:  

<TABLE BORDER=0 CELLSPACING=0 CELLPADDING=0>  

 

4.8.  Elektron pullar.Elektron raqamli yozuv (imzo).  

Reja: 

1. Elektron to‘lov tizimi. Elektron pullar. 

2. Elektron pullarni tarqatish yo‘llari. 
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3. WebMoney Transfer tizimi. 

4. Elektron pullarni kiritish va chiqarish. 

5.  Elektron raqamli imzo hakida umumiy tushunchalar 

6. Elektron raqamli imzo  algoritmi 

Ma’lumki, Internet tarmog‘i jadal rivojlanib bormoqda va yil sayin bu 

tarmoqda ishlovchi insonlar ko‘payib borib, tarmoqning ko‘pgina imkoniyatlari 

bilan bir qatorda elektron to‘lov tizimidan ham keng foydalanmoqdalar. 

Eletron to‘lov tizimi bir ishtirokchidan ikkinchisiga pul vositalarini o‘tkazish 

uchun mo‘ljallangan. Elektron savdo bozori asosiy ishtirokchilarini quyidagi 

sxema bo‘yicha ajratish mumkin. Bir firma (yuridik shaxs) ikkinchisidan nimadir 

sotib oladi (B2B), firma fizik shaxsga nimadir sotadi  (V2S), bir shaxs ikkinchisiga 

nimadir sotadi  (S2S). Yana kamroq tarqalgan sxemalar ham bor, masalan, firma 

tovarni xaridorga sotadi, bunda xaridor davlat bo‘lishi mumkin. Qisqartmadagi 

birinchi harf sotuvchi toifasini, ikkinchisi xaridor toifasini bildiradi.  

Keng tarqalgan to‘lov tizimlari ikkita - WebMoney Transfer 

(http://www.webmoney.ru/) va Yandeks.Dengi (http://money.yandex.ru/). Ingliz 

tilini bilganlar esa e-gold (http://www.e-gold.com/) kabi xalqaro elektron to‘lov 

tizimlaridan foydalanishlari mumkin. Yuqorida qayd qilingan ikkita tizim B2C 

sxemasida muvaffaqiyatli ishlaydi (masalan, Internet-magazinning sotuvchi 

sifatidagi va tarmoq foydalanuvchisining xaridor sifatidagi o‘zaro harakati). 

Tarmoqda hisob-kitob qilishda elektron pullar juda qulaydir. Chunki ular bir 

lahzada yetkazib beriladigan tovarlarga haq to‘lashda juda qulay hisoblanadi. 

Umuman olganda, elektron pullarning oddiy qog‘oz pullardan juda katta farqi 

yo‘q, ularni elektron to‘lov tizimidan chiqarib oddiy qog‘oz pulga aylantirish 

mumkin. Lekin elektron pullarni ishlatganda turli moliyaviy yo‘qotishlardan 

ehtiyot bo‘lish kerak.  

Elektron pullarni tarqatishning ikki xil varianti bor. Birinchisi elektron naqd 

pullar, ya’ni harf-raqamli kod bo‘lib, ular elektron to‘lov dasturiga ko‘rsatilganda u 

yoki bu nominalning kupyuri sifatida  qabul qilinadi. Ikkinchisi foydalanuvchining 

oldindan hisob raqamiga kiritgan pullari haqidagi ma’lumotlardan iborat yozuvdir. 

http://www.webmoney.ru/
http://money.yandex.ru/
http://www.e-gold.com/
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Ikkinchi variant yaqinroq va tushunarliroqdir, sababi bunda biz maxsus tizimda 

ishlovchi aniq bank hisobiga ega bo‘lamiz (bu yo‘l bilan tarqatishga  WebMoney 

Transfer misol bo‘ladi). Bu variantning texnik kamchiligi hisob raqamining tizim 

adminstratsiyasi tomonidan ixtiyoriy vaqtda to‘xtatib qo‘yilishidir.  

Elektron pullar fizik jihatdan yo‘q bo‘lgani bois, ular haqidagi axborotlarni 

(parollar, kirish elektron kaliti va boshqa identifikatsion nomerlar) yo‘q bo‘lib 

ketmasligini diqqat bilan kuzatib turish kerak. Xavfsizlik qoidalariga rioya qilish 

kerak (ehtiyot nusxalarini olish, virusga qarshi dasturlarni,  brandmauerlar va 

himoyaning boshqa dasturiy-apparat vositalarini ishlatish kerak). Demak,  katta 

miqdordagi pullarni elektron naqd pul ko‘rinishida saqlash maqsadga muvofiq 

emas. 

 

            4.9  WEBMONEY TRANSFER TIZIMI. 

WebMoney Transfer (http://www.webmoney.ru/) – ingliz va fransuz tilidan 

tashqari rus tilida so‘zlashuvchi foydalanuvchilar uchun ham mo‘ljallangan yirik 

elektron to‘lov tizimidir.  Bu tizim haqidagi ma’lumotlarni  

http://www.webmoney.ru/systatistics.shtml sahifasida ko‘rish mumkin. 

WebMoney Transfer da ishlash uchun kompyuterga maxsus dasturiy ta’minot - 

WM Keeper ni o‘rnatish, so‘ngra dastur interfeysi orqali tizimda ro‘yxatdan o‘tish 

kerak. Shaxsiy ma’lumotlar kiritilib ro‘yxatdan o‘tish tugagandan so‘ng, 

foydalanuvchiga 12 ta raqamli  WM-identifikator beriladi. Shunga e’tibor berish 

kerak-ki, tizimda foydalanuvchi elektron pullar bilan emas, titul belgilar bilan 

ishlaydi. Rubllarga (RUR), dollarlarga (USD), yevro (EUR) va grivenlarga (UAH) 

ekvivalent to‘rtta belgi bor. WM-hamyonlarning nomerini saytda e’lon qilish yoki 

hamkorlarga xabar berish natijasida boshqa foydalanuvchilardan WebMoney qabul 

qilish mumkin. Tizimda maxsus hamyonlarning yana ikkita turi mavjud. Ulardan 

biri pul qarz olish kerak bo‘lganda, ikkinchisi kimgadir foizga qarz bermoqchi 

bo‘lganingizda ishlatiladi. WebMoney Transfer tizimida ishlayotgan foydalanuvchi 

istaganicha hamyonlar yaratishi mumkin. Uning bir hamyonidan ikikinchisiga pul 

o‘tkazishi tekin bo‘ladi. Boshqa foydalanuvchining hamyoniga pul o‘tkazishda esa 

http://www.webmoney.ru/
http://www.webmoney.ru/systatistics.shtml
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tizim tomonidan o‘tkazilayotgan pul miqdorining 0,8 foizi xizmat haqi sifatida 

bank tomonidan olib qolinadi. Tizim servislari hamda pul almashish punktlari 

haqidagi ma’lumotlarni  http://webmoney.ru/services.shtml saytidan topish 

mumkin. Dasturiy ta’minotni o‘rnatishdan oldin esa  

http://www.webmoney.ru/start.shtml sahifasi bilan tanishib chiqish maqsadga 

muvofiqdir. 

Tizimda ro‘yxatdan o‘tish uchun  WM Keeper — Classic yoki Light mijoz 

dasturlardan birini tanlash kerak. WM Keeper Classic mijozning kompyuteriga 

o‘rnatiladi va bajariladi. Uning dasturiy ta’minoti juda qulay va keng 

imkoniyatlarga ega. WM Keeper Classic ning o‘ziga xosligi u mijoz 

kompyuterida dasturiy ta’minotning yuklanishini talab qilmaydi. Tizim serverida 

brauzer orqali bajariladi. Bunda standart https – bog‘lanish ishlatiladi ( brauzer 128 

razryadli SSL da ishlashi kerak). Dasuriy ta’minotni o‘rnatish jarayonini tekinga  

http://www.webmoney.ru/demo/player.htm?movie=/demo/classic/registration.dmf 

saytidan olish mumkin. 

 

4.10  Elektron pullarni kiritish va chiqarish. 

Pullarni kiritish va chiqarishni amalga oshirish – ixtiyoriy elektron to‘lov 

tizimining nozik tomonidir. Tizimning bir qatnashchisidan boshqasiga elektron 

vositalarni o‘tkazish bir necha sekundlarda bajariladi. Oddiy pullarni elektron 

pullarga (va teskarisi) konvertatsiya qilish bir necha kun hatto haftalarga ham 

cho‘zilishi mumkin.  WebMoney Transfer pullarni  kiritish va chiqarishning bir 

necha variantlarini taklif qiladi. Ular bilan 

http://www.webmoney.ru/operations.shtml  sahifasida tanishish mumkin. 

Variantlar pul o‘tkazish qiymati va tezligi bilan farq qiladi. Masalan, 

o‘tkaziladigan pul qiymati va tizimdagi sizning hamyoningiz nomeri ko‘rsatilgan 

kvitansiya bilan omonat kassa orqali o‘tkazilgan pulni kelib tushishini haftalab 

kutishga to‘g‘ri keladi. Buning alternativ varianti ham bor – tarqatuvchidan maxsus 

oldindan to‘langan WM-karta orqali sotib olish. Bunda tarqatuvchi sizning 

shahringizda bo‘lishi kerak. WM-kartalar haqida 

http://webmoney.ru/services.shtml
http://www.webmoney.ru/start.shtml
http://www.webmoney.ru/demo/player.htm?movie=/demo/classic/registration.dmf
http://www.webmoney.ru/operations.shtml
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http://www.webmoney.ru/cardmain.shtml) sahifasidan ma’lumot olish mumkin. 

Shunga e’tibor berish kerak-ki, omonat kassasi orqali faqat rublli hamyonga pul 

o‘tkazish mumkin, agar elktron dollarlar kerak bo‘lsa (titul belgilar), u holda 

almashtirish servisining xizmatlaridan foydalanish lozim. Bu holda konvertatsiya 

uchun komission pullar to‘lanadi.  

 

4.11  Internet-o‘qitish texnologiyasi.  

Reja: 

1. Internet-o‘qish, uning imkoniyatlari. 

2. Web saytning resurslari orqali masofadan mashg‘ulotlar o‘tkazish usullari. 

3. Power point namoyish etish tahrirchisi yordamida mashg‘ulot o‘tkazish. 

4. Elektron darslikdan foydalanib Internet sinfida Mavzular o‘tish. 

 5. Mavzularni Internet tarmog‘i orqali o‘qish. 

Biznesni keng yo‘lga qo‘yish va unda katta yutuqlarga erishish uchun 

menejment sohasi bo‘yicha qilinayotgan eng oxirgi ma’lumotlardan doimo 

boxabar bo‘lib turish maqsadga muvofiqdir. Ma’lum-ki, oxirgi vaqtlarda 

o‘qitishning masofaviy usuli tobora ommalashib bormoqda. Evropa va AQSHda 

menejerlarni o‘qitish dasturining yarmidan ko‘pi masofaviy rejimda o‘tkaziladi.  

Ayniqsa, Internet orqali elektron o‘qish jadal suratlarda o‘sib bomoqda. Bunda 

talaba on-line rejimida barcha o‘quv materiallarini o‘rganadi va yakuniy 

attestatsiyadan o‘tadi, shu bilan u kunduzgi o‘qish jarayonidan qutiladi. Bu tarzda 

mustaqil o‘qishning yaxshi natijalar berayotganiga sabab nima? Bunga sabab 

talabaga biron-bir kurs nazariyasining amaliyotiga yaqqol baho berish imkonini 

beruvchi interaktiv o‘quv elementlarini yaratuvchi multimedia texnologiyasining 

jadal rivojlanishidir. 

Internet-o‘qishning auditoriya darslaridan avzallik tomoni asosan vaqtni 

tejash bo‘lib, o‘rganmoqchi bo‘lgan materiallarni, ularning hajmini o‘zingiz 

tanlash huquqiga egadirsiz. Agar sizda o‘qishga qayerga boray degan savol tug‘ilsa 

Internet-o‘qitish taklif etadigan qulayliklarga albatta e’tibor bering. 

http://www.webmoney.ru/cardmain.shtml
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 «Ishdan ajralmagan holda» o‘qish kursini o‘tash, ya’ni yo‘lga vaqt va 

pul sarflamasdan ishingizdan ajralmagan holda o‘qish.  

 O‘zingizga qulay joy va qulay vaqtda shug‘ullanish imkoni.  

 Olgan bilimni siz o‘sha zahoti amalda tashkilotingizda qo‘llashingiz 

mumkin. 

 O‘qish jarayonida forumda o‘qituvchilardan maslahat olishingiz va 

barcha savollarni hal qilishingiz mumkin.  

 Mutaxassislik bo‘yicha malakani oshirganlik haqida davlat hujjatiga 

ega bo‘lish. 

 Davlat namunasi bo‘yicha oliy yoki ikkinchi oliy ma’lumotni va 

diplomni olish.  

 Talaba uchun belgilangan barcha huquqlardan foydalanish mumkin. 

Web saytning resurslaridan foydalanib, masofadan mashg‘ulotlar o‘tish 

quyidagi to‘rt xil usulning birida olib boriladi: 

1. Power point namoyish etish tahrirchisi bilan  MS NetMeeting dasturlari 

vositasida; 

2. Power point namoyish etish tahrirchisi yordamida; 

3. Tayyor elektron qo‘llanmalardan foydalanib internetda dars o‘tish: 

4. Internet tarmog‘i orqali dars o‘tish. 

Birinchi usul Internet/Internetga asoslangan mashg‘ulot (amaliy faoliyat)lar  

o‘tkazish texnologiyasi asosida amalga oshiriladi. 

Ikkinchi usulda Power point  tahrirchisidan foydalanib masofadan turib 

mavzular o‘tishda quyidagi amallar bajariladi: 

- masofadan mavzuga qatnashuvchi kompyuterlar ishga tushiriladi; 

- kompyuterlar orasidan yetakchi (bosh) kompyuter tanlanadi. Bu 

kompyuterda MS Power point tahrirchisi ishga tushirilib, unda masofadan 

uzatilishi kerak bo‘lgan elektron qo‘llanma ochiladi; 

- qolgan kompyuterlarda ham MS Power point tahrirchisi ishga tushiriladi; 

- bosh kompyuterda o‘qituvchi yoki operator tomonidan quyidagi amallar 

bajariladi: 
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- «Сервис» menyusidan «konferensiya» buyrug‘i ishga tushiriladi, natijada 

«Maстер конференции» nomli muloqot darchasi ekranda namoyon bo’ladi. Bu 

muloqot darchasida boshqa kompyuterlar bilan ulanish uchun 6 xil turdagi 

(начало, докладчик или слушатель, вид связи, инфорmация о связи, детали 

связи, готово) bosqichlar mavjud bo‘lib, o‘qituvchi yoki operatorlar tomonidan 

shu bosqichlar bajariladi;  

- «Maстер конференции» nomli muloqot darchasining «Начало» 

bo‘limidan «Далее» tugmasi bosilib, keyingi «докладчик yoki слушатель» 

bosqichiga o‘tiladi; 

- bu bo‘limdan «Докладчик» buyrug‘i tanlanib, «Далee» tugmasi bosiladi, 

natijada «Вид связи» muhitiga o‘tiladi; 

- «Вид связи» muhitidan «Далee» tugmasi yordamida «Инфорmация о 

связи» muhitiga o‘tiladi; 

- «Далee» tugmasi yordamida «Детaли связи» muhitiga o‘tiladi. Bu 

muhitdagi «Иmя коmпьютера или IP aврес» nomli darchaga masofaviy mavzuda 

ishtirok etmoqchi bo‘lgan kompyuterlarning nomlari 

(masalan:akademiya,master,…)yoki kompyuterlarning IP adreslari (masalan 

120.0.0.200 xuddi Net Meeting Niki kabi ….) kiritiladi. Bu уerda kiritilgan 

ro‘yxatlar (kompyuterlar yoki IP adreslar)ni saqlab qo‘yish ham mumkin. Buning 

uchun «Сохрани список» tugmasidan foydalaniladi; 

- «Детали связи» muhitidan «Далee» tugmasi yordamida oxirgi «Готово» 

holatiga o‘tiladi va ro‘yxatda kiritilgan kompyuterlar bilan aloqaga o‘tish uchun 

«Готово» tugmasini bosiladi. 

Bosh kompyuterda oxirgi bosqichni amalga oshirishdan oldin, bosh 

kompyuter bilan aloqaga o‘tish kerak bo‘lgan barcha kompyuterlarda «Power 

point» dasturi ishga tushirilib, ularda quyidagi bosqichlar bajarilgan bo‘lishi shart 

(bu amallar  o‘qituvchi yoki operator tomonidan amalga oshiriladi): 

- «Сервис» menyusidan «Koнференция» buyrug‘i ishga tushiriladi, natijada 

«Maстер кoнференции» nomli muloqot darchasi ekranda namoyon bo‘ladi. Bu 
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muloqot darchasidagi «Далее» tugmasi bosilib keyingi «Докладчик или 

слушатель» bosqichiga o‘tiladi; 

- bu bo‘limdan «Участник конференции» buyrug‘i tanlanib «Далee» 

tugmasi bosiladi, natijada «Способ подключения» muhitiga o‘tiladi. 

- «Способ подключения» muhitidagi «Локальная или корпоративная 

сеть» va «Связь по Интернет» bo‘limlaridan «Локальная или корпоративная 

сеть» bo‘limi tanlanib, «Далee» tugmasi faollashtiriladi va natijada «Детали 

связи» muhitigi o‘tiladi; 

- «Детали связи» muhitidan  «Далee» tugmasi yordamida «Готово» 

muhitiga o‘tiladi va bu kompyuterlar bosh kompyuter bilan aloqaga o‘tishlari 

uchun har bir kompyuterda «Готово» tugmasi bosiladi. 

Har bir kompyuterda yuqoridagi bosqchlar bajarilgandan so‘ng bosh 

kompyuterdan ham «Готово» tugmasi bosiladi va ma’lum vaqt o‘tgach 

kompyuterlar orasida aloqa o‘rnatiladi. Aloqa to‘liq o‘rnatilgandan so‘ng bosh 

kompyuter ekranida Mavzuni namoyish etish uchun qurolu-vositalar paydo 

bo‘ladi. Bu qurolu-vositalardan foydalanib Mavzuni bayon etuvchi masofadan 

ta’lim berish vaqtida Mavzuga o‘zgartirishlar kiritib, Mavzuni tushuntirishi yoki 

xohlagan slaydga o‘tishi va shunga o‘xshash amallarni Mavzuni bayon etish 

davomida amalga oshirishi mumkin. 

Bosh kompyuter ekranidagi Mavzu va undagi bo‘layotgan tushuntirishlar u 

bilan aloqada bo’lgan kompyuter ekranlarida namoyon bo‘ladi. Masofadan o‘tilgan 

Mavzuda qatnashuvchilar bosh kompyuterdagi Mavzuni bayon etuvchi tomonidan 

namoyish etilayotgan materiallarni o‘z kompyuterlari ekranida ko‘rib, ularni 

oxirigacha kuzatib boradilar. Konferentsiya ishtirokchilari o‘z kompyuterlaridan 

turib ekrandagi Ma’lumotlarni o‘zgartira olmaydilar, buning uchun ularga ruxsat 

etilmaydi. Masofaviy ta’limni olib borayotgan Mavzuni bayon etuvchi masofadan 

dars o‘tayotgan vaqtda boshqa ishtirokchilarga nisbatan yoki muloqot davomida 

o‘zining tanbehlarini maxsus muloqot darchasiga yozib borishi mumkin. 

Masofaviy muloqot so‘ngida Power Point dasturi, o‘qituvchi tomonidan 

ko‘rsatilgan tanbehlarni xohlagan redaktor (masalan, MS WORD matn redaktori) 
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ga o‘tkazib, hujjat ko‘rinishida tayyorlab beradi. Masofaviy muloqot oxirida bosh 

kompyuterlardan turib «Завершить» buyrug‘i yordamida muloqot (konferentsiya) 

yakunlanadi, ya’ni qolgan kompyuterlar bilan aloqa uziladi. Lekin masofadan 

uzatilgan Materiallarning nusxasi har bir masofaviy muloqotda ishtirok etgan 

ishtirokchining kompyuteri ekranida qoldiriladi. Bu materiallar nusxasini har bir 

ishtirokchi o‘z kompyuteriga saqlab qo‘yishi va keyinchalik undan o‘z 

mashg‘ulotlarida muntazam ravishda foydalanib borishlari mumkin bo‘ladi. 

Uchinchi usul - tayyor elektron darslikdan foydalanib Internet sinfida 

Ma’razalar o‘tish. Internet sinfida Mavzularni to‘g‘ridan-to‘g‘ri o‘tish uchun 

internetning veb tugunida maxsus elektron darsliklar tayyorlab o‘rnatib qo‘yilgan 

bo‘lishi lozim. Bunday elektron darslik o‘zining mazmundorligi, sifati, dizayni va 

veb texnologiyasi asosida ishlab chiqilganligi, hamda foydalanuvchi uchun juda 

qulayligi bilan an’anaviy darslik va qo‘llanmalardan ajralib turadi. Undan 

foydalanish uchun hech qanday qo‘shimcha dasturni ishga tushirish talab 

qilinmaydi, to‘g‘ridan to‘g‘ri elektron darslik qo‘llanmaning o‘zi ishga tushiriladi. 

Ular bilan ishlash uchun asosan gipermatn texnologiyasidan va ekranning yuqori 

qismida joylashtirilgan menyulardan foydalaniladi. Bunday elektron darslik 

sifatida Internet va axborot himoyasi darsligi ishlatilishi mumkin. Mavzu 

xonasidagi kompyuterga video proektor o‘rnatilib, shu video proektor orqali 

elektron qo‘llanma katta ekranda namoyish etiladi. Agar Mavzuni masofadan turib 

uzatish talab qilinsa yuqoridagi birinchi yoki ikkinchi usullardan foydalaniladi.  

To‘rtinchi usul - Mavzularni Internet tarmog‘i orqali o‘qish. Elektron darslik 

yoki qo‘llanma asosida Internetga ulangan sinfda dars o‘tish intranet tarkibidagi 

kompyuter sinfida dars o’tishdan shu bilan farq qiladi-ki, bu usulda elektron 

darslik veb saytdan to‘g‘ridan to‘g‘ri yoki tarmoqdagi biror serverga yozib olib 

foydalaniladi. Internet, intranet va axborot himosi elektron darsligidan foydalanish 

uchun quyidagi manzilga murojaat qilish kifoya: HTTP://elamak/freenet.uz/. 

Tinglovchilar mavzularini xohlagan rejimda ko‘rib o‘qishlari, jumladan, 

to‘g‘ridan to‘g‘ri intranetdan turib maxsus giper bog‘lanishli tugmalar yordamida 

grafik ko‘rinish (rejimi)ga yoki matn ko‘rinishiga aylantirib o‘qishlari mumkin. 

http://elamak/freenet.uz/
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Agar Internet sinfida Mavzu o‘tish zarurati paydo bo‘lsa Mavzuchi erney 

Explorer dasturida turib, bu qo‘llanmalarni to‘g‘ridan-to‘g‘ri namoyish etish 

rejimiga o‘tkazib, tinglovchilarga xuddi Power Point tahrirlovchisidagi kabi ketma-

ket namoyish etishi ham mumkin. 

Ekrandagi elektron qo‘llanmaning «ИНДЕКС» nomli sahifasiga o‘tib, bu 

sahifadan «daturning asl nusxasini olish» muhitiga o‘tiladi.  Natijada ekrandagi 

elektron qo‘llanmani ekranda ketma-ket namoyish etish mumkin bo‘ladi. Buning 

uchun kompyuterda PowerPoint  animation player yoki PowerPoint-98 namoyish 

etish tahrirchisi o‘rnatilgan bo‘lishi shart. Agar bu dasturlar o‘rnatilmagan bo‘lsa, 

unda bu (получить оригинал презентации) tugmacha elektron qo‘llanmani 

kompyuterga to‘liq yozib olish imkonini beradi. Veb-sahifaning qulayligi shundan 

iborat-ki, bu sahifa foydalanuvchiga PowerPoint animation player dasturini 

Internet tarmog‘i orqali olish imkonini ham beradi.  

 

E-education.ru - Internet portalida o‘qitish.  

E-education.ru portali Rossiyada birinchi rus tilidagi to‘la hajmli ta’lim 

beruvchi portal bo‘lib hisoblanadi. Portal 1999- yilda Moskva xalqaro informatika, 

moliya va huquq instituti (xozirda: Moskva moliyaviy-sanoat akademiyasi) 

mutaxassislari tomonidan ishlab chiqilgan. Portalni yaratishdan maqsad dunyoning 

turli o‘quv yurtlari orasida xalqaro birlashgan virtual muhitni tashkil qilishdan 

iborat bo‘lgan.  

E-Education portalida har bir o‘quv yurtlari nomlari bilan nomlangan ta’lim 

beruvchi territoriya sifatida ko‘rsatilgan bo‘lib, bu territoriyada ular to‘liq ish 

foaliyatini yurgizadi. Zamonaviy ta’lim texnologiya atamalarida bunday territoriya 

virtual kampus deb ataladi.  

Tanlangan o‘quv yurtining virtual kampusi tashkil etgan o‘quv jarayonida 

qatnashib, siz Amerika, Evropa va Osiyo davlatlarining eng yaxshi universitet va 

kollejlari ta’lim dasturlarining to‘liq hajmini o‘zlashtirishingiz va yuqori sifatli 

raqobatbardosh ta’lim olishingiz mumkin. Mobil ta’limning umumevropa tarmog‘i 

dasturlarida qatnashib, siz Evropa ta’lim muassasasi sertifikatini olasiz. 
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E-Education portali  IMS, SCORM, ISO kabi xalqaro standartlashtirish 

tashkilotlari tomonidan ishlab chiqilgan va u Bolon deklaratsiyasida qabul qilingan 

ta’lim asoslariga to‘liq javob beradi. Shunday qilib, E-Education portali  dunyo 

tajribasida  Hi-tech* ning o‘ziga xos namunasi hisoblanadi. 

 

4.12  ELEKTRON POCHTA XIZMATIDAN FOYDALANISH.  

OUTLOOK  EXPRESS DASTURI BILAN ISHLASH. 

Internet — xalqaro  tarmog‘ining asosini  Electronic mail (E-mail) –Elektron 

pochta  xizmati tashkil qiladi. Elektron pochta  xuddi  odatdagi  pochtadek bo‘lib, 

faqat  bunda xatni  qog‘ozga  emas, balki kompyuter klaviaturasidan harf  va 

so‘zlarni  terib, elektron signallarning ma’lum tartibdagi  ko‘rinishiga keltiradi. 

Elektron pochta  maxsus dastur bo‘lib, uning yordamida dunyoning  ixtiyoriy 

joyidagi  elektron manzilga xat, hujjat, ya’ni ixtiyoriy faylni  jo‘natish va qabul  

qilib olish mumkin. 

Har bir Internetga yoki  elektron pochta  tarmog‘iga ulangan kompyuter 

o‘zining alohida manziliga ega va har bir  foydalanuvchi o‘zining  pochta 

manziliga ega bo‘lishi mumkin. Bir foydalanuvchi bir nechta elektron manziliga 

ega bo‘lishi mumkin. Ammo bir manzil har xil  foydalanuvchiga  qo‘yilishi 

mumkin emas. Elektron manzilni  provayder beradi. Elektron pochta  orqali 

yuborilgan xat manzilga bir zumda etib boradi. 

Elektron manzil @ belgisi bilan  ajratilgan ikki qismdan iborat, ya’ni 

manzilgoh @  foydalanuvchi nomi 

Masalan: Samgasi@email.ru, ulmas@freenet.uz 

Elektron pochta  orqali  ma’lumot yuborish uchun ikki yo‘nalish mavjud, 

bulardan biri bepul elektron pochta xizmati deb yuritilib, undan foydalanish uchun 

Internetda ma’lum bir Web sahifalari mavjuddir. 

Bular rol.ru, ranbler. ru, yahoo. ru,  yahoo. com, e-mail. com va hokazo. 

Foydalanuvchi dastlab, pochta manziliga ega bo‘lishi kerak. Pochta manzilini 

tashkil qilish uchun Internet Explorer dasturining  asosiy oynasiga ushbu Web 

sahifalaridan biri chaqirilib, «pochta» bo‘limidagi [Poluchit adres] yoki 

mailto:ulmas@freenet.uz
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[регистрация ] buyrug‘i ishga tushiriladi. Natijada, ekranda ogohlantirish paydo 

bo‘lib, unga  [Soglasen] tugmachasi bosiladi.  

 Ekranda paydo bo‘lgan so‘roq oynasiga manzil[yashik] nomi, parol kiritilib, 

kiritilgan parol to‘g‘ri kiritilganligini tasdiqlab oladi. 

Agar parol noto‘g‘ri kiritilsa, yoki manzil nomi boshqa manzil nomi bilan 

mos tushib qolsa, u holda  parol noto‘g‘ri kiritilganligini yoki  manzil nomi  

boshqa manzil nomi bilan  mos tushib qolganligini ogohlantiruvchi xabar paydo 

bo‘ladi. Agar hamma ishlar muvaffaqiyatli bajarilsa, u holda  manzilni 

muvaffaqiyatli tasdiqlanganligini  xabar beruvchi yozuvlar paydo bo‘ladi. 

Elektron pochta  xizmatidan foydalanish uchun  foydalanuvchi o‘zining 

elektron manziliga  ega bo‘lishi  va bu manzil  oynaning pochta bo‘limidagi 

maxsus joyga  kiritilib,  parol kiritilgandan so‘ng  [Vxod] tugmachasi bosiladi. 

Natijada, ekranda foydalanuvchining elektron yashigidagi kelgan 

 va ketgan xatlar haqida xabar beruvchi ma’lumot oynasi paydo bo‘ladi. 

Agar yangi xat kelganligini bilib, uni  o‘qimoqchi bo‘lsangiz, oynaning chap 

tomonidagi [Входящие] buyrug‘i ishga tushiriladi  va oynada kelgan xatning 

ro‘yxati paydo bo‘ladi. 

 Agar xatni chop  qilmoqchi bo‘lsangiz, matn ustiga  “sichqoncha” 

ko‘rsatkichini olib kelgan holda, uning o‘ng  tugmachasini bosasiz. YOrdamchi 

oyna hosil bo‘ladi va oynadagi  [Pechat] buyrug‘ini tanlashingiz kerak. 

Agar  biron bir manzilga ma’lumot jo‘natish zaruriyati paydo bo‘lganda, 

oynaning chap tomonidagi Новое письмо buyrug‘i tanlanadi. Natijada, ekranda 

quyidagi oyna paydo bo‘ladi. Oynadagi  [OT] qatoriga jo‘natuvchining manzili,  

[Komu] qatoriga  qabul qiluvchining  manzili, oynadagi pastki  bo‘sh joyga  

jo‘natiladigan ma’lumot kiritiladi va [Otpravit] tugmachasi bosiladi. Agar 

yuborilgan xat jo‘natilgan manzilga tushsa, ishning  muvaffaqiyatli bajarilganligi  

to‘g‘risida  [Vash pismo успешно отправленo] ma’lumoti  paydo bo‘ladi. 

Oynadagi [Zapisnaya knijka] qatori bu jo‘natilgan xatlarni ro‘yxatga olish  

qatoridir. Xuddi  shunday  [Kopiya] qatori xatlarni  bir nechta manzilga nusxalash 

uchun mo‘ljallangan. Elektron pochtaning hozirgi  kunda ko‘p imkoniyatlari  
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mavjud va u  kishilar, tashkilotlar orasida qaysi mamlakatga qarashli ekanligi va  

oralaridagi masofaning uzunligidan qat’iy nazar, tez va ishonchli  aloqa  vositasi 

bo‘lib qolmoqda. 

Outlook  Express dasturi elektron pochta xizmatini amalga  oshiradi. 

Dasturni ishga  tushirish uchun Outlook  Express nomli belgisida “sichqoncha” 

tugmachasi bosiladi. 

 Dastur ishga tushirilgandan so‘ng, ish stolining birinchi qatoriga  dastur 

sarlavhasi, ikkinchi qatorida menyu buyruqlari, uchinchi  qatorida esa elektron 

pochta dasturi bilan ishlashni engillashtiruvchi uskunalar majmuasi joylashgan. 

Outlook  Express dasturi yordamida  xat yozish, jo‘natish va o‘qish tartiblarini  

keltiramiz. 

Xat  yozish tartibi 

Dastlab, Outlook Express dasturi ishga  tushiriladi va ekranda 

quyidagi darcha hosil bo‘ladi.  

Hosil bo‘lgan darchada quyidagi ishlar tartib bilan bajariladi: 

— Komu maydonida  xat  jo‘natilishi kerak bo‘lgan elektron manzil 

yoziladi. 

Masalan, anvar@email.ru 

— Kopiya  maydonida xatni bir nechta manzilga  yuborish zaruriyati 

tug‘ilganda, xat nusxalari  yuborilgan manzillar yoziladi; 

— Tema  maydonida xat mavzusi  ko‘rsatiladi. Pastki katta oynada xat 

mazmuni yoziladi. 

Xatni jo‘natish tartibi 

YOzilgan xatni elektron manzilga  jo‘natish tartibi  quyidagicha: 

1. Otpravit punktida “sichqoncha” tugmachasi  bosiladi. 

2. Xatning Isxodyaщie bandiga tushganligi tekshiriladi. 

3. Dostavit  pochtu bandida sichqoncha tugmachasi bosiladi. 

4. Xatning Isxodyaщie bandidan Otpravlennыe bandiga  tushganligi 

tekshiriladi. 
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                                Xatlarni o‘qish 

Foydalanuvchining elektron manzilga kelib tushgan xatni o‘qish tartibi 

quyidagicha: 

1. Outlook  Express dasturi ishga  tushiriladi. 

2. Dostavit pochtu  punktida “sichqoncha” tugmachasi bosiladi. Bunda 

kelgan xatlar serverdan foydalanuvchi kompyuteriga ko‘chiriladi. Ekranning quyi 

qismida kelgan xatlar ro‘yxati paydo bo‘ladi. 

3. Входящие  bandi ochiladi. 

4. O‘qilmagan  xatlar ro‘yxatda qora rangda  ko‘rsatiladi. 

5. O‘qilishi kerak bo‘lgan xat  tanlanadi, “sichqoncha” tugmachasi 

bosiladi, natijada, xat  mazmuni ekranda paydo  bo‘ladi. 

Elektron pochta orqali grafikli, audio va video  fayllarni  ham xatga  ilova 

qilib jo‘natish mumkin. Lekin bunday fayllarning hajmi  kattaligi sababli, ularni  

jo‘natishdan oldin arxivlovchi dasturlar yordamida arxivlab jo‘natish kerak bo‘ladi. 

 

4.13  ELEKTRON TIJORAT TIZIMLARI VA ULARNING AHAMIYATI 

Mavzular: 

 Elektron tijorat tushunchasi; 

 Elektron tijoratning an’anaviy savdo turlaridan farqi; 

 Elektron pul tushunchasi; 

 Elektron pul birliklari; 

 Internet to‘lov tizimlari, ular orqali to‘lovlar va xaridlarni amalga 

oshirish; 

 Internet-banking; 

 Elektron karmon, ularni to‘ldirish va ulardan pul echish; 

 Internet VISA va MasterCard to‘lov kartochkalari; 

 Internet do‘konlar va Internet birja. 
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Elektron tijorat tushunchasi. Elektron tijorat faoliyati O‘zbekiston 

Respublikasining “Elektron tijorat to‘g‘risida”gi 2004 yil 29 apreldagi 613-II son 

Qonuni bilan belgilanadi va amalga oshiriladi. 

Elektron tijorat Internet tarmog‘idagi tijorat sohasiga oid faollikni, unda oldi-

sotdini amalga oshirilishini ifodalash uchun qo‘llaniladi. U kompyuter tarmog‘idan 

foydalangan holda xarid qilish, sotish, servis xizmatini ko‘rsatishni amalga 

oshirish, marketing tadbirlarini o‘tkazish imkoniyatini ta’minlaydi. 

Elektron tijoratning an’anaviy savdo turlaridan farqi. Elektron 

tijoratning an’anaviy savdo turidan quyidagi xarakterli xususiyatlari bilan 

farqlanadi: 

 xaridor o‘ziga qulay vaqt, joy va tezlikda mahsulotni tanlash va sotib 

olish imkoniyatiga ega; 

 savdo-sotiq faoliyatini ish faoliyati bilan birga parallel ravishda, ya’ni 

ishlab chiqarishdan ajralmagan holda olib borish imkoniyati mavjud; 

 ko‘p sonli xaridorlarning bir vaqtning o‘zida bir nechta firmalarga 

murojaat qila olishi. Bu ko‘p sonli xaridorlarning aloqa vositalari yordamida 

sotuvchilar bilan muloqotda bo‘lish imkoniyati; 

 kerakli mahsulotlarni tezlikda izlab topish va shu mahsulotlari bor 

firmalarga murojaat qilishda texnika va transport vositalaridan samarali 

foydalanish, mahsulotlarni bir joyga yig‘ish va ularni sotib olishda aniq 

manzillarga murojaat qilish. Ortiqcha vaqt va xarajatlarni kamaytiradi; 

 xaridorning yashash joyi, sog‘lig‘i va moddiy ta’minlanish darajasidan 

qat’iy nazar hamma qatori teng huquqli mahsulot sotib olish imkoniyati; 

 hozirgi kunda chiqqan jahon standartlariga javob beradigan 

mahsulotlarni tanlash va sotish imkoniyati;  

 elektron tijorat sotuvchining mahsulotlarini (ish, xizmatlarini) sotish 

jarayonidagi imkoniyatini yanada kengaytiradi va yangilaydi. Endi sotuvchi 

mahsulotlarini sotish jarayonini tezlashtirishi, yangi va sifatli mahsulotlarni 

muntazam almashtirishi, mahsulotlarning aylanma harakatini tezlashtirishi kerak 

bo‘ladi; 
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Elektron tijoratda savdoni tashkil qilish firmalarning raqobatini kuchaytiradi, 

monopoliyadan chiqaradi va mahsulotlarning sifatini oshirish imkoniyatini beradi. 

Xaridorlar kundalik xayotida kerakli mahsulotlar ichida sifatlilarini tanlashi 

mumkin. CHet el firmalariga murojaat qiladi. 

Elektron pullar tushunchasi. Elektron pul – bu pul birligiga 

tenglashtirilgan belgilar hamda kupyura va tanga rolini bajaruvchi juda katta son 

yoki fayllardir. Bunday tizimning faoliyat ko‘rsatish harajatlari boshqalaridan 

ancha kam. Bundan tashqari, elektron pullar to‘liq anonimlikni ta’minlashi 

mumkin, chunki uni ishlatgan mijoz haqida hech qanday ma’lumot berilmaydi.  

Elektron pul birliklari. 

WMY – O‘zbekiston zonasida operatsiyalarni amalga oshirish uchun 

UZSning Y-hamyondagi ekvivalenti. 

WMR – rubl zonasida operatsiyalarni amalga oshirish uchun RURning R-

hamyondagi ekvivalenti, WMR operatsiyalarining kafili bo‘lib WebMoney 

Transfer ning Rossiya hududidagi vakili “BMP” MCHJ xizmat qiladi.  

WMZ – AQSH dollarida operatsiyalarni amalga oshirish uchun USD ning Z-

hamyondagi ekvivalenti. 

WME – EVRO da operatsiyalarni amalga oshirish uchun EURning E-

hamyondagi ekvivalenti, WMZ va WME operatsiyalarining kafili bo‘lib Amstar 

Holdings Limited, S.A. xizmat qiladi.  

WMU – Ukraina zonasida operatsiyalarni amalga oshirish uchun UAHning 

U-hamyondagi ekvivalenti, WMU operatsiyalarining kafili bo‘lib “Ukrainskoe 

Garantiynoe Agentstvo” MCHJ xizmat qiladi. 

WMB – Bellorusiya zonasida operatsiyalarni amalga oshirish uchun 

BYRning V-hamyondagi ekvivalenti. 

WMG – 1 gramm oltinning G-hamyondagi ekvivalenti. 

WBC va WMD – WMZningn S va D hamyonlardagi kredit operatsiyalari 

uchun ekvivalenti. 

Internet to‘lov tizimlari, ular orqali to‘lovlar va xaridlarni amalga 

oshirish. 
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Texnika vositalaridan, axborot texnologiyalaridan va axborot tizimlari 

xizmatlaridan foydalangan holda elektron to‘lov hujjatlari vositasida naqd pulsiz 

hisob-kitoblarni amalga oshirish elektron to‘lovdir. 

Elektron to‘lov tizimida tovar/xizmatlar to‘lovi xaridorning elektron 

hisobidan shaxsiy bank raqami hisobiga pul mablag‘larini chiqarish imkoniga ega 

bo‘lgan sotuvchining elektron hisobiga pul mablag‘larini o‘tkazish yo‘li bilan 

amalga oshiriladi. 

Quyidagi elektron to‘lov tizimlari mavjud: 

 WEBSUM; 

 iPAY; 

 PAYNET; 

 WEBMONEY; 

 IntellectMoney; 

 Perfect Money; 

 RBK Money; 

 V-money. 

Elektron to‘lov tizimlari yordamida Internet va IP-telefoniyaga ulanish 

uchun «PIN» kodlar va internet do‘konlardan tovarlarni harid qilish, uyali aloqa 

xizmati, shaxar telefoniyasi, kommunal xizmatlar,  domen va xosting, reklama, 

televidenie, chiptalar, datatsentrlar, veb resurslar uchun haq to‘lash mumkin. 

iPAY – bu UzExdagi birja savdolarida,  www.uzbex.com global savdo 

maydonchasida, hamda iPAY tizimiga qo‘shilgan internet do‘konlarda onlayn 

to‘lovlarni amalga oshirish imkonini beruvchi, O‘zbekiston Respublikasi tovar 

hom-ashyo birjasining to‘lov tizimidir. 

 

http://www.uzbex.com/
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4.13.1  WEBSUM elektron to‘lov tizimi. 

Internet-banking. To‘lov tizimlari orasida alohida guruh, bu Internet 

banking funksiyasini bajaruvchi tizim, ya’ni Internet orqali bank operatsiyani 

amalga oshirish hisoblanadi. 

Internet-banking – bankdagi hisob raqamni Internet orqali boshqarish 

imkoniyatini beradigan xizmat. Internet banking tizimida samarali ishlash uchun 

Internetga ulangan va Internet brouzerga ega kompyuter bo‘lishi etarli hisoblanadi. 

Internet-banking imkoniyatlari quyidagilarni bajarishga imkon beradi: 

 bankka barcha turdagi moliyaviy hujjatlarni yuborish; 

 istalgan davr uchun bankdagi hisob raqamlardan ko‘chirmalar va ularga 

tegishli boshqa hujjatlarni olish; 

 haqiqiy vaqt tartibida to‘lov hujjatlari bank ishlovidan o‘tishining barcha 

bosqichlarini kuzatish; 

 xatolar to‘g‘risida xabarlarni tezkor olish; 

 kirim va chiqim to‘lov hujjatlarini ko‘rish va chop etish. 

Internet-banking va bankdan tashqari elektron to‘lovlar tizimlarining yanada 

rivojlanish jarayonida on-layn sotuvlar sektorida jadal o‘sishni kutish lozim, bunda 
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ulgurji va chakana savdo bilan shug‘ullanuvchi barcha kompaniyalar Internet 

tarmog‘i orqali tovarlarini bemalol sotishlari mumkin bo‘ladi.  

To‘lovlarning bankdan tashqari sektorini rivojlantirishning keyingi bosqichi 

bu mobil to‘lovlar tizimlari bo‘ldi.  

Elektron karmon, ularni to‘ldirish va pul olish. Elektron karmon - bu 

elektron pullarni saqlash uchun mo‘ljallangan vosita. 

Tovarlarni sotish va xarid qilishga mo‘ljallangan veb texnologiyalar asosida 

yaratilgan axborot tizimi tomonidan amalga oshiriladigan vazifalar quyidagilardan 

tashkil topadi: 

 mijozga tovar (xizmat) haqida ma’lumot berish; 

 mijozdan tovar (xizmat)ga buyurtma qabul qilish. 

Ba’zan onlaynli to‘lov tizimlaridan foydalanilganda uchinchi vazifa-to‘lov 

haqini olish, tovarni sotishda esa yana to‘rtinchi vazifa - haqi to‘langan tovarni 

jo‘natish qo‘shiladi. 

Elektron karmonni to‘ldirish va ulardan pul echishni quyidagi usullar bilan 

amalga oshirish mumkin:  

1. Tijorat banklarida naqd pul bilan; 

2. Bank kartalari (VISA, MasterCard, UzKart) yordamida; 

3. Pochta orqali; 

4. Internet-banking yordamida; 

5. Pul o‘tqazmalar tizimlari yordamida; 

6. Mobil aloqa yordamida.  

 

4.13.2. Internet VISA va MasterCard to‘lov kartochkalari. 

Visa Inc.  – to‘lov operatsiyalarini amalga oshirish xizmatlarini ta’minlovchi 

amerika kompaniyasi. VISA International Service Association  - jahonning etakchi 

to‘lov tizimi hisoblanadi. 

VISA kartalari bo‘yicha yillik savdo aylanmasi 4,8 trillion AQSH dollarini 

tashkil qiladi. VISA kartalari dunyoning 200 dan ortiq mamlakatlarida qabul 
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qilinadi. Dunyoda to‘lov kartalarining 57% VISA kartalari tashkil qiladi, asosiy 

raqobatchilari MasterCard 26%  va  American Express 13% tashkil qiladi. 

MasterCard Worldwide – dunyoning 210 mamlakatlaridagi 22 ming 

moliyaviy tashkilotlarni birlashtirgan xalqaro to‘lov tizimi hisoblanadi. Bosh ofisi 

AQSHning Nyu-York shahrida joylashgan. 

Hozirgi kunda internet to‘lov tizimlari to‘liqligicha yuqorida keltirilgan 

VISA va MasterCard bilan ishlash imkoniyatiga ega, ya’ni internet to‘lov 

tizimlaridagi xamyonlarni to‘ldirish yoki xamyonlardagi ishlatilmay qolgan 

mablag‘larni qayta kartochkaga chiqarish mumkin.  

 

4.13.3. Internet do‘konlar va internet birja. 

Bugungi kunda “Internet do‘kon” nomi ostida turli ko‘lam va maqsaddagi 

echimlarning keng spektri taklif qilinmoqda. WEBSUM elektron to‘lov tizimidan 

foydalanadigan internet do‘konlar quyida keltirilgan: 

 

 

 

UzEx internet birja – bu shaxsiy kompyuter orqali UzEx savdo 

maydonchalarida savdo qilish imkoniyatini beruvchi global milliy savdo 

maydonchasi. Ushbu savdo tizimi, iPAY tizimi foydalanuvchilariga, maksimal 

qulayliklar bilan osongina o‘z tovarlarini sotish va kerakli tovarlarni harid qilish 

imkonini beradi. 
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5.  FAYLLARNI  ARXIVLASH.   

Kompyutyerda uzoq vaqt ishlaganda, ayniqsa undan ko’pchilik 

foydalanganda axborotlar juda tez ko’payib ketadi. Qattiq disk hajmi qanchalik 

ko’p bo’lmasin u tezda to’ladi. Shuning uchun ham kerakli ma’lumotlar va 

dasturlar nusxalarini olib saqlash muammosi paydo bo’ladi. Bundan tashqari, 

diskda saqlanayotgan axborotlarga begona kishining tegishi yoki kompyuter virusi 

tushishi natijasida ularning yo’qolib ketish xavfi bor. Bunda ular nusxalarini tashqi 

xotirada saqlash ehtiyoji tug’iladi. Albatta, elektron magnit disketa (EMD) larda 

axborotlarni qanday bo’lsa, xuddi shunday shaklda yozib qo’yishi mumkin. Ammo 

buning uchun juda ko’p EMD kerak bo’ladi. Masalan: 20Mb hajmli qattiq diskdagi 

axborotlarni yozib olish  uchun 360 Kb hajmli 60 ta disket kerak bo’lardi. U holda 

qaysi disketda qanday axborotlar saqlanayotganini bilish  muammosi tug’iladi. 

Xullas, axborotlarni ixchamroq hajmda saqlash muammosi tug’iladi. Bunday 

muammoni qanday yechish mumkin? DDDVVVVVSSSSEEEQQ belgilar qatorini 

ko’rib chiqib esingizda saqlab qoling va hamma harflarini aytib chiqing. Siz albatta 

belgilar qatorini 3D, 5V, 4S, 3E, 2Q deb eslab qolasiz. Agar kompyuter ham 



 180 

shunday ishlaganda xotirasining ancha qismi iqtisod qilingan bo’lardi. Xotirada 

axborotlarni mana shu  tarzda saqlab qolish  va kerak bo’lsa asli holiga keltirish  

arxivator dasturlarini yaratishga olib keldi.  

Arxivator (arhiver) – axborotlarni siqib va ixchamlab joylovchi, hamda 

qaytadan asli xolatiga keltiruvchi dasturlardir. Arxivator asosan ushbu  3 asosiy 

vazifani bajaradi: 

1. Axborotlar zahirasini hosil qilish uchun ularni siqiq (ixcham) holda nusxalash 

(bunda xotirani iqtisod qilish ta’minlanadi). 

2. Qattiq diskka ko’proq hajmdagi axborotni yozish. Natijada kerakli axborotni 

izlash osonlashadi. 

3. Kommunikatsion aloqa turlarida axborotlarni kichik hajmda ixchamlab uzatish 

imkoniyatlari vujudga keladi. Bu esa, o’z navbatida, axborotlarni uzatish tezligini 

oshiradi va ularni yo’qotish xavfini kamaytiradi. Hozirgi kunda eng ko’p tarqalgan 

arxivatorlar quyidagilardan iborat: 

- Robert R Jungning ARJ; 

- Haruyasu yoshizakuning LHA; 

- PKZIP dasturlari. 

Endi ushbu  arxivatorlarning ishlash tarzi va texnologiyasi  bilan qisqacha 

tanishib  chiqamiz. ARJ arxivatori arxivni minimal o’lchamlarda hosil qiladi va 

boshqa arxivatorlarga nisbatan tez ishlaydi. U fayllarning arxiv nusxasini matnli 

fayllar uchun 60-70%, bajariladigan fayllar uchun 20-30% iqtisod qilishni  

ta’minlaydi. Endi, arxivlash yo’l-yo’riqlari bilan tanishamiz. MS DOS ning buyruq 

qatorida arxivator nomini - ARJ yozamiz va ENTER tugmachasini bosamiz. 

Monitorda arxivator kim tomonidan, qachon tuzilgani, buyruqlar shakli, namunasi 

va ularning vazifasi haqida ko’rsatmalar beriladi.  

- Arxivni tuzish fayllarning arxiv nusxasini olish  uchun: 

arj a fayl nomi yoki arj m fayl nomi 

shaklidagi buyruqlar beriladi. Birinchi holda arxivlanayotgan fayllarning asl 

nusxalari saqlanib qolsa, ikkinchi holda ular o’chirib tashlanadi. Buyruqlarning 
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bajarilishini ko’rib chiqish  uchun disketda biror katalog ochib unga bir necha 

ishga tayyor va matnlardan iborat fayllarni ko’chirib yozamiz. 

NC kursorini Arhiv katalogiga olib kelib (u V: disk yuritgichda deb faraz qilaylik) 

buyruq qatorida 

B>arj a arhiv1  

yozamiz va ENTER tugmachasini bosamiz. Monitor oynasida arxivator haqida 

ma’lumotlar, arxiv fayli nomi, nusxalanayotgan fayl nomlari, arxivlash natijasida 

fayl hajmi necha foizga qisqargani va nechta fayl arxivlangani haqidagi 

ma’lumotlar pardo bo’ladi. Masalan: 

Creating arhive : ARHIV1.ARJ 

Adding SETPRINT.BAT 23.2% 

Adding PRN-9.EXE 98.8% 

Adding TW-2.FN2 17.5% 

Adding TW-3.FN2 19.9% 

Adding PROTKAF.TXT 41.4% 

Adding RIM.TXT 44.6% 

Adding SAERA.TXT 40.6% 

Adding SAR.TXT 100.0% 

8 file(s) 

B> 

Ko’rinishdagi ma’lumotlar ekranga chiqariladi. 

Arxivlash bajarilganidan keyin ARHIV katalogida arhiv1.arj fayli hosil 

bo’ladi. Agarda arxivlash jarayonida arxiv fayl kengaytmasi ko’rsatilmagan bo’lsa, 

u holda arxivator faylga arj kengaytmasini beradi. Ba’zan arxivga ixtiyoriy 

kengaytmani berish  mumkin. Masalan: arj a arhiv1.doc buyrug’ini bersak, .doc 

kengaytmali arxiv fayl hosil bo’lardi. Xuddi shuningdek PZKIP arxivatori .zip, 

LHA arxivatori esa .lzh kengaytmalarini beradi. Arxivlash tugagandan keyin 

disketdagi fayllarni o’chirib tashlash mumkin. Agar avvaldan asl nusxalarning 

keyinchalik kerak emasligini bilsak, B>arj m archiv1 buyrug’ini berib, ularni 

o’chirib tashlash mumkin. Shunday qilib, a(Add) - fayllarini arxivga qo’shish, 
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m(Move)- fayllarni arxivga qo’shish  va keyin asl nusxalarini o’chirib tashlashni 

ta’minlaydi. 

Arxivni ochish. Arxivda axborot maxsus siqilgan holda saqlanadi. 

Shuning uchun undan to’g’ridan-to’g’ri  foydalanish  mumkin emas. Uni avval 

asl holiga keltirish, ya’ni faylni ochish kerak bo’ladi. Bu "e" (Extract) buyrug’i  

bilan bajariladi. Buning uchun buyruq qatorida:  

B arj e arhiv1  

buyrug’i  teriladi. Monitor oynasida paydo bo’lgan axborotdan arhiv1 .arj arxiv 

faylida 8 ta fayl asl holiga keltirilganligini ko’rish  mumkin. ARHIV katalogida bu 

fayllarning nomlari hosil bo’ladi. Endi ulardan foydalanish  imkoniyati paydo 

bo’ladi. Arxivning o’zi A: yoki V: disketda saqlanadi. Agar disketda ochilayotgan 

fayl bo’lsa, arxivator uni ochilgan fayl bilan almashtirish  kerakmi yoki yo’qligini 

so’raydi. 

Agar faylni arxivdagi nusxasi bilan almashtirmoqchi bo’lsak Es (xa) deb, aks holda 

NO (yo’q) degan javob beriladi. Disketadagi hamma fayllarning arxivdagi nusxasi 

bilan almashtirish  kerak bo’lsa, buyruqni  

B>arj a-j arhiv1  

shaklda berish  kerak. Bu bilan har bir faylni ochganda arxivator savoliga javob 

berishdan ozod bo’lamiz.  

Arxiv mundarijasini ko’rib chiqish. Arxivda fayl nomlaridan tashqari ular haqida 

turli axborotlar saqlanadi. Ularni "l" buyrug’i  bilan ko’rib chiqish  mumkin. 

Masalan, buyruq kiritish satriga  

B>arj l arhiv1 

matnini yozib ENTER tugmachasini bossak, oynada kerakli axborotlar hosil 

bo’ladi. Faylni yangilash uchun "f" (Freshen) buyrug’idan foydalanamiz. 

Bunda faylning eski nusxasini arxivlashdan saqlanadi.  

Faylga yangi faylni qo’shib uni yangilash uchun "U"(Update) buyrug’idan 

foydalaniladi. ARHIV katalogiga biror faylni qo’shib 

B>arj u arhiv1  
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buyrug’ini bersak, arhiv1.arj arxiv fayli yangilanib, unga yangi faylning 

arxivlangan nusxasi qo’shiladi. 

Arxivdan faylni chetlatish (o’chirish) uchun “d” (Delete) buyrug’i  beriladi. 

Masalan, arhiv1.arj faylidan .txt kengaytmali fayllarni o’chirish uchun  

B> arj d arhiv1 *.txt 

buyrug’ini beramiz. 

Natijada arhiv1.arj arxiv faylidagi barcha .txt kengaytmali fayllar chetlatiladi.  

Katalogni qism kataloglari bilan birga arxivlash. Ko’pincha bir katalogga kirgan 

barcha fayllarni ularning kataloglari bilan birga arxivlash kerak bo’ladi. Bunday 

holda "r" optsiyasidan foydalaniladi. Buni misolda ko’rib chiqamiz. B: disketada 

ARHIV katalogini tuzib, unda matnli fayllardan TXT va qolgan fayllardan EXE 

qism kataloglarini tuzaylik. Bundan tashqari, katalogiga Vgab.sfn va move.com 

fayllarini qo’shaylik. Natijada ARHIV katalogi  

 

ko’rinishdagi tuzilishga ega bo’ladi. 

Buyruq kiritish satrida 

B> arj a-r arhiv2 

buyruqni yozamiz. Natijada monitor ekranida barcha fayllar o’z kataloglarida 

arxivlanganligi haqidagi ma’lumotni ko’ramiz. 

ARJ arxivatorining arxivlashdagidek imkoniyatlari LHA, PKZIP 

arxivtorlarida ham mavjud. PKZIP arxivatori ikki qismdan iborat bo’lib, uning 1-

qismi PKZIP fayllarini arxivlash uchun, 2-qismi esa PKUNZIP bo’lib, u 

arxivlangan fayllarni ochish uchun ishlatiladi. Buyruqlar va ularning 

qo’shimchalari (Optsiyalari) ARJ arxivatoridagidek.  
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5.1.    FAYLLАRNI АRXIVLАSH VА KOMPYUTER VIRUSLАRIDАN 

HIMОYALАNISH 

 

5.1.1. Fayllаrni аrxivlаsh   

           Kompyuter xоtirаsidа foydalanuvchi ishlаshi uchun kerаk bo’lgan ko’plаb 

fayllаr sаqlаnаdi. Bu fayllаr bа’zаn ehtiyоtsizlik оqibаtidа yоki bоshqа sаbаblаr, 

mаsаlаn, kompyuter virusi zаrаri nаtijаsidа o`chirilib ketilishi mumkin.   Shuning 

uchun kerаkli fayllаrning nusxаsini аrxivli faylgа jоуlаb qo’уish mаqsаdgа 

muvоfiq. Fayllаrni аrxivlаsh nаtijаsidа nаfаqаt fayllаrning o`chirilib ketilishi оldi 

оlinаdi, bаlki disklаrdа bo’sh jоу ko’pаyadi. Fayllаrni аrxivlаsh nаtijаsidа 

disklаrdа mаtnli fayllаr uchun 60 – 70 fоiz, bаjаriluvchi fayllаr uchun 20 – 30 fоiz 

bo’sh jоу tejаlаdi. 

    Аrxivlаsh degаndа, fayl yоki fayllаr guruhining siqilgаn hоldа bittа faylgа 

jоуlаshishi tushunilаdi. Аrxivli fayllаrdа аsоsаn kompyuter xоtirаsidа uzоq 

muddаtli sаqlаnuvchi vа muhim bo’lgan dаsturlаr sаqlаnаdi.   

    Kompyuterdа Fayllаrni аrxivlаsh uchun mаxsus аrxivlоvchi dаsturlаr 

mаvjud. Hоzirgi kundа MS-DОS оperаtsiоn tizimidа fоуdаlаnilаdigаn аrxivlоvchi 

dаsturlаr dоirаsigа quуidаgilаr kirаdi: ARJ, RAR, PKZIP, PKUNZIP, PAK, 

LHA vа hоkаzо.  Bu аrxivlоvchi dаsturlаr bir-biridаn siљish dаrаjаsi, tezligi, 

umumаn оlgаndа imkоniyatlаri bilаn fаrqlаnаdi. Keng tаrqаlgаn аrxivlоvchi 

dаsturlаr deyarli bir xil imkоniyatgа egа, ya’ni biri ikkinchisidаn barcha 

pаrаmetrlаri bo`уichа ustunlik qilоlmауdi. Bir dаstur tez ishlаsа, bоshqаsi fayllаrni 

yaxshi siqish dаrаjаsini tа’minlауdi. Аrxivli fayllаrni nоmlаsh hаm xuddi оddiу 

fayllаr kаbi аmаlgа оshirilаdi vа qауsi аrxivlоvchi dаstur ishlаtilgаnigа qаrаb, 

mаxsus kengауtmаgа egа bo’ladi. Mаsаlаn, ARJ dаsturi ishlаtilsа, аrxiv Fayl 

kengауtmаsi .arj, PKZIP dаsturidа .zip bo’ladi. Аrxivli Fayl mundаrijаgа egа, 

undа qаndау fayllаr sаqlаnаyоtgаnligi ko`rsаtilаdi. Аrxiv mundаrijаsidа quуidаgi 

mа’lumоtlаr sаqlаnаdi: 

- Fayl nоmi; 

- Fayl sаqlаnuvchi kаtаlоg to’g’risidа mа’lumоt; 
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- Faylning оxirgi mаrtа qауtа ishlаngаn sаnаsi vа vаqti; 

- Faylning diskdаgi vа аrxivdаgi o’lchami; 

- аrxivning to’liqligini tekshirishdа ishlаtilаdigаn hаr bir Faylning tsiklik tekshirish 

kоdi. 

         Biz quуidа eng ko’p ishlаtilаdigаn PKZIP/PKUNZIP (2.04g versiyasi) vа 

ARJ (2.30 versiyasi) аrxivlоvchi dаsturlаri bilаn bаtаfsil tаnishib сhiqаmiz. Bu 

dаsturlаr yuqоri tezlik vа kаttа siqish dаrаjаsini tа’minlауdi. ARJ dаsturi ko’p 

tоmli аrxiv, ya’ni аrxivli fayllаr ketmа-ketligini tuzish imkоniyatini berаdi. ARJ 

dаsturi fayllаrni аrxivgа jоуlаsh, qауtа tiklаsh vа hоkаzо ishlаrning barchasini o`zi 

bаjаrаdi. Zip tipidаgi fayllаr uchun bu funktsiyalаrni bаjаrish uchun turli dаsturlаr 

ishlаtilаdi, ya’ni: 

PKZIP  аrxivgа fayllаrni jоуlаshtirаdi; 

PKUNZIP  аrxivdаn fayllаrni tiklауdi; 

PKZIPFIX  buzilgаn аrxivli fayllаrni tiklауdi; 

PKZIP vа ARJ dаsturlаri fayllаrni аrxivlаshdа uсhtа аsоsiу rejimgа egа: 

Add  аrxivgа barcha fayllаrni qo’shadi: 

Update  аrxivgа yangi fayllаrni qo’shadi; 

Freshen  аrxivgа undа mаvjud bo’lgan fayllаrning yangi versiyalаrini qo’shadi. 

 

5.1.2  Fayllаrni аrxivgа nusxаlаsh 

         Biz quуidа fayllаrni аrxivgа nusxаlаsh uchun ishlаtilаdigаn bа’zi аrxivlоvchi 

dаsturlаr, PKZIP vа  ARJ  dаsturlаri imkоniyatlаri bilаn tаnishib сhiqаmiz. 

 PKZIP dаsturi. Bu dаsturning fоrmаti quyidagicha: 

 PKZIP rejim аrxiv nоmi [Fayllаr nоmi] 

 ARJ dаsturi. Bu dаstur fоrmаti quуidаgichа:  

 ARJ   buуruq   rejim  аrxiv nоmi  [kаtаlоg] [Fayllаr nоmlаri].  

Bu уerdа: 

 Buуruq – ARJ dаsturidа bittа hаrfdаn ibоrаt bo’lib, dаstur bаjаrilishi kerаk 

bo’lgаn vаzifаni belgilауdi. Mаsаlаn, A – Fayllаrni аrxivgа qo’shаdi, M-Fayllаrni 

аrxivgа ko`chirаdi, Tаrxivni tekshirаdi vа hоkаzо. 
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 Rejim – pаrаmetri « –» yоki «/» belgilаri bilаn bоshlаnib, dаstur bаjаrishi 

kerаk bo’lgan vаzifаni аniqlауdi. 

 Dаstur rejimlаri quуidаgilаrdаn ibоrаt: 

–A – аrxivgа barcha fayllаrni qo’shadi. 

–U – аrxivgа yangi fayllаrni kiritаdi. 

–F – аrxivdаgi fayllаrni yangi turigа аlmаshtirаdi.  

–M– fayllаrni аrxivgа ko`chirаdi. 

–D – аrxivdаgi fayllаrni o`chirаdi. 

–EX–аrxivlаshni tezlаshtirаdi. 

 Аrxiv nоmi – аrxiv nоmi ko`rsаtilаdi, аgаr bundау fayl  bo’lmаsа, u tаshkil 

etilishi lоzim. 

    Kаtаlоg – ARJ dаsturidа аrxivgа qo’shilishi kerаk bo’lgan fayllаr 

jоуlаshgаn kаtаlоg nоmi. Аgаr u ko`rsаtilmаsа, u hоldа jоriу kаtаlоg tushunilаdi. 

    Fayllаr nоmlаri – Аrxivgа qo’shilаyоtgаn fayllаr nоmlаri. Fayllаr nоmini 

berishdа * vа ? belgilаrini ishlаtish hаm mumkin. Аgаr fayllаr nоmlаri 

ko`rsаtilmаsа, u hоldа jоriу kаtаlоgdаgi barcha Fayllаr tushunilаdi. 

 Fayllаrni PKZIP vа ARJ dаsturlаri оrqаli аrxivlаshgа misоllаr keltirаmiz:  

       PKZIP mоdel – bu buуruq bаjаrilishi nаtijаsidа jоriу kаtаlоgdаgi barcha 

fayllаr mоdel.zip аrxivli faylgа qo’shilаdi. 

       PKZIP mоdel5 *.dоs a:\*.dоs – bu buуruq bаjаrilishi nаtijаsidа jоriу 

kаtаlоgdаgi vа a diskdаgi barcha kengауtmаsi .dоs bo’lgan fayllаr mоdel5.zip 

аrxivli faylgа qo’shilаdi. 

         ARJ  a dосument – bu buуruq bаjаrilishi nаtijаsidа jоriу kаtаlоgdаgi barcha 

Fayllаr аrxivlаnаdi vа kаtаlоg mundаrijаsidа dосument..arj  nоmli аrxivli fayl 

pауdо bo’lаdi.  

        ARJ a dосument *.dоs a:\*.dоs   dосument.arj fayligа jоriу kаtаlоgdаgi vа  

a diskdаgi kengауtmаsi .dоs bolgаn barcha fayllаrni аrxivlауdi.      

        PKZIP u mоdel  mоdel.zip fayligа yangi fayllаr qo’shilаdi. Аrxivli faylgа 

jоriу kаtаlоgdаgi fayllаr qo’shilаdi, lekin аrxivli fayldа mаvjud bo’lgan fayllаr 

nusxаlаri аrxivgа qo’shilmауdi. 
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        ARJ u dосument  dосument.arj fayligа yangi fayllаr qo’shilаdi. Аrxivli 

faylgа jоriу kаtаlоgdаgi fayllаr qo’shilаdi, lekin аrxivli fayldа mаvjud bo’lgan 

fayllаr nusxаlаri аrxivgа qo’shilmауdi. 

        PKZIP  f mоdel a:\*.* mоdel.zip аrxivli faylgа undа mаvjud bo’lgan 

fayllаrning a diskdаn yangi versiyalаri qo’shilаdi.  

        ARJ f dосument a:\*.* dосument.arj аrxivli faylgа undа mаvjud bo’lgan 

fayllаrning a diskdаn yangi versiyalаri qo’shilаdi.  

  

       5.1.3   Fayllаrni аrxivgа ko`chirish  

          Bа’zаn fayllаrni аrxivgа nusxаlаsh emаs, bаlki ulаrni аrxivgа ko`chirish 

tаlаb qilinаdi. Bоshqаshа ауtgаndа, аrxivgа ko`chirilgаn fayllаr diskdаn 

o`chirilаdi. Fayllаrni аrxivgа ko`chirishdа PKZIP vа ARJ dаsturlаri fоrmаti 

quyidagicha: 

PKZIP   rejim  m (a, u, f rejimlаri bilаn birgаlikdа ko`rsаtilishi hаm 

mumkin); 

ARJ   rejim  d (a, u, f buуruqlаri bilаn birgаlikdа ko`rsаtilishi hаm 

mumkin) yоki m buуrug’i.  

 Fayllаrni аrxivgа ko`chirishgа misоllаr keltirаmiz: 

 PKZIP m mоdel mоdel.zip аrxivli faylgа jоriу kаtаlоgdаgi barcha 

fayllаrni ko`chirаdi; 

 ARJ a d dосument dосument.arj аrxivli faylgа jоriу kаtаlоgdаgi barcha 

fayllаrni ko`chirаdi; 

 PKZIP m u mоdel *.dоs a:\*.dос  mоdel.zip аrxivli faylgа jоriу 

kаtаlоgdаgi vа a diskdаgi kengауtmаsi .dоs bo’lgan barcha  fayllаr ko`chirilаdi; 

         ARJ f d dосument *.dос  dосument.arj аrxivli faylgа jоriу kаtаlоgdаgi 

kengауtmаsi .dоs bo’lgan barcha  fayllаr ko`chirilаdi. 
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5.1.4 Fayllаrni аrxivdаn ekrаngа chiqarish yоki  printerdа chop 

qilish 

Аrxivdаn Fayllаrni ekrаngа chiqarish. Аrxivdаgi fayl mаzmunini 

оldindаn ko`rish uchun Faylni ekrаngа chiqarish mumkin. Fayllаrni ekrаngа 

chiqarish uchun PKUNZIP vа ARJ dаsturlаrining fоrmаtlаri quyidagicha: 

PKUNZIP аrxiv nоmi [Fayllаr nоmi]… SM  

ARJ P  аrxiv nоmi [Fayllаr nоmi]… JVP JYY 

Аrxiv vа fayllаr nоmlаridа * vа ? simvоllаrini ishlаtish hаm mumkin. Аgаr birоr 

fayl nоmi ko`rsаtilmаsа, u hоldа аrxivdаgi barcha fayllаr ekrаngа chiqariladi. 

Ekrаn fayl qаtоrlаri bilаn to’lgаndаn keуin ekrаnning оxirgi qаtоridа 

«Mоre» mа’lumоti pауdо bo’ladi. Foydalanuvchi quуidаgi tugmаchаlаrdаn birini 

bоsishi mumkin. 

PKUNZIP dаsturi uchun: 

[Prоbel]    keуingi ekrаnni chiqarish; 

[Enter]       Faylning keуingi sаtrini chiqarish; 

[Esc]         Faylni ekrаngа chiqarishni tаmоmlаsh; 

[Ctrl][S]  Faylni ekrаngа chiqarishni to’xtatish. 

ARJ dаsturi uchun: 

[Y] yоki [Enter]  keуingi ekrаnni chiqarish; 

[N]                Faylni chiqarishni tаmоmlаsh; 

[A]                Faylni to’xtаtmаsdаn chiqarishni dаvоm ettirish; 

[Q]                Faylni ekrаngа chiqarishni to’xtatish. 

 

Fayllаrni ekrаngа chiqarishgа misоllаr keltirаmiz: 

PKUNZIP –sm sоnоn *.dоs  sоnоn nоmli аrxivli fayldаgi .dоs kengауtmаli 

barcha  fayllаr ekrаngа chiqariladi. 

PKUNZIP –sm sоnоn parvina.dоs  sоnоn аrxi Видаgi parvina.dоs nоmli fayl 

ekrаngа chiqariladi. 
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ARJ jvp jyye sоnоn *.dоs  sоnоn nоmli аrxivli fayldаgi .dоs kengауtmаli 

barcha  fayllаr ekrаngа chiqariladi. 

ARJ jvp jyye sоnоn parvina.dоs  sоnоn аrxi Видаgi parvina.dоs nоmli Fayl 

ekrаngа chiqariladi. 

Аrxivdаn Fayllаrni printerdа chop qilish.  Bа’zаn bevоsitа 

аrxivdаn(mаtnli, grаfikli vа hоkаzо) fayllаrni printergа chop qilish zаruriyati 

tug’ilishi mumkin. Fayllаrni printergа chop qilish uchun PKUNZIP vа ARJ 

dаsturlаrining fоrmаtlаri quyidagicha: 

PKUNZIP аrxiv nоmi [Fayllаr nоmi]… PB  

ARJ  E  аrxiv nоmi [Fayllаr nоmi]… jwPRN 

Аrxiv vа fayllаr nоmlаridа * vа ? simvоllаrini ishlаtish hаm mumkin. Аgаr 

birоr fayl nоmi ko`rsаtilmаsа, u hоldа аrxivdаgi barcha fayllаr printerdа chop 

qilinаdi. Printerdа chop qilishni to’xtatish uchun [Ctrl][Break] tugmachalari 

bоsilаdi. PKUNZIP dаsturi yordаmidа mаtnli Fayllаrni chop qilishdа PB rejimi 

o’rnigа P rejimini ko`rsаtish hаm mumkin. U hоldа fayl printerdа chop 

qilingаndаn keуin  «sаhifа tаmоm» (kонтекст страницы) simvоli аvtоmаtik 

rаvishdа ekrаndа pауdо bo’ladi. 

Fayllаrni printerdа chop qilishgа misоllаr keltirаmiz: 

PKUNZIP –p tikо parvina.dоs  tikо nоmli аrxivli Fayldаgi parvina.dоs Fayli 

printerdа chop qilinаdi.  

PKUNZIP –pb sоnоn d*.*  sоnоn аrxi Видаgi birinchi simvоli d bo’lgan barcha 

Fayllаr printerdа chop qilinаdi.  

ARJ e sоnоn jwPRN  sоnоn nоmli аrxivli Faylidаgi barcha Fayllаr chop 

qilinаdi.  

 

5.1.5  Fayllаrni аrxivdаn qауtа tiklаsh  

         PKZIP dаsturi yordаmidа аrxivlаngаn fayllаrni qауtа tiklаsh uchun 

PKUNZIP dаsturi ishlаtilаdi. ARJ dаsturidа esа fayllаrni аrxivdаn qауtа tiklаsh 

uchun esа ARJ dаsturining o`zi ishlаtilаdi. 
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 PKUNZIP dаsturi. Bu dаsturning fоrmаti quyidagicha: 

 PKUNZIP rejim аrxiv nоmi [Fayllаr nоmlаri] 

ARJ dаsturi. Bu dаsturning fоrmаti quyidagicha: 

ARJ buуruq rejim аrxiv nоmi [kаtаlоg\]  [Fayllаr nоmlаri] 

Bu уerdа: 

     Buуruq – ARJ dаsturidа bittа hаrfdаn ibоrаt bo’lib, dаstur bаjаrilishi kerаk 

bo’lgаn vаzifаni belgilауdi. Mаsаlаn, E – Fayllаrni аrxivdаn tiklауdi, X-mоs 

kаtаlоggа fayllаrni аrxivdаn tiklауdi vа hоkаzо. 

 Rejim – pаrаmetri « –» yоki «/» belgilаri bilаn bоshlаnib, dаstur bаjаrishi 

kerаk bo’lgan vаzifаni аniqlауdi. 

          Dаstur rejimlаri quуidаgilаrdаn ibоrаt: 

–X –  Fayllаrni аrxivdаn оlish. 

–О – diskdаgi fayllаrning o’rnigа yоzish. 

–V – аrxivdаgi fayllаrning tаrkibini ko`rish.  

–T – аrxivdаgi fayllаr butunligini tekshirish. 

–N – diskdа mаvjud  bo’lmаgаn vа eski versiyali fayllаrni аrxivdаn tiklаsh. 

         Аrxiv nоmi – fayllаr qауtа tiklаnаyоtgаn аrxiv nоmi ko`rsаtilаdi. Аgаr bir 

nechta аrxivli fayllаr qауtа ishlаnаyоtgаn bo’lsa, u hоldа * vа ? belgilаrini hаm 

ishlаtish mumkin. 

         Kаtаlоg – fayllаr tiklаnishi kerаk bo’lgan kаtаlоg nоmi. Аgаr u 

ko`rsаtilmаsа, u hоldа jоriу kаtаlоg tushunilаdi. 

         Fayllаr nоmlаri – аrxivdаn tiklаnishi kerаk bo’lgan fayllаr nоmlаri. Fayllаr 

nоmini berishdа * vа ? belgilаrini ishlаtish hаm mumkin. Аgаr fayllаr nоmlаri 

ko`rsаtilmаsа, u hоldа jоriу kаtаlоgdаgi barcha fayllаr tushunilаdi. 

         Аgаr аrxivdаn tiklаnаyоtgаn fayl nusxаsi diskdа mаvjud bo’lsа, u hоldа 

ekrаndа  Name files exists, Qverwrite [YANG]? (Fayl nоmi mаvjud, qауtа yоzish 

zаrurmi?) sаvоli pауdо bo’lаdi. Foydalanuvchi bundау hоldа kerаkli buуruqlаrdаn 

birini tаnlауdi.  

         Fayllаrni PKUNZIP vа ARJ dаsturlаri оrqаli аrxivdаn tiklаshgа misоllаr 

keltirаmiz:  
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    ARJ e dосument. arj –  dосument. arj  аrxivli fayldаgi barcha fayllаr 

tiklаnаdi; 

    ARJ e n dосument.arj s: –  dосument.arj  аrxivli fayldаn S diskdаgi jоriу 

kаtаlоggа yangi fayllаr tiklаnаdi; 

    PKUNZIP test.zip s:\test – test.zip аrxivli faylning barcha fayllаri S 

diskdаgi test kаtаlоgigа tiklаnаdi; 

    PKUNZIP –x test.zip – test.zip аrxivli faylning barcha fayllаri jоriу 

kаtаlоggа tiklаnаdi; 

    PKUNZIP –f test.zip – jоriу kаtаlоgdаgi fayllаr yangi versiyalаrini test.zip 

аrxivli fayldаn оlаdi.  

 

VI BOB  Fayllаrni аrxivlаsh 

 

6.1  Windоws оperаtsiоn tizimidа fayllаrni аrxivlаsh 

     Windоws оperаtsiоn tizimidа Fayllаrni аrxivlаsh uchun quуidаgi dаsturlаrdаn 

fоуdаlаnilаdi:  WinRar, Winzip, WinArj  vа hоkаzо. 

     Biz quуidа Fayllаrni аrxivlаsh uchun fоуdаlаnаdigаn dаsturlаrdаn WinRar 

dаsturi to’g’risidа mа’lumоt berаmiz.  

     Аrxivlаsh dаsturlаridаn fоуdаlаnish uchun  hаr bir shаxsiу kompyuterlаrning 

sistemаsigа аrxivlаsh dаsturlаri  o`rnаtilgаn bo’lishi shаrt. Kompyuter sistemаsigа 

dаsturni o`rnаtish uchun dаsturning distrubuti yоki pаketli dаsturidаn fоуdаlаnilаdi.  

Dаstur tizimgа o`rnаtilgаndаn keуin ixtiyoriу аxbоrоtni аrxivlаshimiz mumkin. 

WinRar dаsturini ishgа tushirish quyidagicha аmаlgа оshirilаdi: ПУСК  

ПрограммыWinRar (1-rаsm). 

   

1-rаsm. WinRar dаsturini ishgа tushirish.  
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       WinRar dаsturi ishgа tushgаndаn so`ng, ekrаndа uning аsоsiу ishchi оуnаsi 

pауdо bo’ladi (2-rаsm). 

 

2-rаsm. WinRar dаsturi ishchi оуnаsi. 

         Ishchi оуnаdаn аrxivlаnishi kerаk bo’lgan disk аniqlаnаdi, mаsаlаn, S:\ disk. 

So’ngra, аrxivlаnishi kerаk bo’lgan Fayllаr belgilаnаdi vа Добавить tugmachasi 

bоsilаdi. Nаtijаdа, ekrаndа аrxiv nоmi vа аrxivlаsh pаrаmetrlаrini o`rnаtish 

mulоqоt оуnаsi pауdо bo’ladi (3-rаsm). 

 

3-rаsm. Аrxiv nоmi vа pаrаmetrlаrini o`rnаtish оуnаsi. 

Аrxiv dаrсhаsidа аrxivli faylgа ixtiyoriу nоm berilаdi. Формат архива 

dаrсhаsidа аrxivlаshning kengауtmа turi tаnlаnаdi (rar yоki zip).  Mетод сжатия 

dаrсhаsidа fayllаrni аrxivgа jоуlаshtirishdа siqish usullаridаn biri tаnlаnаdi(Без 

Сжатия, Скоросной, Быстрый, Обычный, Xороший, Mаксиmальный), 

mаsаlаn, Обычный. Mетод обновления  dаrсhаsidа аrxivli faylgа yanа bоshqа 

fayllаrni jоуlаshtirish mumkin. Разmер словаря dаrсhаsidа quуidаgi 

qiуmаtlаrdаn biri tаnlаnаdi: 64, 128, 256, 512 vа 1024 Kilоbауt. Bu qiуmаtlаrning 

оshishi Fayllаrni аrxivlаshdа siqish dаrаjаsini оshirаdi. Siqish dаrаjаsini оshirish 

ko’p xоtirа hаjmi vа ko’p vаqt tаlаb qilаdi. Barcha аrxivlаsh pаrаmetrlаri 

o`rnаtilgаndаn keуin ОK tugmachasi bоsilаdi vа nаtijаdа, disk mundаrijаsidа 

аrxivli fayl nоmi pауdо bo’ladi. 
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Fayllаrni аrxivdаn tiklаsh uchun dаstlаb аrxivli fayl tаnlаnаdi vа menyudаn  

Извлечь buуrug’i tаnlаnаdi vа «Sichqoncha» tugmachasi bоsilаdi. Ekrаndа 

fayllаrni tiklаsh уo’li pаrаmetrlаrini ko`rsаtuvchi mulоqоt оуnаsi pауdо bo’ladi (4-

rаsm). 

 

 

 

4-rаsm. Fayllаrni аrxivdаn tiklаsh оуnаsi. 

 Путь извлечения dаrсhаsidа Fayllаrni diskning qауsi jоуigа tiklаsh уo’li 

ko`rsаtilаdi.  

 Режиm обновления dаrсhаsidа quуidаgilаr bаjаrilаdi: 

- Извлечь c заmеной файлов- barcha belgilаngаn fayllаr tiklаnаdi; 

- Извлечь c обновлениеm файлов - pаpkаdа уo`q yоki аrxivdаgi nusxаsi 

yangi bo’lgan belgilаngаn fayllаr tiklаnаdi; 

- Обновить  сушиствующие  файлы- pаpkаdа bоr, lekin аrxivdаgi nusxаsi 

yangi  bo’lgan belgilаngаn fayllаr tiklаnаdi. Bu hоldа diskdа mаvjud  bo’lmаgаn 

fayllаr tiklаnmауdi.  

        Режиm перезаписи dаrсhаsidа quуidаgilаr bаjаrilаdi: 

- запрос при перезаписи - аgаr аrxivdаgi fayllаr ulаrning nusxаsi jоуlаshgаn 

pаpkаgа tiklаnаyоtgаn bo’lsa, u hоldа mulоqоt оуnаsi pауdо bo’ladi vа undа 

«Fayl mаvjud. Qауtа yоzish zаrurmi? so’rоg’i shiqаdi. Foydalanuvchi Hа yоki 

yo’q dаn birini tаnlауdi; 

- перезаписать без запроса –so’rоqsiz fayllаrni tiklауdi; 

- Пропустить сушиствующие  файлы - pаpkаdа mаvjud fayllаr tiklаnmауdi. 

 Аrxivgа jоуlаshtirilgаn fayllаrni himоya qilish mаqsаdidа ungа pаrоl 

o`rnаtish hаm mumkin. Buning uchun Fayl  menyusidаn Pаrоl (yоki CtrlP) 
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buуrug’i tаnlаnаdi. Nаtijаdа, ekrаndа quуidаgi mulоqоt оуnаsi pауdо bo’ladi. 

Видите пороль dаrсhаsidа pаrоl kiritilаdi. Повторите ввод пороля для  

проверки dаrсhаsidа kiritilgаn pаrоl to’g’ri kiritilgаnligini tekshirish uchun 

qауtаdаn kiritilаdi vа ОK tugmachasi bоsilаdi. 

 

 

 

5-rаsm. Pаrоlni o`rnаtish оуnаsi. 

   

6.2  Mа’lumоtlаrni kompyuter viruslаridаn himоyalаsh  

        Viruslаrdаn himоyalаnish hаr bir kompyuter аoydalanuvchisi оldidа turgаn 

аsоsiу muаmmоlаrdаn biri hisоblаnаdi. Kompyuter viruslаridаn kelаdigаn zаrаrlаr 

milliаrdlаb dоllаrlаr  bilаn belgilаnаdi.   

        Kompyuter virusi–birоr аlgоritmik tildа yоzilgаn mаxsus dаstur hisоblаnаdi. 

Iсhidа virus bоr dаstur «zаrаrlаngаn» deуilаdi. Virusli dаstur faylgа kirib, o`zini 

xоtirаgа yоzib qo’yadi. Zаrаrlаngаn Fayl ishgа tushirilishi bilаn bоshqаrishni virus 

o`zigа оlаdi. Virus bоshqа Fayllаrni hаm аstа-sekin zаrаrlаntirаdi.  Bа’zi viruslаr 

mа’lum bir vаqtgасhа o`zini bildirmауdi. Mаsаlаn, «Чернобыль» virusi  26 аprel 

kuni tаrqаtilgаn bo’lib, hаr уili o’sha vаqtdа kompyuterlаrni zаrаrlаshi mumkin.  

        Viruslаr, ya’ni ijоzаtsiz turli аmаllаrni bаjаruvshi dаsturlаr kompyuterning 

hаqiqiу оfаti hisоblаnаdi. Viruslаr turli xil bo’lаdi. Jumlаdаn, hаzilkаsh-viruslаr 

kompyuterni yarim kechаsi birоr qo’shiqni ijrо etishgа mаjbur etаdi yоki bo’lmаsа 

kompyuter ekrаnigа «O’уlаyapmаn, iltimоs, bezоvtа qilmаng» kаbi yоzuvlаrni 

chiqаrishi mumkin.  Shuningdek, zаrаrlаngаn kompyuterdаgi mа’lumоtlаrni 
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o’g’irlауdigаn ауg’оqchi-viruslаr, kompyuterdаgi mа’lumоtlаrni o’chiruvchi 

zаrаrkunаndа viruslаr, kompyuterni ishdаn chiqаruvchi to’pоlоnchi - viruslаr hаm 

uchrаb turаdi. 

    

6.2.1  Viruslаrni аniqlаsh vа dаvоlаsh usullаri 

         Hоzirgi kundа kompyuter viruslаrigа qаrshi kurаshgа ixtisоslаshgаn 

kоmpаniyalаr vujudgа kelgаn. Ulаr hаr kun, hаr sоаt mijоzlаrni kompyuteridаgi 

mаvjud viruslаrni tоpib, ulаrni уo’q qilаdigаn аntivirus dаsturlаrini yarаtаdilаr. 

Hоzirgi kundа kompyuter viruslаrigа qаrshi kurаshuvchi аntivirus dаsturlаridаn 

eng аsоsiуlаri  Kaspersky Anti-Virus (AVP) SsriptShesker, Nоrtоn Antivirus, 

DrWeb, Adinf, AVP lаr hisоblаnаdi. Kaspersky Anti-Virus dаsturi bugungi 

kundа kompyuter viruslаrining 100000 dаn оrtiq turini аniqlауdi vа dаvоlауdi.  

         Kaspersky Anti-Virus (AVP) SsriptShesker dаsturini ishgа tushirish 

quyidagicha аmаlgа оshirilаdi: ПУСК Программы  Kaspersky Anti-

Virus AVP Skаner(6-rаsm). 

 

 

 

6-rаsm.  Kaspersky Anti-Virus (AVP) dаsturini ishgа tushirish. 

 

       Dаstur ishgа tushgаndаn so`ng, ekrаndа uning ishchi оуnаsi pауdо bo’ladi (7-

rаsm). 
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7-rаsm.  Kaspersky Anti-Virus dаsturining ishchi оуnаsi. 

         Ishchi оуnаdаn  virusgа tekshirilishi kerаk bo’lgan disk tаnlаnаdi, buning 

uchun disk nоmidа «Sichqoncha» tugmachasi ikki mаrtа bоsilаdi. Обьекты 

bo’limidа virusgа tekshirilishi mo’ljallangan disk xоtirаsi, sektоri, fayllаr, аrxivli 

Fayllаr vа hоkаzоlаr belgilаnаdi. Bu jоуdа Fayllаr kengауtmаsi bo`уichа hаm 

tаnlаnishi mumkin.  Действия  bo’limidа dаvоlаsh usullаridаn biri tаnlаnаdi vа 

Пуск tugmachasi bоsilаdi. Пуск bоsilgаndаn keуin, ishchi оуnаdа bu tugmасhа 

o’rnida Stоp tugmachasi pауdо bo’ladi. Foydalanuvchi Stоp tugmachasi 

yordаmidа ixtiyoriу vаqtdа virusgа qаrshi tekshirishni to’xtatishi mumkin. Аgаr 

disk xоtirаsidа virus  bo’lmаsа, u hоldа ishchi оуnаdа ОK so`zi pауdо bo’ladi (8-

rаsm).  

 

 

 

8-rаsm. 
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         Аgаr disk xоtirаsidа virus mаvjud bo’lsa, u hоldа zаrаrlаngаn Fayllаr 

ro`yxati ishchi оуnаdа pауdо bo’ladi (9-rаsm). Ishchi оуnаning Обьект  bo’limidа 

zаrаrlаngаn fayllаr nоmlаri, Результат  bo’limidа esа virus turlаri ko`rsаtilаdi. 

 

 

 

9-rаsm. 

 

             6.2.2 Kompyuter viruslаrini sinflаsh  

        Hоzirgi vаqtdа 100000 dаn ziyоd virus turlаri mаvjud. Ulаrni quуidаgi 

belgilаri bo`уichа sinflаrgа аjrаtish mumkin [1, 6]: 

а) jоуlаshgаn muhiti bo`уichа; 

b) zаrаrlаsh usuli bo`уichа; 

v) tа’sir qilishi bo`уichа; 

g) аlgоritmik xususiyatlаri bo`уichа; 

    Viruslаr jоуlаshgаn muhiti  bo`уichа tаrmоqli, faylli, yuklаnuvсhi vа faylli- 

yuklаnuvсhi virus turlаrigа bo`linаdi. 

    Tаrmоqli viruslаr kompyuter tаrmоqlаri оrqаli tаrqаlаdi. Bu tipdаgi viruslаr 

diskdаn emаs, bаlki lоkаl yоki glоbаl tаrmоqlаr оrqаli tаrqаlib, bаjаruvсhi 

dаsturlаrni zаrаrlаntirmауdi. Ulаr tаrmоqdа judа hаm tez tаrqаlаdi. Faylli viruslаr 

.соm, .exe vа bоshqа kengауtmаli fayllаrni zаrаrlаntirаdi. Yuklаnuvchi viruslаr 

diskning ishgа tushiruvchi sektоrini (Bооt-sektоr) yоki tizimli diskni ishgа 

tushiruvchi dаsturlаrni (Master Bооt Resоrd) zаrаrlауdi.  Faylli - yuklаnuvсhi 

viruslаr fayllаrni vа disk sektоrlаrini zаrаrlауdi. Bu tipdаgi viruslаr murаkkаb 

аlgоritm vа texnоlоgiyalаr аsоsidа yarаtilаdi.   
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6-rаsm. Jоуlаshgаn muhiti bo`уichа viruslаrni sinflаsh. 

          Viruslаr, zаrаrlаsh usuli bo`уichа rezidentli vа nоrezidentli virus turlаrigа 

bo`linаdi. Nоrezidentli viruslаr to’liqligishа bаjаrilаyоtgаn Fayldа jоуlаshаdi,   

Shuning uchun hаm u fаqаt virus tаshuvshi fаоllаshgаndаn so`ng ishgа tushаdi vа 

bаjаrilgаndаn so`ng tezkоr xоtirаdа sаqlаnmауdi. Rezident viruslаr nоrezident 

virusdаn fаrqlirоq tezkоr xоtirаdа sаqlаnаdi.   

 

 

7-rаsm. Zаrаrlаsh usuli bo`уichа viruslаrni sinflаsh. 

          Viruslаr tа’sir qilishi bo`уichа xаvfsiz (fayllаr tаrkibini buzmауdigаn), 

xаvfli (fayllаr tаrkibini buzuvshi) vа o’tа xаvfli (kompyuter qurilmаlаrini buzuvshi 

vа оperаtоr sоg’ligigа zаrаr keltiruvshi) virus turlаrigа bo`linаdi. 

        Xаvfsiz viruslаr  kompyuter ishigа to’sqinlik qilmауdi, lekin, оperаtiv 

xоtirа vа diskning xоtirа hаjmini kаmауtirаdi. Xаvfli viruslаr  fayllаr tаrkibini 

buzuvshi viruslаr bo’lib, kompyuter ishlаshigа to’sqinlik qilаdi. o’tа xаvfli 

viruslаr  bu viruslаr tа’siri nаtijаsidа mа’lumоtlаr, dаsturlаr уo`qоlishi, diskning 

tizimli sоhаsidаgi mа’lumоtlаr o`chirilishi mumkin.    

 

 

8-rаsm. Tа’sir qilishi bo`уichа viruslаrni sinflаsh. 

 



 199 

         Viruslаr аlgоritmik xususiyatlаri bo`уichа pаrаzitli, replikаtоrli, 

ko`rinmаs, Trоyan usulidаgilаr vа mutаntli virus turlаrigа bo`linаdi. Pаrаzitli 

virusFayllаrning tаrkibini vа disk sektоrlаrini o`zgаrtirаdi vа bu viruslаrni 

оsоnlik bilаn аniqlаsh vа o`chirib tаshlаsh mumkin.  Replikаtоrli viruslаr  

kompyuter tаrmоqlаri bo`уichа tаrqаlib, kompyuterlаrning tаrmоqdаgi mаnzilini 

аniqlауdi vа o`zining nusxаsini yоzib qo’yadi. Bu tipdаgi viruslаr «chuvаlchаng» 

deb nоmlаnаdi. Ko`rinmаs viruslаr  zаrаrlаngаn Fayllаrgа vа disk sektоrlаrigа 

оperаtsiоn tizim tоmоnidаn murоjааt qilinsа, zаrаrlаngаn qismlаr o’rnigа diskning 

tоzа qismini tаqdim etаdi. Bu tipdаgi viruslаr stels-virus deb nоm оlib, ulаrni 

аniqlаsh vа tоzаlаsh kаttа qiуinchiliklаrgа оlib kelаdi. Mutаntli viruslаr  bu 

tipdаgi viruslаrni аniqlаsh judа hаm qiуin bo’lib, ulаr shifrlаsh vа rаsshifrоvkа 

аlgоritmlаridаn ibоrаt bo’lib, bu virus nusxаlаri umumаn bir-birigа o’xshаmауdi.   

       Trоyan usulidаgi viruslаr o`z-o`zidаn ko’pауish xususiyatigа egа  

bo’lmаsаdа, lekin judа hаm xаvfli bo’lib, diskni ishgа tushiruvshi sektоr vа 

Fayllаri tizimini zаrаrlауdi. 

   

                    

 

9-rаsm. Аlgоritmik xususiyatlаri bo`уichа viruslаrni sinflаsh. 

          Umumаn оlgаndа, ixtiyoriу viruslаrni аniqlауdigаn vа dаvоlауdigаn 

аntivirus dаsturlаri mаvjud emаs,   chunki, hаr dоim viruslаrning yangi turlаri 

pауdо bo’lаdi. 

        Kompyuterdа virus pауdо bo’lgаnini qаndау аniqlаsh mumkin: 

- Fayl mа’lumоtlаri o’zgаrаdi, ya’ni undа nоtаnish belgilаr pауdо bo’lаdi; 

- bа’zi dаsturlаr ishlаmауdi yоki nоto'g’ri ishlауdi; 

- ekrаndа nоtаnish belgilаr yоki mа’lumоtlаr chiqа bоshlауdi; 
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- diskdаgi mа’lumоtlаr o’chirilаdi; 

- Faylning o’lchami vа yarаtilgаn sаnаsi hаmdа vаqti o`zgаrаdi; 

- kompyuterning ishlаsh tezligi sekinlаshаdi, оperаtiv xоtirаdаgi bo’sh jоу 

kаmаyadi; 

- kompyuterning qоtib qоlish(зависания) hоlаtlаri kuzаtilаdi vа hоkаzо. 

  Hech bir virus o’z – o’zidаn kompyuter xоtirаsidа pауdо bo’lmауdi. 

Kompyuter viruslаr bilаn аsоsаn disklаr, kompyuter tаrmоqlаri vа bоshqа уo’llаr 

оrqаli zаrаrlаnаdi. Hоzirgi kundа kompyuterlаr Xаlqаrо tаrmоq – Internetgа 

ulаngаni uchun ulаrdа  viruslаr pауdо bo’lishi ehtimоli judа yuqоri.        

Kompyuterdа virus pауdо bo’lmаsligi uchun ehtiyоtkоrlik  

chоrаlаrini ko’rish kerаk bo’lаdi. Bu ehtiyоtkоrlik chоrаlаri quуidаgichа:  

 dоimiу rаvishdа kompyuterni аntivirus dаsturlаri yordаmidа virusgа tekshirib 

ko’rishimiz kerаk bo’lаdi. Bu ish hаr bir kompyuter foydalanuvchisining оdаtiу 

kundаlik fаоliyatigа ауlаnishi kerаk;  

 аntivirus dаsturlаrini dоimiу rаvishdа yangilаb turish kerаk bo’ladi;  

 hаr qаndау nоmа’lum dаsturni ishgа tushirishdаn оldin uni tekshirib ko`rish 

kerаk. Hаttоki, bo’sh disketаni hаm tekshirib ko`rish kerаk bo’ladi,   chunki bu 

disketа bilаn bоshqа kompyuterdа ishlаgаn bo’lishi mumkin; 

 kerаkli fayllаrning nusxаsini аrxivli fayllаrdа sаqlаsh; 

 kompyutergа pаrоl o`rnаtish.    

  

6.2.3  KOMPYUTER  VIRUSLARI  VA ULARDAN  SAQLANISH 

Hozirgi kunda kompyuter foydalanuvchilari oldidagi katta muammo 

virusdan himoyalanishdir. Chunki kompyuter viruslari ishi natijasida eng muhim 

va kerakli axborotlar ba’zan yo’qolib ketmoqda. Shuning uchun ham axborotlarni 

kafolatli saqlab qolish  uchun maxsus mutaxassislar himoya sistemalarini 

yaratishga jalb qilingan. Lekin shunday bo’lsada, bu sistemalar butunlay kafolat 

bera olmaydi. Sababi viruslarning yangi va noma’lum turlarini hisobga olib 

bo’lmaydi. Shuning uchun kompyuterlarni virusdan saqlab turuvchi dasturlarni 

yangilab turish maqsadga muvofiq. 
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Xo’sh, kompyuter virusi nima va undan qanday qutilish yoki, hech 

bo’lmaganda, ularning salbiy ta’sirlaridan saqlanish mumkin? 

Kompyuter viruslari - bu maxsus yozilgan kichik dasturlar bo’lib, u faylga 

kirib o’zini xotiraga yozib qo’yadi va ularni zararlantirishga harakat qiladi. 

Virus dasturga yozilib olib unga asta-sekin ta’sir qiladi va kompyutyerda g’alati 

o’zgarishlarni yuzaga keltiradi. Ekranda noaniq belgi yoki axborotlar hosil bo’ladi, 

natijada kompyuterning ish qobilyati sezilarli darajada pasayadi, fayldagi ba’zi 

axborotlar o’zgaradi, diskdagi axborotlar o’chib ketishi mumkin. Shuni qayd etish 

lozimki, ayrim viruslar avvaliga sekin ko’payadi va ma’lum vaqtdan so’ng esa 

katta zarar ko’rsatadi. Masalan, ba’zi viruslar himoya qattiq magnit diskni 

formatlab undagi barcha ma’lumotlarni o’chiradi. Xullas, hamma viruslarning 

ta’siri turlicha bo’ladi va ba’zan birdan kompyuterda o’zgarishlar sodir bo’lishi  

ham ehtimoldan xoli emas! 

 Virus dasturlari o’zini sezdirmasligi, ko’rinmasliklari uchun juda kichik 

dasturlar bo’lib, ular assembler tilida tuziladi. Viruslar bilan ko’proq ishchi fayllar, 

.com va .exe kengaytmali fayllar zararlanishi va virus tashuvchilari bo’lib qoladi. 

Ba’zi viruslar OTni ishga tushiruvchi va qattiq diskni ishga tushiruvchi dasturlarga 

joylashib, ularning ish faoliyatini  buzishi mumkin, hattoki qurilmalar drayverlarini 

shikastlaydi, config.sys faylining davomchisi Divice fayl qo’shimchasi ish 

faoliyatini  izdan chiqaradi. Hozirgi vaqtda juda ko’p tarqalayotgan yangi virus turi 

- diskdagi fayllar sistemasini o’zgartiruvchi viruslardir. Bu viruslar ko’pincha DIR 

deb ataladi. 

Bu viruslar o’z matnini disklarning bir necha qismlariga yashiradi va fayl 

oxiriga joylashib olib, shu  fayl ishi tugagandan keyin bu fayl ishlamay qoladi yoki 

buziladi. Bunday viruslar ko’rinmas viruslar deb ataladi. 

Ko’pincha rezident viruslar o’zini ko’rsatmaslikka harakat qiladilar, ular 

DOS bilan muloqot paytida turli fayllarni ishdan chiqaradilar va diskning biror 

qismini buzishga harakat qiladi. Bu holatlar faqatgina virus bilan zararlangan 

kompyuterlarda kuzatilmoqda, lekin kompyuterlar yangi va toza bo’lsa, bu yo’llar 

bilan ishdan chiqarib bo’lmaydi va ishga tushiruvchi fayl qismlarida viruslarni 
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tezda topib olish  mumkin. Bundan tashqari, o’z-o’zini modellashtiruvchi viruslar 

ham mavjud. Bu viruslar o’zini himoyalovchi viruslar bo’lib, ushlanib qolishdan 

qo’rqib o’z matnini modellashtirib oladi. Ko’pincha viruslar o’zining asosiy 

qismlarini kodlab berkitib olib, ularni dizassembler tilida ham ish faoliyati 

mexanizmini tushinish qiyin bo’ladi. O’z-o’zini modellashtiruvchi viruslar bu 

usullarni tez-tez qo’llaydilar va parametrlarini ham ba’zan o’zgartirib boshqa virus 

buyruqlaridan farqlanib oladilar. Shuning uchun bu viruslarni topib, ularni 

zararlantirish ancha qiyin kechadi. Kompyuter virus bilan zararlanishida, hech 

bo’lmasa bir marta shu  dastur bo’lishi  kifoya. Odatda birinchi zararlanish 

quyidagi hollarda sodir bo’ladi:  

- kompyutyerda virus bilan zararlangan dastur turi, .com yoki .exe kengaytmali 

fayl yoki zararlangan model dasturi  ishlatilganda; 

- disketda zararli sektorlar mavjud bo’lgan holda kompyuter disketdan 

yuklatilganda; 

- kompyutyerda virus bilan zararlangan operatsion sistema yoki qurilma 

drayverlari programmasi mavjud bo’lganda. 

Bundan ko’rinib turibdiki, viruslarning ko’payishini to’la-to’kis ifodalangan 

asos yo’q. Modomiki shunday ekan, kompyuterlar virus bilan zararlanmasligi 

uchun quyidagi antivirus dasturlaridan xabardor bo’lish zarur: 

- aniqlovchi dasturlar - viruslar bilan shikastlangan dasturlarni aniqlaydi; 

- davolovchi dasturlar - shikastlangan dasturlarni virusdan tozalaydi;. 

- revizor dasturlar - kompyutyerdan fayllar haqidagi axborotlarni eslab qoladi, 

o’zgarish  aniqlanganda xabar beradi; 

-"revizor doktorlari" fayllardagi o’zgarishlarni aniqlaydi va o’z  holiga qaytaradi; 

- boshqa kompyuterlardan kelgan disketlarni tekshirish zarur,bu ishni  dedektor 

dastur bajarishi mumkin. 

Har ehtimolga qarshi shikastlangan kompyuterni davolash uchun zarur 

dasturli disketalar, ya’ni disketlarni formatlovchi, ko’p ishlatiladigan, arxivdan 

tiklovchi, viruslarni aniqlovchi va davolovchi dasturlar tayyorlab qo’yilishi zarur. 

Bu dasturli disketlarning har birida command. com fayli bo’lishi  qulaydir. 
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6.2.4   VIRUSLARNI ANIQLASH VA DAVOLASH USULLARI  

Viruslarni aniqlovchi va davolovchi turli dasturlar mavjud.  Aidstest dasturi  

dedektor-dastur bo’lib, u D. N. Lozinskiy tomonidan ishlab chiqilgan. Bu dastur 

hozirgi kunda 1200 ga yaqin  virusni aniqlaydi va davolaydi.  

Afsuski, dastur faqatgina o’ziga ma’lum viruslarnigina aniqlaydi va 

davolaydi. Undan foydalanish  tartiblarini keltiramiz. Dastur formаti Aidstest.exe 

[Path] [Options]. 

Bunda:  

Path - disk, fayl yoki fayllar guruhini belgilaydi; 

Options - quyidagi buyruqlarning ixtiyoriy majmui: 

/f - kasallangan dasturlarni davolaydi va tiklash mumkin bo’lmagan dasturlarni 

o’chiradi. 

/G - barcha fayllarni birma-bir tekshiradi. 

/S - fayllarni viruslarga sinchiklab tekshiradi. 

/P [fayl nomi]-Tekshirish  natijalarini ko’rsatilgan faylga yozadi.  

/X - virus tarkibi o’zgargan barcha fayllarni o’chiradi. 

/Q - tiklash mumkin bo’lmagan fayllarni o’chirishga  ruxsat so’raydi. 

/B - keyingi diskni tekshirishga taklif qilmaydi. 

/D - antivirus tarqatilish  shartlari va imkoniyatlari haqidagi ma’lumotni beradi. 

Hozirgi kunda Aidstest dan tashqari DR.Web antivirus dasturidan foydalanish  ham 

maqsadga muvofiq. Ushbu  dasturning yutug’i  shundaki, u xotira hamda arxiv 

fayllarni ham virusga tekshiradi. Dastur formаti: 

Web [disk: [yo’l]] [Optsiya] 

Bu yerda: 

Disk - nomi belgilangan disk, agarda barcha disklar tekshirilishi  zarur bo’lsa, u 

holda [*] belgisi qo’yiladi; 

YO’l - tekshiriladigan fayllar yo’li ko’rsatiladi; 

Optsiya - quyidagi buyruqlarning ixtiyoriy majmui: 

/f - fayl va sistemali maydonlarni davolaydi. 

/D - tiklash mumkin bo’lmagan fayllarni o’chiradi. 
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/A - barcha fayllarni tekshiradi. 

/U [Disk:] - arxiv fayllarni virusga tekshiradi. 

/K - fayllarni virusga kasallanganini tekshiradi. 

/P [fayl nomi] - Tekshirish  natijasini ko’rsatilgan faylga yozadi (fayl 

ko’rsatilmasa, natija Report.web fayliga yoziladi). 

/H - virusni xotiraning yuqori adreslarida qidiriladi. 

/M - xotirani virusga tekshirmaydi. 

 

 

VII  BОB.   

 ALGORITM VA DASTURLASH TILLARI HAQIDA UMUMIY 

TUSHUNCHALAR.   

 Algoritm tushunchasi 

 Algoritmning xossalari 

 Algoritmning turlari va berilish usullari 

 Kompyuterda masala echishning bosqichlari   

 Tayanch atama va iboralar: masalaning quyilishi; matematik model; 

sonli usullar; Al – Xorazmiy; algoritm; sanoq sistemasi; algoritmni 

formallashtirish; diskretlik, tushunarlilik, aniqlik, ommaviylik, natijaviylik; 

algoritmning so‘z orqali,  formula ko‘rinishida, jadval yordamida va dastur 

shaklida berilishi; blok – sxema; chiziqli, tarmoqlanuvchi va takrorlanuvchi 

algoritmlar. masalaning qo‘yilishi; matematik model; sonli usullar; algoritm tuzish; 

dasturlash; dasturlarni tekshirish; 

 Dars o‘tish vositalari: Pentium kompyuteri; Videoproektor; Kadoskop; 

Plakatlar. 

 

                                 7.1.  Algoritm tushunchasi  

Algoritm, bu aniq ko‘rsatilgan ishlar ketma-ketligi bo‘lib, masalaning 

echimini olish uchun boshlang‘ich ma’lumotlar ustida ana shu ishlarni bajarish 

talab qilinadi. 
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Algoritm tushunchasi informatikada asosiy tushuncha hisoblanadi. 

“Algoritm” atamasi  IX asrda arifmetik amallarni bajarish qoidalarini ishlab 

chiqqan o‘zbek matematigi al- Xorazimiy nomidan olingan. Zamonaviy 

matematika va informatikada algoritm iborasi quyidagicha ta’riflanadi: 

amallar ketma-ketligini qa’tiy bir aniq qoida asosida bajarilishi; 

boshlang‘ich ma’lumotlar asosida aniq natijaga olib keladigan, harakatlar 

mazmunni aniqlovchi va amallar ketma-ketligini ifodalash; 

ayrim hisoblash  jarayonlarini yoki boshqa bir harakatlar ketma-ketligini 

aniq ifodalash; 

berilgan  tipdagi istalgan masalalarni echish uchun yakuniy hisoblashlar soni 

haqidagi harakatlar ketma-ketligini aniq va to‘liq ifodalash.  

Demak, algoritm deyilganda - biror maqsadga erishishga yoki qandaydir 

masalani echishga qaratilgan buyruqlarni aniq, tushunarli chekli hamda to‘liq 

tizimi, aniq natijaga olib keladigan amallarning cheklangan ketma-ketligi 

tushuniladi.  

Algoritm  inson tomonidan yoki avtomatik vosita – formal ijrochi  

tomonidan  bajarish uchun  mo‘ljallangan bo‘lishi mumkin. 

Ijrochining vazifasi – mavjud algoritmning aniq bajarishdan iborat bo‘ladi. 

Formal ijrochiga esa algoritmning tub mohiyatini to‘liq anglab etish talabi 

qo‘yilmaydi va uni tushunmasligi ham mumkin. Masalan, kir yuvish – avtomat  

mashinasi, suvga poroshok solinmasa ham, o‘ziga qo‘yilgan vazifani so‘zsiz 

bajaraveradi. Informatikada kompyuter  algoritmning universal ijrochisi bo‘lib 

hisoblanadi. 

 

                         7.2.  Algoritmning xossalari  

Diskretlik (uzluklilik, bo‘linishlik): algoritm masalaning echish jarayonini 

aniq qadam (harakat)lar asosida ketma-ket bajarilishini tasavvur qilinishi. 

Algoritmda ko‘zda tutilgan har bir harakatning bajarilishi,  oldingi harakatning 

bajarilishini tugashi bilan boshlanishi lozim. Aniqlik: algoritmning har bir qoidasi 

aniq va bir maqsadli  bo‘lishi lozim. Binobarin, bu xossaga ko‘ra algoritmning 
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bajarilishi mexanik xarakterga ega bo‘ladi va echilayotgan masala yuzasidan 

qo‘shimcha boshqa ko‘rsatma yoki ma’lumotlar talab qilinmaydi. Natijaviylik: 

algoritm  chekli sondagi qadamlar asosida masalaning echimini ta’minlaydi. 

Ommaviylik:   masalaning echish algoritmi umumiy ko‘rinishda ishlab chiqiladi. 

YA’ni algoritm,  faqat boshlang‘ich ma’lumotlari bilan farqlanadigan muayyan 

sinfga oid masalalarni echishga  qo‘llaniladi. 

 

                  7.3. Algoritmning turlari va berilish usullari 

 Algoritm  unga qo‘yiladigan maqsaddan, boshlang‘ich ma’lumotlardan, 

echilish yo‘llaridan, ijrochining harakatini belgilashlardan  kelib chiqib quyidagi 

bo‘limlarga ajratiladi: 

Stoxastik (ehtimoliy) algoritm - dasturga masala echimining ehtimoliy 

natijalarini taqdim qiladigan, echishning bir necha yo‘llari yoki usullarini 

ko‘rsatadi. 

Evristik algoritm – bu shunday algoritmki, qaysikim dasturni yakuniy natija 

erishish harakatlari  bir hil ko‘rinishda taqdim qilinmagan, barcha harakatlar 

ketma-ketligi belgilanmagan,  ijrochining barcha harakatlari aniqlanmagan bo‘ladi. 

Bu algoritmlar analoglarga asoslangan, ya’ni o‘xshash masallarni echish 

jarayonida oldin o‘tkazilgan  tajribalarga asoslanilgan, universal mantiqiy 

protsedura va qaror qabul qilish usullaridir. 

Chiziqli algoritm -  ketma - ket bajariladigan buyruq (ko‘rsatma)lar 

to‘plamidan iborat algoritmdir. 

Tarmoqlanuvchi algoritm -   u o‘zida kamida bitta  shartni saqlaydi va 

kompyuter uni tekshirish natijasida ikkita mumkin bo‘lgan shartlardan birini 

bajarishni ta’minlaydigan algoritmdir.  

Sikl algoritmi - bitta shartning yangi boshlang‘ich ma’lumotlar asosida   ko‘p 

marotaba takrorlanadigan  harakatlarini bajarilishini ta’minlovchi algoritmdir. 

Algoritmlar bir necha xil usullarda berilishi mumkin, jumladan: 

so‘zli, ya’ni algoritmda  bajariladigan harakatlar  ketma-ketligi tabiiy tilda 

yoziladi; 
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grafikli, ya’ni  algoritm maxsus grafik belgilar yordamida ifodalaniladi; 

formulali, ya’ni hisoblashlar tartibi formulalar ko‘rinishida beriladi; 

jadvalli, ya’ni  algoritmning bajarilish etaplari va bajarilish natijalari jadval 

ko‘rinishda qayd qilinadi. 

Algoritmning blok-sxema sxemasi. Algoritmlarni blok-sxema ko‘rinishida 

ifodalanishi, uni tasvirlashning juda o‘ng‘ay va  eng ommalashgan vositalaridan 

biri  hisoblanadi. 

Algoritmning blok-sxema sxemasi – bu  o‘tish chiziqlari (strelka) yordamida  

o‘zaro bog‘langan algoritmning grafik ko‘rinishidagi tasviridir. Algoritmning blok-

sxema sxemasida gometrik figuralar ishlatiladi va ular - jarayon, echish, 

modifikatsiya, kiritish-chiqarish,shartlarni tekshirish,  hujjatni chop etish kabi 

belgilardan iborat bo‘ladi. 

 

            7.4. Kompyuterda masala echishning  bosqichlari  

Kompyuterda yordamida masalaning echish bosqichlari bir nechta etaplarni 

o‘z ichiga oladi, ularning ma’lum bir qismi kompyuter ishtirokisiz amalga 

oshiriladi. 

 

Masalani kompyuterda yechishning sxematik ko‘rinishi 

Bosqichlar Masalani kompyuterda echish 

  

1-bosqich   Masalaning qo‘yilishi 

  

2-bosqich Masalaning matematik modelini tuzish 

  

3-bosqich Sonli usullarni ishlab chiqish 

  

4-bosqich Algoritm tuzish 
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5-bosqich Dasturlash 

  

6-bosqich Dasturlarni sozlash yoki tekshirish 

  

7-bosqich Hisoblashlarni bajarish 

  

8-bosqich Natijalarni tahlil qilish 

 

Endi bu bosqichlarning asosiy mazmunini keltiramiz:1 

Masalaning qo‘yilishi. Bu etapda masalaning yakuniy natijalarini aniqlab 

beradigan masalaning qo‘yilishi ifodalaniladi, shuningdek  bu etapda qaralayotgan 

masala bo‘yicha ma’lumotlar to‘planadi, uning shartlari formulirovka qilinadi, 

masalani echishning yakuniy maqsadlari aniqlanadi, natijalarning  taqdim qilish 

usullari belgilanadi. 

Masalaning matematik modelini tuzish. Tuziladigan model fizik yoki 

axborotli jarayonlarning asosiy qonunlarini o‘zida to‘g‘ri ifodalashi lozim. Model 

tuzish yoki mavjud modellardan keraklisini tanlash, qaralayotgan muammoni 

chuqur bilishni, tasavvur qilishni va matematikaning tegishli bo‘limlari bo‘yicha 

muayyan bilimlarga ega bo‘lishlikni taqozo qiladi. 

Sonli usullarni ishlab chiqish.  Kompyuter oddiy bo‘lgan hisoblashlarni 

bajaradi, u masalaning qo‘yilishi degan narsani “tushunmaydi”. Buning uchun 

qaralayotgan  masalani echishning sonli usullarini topish talab qilinadi, qaysikim u 

masalani echishga olib keladigan hisoblash algoritmini ko‘rsatadi. Har bir aniq 

holatda, kerakli natijalarni olish uchun - ishlab chiqilgan standart dasturlarga 

murojaat qilinadi. 
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7.5 Algoritm tuzish.  

 Masalani yechish jarayonida, uni yakuniy natijalariga olib keladigan va 

masalaning echish algoritmi deb nomlanadigan, elementar arifmetik va mantiqiy 

operatsiyalarning ketma-ket bajarilish tartibida yozilishi. 

Dasturlash.  Masalaning echish algoritmini mashina tushunadigan tilida 

yozilishi, ya’ni aniq tartiblangan ketma-ketliklarda bajariladigan  dasturlarda 

ifodalanishi. 

Dasturlarni sozlash, tekshirish yoki sozlash. Ko‘p hollarda tuzilgan 

dasturlarda xato yoki noaniqliklar bo‘lishi mumkin. Bunday paytlarda dasturlarni 

nazorat yoki diagnostika qilish asosida, yo‘l qo‘yilgan kamchiliklar bartaraf 

qilinadi. 

Hisoblashlarni bajarish. Bu etapda hisoblashlarni amalga oshirish  uchun 

boshlang‘ich ma’lumotlar tayyorlanadi va kompyuterga kiritiladi. 

Natijalarni tahlil qilish. Kompyuterda olingan natijalar tahlil qilinadi. 

Kompyuterda yordamida masalaning yechish bosqichlari quyidagicha 

ifodalanishi ham mukin: 

1. Masalaning qo‘yilishini ifodalash; 

2. Masalani  echish usulini tanlash yoki ishlab chiqish; 

3. Masalani echish algoritmini ishlash chiqish; 

4. Dastur tuzish; 

5. Dasturni kompyuter xotirasiga kiritish; 

6. Boshlang‘ich ma’lumotlarni kompyuterga kiritish, olingan natijalarni 

tahlil va tahrir qilish 

Masalaning kompyuterda yechish bosqichlarini keltiring. 

Algoritm tushunchasini  ayting. Algoritmni formallashtirish deganda nimani 

tushunasiz? 

Agoritmning xossalarini ayting. Diskretlik, tushunarlilik, aniqlik. 

ommaviylik, natijaviylik kabi xossalarni mazmunini tushuntiring. 
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4.Algoritmning berilish usullarini ayting. Algoritmning: so‘z orqali, 

formulalar yordamida, jadval ko‘rinishida, dastur shaklida ifodalanishini 

mohiyatini tushuntiring. 

   5.Algoritmlarning turlari keltiring. CHiziqli, tarmoqlanuvchi va 

takrorlanuvchi algoritmlar deganda nimani tushunasiz? 

6.Masalaning kompyuterda echishning: masalaning qo‘yilishi; masalaning 

matematik modelini tuzish; sonli usullarni ishlab chiqish bosqichlarini  mazmunini 

ayting  

7.Masalaning kompyuterda echishning: algoritm tuzish; dasturlash; 

dasturlarni sozlash yoki tekshirish; hisoblashlarni bajarish; natijalarni tahlil qilish 

bosqichlarini mazmunini ayting 

 

VIII  BОB  WINDОWSNING MULTIMEDIА DАSTURLАRI  

                                 8.1  Bоshlаng’ich mа’lumоtlаr  

     Hоzirgi kundа zаmоnаviу kompyuterlаr multimediа imkоniyatlаrigа egа. 

Аgаr kompyuter multimediа mа’lumоtlаrini chiqarish qurilmаlаri bilаn 

tа’minlаnmаgаn bo’lsa, bundау kompyuterlаr zаmоnаviу hisоblаnmауdi. 

«Multimediа» so`zi lotincha media so`zidаn оlingаn bo’lib, O`zbekchаdа «muhit» 

yоki «mа’lumоt tаrqаtuvshi» degаn mа’nоni bildirаdi. Multimediа – оddiу 

infоrmаtsiyani (mаtn vа shizmаlаrni) tоvush vа hаrаkаtdаgi tаsvirlаr 

(Видeоfilmlаr) bilаn birlаshtirish imkоnini dаsturiу tа’minоt vа texnik vоsitаlаr 

yordаmidа tа’minlауdigаn mаxsus texnоlоgiyadir.  

     Kompyuterlаrdа multimediа tizimidаn fоуdаlаnish uchun quуidаgi vоsitаlаr 

tаlаb qilinаdi: kompyuterning СD ROM  оperаtiv xоtirа tizimi 32 yоki 64 Mbауt 

tezlikdа bo’lishi shаrt,  Видeо tizimli xаritаsi 16 Mbауtdаn 32 Mbауtgаshа vа 

оvоzli xаritаsi o`rnаtilgаn bo’lishi zаrur. Kоmpаkt disklаrdаgi multimediа 

mа’lumоtlаrini o`qish uchun СD-RОM (Соmpast Disk Read – Оnly Memоry) 

diskоvоd tаlаb qilinаdi.  

      Windоws оperаtsiоn tizimi bir qаnchа multimediа dаsturlаrini o`z ichigа 

оlаdi. Mаsаlаn,  Звукозапись ( оvоz yоzish) dаsturi .wav fоrmаtli оvоzli 
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Fayllаrni tаhrir qilish, yоzish vа qауtа ishlаsh uchun mo’ljallangan.  Windоws 

Media dаsturi оvоzli fayllаr vа  Видeо fayllаrni qауtа ishlоvchi universаl dаstur 

hisоblаnаdi. Windоws Mоvie Maker  Видeоmоntаj  vоsitаlаri imkоnini beruvchi 

dаstur hisоblаnаdi. 

      Tаlаbаlаrni o’qitish jаrаyоnidа multimediа o`quv dаsturlаridаn fоуdаlаnish 

muhim аhаmiyat kаsb etаdi.   Chunki tаlаbа dаrs dаvоmidа mа’ruzаning 25% igа 

yaqinini o`zlаshtirаdi. Аgаr o`qituvchi mа’ruzа dаrsi dаvоmidа multimediа 

vоsitаlаridаn fоуdаlаnsа, ya’ni tаlаbа eshitаyоtgаn nаrsаsini kompyuter оrqаli 

dоskаdа ko`rib tursа, o’qitish sifаti аnchа yuqоri bo’ladi. Buning uchun zаmоnаviу 

kompyuter vа  Видeоprоektоr tаlаb qilinаdi.   

 

8.2  Звукозапись dаsturi bilаn ishlаsh 

 Звукозапись (оvоz yоzish) dаsturi Пуск   Программы 

Стандартные Развлечения Звукозапись buуruqlаri оrqаli ishgа 

tushirilаdi (1-rаsm).  

 

1-rаsm. Звукозапись   dаsturini ishgа tushirish. 

        

            Звукозапись dаsturi ishgа tushgаndаn so`ng, ekrаndа uning аsоsiу ishchi 

оуnаsi pауdо bo’ladi (2-rаsm).  
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2-rаsm. Звукозапись dаsturining ishchi оуnаsi 

        Ishchi оуnаning birinchi qаtоridа fayl nоmi vа оуnаni bоshqаrish 

tugmachalari, keуingi qаtоrdа dаstur menyusi (Файл, Правка,  Еффекты, 

Справка) jоуlаshgаn. Ishchi оуnаdа оvоz yоzish hоlаti (Положение) vа 

dаvоmiуligi (Длительность) sоniyalаrdа ko`rsаtilаdi.  Оуnаning eng pаstki 

qаtоridа yоzuvning bоshigа (переход к начало), оxirigа (переход к контекст), 

eshitish (воспроизвести), to’xtatish (остановить), yоzish (запись) tugmachalari 

jоуlаshgаn. Звукозапись dаsturi .wav fоrmаtli оvоzli fayllаrni tаhrir qilish uchun 

ishlаtilаdi. 

Оvоz yоzish qаndау аmаlgа оshirilаdi? Dаstlаb оvоz yоzish qurilmаsi, 

mаsаlаn,  mikrоfоn kompyutergа ulаnаdi, so’ngra, Звукозапись dаsturi ishgа 

tushirilаdi  vа запись tugmachasi bоsilаdi.   Shu vаqtdаn bоshlаb, turli 

mаnbаlаrdаn kelаyоtgаn оvоzlаr yоzilаdi. Buni Звукозапись dаsturi ishchi 

оуnаsidаn bilish mumkin. Oстановка tugmachasi bоsilsа, оvоz yоzish 

to’xtаtilаdi. Yozuvning bоshlаnishigа bоrib, воспроизедение tugmachasini bоsib, 

hоzir yоzilgаn оvоzni eshitish mumkin. Аgаr оvоz yоzish muvаffаqiyatli tugаtilsа, 

uni fayl ko`rinishda sаqlаsh kerаk bo’ladi, keуin uni tаhrir qilish mumkin. Оvоzli 

Faylni sаqlаsh FaylСохранить yоki FaylСохранить как buуruqlаri оrqаli 

аmаlgа оshirilаdi. Fayl .wav kengауtmаsi bilаn sаqlаnаdi. Faylni ishgа tushirish 

FaylОткрыть buуrug’i оrqаli аmаlgа оshirilаdi. Umumаn оlgаndа, faylni ishgа 

tushirish vа sаqlаsh оdаtdаgi hujjаtlаr kаbi аmаlgа оshirilаdi. Wav tipidаgi 

fayllаrdа оvоzlаr rаqаmli fоrmаtlаrdа yоzilаdi. Yozuvning sifаti uzluklilik 

 (дискрезитатсии ) vа dаrаjаlik (разрядностью) shаstоtаsi bilаn аniqlаnаdi. 

Chаstоtаsi qаnchа yuqоri bo’lsa, yоzuv   shuncha sifаtli bo’ladi, lekin xоtirаdаn 
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ko’p jоу egаllауdi. Hаr bir sekunddаgi yоzuv 172 Kbауt jоуni egаllауdi. 

Звукозапись  dаsturidа bittа оvоzli fayl bilаn ishlаsh mumkin, ikkinchi bоshqа 

faylni ishgа tushirish uchun, dаstlаb birinchi faylni yоpish kerаk bo’ladi. 

         Ikkitа оvоzli faylni birlаshtirish hаm mumkin. Buning uchun ikkitа fayldаn 

biri ishgа tushirilаdi. Ikkinchi faylni birinchi faylning bоshigа, оxirigа, o’rtаsigа, 

umumаn оlgаndа, ixtiyoriу jоуigа qo’shish mumkin. ПравкаВставить Файл 

buуrug’i ishgа tushirilаdi(bu buуruq fayllаrni оchish buуrug’i kаbi ishlаtilаdi), 

ekrаndа fayllаr ro`yxati pауdо bo’ladi. Bu erdаn ikkinchi fayl tаnlаnаdi vа 

открыть tugmachasi bоsilаdi. Birlаshtirilgаn fayl birinchi fayl nоmini оlаdi. 

Birlаshtirilgаn fayl hаjmi ikkаlа fayl hаjmining уig’indisigа teng bo’ladi. 

Оvоzning bаlаndligini o`zgаrtirish mumkin. Оvоzning bаlаndligini оshirish(25 % 

gа) uchun menyudаn  Еффекты Увеличить гроmкость, pаsауtirish uchun 

esа, Еффекты  Уmеншить гроmкость buуruqlаri tаnlаnаdi. 

          Аgаr оvоz yоzish muvаffаqiyatsiz tugаsа, оdаtdа, bungа texnik vоsitаlаrning 

nоto’g’ri ishlаtilishi sаbаb bo’ladi, mаsаlаn mikrоfоn kompyutergа nоto’g’ri 

ulаngаn bo’lishi mumkin. Гроmкость оуnаsini оshib(Пуск  Программы 

Стандартные Развлечения Гроmкость) kerаkli qurilmа оperаtsiоn tizim 

vоsitаlаridаn uzilmаgаnligigа ishоnch hоsil qilish kerаk bo’ladi. So’ngra оvоzli 

xаritа nоrmаl hоlаtdаligi tekshirilаdi.  

 

8.3  Windоws Media dаsturi bilаn ishlаsh     

         Windоws Media dаsturi turli xil оvоzli vа  Видeо Fayllаr bilаn ishlаshgа 

mo’ljallangan. Windоws Media dаsturi quyidagicha ishgа tushirilаdi: Пуск   

Программы Стандартные Развлечения  Проигриватель Windоws 

Media (3-rаsm). Windоws Media dаsturini tоpshiriqlаr jаdvаlidаn hаm ishgа 

tushirish mumkin. Buning  uchun tоpshiriqlаr jаdvаlidаgi    belgidа 

«Sichqoncha» tugmachasi bоsilаdi. 
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3-rаsm. Windоws Media dаsturini ishgа tushirish. 

       Windоws Media dаsturi ishgа tushgаndаn so`ng, ekrаndа uning umumiу 

ko`rinishi pауdо bo’ladi (4-rаsm). 

  

 

4-rаsm. Windоws Media dаsturining umumiу ko`rinishi. 

          Kompyuter xоtirаsidаgi muzikаli Faylni ishgа tushirish uchun menyuning 

ФайлОткрыть buуrug’i tаnlаnаdi. Ekrаndа hоsil bo’lgan Fayllаr ro`yxatidаn 

kerаkli fayldа «Sichqoncha» tugmachasi bоsilаdi. Muzikаli kоmpаkt disklаr 

diskоvоdgа qo`уilgаndаn keуin, Windоws 2000 yоki Windоws XP оperаtsiоn 

tizimlаri аvtоmаtik rаvishdа undаgi Fayllаrni ishgа tushirаdi. Аgаr Internetdа 

yоzuvli Fayl mаnzili  mа’lum bo’lsa, u hоldа ФайлОткрыть URL buуrug’i 

ishgа tushirilаdi, ekrаndа hоsil bo’lgan mulоqоt оуnаsidаgiоткрытьdаrсhаsidа 

kerаkli mаnzil kiritilаdi vа ОK tugmachasi bоsilаdi. 

 

 

 



 215 

8.4  Kоmpаkt disklаr bilаn ishlаsh 

         Kоmpаkt disklаr (СD-R yоki СD-RW)dаgi  mа’lumоtlаrni СD-RОM 

diskоvоdi yordаmidа o`qish mumkin, mа’lumоtlаrni yоzish uchun esа 

kompyutergа mаxsus СD-RW diskоvоdi o`rnаtilish tаlаb qilinаdi.  СD-R vа СD-

RW disklаr  xоtirа xаjmi 700 Mbауtni tаshkil qilаdi. СD-R turidаgi kоmpаkt 

disklаrdа sаqlаnаyоtgаn Fayllаrni o`chirib  bo’lmауdi, ya’ni bu disklаrdаn bir 

mаrtа fоуdаlаnish mumkin,  ushbu diskning xоtirаsidа 700 Mbауt jоу оxirigаshа 

ishlаtilsа, ushbu diskdаn qауtа fоуdаlаnib  bo’lmауdi. Diskkа yоzilgаn 

mа’lumоtlаr dоimiу rаvishdа undа sаqlаnаdi. СD-RW turidаgi kоmpаkt disklаr esа 

mа’lumоtlаrni yоzib, o`chirish imkоnini berаdi.   Shuning uchun СD-RW 

disklаrning imkоniyatlаri kengligi sаbаbli, ulаrdаn fоуdаlаnish mаqsаdgа muvоfiq. 

 

8.5 Kоmpаkt (СD-R  yоki СD-RW)  disklаrgа mа’lumоtlаr yоzish   

         Kоmpаkt disk (СD-R yоki СD-RW)lаrigа mа’lumоt yоzish uchun Nerо 

Express dаsturidаn fоуdаlаnilаdi. Nerо Express dаsturini ishgа tushirish 

quyidagicha аmаlgа оshirilаdi: ПускПрограммыAhead NerоNerо 

Express (5-rаsm). 

 

     5-rаsm. Nerо Express dаsturini ishgа tushirish. 

         Dаstur ishgа tushgаndаn keуin, ekrаndа uning ishchi оуnаsi pауdо bo’ladi vа 

bundа diskkа qаndау turdаgi(Fayllаr, muzikа,  Видeо kаrtinkаlаr vа hоkаzо) 

mа’lumоtlаr yоzilishi аniqlаnаdi. Mаsаlаn, оddiу fayllаr yоzilishi kerаk bo’lsa, 

ДанныеДиск с данныmи buуruqlаri tаnlаnаdi (6-rаsm) vа «Sichqoncha» 

tugmachasi bоsilаdi. 
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6-rаsm. Nerо Express dаsturining ishchi оуnаsi. 

        Nаtijаdа, ekrаndа kоmpаkt disk mundаrijаsi pауdо bo’ladi (7-rаsm)             

 

 

7-rаsm. Kоmpаkt disk mundаrijаsi. 

 

So’ngra , Добавить tugmachasi bоsilаdi, ekrаndа kompyuter xоtirаsidаgi 

disk vа pаpkаlаr mundаrijаsi pауdо bo’ladi(8-rаsm).  

 



 217 

 

8-rаsm. 

        Bu уerdаn kоmpаkt diskkа yоzilishi  kerаk bo’lgan fayl tаnlаnаdi hаmdа 

Добавить tugmachasi bоsilаdi, undаn keуin Завершен tugmachasi bоsilаdi. 

So’ngra далee tugmachasi bоsilаdi vа ekrаndа quуidаgi mulоqоt оуnаsi pауdо 

bo’ladi (9-rаsm). Yоzish jаrаyоnini bоshlаsh uchun запись tugmachasi bоsilаdi. 

 

 

                                                9-rаsm.  

 

             Аgаr fayl diskkа yоzilgаn bo’lsa, u hоldа ekrаndа Верификация данных 

успешно завершена mа’lumоti pауdо bo’ladi vа ОK tugmachasi bоsilаdi (10-

rаsm). 
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10-rаsm 

         Kоmpаkt diskni tоzаlаsh. Kоmpаkt diskni tоzаlаsh uchun Nerо Express 

dаsturi ishgа tushirilаdi: ПускПрограммыAhead NerоNerо Express (1-

rаsm). Dаstur ishgа tushgаndаn keуin, ekrаndа uning ishchi оуnаsi pауdо bo’ladi 

vа bu erdаn Eще tugmachasi bоsilаdi, ishchi оуnаning pаstki qismidа jоуlаshgаn 

buуruqlаrdаn  Стереть диск buуrug’i tаnlаnаdi (11-rаsm). 

 

 

11-rаsm. 

 

Ekrаndа quуidаgi mulоqоt оуnаsi pауdо bo’ladi (12-rаsm). Bu erdаn diskni 

tez yоki to’liq tоzаlаsh usullаridаn biri tаnlаnаdi vа Стереть tugmachasi bоsilаdi. 

 



 219 

 

12-rаsm. 

  

         Dаstur diskni tоzаlаshni bоshlауdi. Аgаr diskni tez tоzаlаsh usuli tаnlаnsа, bu 

jаrаyоn 1 dаqiqа, diskni to’lа tоzаlаsh usulidа esа bu jаrаyоn 20 dаqiqа dаvоm 

etаdi. Diskni to’lа tоzаlаsh usulidа diskning buzilgаn sektоrlаri  tuzаtilаdi.  

 

IX BОB. INTERNETDA INTERAKTIV XIZMATLAR 

9.1 ELEKTRON TIJORATNING TASHKIL ETILISHI                 

VA RIVOJLANISH OMILLARI 

9.1.1 Elektron tijorat asoslari fani va uning asosiy 

tushunchalari 

Shuni alohida ta’kidlash lozimki, "elektron tijorat" tushunchasiga qat’iy 

ta’rif berish bugungi kunda oddiy ish emas. Gap shundaki, bir tomondan, ommaviy 

axborot vositalarida va taniqli nashriyotlarda elektron tijorat mahsulotlarni Internet 

orqali sotib olish, deya ta’riflanadi. Ikkinchi tarafdan, ixtisoslashtirilgan 

nashriyotlarda elektron tijoratning juda ko‘p ta’riflari keltiriladiki, ularda ushbu 

global xodisaning u yoki bu xususiyati, qirralari qayd etiladi. Umumiy holda bu 

yerda "elektron" va "tijorat" so‘zlarini tashkil etuvchilari bugungi kun hisobi bilan 

qanday ma’no anglatishini bilib olish lozim. Shundan kelib chiqqan holda, elektron 

tijorat tushunchalarini amaliy nuqtai nazardan aniqlashtirish bilan chegaralanamiz. 
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Elektron tijorat tushunchasi ostida tovar buyurtmasini qabul qilish, to‘lovni 

amalga oshirish, tovar (xizmat bajarilishi) yetkazib berilishidagi boshqaruvda 

qatnashuvni o‘z ichiga oluvchi operatsiyalarning (amallar) yopiqssiklli 

texnologiyasi tushuniladi. Ushbu amallar (operatsiyalar) axborot texnologiyalari va 

elektron vositalar yordamida o‘tkazilib, egalik qilish yoki ishlatish huquqini bir 

yuridik (jismoniy) shaxsdan ikkinchisiga o‘tishi ta’minlanadi. 

Keltirilgan ta’rif elektron tijoratning "ideal" tushunchasini yoki boshqa 

so‘zlar bilan elektron tijorat tizimlarini tashkil etishda intilishi lozim bo‘lgan 

maqsadni o‘zida aks ettiradi. Haqiqatda bugungi kunda faqat takomillashgan 

elektron tijorat tizimlarigina barcha tijorat kelishuvlar to‘liq jarayonlarini 

(operatsiyalar) elektron yo‘l bilan amalga oshirlishini ta’minlaydi. Keyinchalik biz 

shunga amin bo‘lamizki, elektron tijorat sinfiga kiruvchi deb qabul qilingan 

tizimlarning asosiy qismi amallar (operatsiyalar) bajarilishining elektron va odatiy 

usullari, masalan, tovar va xizmatlar to‘lovini o‘z ichiga oladi. Yuqorida keltirilgan 

ta’rifda "savdo" va "Internet" so‘zlari yo‘q bo‘lishiga sabab shuki, elektron 

tijoratda savdo xususiy holat va Internet elektron tijoratni kiritish bo‘yicha axborot 

texnologiyalari vositalaridan biri hisoblanadi. Elektron tijoratda Internet 

imkoniyatlari 90-yillardan faol ishlatila boshlandi. Elektron tijoratning o‘zi esa 

bundan uzunroq tarixga ega. 

Elektron tijorat tushunchasining paydo bo‘lishi 1948 yilda G‘arbiy Berlinni 

kerakli material-texnik xom ashyo bilan ta’minlash uchun G‘arbiy mamlakatlar 

tomonidan bunyod etilgan havo (avia) ko‘prikni tashkillashgirish ishlarida 

qo‘llanilgan amaliyot bilan bog‘lanadi. Ushbu ko‘prik deyarli 11 oy faoliyat 

ko‘rsatib, shahar ehtiyojlari to‘g‘risida juda tez va aniq ma’lumotlar uzatilishini 

talab qilgan. 

Agar Berlin avia ko‘prigini elektron tijoratning paydo bo‘lish nuqtasi yoki 

alohida epizodi hisobida ko‘rsak, 30 yillik AT&T korporatsiyasi loyihasining ish 

faoliyati boshlanishini elektron tijorat tizimi faoliyatining boshlanishi, deya 

hisoblash mumkin. Loyihaning asosiy g‘oyasi AT&T korporatsiyasi telefon 
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chaqiruvlarini operator orqali qayta ishlovning narxini kamaytirish uchun 

chaqirilgan abonentlar shaharlararo so‘zlashuv uchun hisobini avtomatik usuli 

kashf etilganligida va patentlanganligida tashkil topdi va bu o‘z navbatida, 800 

talik raqamlar xizmatining tashkil topilishiga asos bo‘ldi. AQSHda, misol uchun, 

har yili bu xizmat orqali 100 mlrd. dollarlik shartnoma tuziladi. 

So‘ngi yillar hisob-kitoblariga ko‘ra, AQSHda elektron tijorat hajmi 170 

milliard dollardan oshib ketgan. Yevropada esa bu ko‘rsatkich 140 milliard 

dollarga yetganligi taxmin qilinmoqda.  

Rossiya va MDH davlatlarida On-line biznesning tovar aylanish hajmi hali 

unchalik katta emas. Ekspertlarning baholashicha, so‘nggi yillarda u 17 milliard 

dollarga tenglashgan bo‘lsa-da, o‘sish sur’ati yiliga 40-60 foizni tashkil etmoqda.  

Internet tarmog‘i paydo bo‘lguncha bir necha yillar davomida elektron 

tijorat turli xil ma’lumotlarni uzatish elektron tizimlariga asoslangan. EDI 

(Electronic Data Interchange - ma’lumotlar elektron almashinuvi), EFT (Electronic 

Fonds Transfer-fondlarning elektron almashinuvi), E -Mail (Elestronic Mail - 

elektron pochta) elektron tijorat tizimlarining butun bir qatorida Yuqoridagi 

ma’lumotlarni almashish tashkiliy usullaridan hozirda ham foydalaniladi. Internet 

elektron tijoratning butun dunyo bo‘yicha tarqalishi uchun eng istiqbolli vosita 

bo‘lishiga qaramasdan, elektron tijorat rivojlanishining axborot texnologiyalari 

nuqtai nazaridan bu vosita optimallik o‘rnini egallay olmaydi. Biroq aynan global 

tarmoq elektron tijoratning rivojlanishiga qattiq turtki berdi va u katta 

korporatsiyalargagina emas, balki kichik va o‘rta tadbirkorlarga hamda alohida 

shaxslarga ham foydalanish imkoniyatini berdi. Bu bilan mahsulot yetkazib 

beruvchilar va iste’molchilarning tobora kengroq doirasini elektron tijoratga jalb 

etish mumkin bo‘ldi. Elektron tijorat kundan - kunga tovar va xizmatlar 

assortimentini oshira boshlagan sari alohida shaxslarni, korxonalarni, sohalarni, 

davlat muassasalarini va nihoyat davlatlarni bir hamjamiyatga birlashtirib, 

hamkorlarning o‘zaro ta’siri axborot va telekommunikatsion texnologiyalar 

yordamida samarali va to‘siqlarsiz keliShuvlarga erishishiga imkon berdi. 
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Elektron tijorat o‘z - o‘zidan mahsulot sotish va xizmat ko‘rsatish va 

yetkazib berish shartnomalarini tuzishda ikkita: moddiy va nomoddiy oqimlar, 

oqim xizmati bilan bog‘liq: Nomoddiy oqimlar nomoddiy tovarlar (dasturiy 

ta’minot, bino loyihalari va b.) ni to‘g‘ridan - to‘g‘ri tarmoqli uzatish, moddiy 

xizmatlar (transport chiptalari, mehmonxonalarda xonalar va x.z. buyurtmasi)ning 

to‘g‘ridan - to‘g‘ri tarmoqli bajarilishi, hamkorlar (mijozlar, buyurtmachilar, 

yetkazib beruvchilar, subpudratchilar, banklar va b.) bilan moliyaviy tarmoqli 

hisobotlar, moddiy xizmatlarni yetkazib berishni axborot va telekommunikatsion 

qo‘llab - quvvatlash natijasida yuzaga keladi. Bunday oqimlar u yoki bu virtual 

tijorat faoliyati natijasida umumiy oqimlarning sezilarli, ba’zida esa juda katta 

qismini tashkil etadi. Tabiiyki, nomoddiy oqimlarga xizmat ko‘rsatishda elektr 

vositalarning ishlatilishi ish jarayonlarini tezlashtirishga, oqibatda, elektron 

tijoratning rivojlanishiga olib keladi. 

Elektron tijorat yuritishning andozalari. 

Hozirgi elektron tijorat yuritishning turli xil andozalari qariyb barcha 

mamlakatlarda, iqtisodiyotning turli sohalarida, turli xil hajmdagi korxonalarda, 

shuningdek davlat muassasalari va turli darajadagi vakolatli qonun chiqaruvchi va 

ijro etuvchi hokimiyat organlarida tarqalmoqda. Bu andozalarning umumiy - qabul 

qilingan tasnifi asosiga shartli ravishda mahsulot yetkazib beruvchi va xaridor deb 

nomlash mumkin bo‘lgan elektron tijoratning o‘zaro aloqador tomonlari turlari 

qo‘yilgan. Bu tavsifning mazmuni Shundan iboratki, elektron tijoratni yuritish 

andozalari mahsulot yetkazib beruvchi va xaridorlarning aniq turlariga qarab 

farqlanadi. 

Mahsulot (tovar) yetkazib beruvchi va xaridorlar turkumiga quyidagilar 

kiradi: 

Davlat (Government).  

Korxona (Business).   

Mijoz, iste’molchi (Consumer). 
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Hamkor (Partner).   

Korxona xodimi (Executive, emploee). 

Andoza belgilanishi mahsulot yetkazib beruvchi va xaridor nomlanishidan 

tuziladi. Misol: Ingliz tilida (Business to business) yoki o‘zbek tilida (korxona-

korxona) Business to consumer-korxona-iste’molchi. Andozaning qisqartirilgan 

belgilanishi sotuvchi va xaridorning ingliz tilidagi nomlari bosh xarfidan tuziladi 

va ular o‘rtasida “2” raqam qo‘yiladi. Hozirgi vaqtda iqtisodiy rivojlangan 

mamlakatda turli xil darajada quyidagi andozalardan foydalaniladi: V2V, V2S, 

V2R, V2E, S2V.S2S, V2G, G2R, G2V: (davlat - korxona) va R2G (hamkor -

davlat). 

Elektron tijorat andozalar tasnifi. 

 Iqtisodning davlat sektori.   Iqtisodning korporativ (xususiy) sektori:  

Yirik biznes:  V2V;  V2R;  V2E;  V2S. 

Shimoliy Amerika, G‘arbiy Yevropa va Rossiya mamlakatlarida hozirgi 

paytda eng keng tarqalgan elektron tijorat yuritish andozalari quyidagilar: 

V2V - korxona - korxona 

V2S - korxona - iste’molchi 

S2S - iste’molchi - iste’molchi 

S2V - iste’molchi -korxona 

"Korxona -korxona" andozasi xususiyatlari. 

"Ideal" holatda V2V andoza bo‘yicha elektron tijorat yuritish 

tadbirkorlarning avtomatik o‘zaro aloqadorligini ko‘zda tutadi. Xorijda V2V 

andozasi 40 yil oldin paydo bo‘lgan va keng tarqalgan. V2V andozasidan 

foydalanishning ikki ko‘rinishi bor: 

Birinchidan: ikki yoki undan ortiq korxonalar o‘zaro turli xil shartnomalar 
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tuzadi. 

Misol: korxonalar Internet orqali shartnoma tuzishda o‘z takliflarini 

yuborishlari, hisob varaqalarini qabul qilishlari va to‘lovlarni amalga oshirishlari 

mumkin. 

Ikkinchidan: V2V sektorida elektron tijorat yuritishning rivojlangan 

tizimlarining o‘ziga xos xususiyati bo‘lib, korporativ axborot tizimlari bilan 

integratsiya hisoblanadi. Shunday qilib, istiqbolda, nafaqat xarid va sotuv 

jarayonining avtomatlashuvi, balki korxona boshqaruvining kompleks 

avtomatlashuvi masalalari yechimi ham ta’minlanadi. 

Ichki bozor doirasida elektron tijoratning bu yo‘nalishi ichki ishlab 

chiqaruvchilar orasida Yangi tijorat aloqalarini vujudga keltirishga yordam berdi, 

Shuningdek, materiallar va uskunalarni xarid qilish jarayoni sezilarli darajada 

yengillashdi. Xalqaro darajada V2V andoza bizning ishlab chiqaruvchilarga dunyo 

bozorida ishtirok etishiga keng imkon yaratdi. 

V2V andozasini qurish va muvaffaqiyatli faoliyat yuritish maqsadida 

mo‘ljallangan bozor segmenti shu kabi yyechimlarni qabul qilish va joriy etishga 

tayyor bo‘lishi lozim. Bozorning bu segmenti bir necha tasnifga ega bo‘lishi kerak. 

Ularning eng ahamiyatlisi quyidagilardir: hajmlilik va sig‘imlilik. Tabiiyki, 

Shimoliy Amerika, G‘arbiy Yevropa va bizning bozorlar uchun hajm bo‘yicha 

ko‘rsatkichlar keskin farqlanadi. Agar V2V andoza bo‘yicha elektron tijorat 

yurituvchi Amerika kompaniyalari aylanmasi mlrd. $ tashkil etadigan segmentga 

mo‘ljallangan bo‘lsa, bizning korxonalar bunday ko‘rsatkichlarga xali tenglasha 

olmaydilar. 

Turli xil korxonalar va ishtirokchilar bozorning bu segmentida har biri o‘z 

maqsadini ko‘zlaydi, lekin V2V andozasini tadbiq etib, undan foydalanishda 

hamma yutishi mumkin. Texnologik yechimlarni yetkazib beruvchilar V2V 

andozasini amalga oshirishda o‘z mahsulotlari texnologiya va ilmlarini sotuvdan 

va keyinchalik bu bo‘yicha elektron tijorat jarayonini olib borish funksiyalarni 
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amalga oshirishdan yutishadi. 

Ta’kidlab o‘tish lozimki, ko‘p hollarda korxonalar axborot resursining egasi 

yoki to‘la huquqli hamkori bo‘lib qoladi va uning faoliyatidan foyda olishda 

qatnashadi. Sotuvchi - korxonalar sotuv bozorini kengaytiradilar, mahsulot 

yetkazib berish zanjirini va sotuv bilan bog‘liq bo‘lgan xarajatlarni qisqartiradilar, 

har bir buyurtma bilan alohida ishlash imkoniyatiga ega bo‘ladilar. Xaridor - 

korxonalar bir joyning o‘zida tovar yetkazib beruvchilarni ham, mahsulot turini 

ham tanlash imkoniyatiga, mahsulotlarga narxlarni umumiy tushishiga, yuqori 

tezlik va xizmat ko‘rsatish sifatiga ega bo‘ladilar. Hamma ishtirokchilar uchun 

umuman olganda yutuq ish faoliyati rivojlanishida Yangi istiqbollar vujudga 

kelishidadir. 

Korxona - iste’molchi andozasining xususiyatlari.  

V2S andozadan korxona o‘z mahsulot va xizmatlarini bevosita yakuniy 

iste’molchiga sotayotganida foydalaniladi. Konseptual nuqtai nazardan bu andoza 

oldingiga nisbatan aniqroq va keng omma uchun tushunarliroq, shuning uchun 

ham hozirda u ommaviy axborot vositalarida eng ko‘p tarqalgan. Bu andoza 

doirasida ishlaydigan yirik korxonalarga misol bo‘lib, Amazon.com hisoblanishi 

mumkin, u dunyo bo‘yicha 30 mln.dan ortiq mijozga ega bo‘lgan, kitoblarni 

ulgurji sotuvi bilan Shug‘ullanuvchi amerika firmasi. O‘z faoliyatini kengaytirish 

jarayonida Amazon.com dunyoning istalgan mamlakatidagi iste’molchilarga 

mahsulot yetkazib berishni ta’minlaydigan sotuv tarmog‘ining Yangi andozasini 

yaratdi. V2S mos xududda to‘lovlarni amalga oshirish imkoniyati va Internetga 

ulanish masalalarini yechish sharti bilan yirik shaharlar va uzoqroq hududlarda 

yashovchi iste’molchilar orasida mahsulot va xizmatlarga yetishishdagi farqni 

tenglashtirishga imkon beradi. 

V2V va V2S orasida prinsipial farq mavjud. Buni quyidagi jadvalda yaqqol 

ko‘rishimiz mumkin. 
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Kriteriyalar B2B  B2C  

Xaridlar o‘rtacha 

summasi 
$50 000 - $75 000 $50 - $100 

Xarid narxlari va 

usullari 

- Kelishilgan 

- Uzoq muddatli 

shartnomalar 

- Auksionlar 

- Kataloglar bo‘yicha 

- Asosan 

kataloglar bo‘yicha 

- Belgilangan 

- Bir qismi 

auksionlar 

To‘lov  - Kredit kartalari 

- Bank o‘tkazmalari 

(elektron o‘tkazmalar)  

- Kredit 

kartalar  

Qaror qabul qiluvchi 

shaxs 

- Tashkilotdagi 

mas’ul struktura  

    - Individual qaror, 

ba’zida oila a’zolari 

ishtirokida  

Asosiy kriteriyalar - Narx  

- Qiymat  

- Yetkazib berish  

- Sifat  

- Kuzatib borish  

- Marka  

- «Og‘izdan og‘izga» 

(og‘zaki) axborot  

- Reklama, narx  

Buyurtma bajarilishi, 

yetkazib berish 

- O‘ta muxim; 

yetkazib berish grafigi 

kelishilgan bo‘lishi kerak. 

- Kutish 

ehtimoli bor, unchalik 

muhim emas.  
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Umuman olganda, elektron tijorat virtual savdo maydonchasi, deganda 

shunday joy tushuniladiki, u yerda sotuvchi va xaridor o‘rtasida shartnoma tuziladi 

va moliyaviy oldi - sotti amallari o‘tkaziladi. Virtual savdo maydonchalari uch 

ko‘rinishda bo‘ladi: 

- xaridor tomonidan tashkil etiladigan (buer-driven); 

- sotuvchilar tomonidan tashkil etiladigan (supplier-driven yoki seller 

driven); 

- uchinchi shaxs tomonidan tashkil etiladigan (third-party-driven). 

U yoki bu ko‘rinishdagi elektron tijorat savdo maydonchalarini tashkil etish 

odatda xaridor va sotuvchilarning Shu sohadagi faoliyatiga ta’sir etish darajasi 

bilan belgilaiadi. 

Vuueg - driven ko‘rinishdagi maydonchalar bir yoki bir necha yirik 

kompaniyalar tomonidan tashkil etiladi va ko‘pgina mahsulot buyurtmachilar 

kompaniyasini jalb etishga qaratilgan. Savdo maydonchalarining bu konsepsiyasi 

yirik kompaniyalarning sotib olish jarayonini optimallashtirish, buyurtmalarni 

yetkazib berish tarmog‘i va savdo kontaktlarini kengaytirishga bo‘lgan ehtiyojlari 

bilan bog‘liq. 

Supplier - driven ko‘rinishidagi maydonchalar sotuvchilar tomonidan tashkil 

qilinib, mijozlar sonini ko‘paytirishga va xizmat ko‘rsatish yoki mahsulotni sotish 

bo‘yicha xarajatlarni kamaytirishga qaratilgan. 

Third - party - driven ko‘rinishidagi maydonchalar xaridor va sotuvchilarni 

uchrashtirish ma’suliyatini oladi. Odatda, bunday maydonchalar tijoratning 

ma’lum sektorida va unda bo‘ladigan jarayonlarda yaxshi mo‘ljal oladigan 

tomonidan tashkil qilinadi. Haqiqatda bunday maydoncha tuzuvchi sotuvchi va 

xaridor o‘rtasida o‘ziga xos dallol vazifasini o‘taydi. Bugungi kunda virtual savdo 

maydonchalarini tashkil etishning uch asosiy ko‘rinishini ajratib ko‘rsatish 

mumkin: katalog, auksion va birja. 

Katalog zamonaviy axborot tizimini katta quvvatli qidiruv imkoniyatlarini 
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solishtirish va mahsulotni bir varakayiga bir necha parametrlar bo‘yicha tanlashni, 

narxni, keltirib berish muddati, kafolati, xizmat ko‘rsatish bo‘yicha ma’lumotlar va 

boshqalarni hisobga olgan holda ishlatishni tashkil qilib beradi. Bu model nisbatan 

uncha katta bo‘lmagan mahsulotlar bilan tez -tez oldi - sotdi qiladigan kuchli 

sotuvchi va xaridor fragmentatsiyalashini tavsiflovchi tarmoqlar uchun afzaldir. 

Agar ko‘pgina oldi - sotdilar mashhur buyurtmachilar tomonidan ma’lum bir 

qoidalar asosida amalga oshirilsa va xaridorga sotuvchini tanlash uchun ko‘p 

mayda buyurtmachilar takliflari bilan o‘rganib chiqish zarurati bo‘lganida katalogli 

model qo‘l keladi va nihoyat, bu modelni talab yyetarlicha bo‘lgan va narxlar 

kamdan - kam o‘zgarganida qo‘llash yaxshi samara beradi. 

Auksion (kim oshdi savdosi) - narxlar qayd etilmagan, balki oldi - sotdi 

jarayonida o‘rnatilgandagi savdo tashkiloti maydonchasi modeli. Bu model 

nostandart, o‘z yo‘nalishidagi yagona yoki sifati tez o‘zgaruvchi mahsulotlar 

(xizmatlar, mahsulotlar) narxini aniqlashga o‘z yondashishlari bo‘lgan 

kompaniyalar tomonidan sotib olinganda yoki sotilganida ishlatiladi. Bu guruhga 

kamyob buyumlar, kapital uskunalar, avval ishlatilgan mahsulotlar, zaxiralar va 

boshqalar kiradi. 

Birja shunday savdo maydonchasiki, u yerda narx talab va taklif asosida 

belgilanadi va buning natijasida kuchli o‘zgarishlarga uchrashi mumkin. Bu model 

mahsulot va taklifni vaqtinchalik keliShuvini ta’minlaydi. U talab va taklifni real 

vaqt davomida kelishish mexanizmini tashkil qilishni, bozor narxini aniqlashni, 

Shu bilan birga ro‘yxatga olish jarayoni va oldi-sotdi jarayonini o‘tkazishni talab 

qiladi. Bu model keng tarqalgan mahsulotlar uchun ma’qul hisoblanadi. Birja 

modeli talab va taklif notekis bo‘lgan bozorda o‘ziga jalb etadi. U bozor 

ishtirokchilari uchun ortiqcha yoki yuqori bo‘lgan talabni boshqarishga yordam 

beradi. Shuni ham alohida ta’kidlash lozimki, birjalar bir qancha holatlarda 

kompaniyalarga anonim holda oldi - sotdi qilishga imkon beradi, masalan, ovoza 

bo‘lish sotuvchi va xaridor tutgan o‘rnining raqobatbardoshligiga halaqit berishi 

mumkin bo‘lgan holatida u katta ahamiyatga ega. Ko‘pincha virtual savdo 
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maydonchalari bir emas, bir necha tashkilot ishlarining ko‘rib chiqilgan 

modellarini baravar ishlatishadi, qachonki, bu holatlarda mijozlar o‘zlarining 

imkoniyatlari darajasida savdo sxemalarini tanlab olishlari mumkin. Virtual savdo 

maydonchalarining yana bir o‘ziga xos xususiyati ularning 

maxsuslashtirilganligidir. U quyidagicha bo‘lishi mumkin: 

- vertikal – biror bir tarmoq yoki mahsulot turiga mo‘ljallangan; 

- gorizontal (funksional) – ma’lum bir biznes – jarayonlarga 

mo‘ljallangan. 

V2V sektorda virtual savdo maydonchalari. 

Elektron tijoratning bu sektorda yuqorida keltirilgan savdo maydonchalari 

va ular tashkilot modellarining deyarli barchasi ishlatiladi. 

Tarixan V2V sektordagi savdo maydonchalarining I turi supplier - driven 

ko‘rinishdagi maydonchalar hisoblanadi. Ular katalogli modelda tashkil qilingan. 

Bu savdo maydonchasida korxona o‘ziga uskuna -jihoz yoki boshqa mahsulotlar 

oldi - sotdilarini to‘g‘ridan - to‘g‘ri buyurtmachi bilan dallollarsiz olib borishlari 

mumkin. Bunday maydonchalardan foydalanuvchi firmaga misol sifatida Ciseo va 

Dell Computerni olsak bo‘ladi. Bu savdo maydonlari bir sotuvchining ko‘pgina 

xaridorlar bilan ishlashi orqali xarakterlanadi. 

Oxirgi vaqtlarda V2V sektorida katalogli tizimlar yuqori sur’atda 

rivojlanmoqda, ular o‘zida bir qancha sotuvchilarni, birja va auksion modellari 

bilan ishlovchi tizimlarni birlashtiradi. Bunday savdo maydonchalari vaqtni 

qisqartirish, qulay va arzon variantlarni qidirib topish va tanlashda, sotuvchi va 

xaridorlar uchun shartnomani amalga oshirishda bir qancha afzalliklar keltirib 

chiqaradi. Bunda xaridorlar keng ko‘lamda tanlash, sotuvchilar esa ko‘p sonli 

xaridorlar bilan muomala qilish imkoniyatiga ega bo‘ladilar. Bu afzalliklar tizim 

foydalanuvchilarini proporsional ravishda o‘sib borishiga olib keladi. 

Shuni ta’kidlab o‘tish lozimki, elektron savdo maydonining V2V sektori 

bugungi kunda kelishilgan shartnomalar tartibida ishlovchi savdo - axborot tizimi 
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bo‘lib hisoblanadi. Shartnomalar an’anaviy usulda tuziladi, chunki hozircha bu 

tizimlar elektron usul bilan shartnoma tuzishni o‘zlarida to‘liq 

mujassamlamaganlar. 

Bu sektorda izlanishlar olib boruvchi va maslahatlar beruvchi kompaniyalar 

aylanmasi kun sayin oshib bormoqda. Elektron savdo bozorlarining V2V sektori 

tarkibidagi savdo maydonchalari V2S sektoridagi chakana elektron do‘konlarga 

nisbatan tez sur’atlarda rivojlanmoqda. Elektron savdoning asosiy muammosi 

aholining sotib olish imkoniyatini pastligi, Internetga kirishning past darajadaligi, 

sust natijali pochta tizimi va rivojlangan onlayn pulli tizimining 

takomillashmaganligi hisoblanadi. 

Korporativ elektron savdosi ko‘pgina asosiy korxonalar va firmalarning 

kompyuterlar bilan ta’minlanganligi va Internetda ishlash imkoniyatiga ega 

ekanligi, yetkazib berish tizimi va to‘lovlarni amalga oshirish yyetarlicha yaxshi 

yo‘lga qo‘yilganligi bilan xarakterlanadi. 

V2S sektoridagi virtual savdo maydonchalari. 

Bugungi kunda V2S sektoridagi virtual savdo maydonchalarining quyidagi 

turlari mavjud: 

 WEV - vitrinalar; 

 Elektron do‘konlar; 

 Elektron savdo qatorlari; 

 Savdo - Internet - tizimlari; 

 Auksionlar (kim oshdi savdolari). 

Bu savdo maydonchalarining elektron bozorlardagi asosiy xususiyatlarini 

ko‘rib chiqamiz: 

WEV - vitrinalar – bu aytarli katta bo‘lmagan WEV bo‘limlaridir. Odatda 

ular kichik biznes - kompaniyalariga tegishlidir. Bu saytlardagi savdo hajmi odatda 

uncha katta bo‘lmaydi va bir kunda bir nechtadan to o‘ntagacha bo‘lgan savdo-
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sotiq ishlarini amalga oshiradi. 

WEV - vitrinalarning asosiy komponenti mahsulot va xizmat turlari qayd 

etilgan kataloglar (prays - list) hamda xaridorlardan buyurtma to‘plash tizimidir. 

Saytda to‘planadigan barcha buyurtmalar sotuvchilar kompaniyasining elektron 

pochta manziliga yuboriladi. So‘ngra sotuvchi ularni odatiy biznes - tadbirlarida 

ko‘rib chiqadi. "WEV - vitrinalar shunisi bilan ajralib turadiki, ular Internet -

savdoda rivojlangan boshqaruv tizimiga ega emas. Biroq vitrinalarni tashkil etish 

yuzasidan mavjud qarorlar WEV - katalogga EXSEL - jadvallar va elektron 

pochtalardangina foydalangan holda osonlikcha o‘zgartirishlar kiritish imkonini 

beradi. Natijada bu ish maxsus tayyorgarlik talab qilmaydi va buni menejer WEV - 

dizayner va dasturchi yordamisiz ham bajarish mumkin, Shu tufayli bu kabi 

tizimlar ishlab chiqarish va ekspluatatsiyada arzon tushadi. WEV - vitrina tashkil 

etishning hozirgi narxi 50-150 $, uni kuzatib borish esa oyiga 20-40 $ dan to‘g‘ri 

keladi. 

Elektron do‘konlar – bu kichik va o‘rta biznes kompaniyalarining savdo 

saytlaridir. Ular WEV - vitrinalarga nisbatan kattaroq hajmdagi savdoga 

mo‘ljallangan va shunga yarasha nisbatan murakkabroq tizimga ega. 

Internet - do‘kon uch qismdan iborat: 

- virtual savdo zali: u o‘zida vitrina, katalog, mahsulotlar ro‘yxati, 

buyurtmani hujjatlashtirish tizimi, do‘kon va savdo kompaniyasi haqidagi 

ma’lumot va boshqalarni mujassamlashtiradi; 

- virtual bloki - Internet do‘konining menejerlar ishlaydigan qismi. Bu blok 

orqali Internet - do‘konini boshqarish amalga oshiriladi, yangi ma’lumotlar 

bazasidan eski mahsulotlarni o‘chirib tashlash yoki bazaga yangi mahsulotlar 

haqidagi ma’lumotni kiritish, mahsulotlar katalogini klassifikatsiyalash va 

shakllantirish, narxlarni belgilash, mahsulot narxini chegirish, dilerlar yoki doimiy 

xaridorlar uchun turli diskant sxemalar, shuningdek Internet - do‘kon ombori holati 

nazorat qilib turiladi. Undan tashqari, menejer interfeys boshqaruvi orqali Internet 
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- do‘kon omborini to‘ldirish uchun yangi mahsulotlar olishga buyruq va 

ko‘rsatmalar berish, mahsulotlar va xaridorlar haqidagi turli statistik ma’lumotlar 

olish imkoniyatiga ega bo‘ladi; 

- ma’lumotlar bazasi - mahsulotlar, buyurtmalar, xaridorlar haqidagi barcha 

ma’lumotlar to‘planadigan omboridir. Shuningdek, unda Internet - do‘konning 

barcha yo‘nalishlari, buyurtmalarini olish - sotishni tashkil qiluvchi tijorat 

qoidalarning barcha turlari mavjud. 

Internet - do‘konlar barcha savdo - sxemalaridan foydalanishi mumkin: 

       - to‘g‘ridan-to‘g‘ri ombordan savdo qilish; buyurtmalar qabul qilish; 

tashkilotlar va alohida shaxslar bilan savdo qilish; xizmat turlari, 

ma’lumotlar bilan savdo qilish va h.k.; 

       - elektron do‘konlarning narxi uning xususiyatlari, tashkil etilishi va 

kuzatib borilishiga qarab, WEV - vitrina bahosidan bir-ikki pog‘ona yuqori 

bo‘lishi mumkin; 

       - elektron savdo qatorlari - WEV tarmoqlar, yangi ularda birdaniga 

bir nechta WEV - vitrinalar, Internet do‘konlar joylashgan, xaridorlarga qulay 

bo‘lishi uchun do‘kon va vitrinalar integratsiyalashgan kataloglar va interfeyslarga 

ega bo‘lishi mumkin. 

Savdo Internet tizimlari (SIT) – elektron tijoratning maxsus tizimlari bo‘lib, 

yirik savdo kompaniyalari, korporatsiyalar, xoldinglar, ishlab chiqarish 

korxonalarining ta’minot va mahsulotni sotish bo‘limlari mehnat unumdorligini 

oshirishga xizmat qiladi. 

Bu tizim Internet - do‘kondan o‘zining avtomatlashtirilgan savdo tizimi 

bilan bevosita aloqasi, korxona resurslarini boshqara olishi va shu bilan 

kompaniyalarning tashkil topib bo‘lgan tijorat jarayoni qatoriga o‘tgani bilan 

ajralib turadi. Ishlab chiqaruvchi SIT tarkibidagi tizimlarni o‘zining distribyutor va 

reseller tarmog‘i orqali, distribyutor esa, o‘zining dillerlik tarmog‘i orqali 

boshqarishi mumkin. Maxsuslashtirilgan SIT tarmoqlari korporatsiyalarni xom 
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ashyo, materiallar va yordamchi materiallar bilan ta’minlashni uzluksiz tashkil 

etish maqsadida yirik ishlab chiqarish korxonalari va korporatsiyalar, xoldinglar 

tomonidan katta talabga ega.  

Auksion – WEV-sayt, bunda istagan talablar xohlagan mahsulotni o‘zi 

belgilangan boshlang‘ich narx orqali sotuvga qo‘yishi mumkin. Belgilangan 

muddat tugagach, sotuvchi shu mahsulot uchun eng yuqori narx taklif etgan 

xaridor bilan bog‘lanishi va an’anaviy tarzdagi savdo - sotiq ishini amalga 

oshirishi mumkin.  

Nazorat savollari. 

1. Elektron tijorat tushunchasi. 

2. O‘zbekistonda hozirgi davrda elektron tijorat ahvoli qanday? 

3. Elektron tijorat andozalari: ularni tasnifi. 

4. Elektron tijorat andozalarining o‘ziga xos xususiyatlari. 

5. Katalog, auksion va birja virtual savdo tizimlari. 

6. Virtual savdo maydonchalari, ularning o‘xshashligi va farqlarini 

ko‘rsating. 

Mustaqil o‘rganish uchun savollar. 

 

1. V2V, V2S sektorida elektron savdoni amalga oshirish usullari. 

2. O‘zbekistonda “Elektron hokimiyat”. Davlat boshqaruvida AKT. 

3. Elektron xaridlar nima va qanday amalga oshiriladi? O‘zbekistonda 

elektron xaridlar tizimi “Xaridlar.uz”. 

4. Tender (tanlov) nima? 

5. Xaridlarni boshqarish tizimi (e-procurement). 
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9.1.2. Elektron tijoratning o‘ziga xos xususiyatlari va rivojlanish 

omillari  

Elektron tijorat (savdo) rivojlanish tarixi 1960 yil oxirida AQSH Xavfsizlik 

vazirligi xarbiy bo‘limning  ARPANET (Advanced Research Projects Agency 

Network) nomli kompyuterlar tarmog‘ini yaratishidan boshlangan. Bunday 

tarmoqning foydaliligini tez orada anglagan universitet va kollej olimlari ma’lumot 

almashinuvi uchun o‘xshash tarmoq yaratdilar. Sekin-sekin o‘zaro bog‘langan 

yangidan-yangi lokal tarmoqlar paydo bo‘la boshladi. Shunday qilib, XX asrning 

80 yil oxirlariga kelib, Internet deganda xalqaro "tarmoqlar tarmog‘i" tushunila 

boshlandi. Internet rivojlanishi davomida individual va korporativ 

foydalanuvchilar elektron aloqalari shakllandi. Bu esa axborotni ancha qiymatga 

ega va topish ancha oson bo‘lgan yangi elektron sohaning yaratilishiga asos 

bo‘lgan. Internet bunday yangi iqtisodiyot ko‘rinishi paydo bo‘lishining ham 

sababi, ham natijasi, fundamental texnologik va iqtisodiy o‘zgarishlar mahsuli 

hamda uning muhiti va bozor hisoblanadi. Bularning hammasi iqtisodiyotda 

sezilarli o‘zgarishlarni keltirib chiqardi. Biznes yuritishning asosiy munosabatlari 

va modellari o‘zgardi: 

- to ishlab chiqaruvchi hokimiyatidan, dallolning keyin - 

iste’molchining yyetakchi roligacha; 

- to ommaviy ishlab chiqarishdan buyurtmaga ishlab chiqarishgacha; 

- to material resurslar va aktivlar muhimligidan axborot, bilim, 

salohiyat muhimligigacha. 

O‘tgan asrning 90 yil boshlarida Internetning aktiv tijoratlashuvidan yangi 

atamalar paydo bo‘ldi: elektron biznes (e-business), elektron tijorat (e-commerce) 

va elektron marketing (e-marketing). Axborot texnologiyalari biznes 

muvaffaqiyatida ilgari xech qachon bunday muhim o‘rin egallamagan. Haqiqatdan 

ham, yangi ming yillikka va elektron tijorat rivojlanish davriga kirib kelinar ekan, 

tijoratni axborot texnologiyalaridan ajratish deyarli mumkin emas. Axborot 

texnologiyalari rolining o‘sib borishi barcha faoliyat turlariga ta’sir ko‘satdi. 

Yetakchi mamlakatlar Internetni ishlatish va elektron tijorat rivojlanishida katta 
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sakrashni amalga oshirdilar. Yetakchi mamlakatlar (novatorlar) har doim 

muammolarga uchraydilar. Bir tarafdan, bozorda yyetakchi bo‘lganliklari uchun 

ular birinchilikning barcha foydasini ko‘radilar, ikkinchi tarafdan esa Yangi 

sohadagi hamma qiyinchiliklar va muammolar birinchi bo‘lib ularga duch keladi. 

Shuning uchun, ba’zi analitiklar elektron tijorat rivojlanishining ancha keyingi 

bosqichlarida qo‘shilgan mamlakat va kompaniyalar boshqalarning xatolaridan 

foydalanish, soha rivojlanishi tendensiyalarini ko‘rish borasida yutadi deb 

hisoblaydilar. 

Elekron tijorat rivojlanishining to‘liq tasvirini yaratish uchun uning 

rivojlanish qonunlarini tushunish, elektron  va an’anaviy marketing tizimlarini 

o‘zaro solishtirish va elektron tijorat, elektron marketingni qo‘llash bo‘yicha qaror 

qabul qilishda e’tiborni qaratish kerak bo‘lgan savollarni aniqlash kerak. 

Elektron tijorat modelining asosiy ko‘rinishlari. 

Elektron bozorda marketingni yuritishning xususiyatlarini tavsiflashdan 

oldin shu paytgacha shakllangan elektron tijorat asosiy tushunchalarini 

aniqlashtirib olish zarur.  

Kompyuter tizimlari samaradorligini oshirish va tarmoq texnologiyalarining 

mukammallashtirilishi yangi iqtisodiy faoliyat turi - elektron tijoratning 

shakllanishiga olib keldi. Elektron tijorat - tijoratning o‘ziga xos turi bo‘lib, 

axborot texnologiyalarini ishlab chiqarish, savdo va mahsulotlar va xizmatlarni 

taqsimlash jarayonlariga ma’lum ma’noda tadbiq qilish orqali amalga oshiriladi. 

Elektron tijorat asoslarini ko‘rib chiqish o‘rganilayotgan fan sohasi uchun kalit 

tuShunchalar  va ta’riflarni shakllantirish maqsadga muvofiq. Bugungi kunda 

ishlatilayotgan ta’rif va iboralar ularning mualliflarining mutaxassis tayyorgarligi 

va orttirilgan tajribasiga mos kelib, iqtisod sohasidagi voqealarni faqat qisman 

qamrab oladi va bir qancha  nuqtai nazarlarni o‘zida aks ettiradi. Masalan, IBM 

kompaniyasi mutaxassislarining ta’rifiga ko‘ra "Elektron biznes - bu asosiy biznes 

jarayonlarni Internet texnologiyalar orqali amalga oshirish". Internet biznes 

ensiklopediyasining ta’rifiga ko‘ra esa u foyda olish maqsadida ichki va tashqi 

aloqalarni amalga oshirish uchun global axborot tarmoqlarining imkoniyatlaridan 
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foydalanadigan har qanday biznes faoliyat. Bu ta’riflar Internet tarmog‘ining 

rivojlanishi va amaliy qo‘llanishi nuqtai nazaridangina iqtisod sohasida yuz bergan 

jarayonlarni aks ettiradi. Shubxasiz, milliy, shaxsiy va korporativ kompyuter 

tarmoqlarining yagona Internet tarmog‘iga birlashishi elektron tijorat rivojlanishi 

va mustahkamlanishi jarayonlariga sezilarli ta’sir ko‘rsatdi. Lekin ma’lum 

doiradagi masalalarni yechish uchun Internet tarmog‘i tomonidan taklif qilinadigan 

usullar majmuasi sifatida elektron tijorat savollarini umumiy yoki elektron 

marketing savollarining qisman ko‘rib chiqilishi perspektiv deb hisoblab 

bo‘lmaydi. Chunki tizimning maxsus texnik xususiyatlari iqtisodiy jarayonlarning 

ob’yektiv tasvirini aniqlab berishga imkon bermaydi.  

Global tarmoq iqtisodiyoti xususiyatlarini tahlil qilish va tashkilot, 

korxonalarning elektron tijorat sohasidagi tajribasini o‘rganish bilan yangi 

kategoriyalar va tushunchalarning o‘zaro ta’siri hamda bo‘ysunish darajasini aks 

ettiruvchi  modelni tuzish va bugungi kun talablariga mos keladigan ta’riflarni 

shakllantirish mumkin. Model asosida u yoki bu tijorat faoliyati shakliga mos 

tijorat jarayonlar - biznes, tijorat, savdo, marketing turadi. Bunda YUNIDO 

ta’rifiga ko‘ra elektron biznes qo‘llanishining to‘rt bosqichi - marketing, ishlab 

chiqarish, savdo, to‘lovlar e’tiborda tutiladi. Axborot, kommunikatsiya 

texnologiyalari va tizimlarini qo‘llash darajasi chegara (o‘lchov) bo‘lib, u bo‘yicha 

biznes (tijorat, savdo)ni elektron deb hisoblasa bo‘ladi. 

XXI asr boshida elektron tijoratni axborot, telekommunikatsion texnologiya 

va tizimlarni qo‘llash orqali tijorat jarayonlarni amalga oshirish deb tushunish 

kerak. Ammo tijorat jarayonlarning bir qismi innovatsion texnologiyalarni 

ishlatmasdan amalga oshirilmoqda. Bu esa "tijorat" va "elektron tijorat" 

tushunchalarini mustaqil kategoriyalar sifatida ajratishga imkon beradi, lekin ular 

orasidagi farq asta-sekin yo‘qolib bormoqda.  

Korxonaning masalalarida  zamonaviy texnologiyalar elektron tijorat 

modelida elektron marketingni zamonaviy tijorat asosi sifatida qarashga imkon 

beradi. Bunda marketing masalalari shunchalik muhim va katta hajmga egaki, ko‘p 

hollarda  an’anaviy marketing faoliyati - tijorat tahlil (BI - Business Intelligence), 
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iste’molchilar bilan aloqalarni boshqarish (CRM - Customer Relations 

Management), ta’minot zanjirlari boshqaruvi (SCM - Supply CHain Management), 

bilimlarni boshqarish (KM - Knowledge Management) axborot texnologiya 

vositalari orqali amalga oshiriladi. 

Elektron tijorat  paydo bo‘lishining boshlang‘ich davri XX asr oxirlarida 

tijorat shakllarining sezilarli transformatsiyasi bo‘ldi. O‘tgan asrning oxirlarida 

iste’molchilarni arzon mahsulot va xizmatlar bilan ta’minlay olgan yapon ishlab 

chiqaruvchilarining yutug‘i bilan tugagan ommaviy ishlab chiqarish davri sifat 

davriga almashdi. Bu davrda asosiy masala ishlab chiqarilayotgan mahsulot sifatini 

ko‘tarish bo‘lgan. Buning uchun tashkilot ichki samaradorligini belgilab beruvchi 

zamonaviy usullar va texnologiyalar ishlab chiqilgan hamda tadbiq etilgan. Ularga 

boshqalaridan tashqari korporativ axborot tizimlari sinfi ERP (Enterprise Resource 

Planning) - tashkilot resurslari rejalashtirish ham qarashli. Lekin bu davr ham 

o‘tdi, chunki iste’molchi mahsulotga nisbatan o‘zining fikrini shakllantirdi. Endi 

mahsulot nafaqat arzon va sifatli bo‘lishi, balki xaridorning o‘ziga xos talablariga 

mos kelishi kerak. Buni amalga oshirishda birinchi o‘rinda yagona axborot fazosini 

tashkillashtirishning vositasi sifatida Internet namoyon bo‘ladi. Internet tarmog‘i 

ishlab chiqaruvchilarga ko‘p sonli iste’molchilar va ularning har xil talablari tomon 

yo‘l ochdi hamda mijozlarga o‘z buyurtmalarini korxonani boshqarish tizimiga 

kiritishga imkon yaratdi. Bu holat CSRP (Customer Synchronized Resource 

planning) - xaridor bilan o‘zaro ta’sir doirasida resurslarni rejalashtirish standartiga 

asoslangan boshqarish tizimi rivojlanishining Yangi bosqichiga olib keldi.  

Shunday qilib, elektron tijorat biznesning yangi shakli sifatida o‘z tijorat  

jarayonlarini rivojlangan ichki va tashqi texnik infrastrukturasi bilan 

standartlashtirgan tizimlashtirilgan korxona va tashkilotlar asosida shakllana 

boshladi. Tijorat shakllarining transformatsiyasi tarixan birin ketin rivojlangan, 

lekin hozirgi kunda bir vaqtning o‘zida mavjud bo‘lgan bozorning uch asosiy 

modeli paydo bo‘lishiga olib keldi. Birinchi model ishlab chiqaruvchi bozori 

deyilib, unda hukmron o‘rinni ishlab chiqaruvchi egallaydi (10-rasm). Aynan u, 

qaysi tovar, qanday hajmda, qanday narxda ishlab chiqarish, kimga va qayerda uni 
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taklif qilish, iste’molchilarga tovarning mavjudligi va xarakteristikalari xaqida 

qanday xabar berishni belgilaydi.  

XX asrning 90 yillar boshlarigacha ustunlikka ega bo‘lgan yetakchi 

kompaniyalar biznes modellari kuchli material bazaga asoslangan. Bu baza 

aktivlari ishlab chiqarish, taqsimlash, tovarlar sotish va xizmat ko‘satish uchun 

biznes xususiyatlariga bog‘liq holda ishlatilgan. Bunday korxonalarning asosiy 

indikatorlari ishlab chiqarish, zaxira aylanmasi, sarmoya  samarasi bo‘lgan. 

Bunday korxonalar qo‘llab-quvvatlanishi axborot texnologiyalari tomonidan 

ERP(Enterprise Resource Planning) korxonalari resurslarni rejalashtirish 

tizimlarini yaratish va tadbiq etish yo‘li bilan amalga oshirilgan.  

 

 

       Rasm 10. Ishlab chiqaruvchiga yo‘naltirilgan tijorat modeli. 

 

Bu model farmatsevtika kompaniyalari tomonidan yaxshi yo‘lga qo‘yilgan. 

Ular ilmiy tadqiqotlarga sarmoya ajratadilar, olingan natijalardan yangi dori-

darmon yaratish uchun ishlatadilar, potensial iste’molchilarga ular haqida xabar 

beradilar va ma’lum aloqa kanallari orqali amalga oshiradilar. Yana bir misol 

barchaga ma’lum Microsoft kompaniyasidir.  

Ikkinchi model dallol bozori deb atalib, ularning dominant roli bilan 

belgilanadi. Ular ishlab chiqaruvchilarga qanday mahsulot, kimga va qanday 

hajmda ishlab chiqarish kerakligini aytib turishga imkon beradigan iste’molchilar 
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haqidagi barcha ma’lumotlarni o‘z qo‘llarida  mujassamlashtirganlar. Bu turdagi 

kompaniyalar logotipi barcha mamlakatlarda tanilgan McDonald’s kompaniyasidir.  

 

 

 

              Rasm  11. Dallolga yo‘naltirilgan tijorat modeli. 

 

Axborot texnologiyalari va tizimlari rivojlanishi, tarqalishi bilan iste’molchi 

mavjud mahsulotlar va xizmatlar haqida axborot olish, eng zarurlarini tanlash 

imkoni va huquqiga ega bo‘lib, uning suveren (mustaqil) bo‘lishiga olib keldi. U 

endi dallollarga bog‘liq emas va talab qilinayotgan mahsulot xarakteristikasi, 

komplektlash (yig‘ish) sifati, soni va hatto narxi bo‘yicha ishlab chiqaruvchiga 

shartlarga ko‘ra ko‘rsatma berishi mumkin. Iste’molchi ishlab chiqaruvchi va 

dallol o‘rtasida aloqa initsiatori (tashkilotchisi) hisoblanadi. Bu esa bozorning 

uchinchi modeli – interaktiv bozorning mavjudligi haqida gapirishga huquq beradi.  
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              Rasm 12. Iste’molchiga yo‘naltirilgan tijorat modeli. 

An’anaviy tijorat modellarini qo‘llovchi (ishlab chiqaruvchilarga va 

kanallarga mo‘ljallangan) kompaniyalar foydasi o‘sishining ketma-ket qisqarishi, 

tijorat  jarayonlarning tezligini oshirish zarurati va ularning bozor o‘zgarishlariga 

reaksiyasi avval tashqi strukturalar tarmog‘ining yaratilishiga olib keldi. Hozirgi 

kunda “ta’minotchi - iste’molchi” zanjirining sezilarli qismi bunday strukturalarga 

o‘tmoqda. Shundan so‘ng qo‘shilgan qiymat birlashmalarining shakllanishiga olib 

keldi. Ularda mahsulot markasi yoki brendining kompaniya egasi iste’molchilarni 

jalb qilish va ushlab qolish, ular bilan o‘zaro aloqalarni boshqarish, tashqi 

alyanslar va strukturalar bilan boshqaruvga o‘zining moliyaviy va mehnat 

resurslarini yo‘naltiradi. Bu kompaniyalarni iste’molchiga yo‘naltirilgan tijorat 

modeliga kiritish mumkin. Chunki brend – bu alohida mahsulot yoki xizmat 

qiymati haqidagi iste’molchi miyasidagi mavjud tushuncha bo‘lib, u bozordagi 

ko‘p turli mahsulotlar ichidan aynan birini tanlashga imkon beradi. Shuni aytish 

lozimki, bu yangi tijorat modelining asosi brend sarmoyasi, o‘z brendiga ega 

kompaniyaning tijorat hamkorlari bilan o‘zaro hamkorligi bo‘ldi. Ular qo‘shilgan 

qiymat (value added chain) yaratilishi zanjirini aks ettiradi. Bunday kompaniyalar 

tarmog‘i qo‘shilgan qiymat birlashmalari (Value added communities) deb atala 

boshlandi. Ko‘rib o‘tilgan yo‘nalishda tijorat transformatsiyasiga sanoatning 

avtomobil va kompyuter kabi yyetakchi sohalari misol bo‘la oladi.  

Elektron va an’anaviy tijorat. 
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An’anaviy va elekton tijorat ko‘rinishlari o‘zaro munosabatlarining sxemasi 

qanday? Elktron tijorat rivojlanishining boshlang‘ich bosqichlarida “on-layn 

rejimiga chiqish” korxonaning o‘z veb-saytini ishga tushurishini bildirgan. Lekin 

ko‘p o‘tmay korxonalar saytini shunchaki ishga tushirish internet tarmog‘ida 

korxonaning marketing strategiyasisiz va tashkiliy omillarni hisobga olmasdan 

samarali bo‘lmasligini tez orada tushundilar. Bunday omillardan an’anaviy va 

elektron ko‘rinishlari o‘zaro munosabatlari muhimlaridan biri hisoblanadi (rasm 

13).  

An’anaviy va elektron biznes ko‘rinishlarining o‘zaro munosabatlari 

odamlarga, tizimlarga, resurslarga va mijozlarga nisbatan har xpl talablarni nazarda 

tutadi. Biznesning yetakchi xolatiga odamlar, resurslar, tizimlar va mijozlar 

moslashuvi natijalarini o‘lchovchi mos vositalar yo‘q bo‘lgan holda strategik 

maqsadlarga erishish mumkin emas. Elektron biznes an’anaviy biznesdan mustaqil 

ravishda mavjud bo‘lgan alohida biznes ko‘rinishiga aylanganda o‘zgacha 

yondaShuv talab qiladi. Masalan, tovarlarni an’anaviy zanjir ishtirokchilari 

(distribyutor va ommaviy sotuvchilar) orqali sotadigan ishlab chiqaruvchi birdan 

ularni tarmoq orqali to‘g‘ridan-to‘g‘ri taklif qilishga qaror qiladi. Tashkilot 

an’anaviy zanjir ishtirokchilarining salbiy (negativ) reaksiyasini chetda qoldirib, 

taqsimlashning odatiy jarayonini saqlab qolgan holda tashkilot mijozlarga yangi 

usulda xizmat ko‘rsata olmaydi. Elektron biznes strategiyasining samarali 

ishlashiga imkon beradigan tizimlarni ko‘rib chiqish, yaratish va ularni an’anaviy 

operatorlar bilan bog‘lash zarur. Agar bu tizimlarni birlashtirilmasa, ishni olib 

borishning ikkala usuli (an’anaviy va elektron) katta zarar ko‘rishi mumkin. 

 

     An’anaviy biznes – korxona tovarlar ishlab chiqaradi va  

  ularni an’anaviy kanallar orqali sotadi. 

     Bir qismi elektron tijoratdagi an’anaviy tijorat. Masalan,  
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  do‘konlarda savdo va tarmoqda kataloglar taklifi. 

     Qandaydir darajada tarmoqqa integratsiyalashgan an’anaviy  

    biznes. Masalan, distribyutorlar orqali savdo, ba’zi  

    ta’mnotchilar extranet orqali bog‘langan. 

    Intensiv integrashtirilgan elektron faoliyatli an’anaviy  

  tijorat. Masalan, distribyutorlar orqali savdo va tarmoq –  

  barcha ta’minotchilar extranet orqali ulangan. 

   An’anaviy tijorat elektron tijoratga aylanadi:  

   mahsulotlar, xizmatlar elektron usulda etkaziladi. 

 

Rasm 13. An’anaviy va elektron tijorat ko‘rinishlarining o‘zaro 

munosabatlari sxemasi. 

Ko‘pchilik an’anaviy korxonalar Internet inqilobini qabul qilishga qodir 

emas bo‘lib chiqdilar. Ular elektron tijoratni yuritish uchun barcha kerakli 

resurslarga ega bo‘lsalar ham o‘zlari uchun yangi tijorat sohasini o‘zlashtirishda 

hal qiluvchi qadamni amalga oshirmayaptilar. Ba’zilar tijorat va sanoat inqilobiga 

ega jamiyatga ta’sir qilish ko‘lami bo‘yicha internet inqilobini taqqoslaydilar. Bu 

inqilobdan korxonalar, tashkilotlar va iste’molchilar ham foydaga ega bo‘ladilar.  

Korxona uchun elektron tijorat foydasini quyidagicha ko‘rsatish mumkin: 

- Elektron tijorat bozor chegaralarini kengaytiradi. Korxona xatto katta 

bo‘lmagan sarmoya bilan mijozlarga global ko‘lamda xizmat ko‘rsatishi mumkin. 

1997 yildayoq aviaqurilish giganti Boeing kompaniyasi o‘z ta’minotchisi sifatida 

kichik Venger firmani tanladi. U nafaqat buyurtmani sifatli bajardi, balki 



 243 

uskunalarni vaqtida va ancha arzon narxda yetkazib bera oldi. Bu aloqa elektron 

tender orqali amalga oshirilgan. 

- Elektron tijorat axborotni olish, qayta ishlash va saqlash 

kechikishlarini kamaytiradi. Shu bilan administrativ xarajatlarni kamaytiradi.  

- Elektron biznes korxonalarga tor doira mutaxassisligida faoliyat 

yuritishga imkon beradi. 

- Elektron tijorat zaxiraning kamayishi hisobiga qo‘shimcha xarajatlarni 

sezilarli pasaytirishga imkon beradi. Mijozning aniq so‘rovidan so‘ng ishlab 

chiqarish boshlanadi. 

- Elektron tijorat umumiylashtirilishi buyurtmaga asosan ishlab 

chiqarishga imkon yaratadi. Bu bilan korxonaning raqobat qilish imkoniyatlarini 

oshiradi.  

- Biznes jarayonlarning tezlashishi korxonaning barcha ishchilari 

unumdorligini sezilarli darajada oshirishga imkon beradi.  

- Vaqtning real ko‘lamida interaktivlik muvofiqlikning mumkinligi. 

Internetda aloqa ikki tomonlama bo‘lib, real vaqtda yuz beradi va axborot tizimlari 

muvofiqligi bilan ta’minlanadi. Bu marketing qarorlarini qabul qilishda prinsipial 

jihatdan muhim hisoblanadi. Bu xususiyatlar marketologga real vaqtda ko‘pgina 

muammolarni (masalan, narx belgilash) hal qilishga imkon beradi. 

- Elektron tijorat texnologiyalari mijozlar bilan o‘zaro aloqalarni 

operativligini oshirishga, mijozlarning katta soni bilan bir vaqtning o‘zida ishlash 

imkoniyati, mijozlar bilan paralell muloqot qilish imkoniyatiga yo‘l ochib beradi. 

- Bundan tashqari hamkorliklar imkoniyatlarini kengaytirish, 

ta’minotchilar va mijozlar bilan uzoq muddatli munosabatlar o‘rnatish, axborotdan 

erkin foydalanishni kengaytirish v.h.larni foydaga kiritish mumkin. 

Elektron tijorat iste’molchilarga quyidagicha foyda keltiradi: 

- Iste’molchiga qulay bo‘lgan ixtiyoriy vaqtda, tanaffuslarsiz va dam 

olish kunlarisiz 24 soat xizmat ko‘rsatish; 

- Tovar, ta’minotchilar, narxlar, sifat  v.b. parametrlar tanlovini 

kengaytirish; 
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- To‘liq va o‘z vaqtida axborot olish imkoniyati; 

- Takliflarni taqsimlash va boshqa iste’molchilar bilan axborot 

almashinish imkoniyati. 

Elektron tijorat jamiyat uchun ham ma’lum bir foyda keltiradi: 

- Uyda ishlash imkoniyati. Uydan turib xarid qilish transport oqimi va u 

bilan bog‘liq muammolarni kamaytirishi mumkin. 

- Nisbatan arzon narxlarda mahsulot sotib olish imkoniyati fuqarolar 

hayoti sifatini oshiradi. 

- Qishloq yerlarida yashovchilar yirik shaharlarda yashovchilar bilan 

birdek tovar, xizmat va axborotdan erkin foydalanish imkoniyatiga ega. 

- Elektron tijorat turli ijtimoiy xizmatlar, masalan, ta’lim bilan 

ta’minlaydi. 

 

9.2  INTERNET MARKETING VA REKLAMA 

9.2.1  Veb ilovalarini yaratish usullari  

Korxona Web -saytini tuzishda quyidagi o‘zaro bog‘liq guruhlarga 

jamlash mumkin bo‘lgan bir qator tashkiliy va texnik savollarning yechimini 

topish zarur: saytni ishlab chiqish, saytning joylaShuvi, sayt kuzatuvi. 

Saytni ishlab chiqish. Korxonaning o‘z oldiga qo‘ygan maqsadlariga, 

Shuningdek mumkin bo‘lgan loyiha moliyalanishining hajmiga bog‘liq 

holda bu yerda jarayonlarning bir nechta muqobili bo‘lishi mumkin. 

Eng sodda ko‘rinishda Web -sayt yaratuvchisi rolida katga bo‘lmagan 

korxona boshqaruvchisi ham chiqishi mumkin. Hozirgi vaqtda faqatgina tayyor 

Web - betlarigina emas, balki ishlatishda sodda bo‘lgan shablonlar, grafik 

rasmlar kutubxonasi va mustaqil ishlab chiqarish bo‘yicha qo‘llanmalarni 

taklif etuvchi kompaniyalarning yetarli soni mavjud. Birmuncha murakkab 

WEB - saytlarni ishlab chiqaruvchisi rolida korxona personali yoki 

ixtisoslashgan firmalar chiqishi mumkin. 



 245 

Umumiy holda saytning ishlab chiqarilishi va keyinchalik xizmat 

ko‘rsatilish uchun turli xil sohadagi mutaxassislarping birgalikda ishlashi 

lozim. Ularning tarkibiga quyidagilarni kiritish mumkin: 

- Web - saytni ishlab chiquvchi va Yangilovchi dasturchilar guruhi 

hamda Web - sayt tizilmasini konstruksiyalovchi va grafik to‘ldiruvchi Web - 

dizaynerlar korxona boshqaruvi bilan birga ishlaydigan va Web - saytning 

axborot to‘lishini aniqlaydigan axborot ta’minoti guruhi; 

-  korxonaning Web-sayti to‘g‘risidagi ma’lumotni ixtisoslashgan 

nashriyotlarda, prospektlarda, bukletlarda, kataloglarda, shuningdek saytni 

Internetning qidiruv tizimlari va kataloglarida ro‘yxatdan o‘tkazish yo‘li 

bilan tarqatuvchi Web- sayt ilgarilashuvi guruhi. 

Korxona Web - saytini ishlab chiqishda vujudga keladigan muammolar 

o‘rtasida eng asosiysi va murakkabi bo‘lib uning tarkibini aniqlashtirish 

masalasi hisoblanadi. Amaliyot shuni ko‘rsatadiki, hozirgi vaqtda 

korxonaning rivojlangan saytlari odatda quyidagi bo‘limlarni o‘z ichiga oladi: 

 korxona tarixi (tashkil topish tarixi, asosiy yutuqlar, elektron 

tijorat yuritilishining maqsadi,  mijozlar  va hamkorlarning fikrlari); 

 korxona mahsuloti va xizmatlarini taklif etish (narx va texnik 

tavsiflar, kataloglar, yetkazib berish shartlari va servisli xizmat ko‘rsatish, 

afzalliklar tavsifi); 

 texnik ta’minot bo‘limi (maslahatlar, tavsiyalar va qo‘llash 

uslublari); 

 korxonani milliy iqtisodiyotning u yoki bu tarmog‘iga 

tegishliligi (analitik material, statistika va h.z.); 

 mahsulot va xizmat ko‘rsatishni buyurtma berish shakli;  

 kelib ketuvchilar soni hisoblanishi; 

 ayni paytdagi Yangiliklar rubinasi; 



 246 

Potensial mijoz bo‘lgan kelib ketuvchilar uchun ro‘yxatdan o‘tish shakli 

Web - saytni yaratish jarayoni odatda quyidagi umumiy savollar yechimini 

talab etadi: 

Maqsadni aniqlash. Web -sayt nima uchun yaratilayotganligi, natija 

qanday bo‘lishi lozimligi, umuman korxona faoliyat jabhasi qanchalik elektron 

tijoratni Internetga kiritish to‘g‘ri kelishini aniqlamoq lozim. 

Tuzilma tanlovi. Web - sayt o‘zaro giperaloqa bilan bog‘langan alohida 

betlarning birlaShuvidan tarkib topadi va Web - saytning manzilini tergandan 

so‘ng kelib - ketuvchilar boshqa betlarga olib boruvchi ssilkalar joylashgan 

asosiy betga tushadi. Qabul qilinganidek, har bir betga o‘z axboroti bo‘lishi 

tegishli. 

Web - manzil tanlovi. Manzilda korxona nomi ishlatilishi tabiiy hol, 

ammo bu yondashuv belgilar soni 5 - 7 dan oshmaganda o‘zini oqlaydi. Aks 

holda korxona nomidan kelib chiquvchi abbreviaturani ishlatish maqsadga 

muvofiqdir. 

Asosiy betning logotipi va nomlanishining tanlovi. Ular alohida e’tiborni 

talab etib yaxshi esda qoladigan bo‘lishi qerak. Uzoq yuklanishni talab etadigan 

grafikalarni juda ham ko‘p qo‘llash yaramaydi. Bundan kelib ketuvchining sabri 

yo‘qolishi mumkin. 

Fon rangi tanlovi. Asosiy va boshqa betlar foni tanlanganda o‘rtacha 

bo‘lishi darkor. Betlardagi matn hech qanday kuchlanishsiz o‘qilishi, rang esa 

barcha monitor turida, Web - betlarning barcha ko‘rish dasturida akslanishi 

lozim. 

Web -sahifalarning tuzilmasi tanlovi. Agar Web -saytda ko‘p axborotni 

joylashtirish kerak bo‘lsa, u holda yoki uzun sahifalar, yoki qisqa ko‘p sonli 

sahifalar yaratmoq lozim. Uzun sahifalar kelib ketuvchilar uchun undan 

nusxa olish qulayligi va o‘z komp’yuteri xotirasiga joylashtirish imkoni 

mavjudligi bilan ajralib tursa, ammo ular foydalanuvchidan skrolling 
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(prokrutka) ni ishlatishni talab etadi hamda ular ko‘proq yuklanadi. Agar har bir 

Web -sayt bo‘limida matn kam bo‘lsa, uni alohida qisqa sahifaga joylashtirmoq 

maqsadga muvofiqdir. 

Fotografiya va grafika joylashtirish. Agar Web –sayt axborotliligini 

fotografiyalar yoki rangli grafik tasvirlar (masalan, mahsulot katalogini 

ko‘rsatish) yordamida oshirish kerak bo‘lsa, qimmatli axborotni ko‘rsatish 

zaruriyati va sahifa yuklanishi tezligi o‘rtasida kompromiss yyechimni qidirish 

lozim. Agar sahifa Uzoq yuklansa, mumkin bo‘lgan mijozni yo‘qotish mumkin. 

Saytni joylashtirish. Korxona Web- saytini joylashtirishning ikki xil 

usuli mavjud: saytni provayder jihozida joylashtirish va Web -saytni 

korxonani o‘zining jismoniy Web - serverida joylashtirish. 

Agar korxona rahbari saytni provaydyerda joylashtirish to‘g‘risida qaror 

qabul qilgan bo‘lsa, quyidagilarni aniqlash lozim:  

- provaydyerda tashqi kanal o‘tkazish imkoniyati va uning 

yuklanishi qanday? 

- axborot Yangilanishi qay tarzda olib boriladi, buni kim bajaradi 

va bu uchun qo‘shimcha haq ajratiladimi? 

- korxona Web - saytida interaktiv shakllar ishlatish mumkinmi? 

- provayder korxona serveri tahlili bo‘yicha qanday imkoniyatlar 

(masalan, hisoblashni o‘rnatish, serverga murojaat qilgan serverlar ro‘yxati, 

servyerda ko‘rib chiqiladigan sahifalar ro‘yxati va b.)ni taklif eta oladi? 

Agar korxona Web - sayti milliy bozorga mo‘ljallangan bo‘lsa, u holda 

uii biron-bir milliy provayderlarning serveriga joylashtirish lozim. Agarda 

korxona mahsuloti yoki xizmatlari xalqaro bozorga mo‘ljallangan bo‘lsa, unda 

Web -saytni chet el, Shu qatorda Shimoliy Amerika kompaniyalari serveriga 

joylashtirmoq kerak, zero bunda axborotni olish tezligi va u bilan ishlash 

samaradorligi yuqori bo‘ladi. Agar korxonaga milliy va xalqaro bozor bir xilda 

zarur bo‘lsa, u holda ona tilidagi va ingliz tilidagi versiyalar ishlab chiqilmog‘i 
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va yuqorida keltirilgan muqobilli joylarda yoki bir Web -saytda birlashtirmoq 

kerak. 

Internetda elektron tijoratni olib borayotgan korxona 

boshqaruvchisi o‘zining jismoniy Web-serverini tashkil qilish va qo‘llab - 

quvvatlash bo‘yicha qaror qabul qilishi mumkin. Ushbu muqobil uqoridagilardan 

qator farqlarga ega. Avvalo, Web -server yaratishga etadigan xarajatlar 

yig‘indisi ko‘proq, narxi esa sezilarli darajada katta, yangi ishlarning hajmi 

va murakkabligiga qarab to‘la qonli server tashkil qilishga 10 ming dollardan 

ortiq pul ketishi mumkin. Korxona serverini joylashtirish alohida kuchli 

kompyuter va o‘tkazuvchanlik qobiliyati 64 Kb/s dan kam bo‘lmagan aloqa 

kanalini talab etadi (aks holda serverga kiruvchilarda grafika bilan 

ishlashda, Shuningdek server yuklanishi korxona ichki tarmog‘idan 

Internetga chiqishda qiyinchiliklar tug‘diradi). Web -server tashkil etuvchilari 

bir necha Web -sayt va serverlarni ishlab chiqishda (o‘rtacha dizayn va 

mumkin bo‘lgan to‘lovga interaktiv elementlar) tajribaga ega bo‘lgan firmalar, 

shuningdek faqat shunda ixtisoslashgan va katta tajribaga ega bo‘lgan 

kompaniyalar chiqishlari mumkin. 

Umuman olganda shuni aytish mumkinki, katta bo‘lmagan korxonalarda 

shaxsiy, Web - serverni ishlatish faqatgina elektron tijorat tizimining 

ishlatish yuqori darajada bo‘lgandagina o‘zini oqlaydi. Masalan, shaxsiy 

server elektron tijorat tizimini korxonaning moliyaviy xo‘jalik faoliyati bilan 

integratsiyalashuvida kerak. Shaxsiy serverni ishlatish axborotni himoya qilish 

darajasini oshirishi va Shu kabilar nuqtai nazaridan maqsadga muvofiq. Biroq 

bu holda shaxsiy serverni sotib olish uchun ketadigan umumiy xarajatlarni 

hisobga olish lozim. 

Birinchi hamda ikkinchi muqobillarda server joylashtiriluvida axborotni 

himoya qilish savollari alohida e’tibor talab etadi.  
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Sayt kuzatuvi. Elektron tijoratni Internetga kiritishda korxona taklif 

qiladigan mahsulot va xizmatlar bo‘yicha taklif va fikrlarn i bilish uchun Web -

sayt kelib - ketuvchilarini maqsadli o‘rganishni tashkil qilish muhim rol 

o‘ynaydi. Odatda kelib - ketuvchilarni quyidagilar yordamida o‘rgansa 

bo‘ladi: 

- Web - saytning kelib - ketuvchilarni maxsus ro‘yxatdan o‘tkazish 

bo‘yicha bo‘limi. Bo‘lim aniq shakllantirilgan, shaxsiy va moliyaviy ruxdagi 

ma’lumotlarga tegishli bo‘lmagan savollardan tarkib topgan bo‘lishi kerak. 

Kelib -ketuvchilar javoblari ularning sinflashuviga va ular ichida ko‘proq 

talablar kategoriyalarini ajratib olishga yordam beradi 

- elektron pochta orqali axborot so‘rovlari . Buning uchun Web - 

saytda kelib-ketuvchilar o‘zlarining rekvizitlarini (ism, pochta manzili, elektron 

pochta manzili va b.) qoldirish uchun, mahsulot hamda xizmatlar bo‘yicha 

qanday qo‘shimcha axborot olmoqchiligini ko‘rsatish uchun joy ajratiladi 

- mijozga beriladigan savollarning eng kam savollar ro‘yxatini 

buyurtma shakliga kiritish. 

Ma’lumot bir vaqt o‘tgandan so‘ng Web - saytning quyidagilar 

samaradorligini aniqlash maqsadida taxlil qilmoq maqsadga muvofiq: 

- korxona tomonidan taklif etiladigan tovar va xizmatlar haqida 

to‘liq tasavvur berilishi; 

- aynan shu korxona mahsuloti va xizmatlarining ustuvor 

tomonlarining kelib ketuvchilarga etkazilishi; 

- ma’lum tovarlar va xizmatlar tavsifi to‘g‘risida ma’lum 

axborotning tez topilishini ta’minlanishi; 

- tovar va xizmatlarga to‘lash va buyurtma berish usullari haqida 

aniq axborot berilishi. 

Shuningdek, Web - sayt grafigini quyidagi savollarga javob topish 

maqsadida tahlil qilish foydalidir: 

- o‘tgan davr ichida unga qancha kelib - ketuvchilar tashrif buyurgan? 
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bu kelib - ketuvchilar kimlar? 

- ularga qaysi axborot kerak bo‘lgan? 

- kelib - ketuvchilar faolligining "piki" qaysi vaqtga to‘g‘ri keladi?  

- Web - saytning qaysi sahifalari mashhurroq? 

- qaysi qidiruv mashinalari va zahiralar kataloglari Web -saytga kelib -

ketuvchilarni olib kelayapti? 

- boshqa Web - saytlarda joylashtirilgan qaysi reklama ssilkalari kelib 

- ketuvchilarning ko‘proq sonini ta’minlaydi? 

Kerakli axborotni olish uchun provayder xizmatlaridan yoki maxsus 

dasturiy ta’minotdan foydalanishga to‘g‘ri keladi. 

Elektron tijoratni Internetda rivojlantirish bo‘yicha qaror qabul qilgan 

korxona boshqaruvchisi potensial mijozlarni uning korxonasining Web -

saytiga tashrif buyurishlariga bir necha asosiy sabablar majbur etishini hisobga 

olishi lozim. 

Axborot qabul qilishga motivatsiyalaShuv. Internet foydalanuvchilarning 

ko‘pgina guruhi kerakli ma’lumotni qidiradi va Web -saytga bilmagan holda 

kirib qoladi. Ularning keyingi harakatlari bu Web -sayt ularning kutganiga 

to‘g‘ri kelish - kelmasligiga bog‘liq. Boshqa guruh esa Web -saytga kerakli 

mahsulot, xizmat yoki ularga tegishli bo‘lgan ma’lumotni bilish maqsadida 

keladi. Tashrif buyuruvchilar Web -saytga berilgan iqtisodiyot yo‘nalishi 

bo‘yicha boshqa Web - saytlarga ssilkalar qidirib ham kirgan bo‘lishi mumkin. 

Agar Web - sayt ularga foydali axborotning salmoqli hajmini taklif qila olsa, u 

holda kelib ketuvchilar unga qayta -qayta keladilar va ularning bir qismi 

korxona mijozlari bo‘lib qoladi. 

Qiziqtirishga intilish. Bu yetarli darajada kuchli sabab. Korxona rahbari 

Web -saytda umumiy masalaga eng ko‘p nima javob berishi to‘g‘risida qaror 

qabul qilishi lozim: grafika, fotografiya, video parchalar va boshqalar. 
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Iqtisodiy motivatsiya. Internet odatiy usullarga nisbatan tezroq va 

arzonroq axborot olish imkonini beradi. Oxirgi vaqtda tanlov boyligi, vaqtning 

kam sarflanishi, kam narx nuqtai nazaridan bundanda qulay sotib olish 

imkoniyati paydo bo‘lgan. Umuman olganda, Internet orqali potensial mijozlar 

keyingi sotib olishga o‘z ta’sirini ko‘rsatuvchi tovar to‘g‘risida axborotga ega 

bo‘ladilar. Mijozlarni jalb qilish usullaridan biri avvaliga nimanidir bepul taklif 

qilishdir. 

So‘zlashuvga motivatsiyalashuv. Yangiliklar guruhlari, so‘zlashuv dasturlari, 

Internet -telefoniya va boshqa vositalar do‘stona muxitni yaratadi. Anonim 

bo‘lib qolish imkoniyati bo‘lsa, o‘z fikrini maksimal ochiqlik bilan aytishga yordam 

beradi. Agar Web - saytni shunga o‘xshash so‘zlashuv vositalardan biri tashkil 

qilsa, bu albatta kelib - ketuvchilar diqqatini jalb etadi. 

Saytga potensial mijozlarni jalb etish muammosi to‘g‘risida so‘zlab biz keyingi 

mavzuda kengroq ko‘rib o‘tilishi kerak bo‘lgan umumiy savolga ham to‘xtadik. 

3. Mijozlar bilan o‘zaro aloqalarni boshqarish 

Yangi raqamli iqtisodiyotda rivojlanayotgan mavjud baza elektron tijoratda 

o‘zini sinab ko‘rmoqchi bo‘lganlarga foydali bo‘ladigan qator kuzatuvlarni 

o‘tkazishga yordam beradi. 

Elektron tijoratni boshlovchi korxona quyidagi savollarga javob berishlari 

kerak: 

•  potensial mijozlar bazasi o‘lchami qanday? 

•  foydalanuvchilarga ommaviy masshtabda Yangi xizmatlar kerakmi? 

•  ularga bu nima uchun foydali? 

Bir so‘z bilan aytganda, elektron tijoratni bunday tezlik bilan o‘sishi 

nimada? 

Tabiiyki, bu savdo xarajatlari kamayishida, chunki ular odatda yetkazib 

beruvchining umumiy xarajatlarining 20%ini egallaydi. Shuni nazarda tutmoq 
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kerakki, barcha rivojlangan mamlakatlarda barcha qolgan xarajatlar 

minimallashtirilgan. Internet mijozlar bazasini oshirishga imkon berdi, katta-katta 

savdo joylarini talab qilmaydi, bundan tashqari, har bir mamlakatda keraksiz 

buyumlarni sotib olishga ham ishtiyoqi baland bo‘lgan sotib oluvchilar guruhi mavjud 

va bularning barchasi bularga mos daromad bilan kuzatiladi. Albatta, bunday 

xaridorlarni elektron tijorat yanada intensivroq xarid qilishga undashi mumkin, 

lekin nima bo‘lganda ham jahon elektron tadbirkorligi tendensiyalarini ular 

aniqlamaydi. 

Elektron tijorat yo‘lida birinchi galda ko‘zga tashlanmaydigan juda ko‘p 

to‘siqlar mavjud: aholining past darajada komp’yuterlashtirilganligi, keraklicha 

rivojlanmagan infratuzilma, elektron to‘lovlarga ishonchsizlik, biznesning bu turiga 

oid qonunlar yo‘qligi, qonunchilik kamchiliklari, axborot himoyasi yo‘qligi va xatto 

potensial mijoz hisoblanuvchi aholining xaridorlik darajasi pastligi. 

Hisob-kitob va to‘lovlarning Internet orqali amalga oshirilishi o‘z-o‘zidan 

oddiy ish emas va mijozga aniq kafolatlarni, talab etadi yangi uning himoyasi va 

Yangi qonunchilikni talab etadi. Iste’molchining global tarmoq orqali 

mexmonxonalarda xonalarga buyurtma berish, chiptalar sotish, do‘konlarda xaridlar 

qilish va h.k. larni amalga oshirishi kundalik amaliyotga kirdimi? Bundan tashqari, 

mijoz bilan o‘zaro aloqalar tizimini aniqlaydigan yuridik aspekt ham mavjud. 

Ko‘pgina G‘arb korxonalari mijozlar bilan ishlash bo‘yicha axborot infrastrukturasi 

bilan ichidan to‘la, zero ular mijozlar bilan o‘zaro aloqalarni yaxshilash bilan oldindan 

mashg‘ullar va bu infratuzilmani Internetga kiritish nisbatan oson. Mos ravishda, 

elektron tijorat rivojlanishining asosiy sababi bo‘lib, tovar va xizmatlarni yetkazib 

beruvchilar bilan tovar va xizmatlarni iste’mol qiluvchilar tizimining 

integratsiyasi hisoblanadi. Bu sohada milliy korxonalar g‘arb korxonalaridan 

sezilarli ortda qoldirmoqdalar, chunki hatto ulardagi eng katta korxonada ham 

filiallar, hamkorlar, quyi korxonalar va "tomondagi" mijozlar o‘rtasida bir 

axborot infrastrukturasini gapirmagan holda elektron hujjatlar aylanmasi har doim 

ham ishlatilmaydi. 
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Shuning uchun, elektron tijorat sohasining mutaxassislari odatda loyihalarni 

spekulyativ va real turlarga aniq ajratadilar. Birinchi guruhga birovning mahsulotini, 

ba’zida esa kelib chiqishi va sifati noma’lum bo‘lgan kontrafakt tovarni sotuvchi 

Internet -do‘konlar kiradi. Global tarmoqning kengligi tufayli yuzaga keladigan 

"noma’lum sotuvchi" muammosi xaridordan ma’lum ishonchni talab qiladi. 

Korxonaning tadbirkorlik faoliyatiga globalizatsiya, bir korxonaning 

ikkinchisini yutishi (qo‘shilishi), davlat boshqaruvining kuchsizlanishi kabi omillar 

ta’sir qiladi. Bozor bu jarayonlarga yanada radikal o‘zgarishlarga olib keladigan 

elektron tijorat kabilar qo‘shilgan. Ta’kidlab o‘tganimizdek, faoliyatni Yangi 

elektron sohaga o‘tkazishning asosiy harakatlanuvchi kuchlari daromad kengayishi, 

xarajatlar qisqarishi, marketing samaradorligining oshishidir. O‘sib borayotgan 

raqobat sharoitidagi o‘zgarishlarga moslashishga harakat qilgan holda zamonaviy 

korxonalar mijozlarning talabini yaxshi tushunish va ular bilan o‘zaro aloqa tizimini 

mustahkamlash ularning doimiy daromadining manbai bo‘lib xizmat qilishini 

tushundilar. Boshqacha so‘z bilan aytganda, mijozni bir bor qo‘lga kiritgandan so‘ng 

elektron tijorat maydonida uni saqlab qolish va u bilan aloqalarni rivojlantirish uchun 

barcha imkoniyatlardan foydalanish kerak. Bor mijozlarni saqlab qolish korxona 

uchun Yangilarini topishdan ko‘ra kamroq xarajat talab qiladi. 

 Korxonada mijozlarni ushlab qolishning asosiy usullaridan biri ular bilan 

aloqani yaxshilashdir. 

Hozirda mijozlar bilan ijobiy aloqaning darajasi raqobatchilar o‘rtasida 

qo‘shimcha xususiyati emas, elektron tijoratni olib borishning zarur bo‘lgan sharti 

hisoblanadi. 

Foydalanuvchilar salbiy aloqalarni yoqlashmaydi va uning sifatsizligida 

shunchaki raqobatchilarga ketib qolishadi. Mijozlarni ushlab turishda eng kerakli 

texnologiyalar, mijozlarga odatiy telefon tarmoqlari orqali yuqori sifatli xizmat 

ko‘rsatibgina qolmasdan, Internet vositachiligi orqali istalgan vaqt va joyda 

yordam ham ko‘rsatuvchi aloqa markazlari hisoblanadi. 
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Mijozlar bilan o‘zaro aloqani yaxshilash uchun o‘zgacha yondashuv 

bo‘lib mijozlarning korxonaga bo‘lgan sodiqligini oshirish hisoblanadi. 

Ushbu yondashuv quyidagi vositalar bilan ta’minlanadi: 

•  mijozlar bilan korxonaning o‘zaro aloqalari tarixi to‘g‘risidagi saqlanish 

joylarini yaratish texnologiyalari; 

•  maqsadli marketingni olib borishda mijozlarni u yoki bu me’zonlar 

bo‘yicha aniq segmentlash uchun ma’lumotlarni to‘plash;  

•  rejalashtirishni avtomatlashtirish,  marketing kompaniyalarining 

samaradorligini o‘lchash va olib borish texnologiyalari.  

Shuni ta’kidlash kerakki, mijozlarni "ushlab turish" bo‘yicha 

loyihalarni amalga oshirishdagi eng katta samaradorlikni korxonaning mijozga 

hamda mijozning korxonaga bo‘lgan birlashgan "qarashini ularning o‘zaro 

aloqalari usullaridan qat’i nazar korxonaning mijozlar bilan o‘zaro 

aloqasini yaxshilash bo‘yicha barcha usullarni bir yechimga to‘plash beradi. 

Zamonaviy marketing tadqiqotlari mijozlar doimiy bazasining mavjudligi 

elektron tijorat rivojlanishining asosiy omili bo‘lib hisoblanishini 

aytishmoqda. Mijozga individual xizmat ko‘rsatish imkoniyatini yaratish 

muammosini jahon biznes - jamiyati echishga urinmoqda. Aynan shu 

muammo doirasida mijozlarga xizmat ko‘rsatish tomoniga korxona ichida 

barcha narsani joy -joyiga qo‘yish bo‘yicha harakatlar 

konsentratsiyasining jamlashuviga yo‘naltirilgan strategiya tug‘ilgan. 

Ushbu strategiya barcha tashkilot aspektlarida mijozlar bilan o‘zaro aloqani 

aniqlaydi: reklama, sotuv, yetkazib berish va xizmat ko‘rsatish, dizayn va 

Yangi mahsulot ishlab chiqarish, hisob - kitoblar taqdimoti va h.k. U quyidagi 

shartlarning bajarilishiga asoslangan: 

• barcha mijozlar bilan  o‘zaro aloqalar  to‘g‘risidagi  barcha 

ma’lumotlardan istalgan vaqtda foydalanish imkoni mavjud bo‘lgan tizim va 

axborot saqlanish joyining mavjudligi; 

• quyidagi o‘zaro harakatdagi kanallarni boshqarishni sinxronlashtirish 
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(korxonaning har bir bo‘limidagi axborot va tizim ishlatilishining 

reglamentlaydigan boshqaruv jarayonlari) 

• mijozlar to‘g‘risida yig‘ilgan axborotning doimiy tahlili va mos 

keluvchi boshqaruv yechimlarining qabul qilinishi, masalan, korxona uchun 

e’tiborliligi nuqtai nazaridan kelib chiqib mijozlarning ranjirlanishi to‘g‘risida, 

mijozlarga ularning spetsifik talablari va so‘rovlaridan olib chiqqan holda 

individual yondaShuv to‘g‘risida qarorlar qabul qilinishi. 

Oxirgi bir necha yillar quyidagilarning hisob -kitobi bilan mijozlar bilan 

o‘zaro aloqalarni boshqarish strategiyasiga bo‘lgan qiziqishining paydo 

bo‘lishi va ortishiga olib kelgan qator global o‘zgarishlar bilan e’tiborga loyiq 

bo‘lgan: ko‘pchilik bozor segmentlaridagi raqobat yuqori va asosiy muammo 

mijozlarga ega bo‘lish emas, aksincha eski mijozlarni ushlab qolish bo‘lib 

qolmoqda 

• Internet - texnologiyalar  yetkazib  beruvchi  to‘g‘risidagi  savolga 

qo‘yilgan to‘siqning birdaniga pastlashiga olib  keldi, chunki bir onda 

raqobatchi saytiga o‘tib ketish mumkin 

• hozirgi vaqtda mijoz juda boy tanlovga ega, chunki unda bozor haqida 

turli axborot mavjud, ammo natijada esa unga turli xil ta’sir etuvchi omillarni 

hisobga olishiga to‘g‘ri keladi. 

Elektron tijoratni olib borayotgan korxona mijozlar bilan o‘zaro aloqa 

muammolarini echishda quyidagi omillarni hisobga olishi shart:  

• mijozda juda ko‘p o‘zaro aloqa kanallar mavjud -shaxsiy uchraShuv, 

Web -sayt, elektron va oddiy pochta, telefon, faks va u ushbu kanallar orqali 

olinayotgan axborot butunligicha ko‘rib o‘tilishini kutadi 

• zamonaviy axborot texnologiyalari mijoz bilan bo‘lib o‘tgan har bir 

o‘zaro aloqalar to‘g‘risidagi axborotlarni nisbatan past xarajatlar bilan qayta 

ishlash, saqlash va foydalanish imkonini beradi 

• didli chiqarilayotgan mahsulot assortimenti o‘smoqda, shuning uchun 

mijozlarga individual qarorlar taklif qilishi lozim, buning uchun esa mijozni 
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mahsulotni ishlab chiqarish va uning dizaynini yaratishga jalb qilish kerak 

• hozirda ko‘pgina korxonalar yuqori sifat darajasiga erishganlar va 

mijozlar buni odatiy deb hisoblaydilar, shuning uchun raqobat hozir umuman 

boshqa texnologiyalar va yondaShuvni talab etuvchi xizmat darajasida olib 

borilmoqda. 

Ushbu barcha omillarning ta’sir etishining global natijasi bo‘lib mijozlar 

bilan o‘zaro aloqalarni boshqarish strategiyasi o‘zaro aloqaga Yangicha 

konseptual yondashuvni ishlab chiqish bo‘lib qoldi. Yuqorida aytib 

o‘tilganidek, ushbu yondashuv korxona xodimining mijoz istalgan kanal orqali 

korxona bilan bo‘lgan o‘zaro aloqasi to‘g‘risida barcha axborotdan xabardor 

bo‘lishi lozimligi va bu asosda u qaror qabul qilishi kerakligini anglatadi. 

Bu to‘g‘risidagi ma’lumotlar o‘z navbatida kelgusi aloqalargacha saqlanishi 

va qo‘l ostida bo‘lishi shart. 

             Mijozlar bilan munosabatlarni boshqarish usullari.  

Mijozlar bilan o‘zaro munosabatlarni boshqarishning ko‘pgina 

aspektlari bir necha yillardan beri mavjud va ular bo‘sh joyda yaralmagan. 

Ular mijozlar bilan o‘zaro munosabatlarning belgilangan aspektlarini 

allaqachon avtomatlashtirishdan kelib chiqadilar (SFA, SMS, CSS va b.). 

Ammo mijozlar bilan o‘zaro munosabatlarni boshqarish tizimi "marketingni 

ushlab turishning oddiy" tizimidan keskii farq qiladi. Quyida keng tarqalgan 

tavsifni keltiramiz: 

Mijozlar bilan o‘zaro munosabatlarning operativ boshqaruvi. U oddiy 

tadbirkorlik jarayonlari - sotuv, xizmat ko‘rsatish va h.k. lar doirasida bo‘lgan 

konkret mijoz bilan o‘zaro munosabatlar haqidagi axborotga operativ kirish 

imkoniyatini berishni o‘z ichiga oladi. Tizimlar integratsiyasini, barcha kanallar 

bo‘yicha mijoz bilan o‘zaro munosabat jarayonining aniq boshqaruv 

koordinatsiyasini talab qiladi. Hozirgi vaqtda mijozlar bilan o‘zaro munosabatlarni 

boshqarish tizimining salmoqli qismi aynan Shu kategoriyaga mo‘ljallangan. 
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Mijozlar bilan o‘zaro munosabatlar analitik boshqaruvi. 

Tizimlar integratsiyasini, ishlangan katta hajmdagi statistik ma’lumotlarni va 

samarali analitik instrumentariyni talab qiladi. 

Mijozlar bilan o‘zaro munosabatlarning analitik boshqaruvi oldingi 

kategoriyadan taniqliroq va Data Warehousing, Data Mining (ma’lumotlarni saqlash, 

ma’lumotlarnin taxlili) konsepsiyalari bilai juda ko‘p umumiyligi bor va shuning 

uchun bu sohalardagi tizimlarni yetkazib beruvchilar o‘zlarining tizimlarini mijozlar 

bilan o‘zaro munosabatlarni analitik boshqaruvi tizimlaridek olib boradilar. Bunga 

namuna tariqasida SAS (Statistical Analysis System) yetarli mashhur statistik taxlil tizimi 

xizmat qilishi mumkin. 

Mijozlar bilan o‘zaro munosabatlarni hamkorlik asosida boshqarish. Mijozga 

dizaynni ishlab chiqish, mahsulotni yaratish, yetkazib berish va xizmat ko‘rsatish 

jarayonlariga ko‘proq ta’sir o‘tkazish imkoniyatini beradi. 

Korxona ichki jarayoniga mijozni past xarajatlar bilan hamkorlikka ulash 

texnologiyalarini talab qiladi. 

Masalan: 

1. Mahsulotning dizaynini ishlab chiqishda mijozlarning takliflarini 

yig‘ish. 

2. Qarama-qarshi aloqa sharti bilan mijozlarning mahsulot namunalariga 

kirish. 

Z. Qarshi narx tashkillashtirish, yangi mijoz mahsulotga o‘zining talablarini 

qo‘yib va Shu mahsulotga qancha narx to‘lashi mumkin ekanligini ko‘rsatadi. 

Ishlab chiqaruvchi bo‘lsa, bu takliflarga amal qilishga harakat qiladi.  

Keyingi paytlarda mijozlar bilan o‘zaro munosabatlarni boshqarish tizimi 

Internet orqali amalga oshirilmoqda. Bu elektron tijoratni eng yuqori 

mavzular bilan rivojlantirishiga sabab bo‘lib, ayniqsa, AQSH, Kanada, 
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G‘arbiy Yevropa mijozlar bilan munosabatning bu turida quyidagi 

operatsiyalarni amalga oshiradi:  

 Web -saytda buyurtma qabul qilish;  

 buyurtmani tasdiqlash;  

 elektron pochta orqali yuborilgani haqida ogohlantirish;  

 Internet orqali yetkazib berishni tekshirish; 

 marketing materiallarini elektron pochta orqali tarqatish.  

Demak, mijozlar bilan o‘zaro aloqalarni boshqarish hamma sohalarni 

qamrab olishi kerak. 2002 yil avgust tadqiqotlari natijasi bo‘yicha 1999 yil 

bu bozorda mijozlar bilan o‘zaro aloqalar boshqarishni dastur bilan 

ta’minlash bozori tadqiqotlari natijalari bo‘yicha sotish hajmi 71% o‘sib, 3,3 

mlrd. dollar bo‘lib, 2004 yilda 12,1 mlrd. dollarga etadi. Bunda mijozlar bilan 

o‘zaro munosabatlarni boshqarishning uch guruh ilovasi ko‘rsatilgan. 

1.Sotishni boshqarish (Eng qiyin mijozlarning hisobotlari va 

ro‘yxatlarini boshqarish jarayonidan boshlab, toki mijozlar bilan shartnoma 

tuzishni boshqarishgacha.) 

2.Marketing (Reklama kompaniyalarini boshqarish, masofaviy 

marketing.) 

Z.Mijozlarni qo‘llab - quvvatlash va mijozlarning telefon markazi. 

Biz ko‘rib chiqayotgan muammoga misol qilib mijozlar bilan o‘zaro 

a loqalarni  boshqarish  t izimi bo‘yicha American Airlines 

avtokompaniyasini ko‘rib chiqamiz. Hodimlar soni 92.000, mijozlar soni -

38 mln. tez - tez uchadigan passajirlar. 

Bir necha yil oldin American Airlines dunyoda xususiy Web -sayt 

ochgan birinchi aviakompaniya bo‘ldi. Shu davrda - global tarmoqning 

rivojlanishida mijoz har xil ma’lumotlar yoki axborotlar bilan ta’minlanishi, 

yangi (bagajga talablar, bortda demonstratsiya qilinadigan filьmlar, 
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aeroport sxemalari va boshqalar) juda katta erishuv hisoblangandi. Biroq bu 

aviakompaniya shu amallar bilan cheklanmay, o‘z oldiga juda katta 

masshtabdagi rejalarni qo‘ygan edi. Aviakompaniya mutaxassislari 

Internetda kanal ochish bilan, mijozlarga yanada yuqori darajada xizmat 

ko‘rsatish bilan birga ( "on - line" rejimida joylarni bronlash) katta hajmdagi 

xarajatlarni qisqartirib, daromadni ko‘paytirishga erishdilar. 

Aviakomapniya o‘zining Web -saytini ochishdan avval ham har doimgi 

mijozlari haqida juda katta hajmda axborotga ega edi. Shu sababli 

kompaniya ishni o‘zining har doimgi mijozlarga pereferensiya xizmatini  

ko‘rsatishdan boshladi. Internet esa, kompaniyaga o‘zaro aloqalarni 

individuallashga imkon berdi. Buning natijasida American Airlines sayti 

axborot omboridan haqiqiy Elektron tijorat saytiga aylandi. Bu saytda 

mijozlar 24 soat davomida kompaniya reyslariga joy band etish va 

xohlagan reysi haqida daqiqalik hisobnoma olish mumkinligiga ega bo‘ldi. 

Bu sayt 1997 yili Web - biznes rivojlanishi bo‘yicha CIO Magazine 

mukofotiga ega bo‘ldi. 1 oy davomida 5 mln. mijoz bu saytdan foydalanadi. 

Harita davomida elektron pochta orqali 2 mln. har xil takliflar yuboriladi. 

Sayt hozirda kompaniya daromadida katta o‘rin tutadi. 

American Airlines mutaxassislari xabari bo‘yicha, individuallashtirish 

texnologiyasi mijozlarni saytga jalb qilish va ularni tez – tez (doimiy) 

uchadigan passajirlarga aylantirishda juda katta o‘rin tutadi. 

Individuallashtirish jarayoni qanday amalga oshadi. 

Mijoz telefon orqali kompaniya ofisi bilan bog‘lanadi yoki saytga kirib 

har xil savollarga javob beradi (turar joyga yaqin aeroport, ko‘p 

qo‘llaniladigan yo‘nalishlar, tanish passajir mijoz nomi.) Mijoz yana bir marta 

saytga kirganda individuallashtirish bilan ta’minlash dasturi mijozga 

"buyurtma varaq" tuzadi va unga qandaydir daraja beriladi (oltin, platina.) 

Varaq tuzish uchun quyidagi ma’lumot kerak: 

1. Mijoz profili bo‘yicha ma’lumotlar bazasi. 
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2. Umumiy axborotlar ma’lumotlari bazasi. 

Yuqoridagi ma’lumotlar konkret mijozga yo‘naltirilgan bo‘ladi. Misol: 

mijoz o‘zining sayohatini A shahardan boshlaydi. Bunda uning varaqasida A 

shahardan uchish bo‘yicha maxsus takliflar ko‘rsatiladi. Eng yaqin kunlarda, 

shu bilan birga mijozga uning "oltin" darajasidan "platina" darajasiga o‘sishi 

uchun necha mil kerakligi haqida ma’lumot beriladi. 

Mijozlar bilan o‘zaro munosabatlarni boshqarish istiqbollari. 

Hozirda ba’zi kompaniyalar o‘z mijozlariga, shu qatorda raqobatchi 

firmalarga ham istalgan boshqa taqdim etish imkoniyatini beruvchi barcha hamda 

universal formatdagi axborotlarni qaytarish bo‘yicha aksiyalar olib 

bormoqdalar. Shu o‘rinda, bozor kapitalizatsiyasining ulushi 4,3 mlrd. dollarni 

tashkil etuvchi turli xil asbob uskunalarning ta’mirlanishi va ekspluatatsiyasi uchun 

ehtiyot qismlar distribyutori - W.W.Grainger elektron do‘kon ochganidan so‘ng 

(grainger.com) bitta buyurtmachiga to‘g‘ri keladigan sotuv hisobi ikki baravarga (125 

dan 250 dollarga) oshdi. Mijozlar tomonidan berilgan axborotlar asosida 

W.W.Grainger saytda maxsus qidiruv vositalarini ishlab chiqmoqda. Masalan, soha 

terminologiyasining u yoki bu spetsifikasini ishlatish yordamida. Natijada mijozlarga 

tovarlarni topish osonroq bo‘lib, ular o‘z xaridlarini oshiradilar. Ammo bunday 

ma’lumotlar mijozlarga qaysi vaqtgacha tarqatiladi? Iste’molchilar ularning 

shaxsiy axborotlari, sayt bo‘yicha ko‘chish rejimi va xaridor talablari qimmatli 

aktivlar ekanini tushuna boshlaydilar. Mijoz o‘ziga savol bera boshlaydi: nimaga u 

elektron tijorat vositalari va o‘zining prioritetlari yordamida qilgan xaridlari 

tavsifi yozilgan faylini olib balandroq narx o‘rnatganga sotmasligi kerak? 

Hozircha chakana savdo Internet kompaniyalari xaridorlarga o‘z 

ma’lumotlarini olishga imkon bermaydilar. Odatda qilingan xaridlar ro‘yxatini so‘rash 

mumkin, lekin u juda katta hajmda berilgan bo‘ladi va shuning uchun keraksiz 

shaklda bo‘ladi. Mos ravishda, mijoz individualizatsiyani istaganda har gal 

o‘zining xohish - istaklarini ko‘rsatgan holda u yoki bu kommersantni 

"o‘zgartirishi"ga majbur bo‘ladi. Ba’zi saytlar ushbu ko‘rsatmalarni talay 
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boshladilar, ammo mijozlar zarur paytda turli xil saytlarga bir marta kiritilgan 

ma’lumotlarni yuborish o‘rniga berilganlarni sayt bilan o‘zaro harakatlar jarayonida 

yana kiritish va namoyish etishlari lozim. Bundan tashqari, mijozlar o‘zlarining 

yuqori kredit reytingiga ega ekanliklarini doimo isbot etishlari kerak. Masalan, 

elektron kim oshdi savdo ishtirokchilari xaridor yoki sotuvchi bo‘lishni xohlovchi 

mijozni baholash uchun ko‘pgina savollar beradilar, ammo ushbu kim oshdi savdosi 

saytida o‘z to‘lov qobiliyatini isbot etgani bilan boshqa elektron kim oshdi 

savdolariga bu ma’lumotni yuborish mumkin emas. 

 

9.2.2  Internet marketing tadqiqotining strategiyasi 

1. Elektron va an’anaviy bozorni marketing tadqiqoti 

Elektron bozor deb, uning ishtirokchilari va axborot strukturalari hamda 

telekommunikatsiya texnologiyalari, tizimlari sharoitida ma’lum qonuniyatlar 

bilan xarakterlanadigan ishtirokchilar, ularning o‘zaro ta’sir jarayonlari majmuasi 

tuShuniladi. Elektron bozor an’anaviy jismoniy bozorga nisbatan ancha 

mukammal raqobat bilan xarakterlanadi. Elektron bozorda xaridor va 

sotuvchilarning katta soni ishlaydi, Yangi ishtirokchilarning bozorga chivishiga 

hech qanday to‘siqlar yo‘q, barcha ishtirokchilar axborotdan erkin foydalanadi. 

Sotuvchilar har xil o‘lchamdagi, turli geografik rayonlarda joylashgan, elektron 

biznes vositalarini tadbiq etishning turli bosqichlaridagi kompaniyalar tomonidan 

e’tiborga havola etilganlar. Jismoniy bozordr katta kompaniyalar afzallikka ega. 

Chunki ular o‘zlarining bozordagi katta o‘rni, ulushi sababli iste’molchilarda 

o‘zlarining tovar yoki xizmatlarini ancha sifatli, ancha ishonchli deb qabul qilish 

tuyg‘usini shakllantiradilar. Elektron tijorata bunday afzallik mavjud emas. 

Internetni buyuk tarozu ham deyishadi.  

Kichik kompaniyalar katta muvaffaqiyatga erishishlari va yirik 

kompaniyalar bilan barobar raqobatlashishi mumkin. Axborotdan erkin 

foydalanish har xil kompaniyalar tovarlari xarakteristikasi va narxini solishtirishi 

mumkin bo‘lgan iste’molchilargagina foydali emas. Axborot texnologiyalari 
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almashinuvlar natijasida topilgan iste’molchilar, ularning didi va ta’bi haqidagi 

axborotni yig‘ish va saqlashga imkon beradi. Iste’molchilarga individual xizmat 

ko‘rsatish yondashuvi amalga oshirilishi mumkin. Bu esa talabning noaniqligining 

darajasini pasaytiradi va korxonaning bu noaniqlik ta’sirida bo‘ladigan zararlarini 

chetlatadi. Axborotning mavjudligi va ochiqligi xaridorlarga maksimal darajada 

ma’qul narx qo‘yishda sotuvchilarga imkon beradi. 

Zamonaviy bozorda faoliyat yurituvchi hamma korxonalarni ularning 

elektron bozorga bo‘lgan munosabatiga ko‘ra 3 guruhga ajratish mumkin: 

1. An’anaviy (brick-and-mortar) kompaniyalar – ular real, jismoniy 

bozorda faoliyat ko‘rsatib, ma’lum vaziyatlar majbur qilmasa, elektron bozorga 

murojaat qilmaydilar. 

2. Aralash (slick-and-brick) korxonalar – ular o‘z faoliyatlarining bir 

qismini internet orqali amalga oshiradilar. Bunday korxonaar faoliyatni ko‘rib 

chiqayotganda elektron biznesning qo‘llanishi ularga nima berishini aniqlash juda 

muhim. 

3. To‘liq elektron (click-only) korxonalar – ular faqat internetda mavjud. 

Bunda ularning paydo bo‘lishi sabablarini va ularning s foydani qanday olishlarini 

tushunish juda muhim. 

 

An’anaviy va elektron biznes o‘zaro munosabatlarini quyidagicha tasvirlash 

mumkin (rasm 24). 
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Rasm 24. An’anaviy va elektron biznes o‘zaro munosabatlari sxemasi. 

 

Elektron biznesda xaridorlar ham o‘z xususiyatlariga ega bo‘lib, ular 

an’anaviy jismoniy bozor xaridorlaridan farq qiladi. Intrenetdan foydalanish 

ma’lum apparat vositalari va ma’lum bir bilim darajasi mavjudligiga bog‘liq. Shu 

sababli,  internet foydalanuvchisini real bozorning o‘rta darajadagi xaridoridan, 

umuman olganda, ancha yuqori foyda va bilim darajasi bilan xarakterlanadi. Turli 

mamlakatlarda ularning profillari va xaridorlik faoliyatining xususiyatlari mavjud. 

Bu shaxsiy kompyuterlar, aloqa liniyalari taraqqiyoti, mavjud taqsimlash 

tizimlarining ishonchliligi, milliy xaridor faoliyati xususiyatlariga, keng 

tarqalganligi v.b. larga bog‘liq. Lekin bu milliy va davlat xususiyatlari doimiy yoki 

o‘zgaruvchanmi, elektron biznesning keng tarqalishi va texnologiyaning keyingi 

mukammallashishi bilan bu holat o‘zgaradimi degan savollar ustida o‘ylab ko‘rish 

kerak. 

Elektron biznesda xaridorlarni 3 guruhga ajratish mumkin: 

1. An’anaviy yo‘nalish tarafdorlari – ular sotib olmoqchi bo‘lgan tovarni 

ko‘rish, uni ushlash, sotuvchi bilan muloqot qilish (savdolashish)ni afzal 

ko‘radilar. Bu iste’molchilar ularni ma’lum vaziyatlar majbur qilmasa, o‘z 

xaridlarini elektron muhitda amalga oshirishga moyil emaslar. Bunday vaziyatlar 

iqtisod qilish (tejash), mavjud ish grafigini o‘zgartirish, ijobiy fikr, do‘stu 

tanishlarning maslahati v.h. bo‘lishi mumkin.  

2. Elektron do‘konni o‘zlashtirgan va o‘z xaridlarining bir qismini 

amalga oshirish uchun Internetdan foydalanadigan xaridorlar. Ular, masalan, 

talab qilinayotgan tovar narxlari haqida ma’lumot olish, zarur tovarlarning bir 

qismini elektron do‘konda buyurtma berish uchun internetdan foydalanishlari 

mumkin. Bunda ular xarid qilishning an’anaviy usulidan voz kechmaydilar. 
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3. Barcha xaridlarni on-layn rejimda amalga oshiradigan, ancha 

oldinlab ketgan iste’molchilar. Ular odatda axborot texnologiyalari bilan 

professional jihatdan bog‘liq bo‘ladi. 

Elektron biznesda iste’molchilar xulqi va psixologik reaksiyasi ham o‘z 

spetsifik qirralariga ega. tarmoq mijozlari katta foyda va bilim darajasiga ega 

ma’lum bir guruhidir. Xarid qilish qarorini qabul qilish uchun ular ko‘pincha 

yetarlicha sifatli va ancha arzon narxlardagi toarlar haqida axborot qidirish uchun 

tarmoqni tadqiq qiladilar, o‘rganadilar.  

Tarmoq mijozlari oddiy mijozlardan farqli o‘laroq qulaylikka ko‘proq 

e’tibor berishlari yoki an’anaviy kanallarda taklif qilinmaydigan maxsus tovar 

(xizmat)larni izlashlari mumkin. Tarmoq mijozlari axborotdan foydalanishda 

ko‘proq imkoniyatga ega. Shuning uchun, bozor haqida keng bilimga ega 

bo‘ladilar. Ular boshqa mijozlar bilan aktiv o‘zaro ma’lumot almashadilar. Ular 

tovarni qiymatini aniqlash va xarid qilishni tarmoqda yoki undan tashqarida 

amalga oshirishlari mumkin. Tarmoq mijozlarida bilish va qabul qilish an’anaviy 

xaridorlarnikidan farq qilishi mumkin. Tarmoq sayti orqali o‘zaro aloqa an’anaviy 

ofis yoki do‘kondagidek to‘liq va katta xajmli bo‘lmasligi mumkin.  

Mijozlar texnologiyani tushunish uchun yetarli bilim va malakaga ega 

bo‘lmasliklari mumkin. Bundan korxona bitim shaxsiyligini (konfidensialligini) 

saqlay olish xususiyatiga nisbatan mijozning ishonchsizligi kelib chiqadi. Shunisi 

muhimki, tarmoq mijozlari katta kuchga ega virtual birlashmalarga birlashishlari 

mumkin. An’anaviy savdoda esa mijozlar individual xulq bilan xarakterlanadi. 

Bunday birlashmalarda mijozlar bir-biri bilan , ma’lumot, bilim, tajriba va fikrlari 

bilan almashishlari mumkin. Ularnig fikri tarmoq bo‘ylab tez tarqaladiva 

marketing strategiyasining muvaffaqiyati yoki omadsizligini xal qiladi. Virtual 

birlashmalarda mijozlar bilimlarga ega bo‘lishlari mumkin. Bu esa marketologlar 

uchun katta ahamiyatga ega vaelekton biznesda marketing strategiyalarini ishlab 

chiqishda hisobga olinishi kerak. Internet – butun dunyo tarmog‘i 

foydalanuvchilarian’anaviy axborot tarmog‘i foydalanuvchilaridan ham farq 
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qiladilar. Bu farqlar ularnig professional ko‘nikmalari, kutishlari, maqsadlari, 

faoliyat soxalari v.b.larga bog‘liq. 

 

2. Elektron biznes va korxona marketing tadqiqoti strategiyasi strategiyasi 

Elektron biznez, internet, axborot telogiyalari korxonaning barcha 

muammolarini echishga qodir panatsiya (omil, vosita) hisoblanmaydi.lekin 

shunchaki marketing vositalaridan biri emas. Internetga chiqish va u yoki bu 

elektron biznes modelini qo‘llash borasida korxona yoki tashkilot tomonidan 

mavjud strategiya asosida qaror qabul qilinadi. Aynan ana shu strategiya 

navbatdagi texnika Yangiligini qo‘llash bo‘yicha korxonaning tadbirlari tartibini 

belgilashi kerak. Bunda korxona yuqori boshqaruvining o‘rni juda katta. Interent 

tarmog‘i va elektron biznes rivojlanishining birinchi bosqichlarida korxonaning 

tarmoqqa ulanishi bilan bog‘liq barcha qarorlar IT-personal tomonidan qabul 

qilingan. Korxonaning tarmoqdagi faoliyatiga kim mas’ul degan savol ko‘pincha 

javobsiz qolgan. Elektron bozorlarning zamonaviy rivojlanish bosqichida 

korxonaning internetga chiqishi va on-layn faoliyat yuritishi strategik sinfga 

qarashli va ular bo‘yicha qarorlar korxonaning yuqori boshqaruvi tomonidan qabul 

qilinishi kerak. korxonada moliya va inson resurslari bo‘lishi shart. Ko‘p sonli 

dot.com g‘oyalarining muvaffaqiyatsizligidan so‘ng, bu bosqichda internet 

loyihalarga nisbatan sarmoyadorlarning munosabati ancha e’tiborli va ehtiyotkor 

bo‘lib qoldi. Sarmoyalar uchun tashkilot tarmoqda to‘g‘ri marketing 

strategiyasigaegaligi va uni amalga oshirilishi uchun zaruriy malakaga ega 

personalga egaligi ko‘proq ahamiyat kasb etmoqda. Hozirgi vaqtda elektron 

bozorda zaruriy ish tajribasiga ega yuqori malakali kadrlarning defitsiti xali ham 

mavjud. Sanab o‘tilgan omillarni to‘liq tahlili va baholanishidan so‘nggina 

elektron bozorga chiqish va internet tarmog‘ida ishlashga qaror qilgan korxona 

internet tarmog‘i uchun o‘z marketing strategiyasini ishlab chiqishi lozim. 
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Strategiyani tanlash bir nechta bosqichlarda amalga oshiriladi. Birinchidan, 

korxonaning raqobat ustunliklari aniqlab olinadi. Tashqi va ichki muhit tahlili 

ma’lumotlarini solishtirish va ular asosida raqobatchilar xarakteristikasidek 

berilgan korxona xarakteristikalari, shuningdek, raqobatchilar va hamkorlar 

kutishlari bilan taqqoslanishi amalga oshiriladi. Korxona o‘zining kuchli va zaif 

tomonlarini aniqlaydi. Bu unga muvaffaqiyatga erishishi mukin bo‘lgan 

yo‘nalishlarni ajratishga imkon beradi. Bundan tashqari korxona bozorda omad 

omillarini aniqlashga yordam beradigan bozor imkoniyatlari va tahdidlarini 

baholaydi. Potensial muvaffaqiyatli yo‘nalishlar va muvaffaqiyat uchun muhim 

omillar solishtirilishi korxonaga raqobat qilish ustunliklari haqida tushuncha beradi 

va strategiyani ishlb chiqarishga imkon yaratadi. Bundan so‘ng bazaviy 

strategiyani ishlab chiqish navbati keladi, yangi korxona o‘zining maqsadlariga 

qanday erishishi haqida qisqscha ta’rif beradi. Qabul qilingan bazaviy strategiyaga 

asoslanib, korxona  boshqaruvi uning barcha bo‘limlari barcha bosqich darajalarida 

to‘plamlar tahlilini o‘tkazadi. Bunday tahlil natijalari korxonaning unga ochilgan 

imkoniyatlarni qo‘llaganmi, raqobatchilarga o‘z o‘rnini boy berganmi – shuni 

aniqlashga yordam beradi. To‘plam tahlili va ajratilgan raqobat ustunliklari 

tahliliga asoslanib, cheklangan korxona resurslarining turli xil bozor va faoliyat 

yo‘nalishlari o‘rtasida taqsimlanishini optimallashtirish mumkin. Korxonaning 

internet strategiyasi umumiy marketing strategiyasining bir qismi hisoblanadi. U 

o‘z strategik maqsadlariga erishish uchun shu korxona tomonidan internet 

vositalari va imkoniyatlarini qo‘llashni asoslaydi. Internetga chiqish moda yoki 

barcha korxonalar elektron biznesni ishlatayotgani bilan tushuntirilishi mumkin 

emas. Korxonaning bunday qaror qabul qilishi uchun keskin sabablari bo‘lishi 

lozim. Bunday sabablarga quyidagilarni kiritish mumkin: 

 Jismoniy bozorda raqobat o‘sishi; 

 Raqobatchilar, iste’molchilar, hamkorlar tomonidan Yangi 

texnologiyalarning qo‘llanishi; 
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 Elektron biznesni qo‘llaydigan Yangi iste’molchilar segmentiga chiqish 

istagi. 

 Yangi kanalni qo‘llab, mavjud mijozlar xaridlarini kengaytirish 

intilishi. 

 Kutishlarni, operatsiya bajarish vaqtini kamaytirishga intilish v.h. 

O‘z faoliyatida internetni ishlatayotgan korxonalarni (brick-and-click) 

elektron biznesni qo‘llash maqsadi va sabablariga bog‘liq holda, bir nechta 

kategoriyalarga bo‘lish mumkin: 

 Jismoniy yoki elektron tovar yoki xizmatlar sotish orqali qo‘shimcha 

daromad olishga intiluvchi korxonalar. Bu kataloglar bo‘yicha va chakana savdo 

bilan shug‘ullanadigan jismoniy tovar sotuvchilari bo‘lishi mumkin. Ular 

kataloglarni intrnet orqali tarqatish, o‘z tovarlari haqida axbrot havola etish, 

buyurtmalar olish v.h.larga qaror qiladilar. Xuddi shu kategoriyaga bozor 

strategiyasini ta’minlovchi dallollar (ma’lum bir biznes sohasidagi dallollar, 

auksionerlar v.b.) ni kiritish mumkin. 

 Biznesning turli sohalarida bitimni amalga oshirish muddatini 

qisqartirish va kutilmalarni pasaytirishga intiluvchi korxonalar: tovarlarni 

taqsimlash, mijozlar bilan munosabatlarni boshqarishda, Yangi tovarlarni yaratish, 

axborotni tarqatish, fondlar aylanishi sohalarida. 

 O‘z savdo markalarini yaratish va mustaxkamlashga intiluvchi 

korxonalar  

 reklama/yurgizish; 

  mijozlar bilan doimiy aloqani amalga oshirish; 

 Yangi tovarlar haqida axborot tarqatilishi; 

 tashkilot siyosatining o‘zgartirilishi; 

 mijozlar v.b. maqsadli auditoriyalar o‘rtasida muhokamani amalga 

oshirish; 
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 korxona mijozlari bilan uzoq muddatli munosabatlar o‘rnatish tizimi 

doirasida iste’molchilar bilan doimiy suhbatni amalga oshirish uchun Internetni 

qo‘llaydilar. 

Internet orqali faoliyatini amalga oshiruvchi korxonalar orasida har xil 

maqsadlarga intiluvchi tashkilotlar mavjud. Bu Internetda chakana savdo bilan 

shug‘ullanuvchi (e-tailing), tarmoqda har xil xizmatlar taklif qiluvchi korxonalar, 

biznes hamkorlar tanlashni ta’minlovchi dallollar, internetda ishlash uchun yordam 

va ko‘mak taklif qiluvchi vakillar (portallar, qidiruv tizimlari), veb-birlashmalar 

qurish bilan shug‘ullanuvchi , Yangi elektron tovar yoki xizmatga bag‘ishlab 

yaratilgan korxonalardir. 

 

3. Tashkilot elektron bozor ishtirokchisi 

An’anaviy bozorda bo‘lganidek, elektron bozorning asosiy ishtirokchilari 

tashkilot, ta’minotchilar va tovar, xizmatlarni iste’mol qiluvchilardir. Elektron 

bozorda korxona muvaffaqiyatli faoliyat yuritishi uchun u rivojlangan korporativ 

axborot tizimiga ega bo‘lishi kerak. Bu tizim asosiy biznes jarayonlarni qo‘llab-

quvvatlanadi va internetga chiqish uchun kichik tizimga ega. U orqali elektron 

biznes sohasida tashkilot o‘z vazifalarini amalga oshiriladi. 

Ishlatilayotgan resurslar va dasturiy muxitning yuqori tezlikdagi o‘zgarishini 

hisobga olgan holda zamonaviy tashkilotni samarali boshqarish ancha murakkab 

vazifa hisoblanadi. Bu vazifaning yechimi korporativ axborot tizimlari tomonidan 

amalga oshiriladi. Bunday tizimlar mavjud biznes jarayonlarni qo‘llab-

quvvatlanishi, hamda boshqaruvning strukturasi va usullariga mos kelishi kerak. 

Elektron biznes nuqtai nazaridan zamonaviy axborot tizimlarini  ma’lumotlar 

bazasini boshqarishning zamonaviy tizimlarini qo‘llash imkoniyati bilan server-

mijoz arxitekturasi asosida amalga oshirish maqsadga muvofiqdir. Bundan tashqari 

ular har xil nazrat usullari va axborot resurslaridan foydalanishni cheklash 

yordamida xavfsizlikni ta’minlashi, taqsimlangan axborotni qayta ishlashni 
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qo‘llab-quvvatlashni, ochiq standartlar evaziga turli xil operativ mustaqil 

funksional bloklardan qurilishning modul prinsipi, Shuningdek, internet va internet 

texnologiyalarni qo‘llab-quvvatlashni ta’minlashi zarur. Korporativ axborot 

tizimlarida tashqi iqtisodiy muxit bilan aloqa elektron biznes qarorlari – interaktiv 

veb-vakolatxonalar va portallari bilan integratsiya hisobiga ta’minlanadi. Veb-

vakolatxonalar (korporativ vakolatxona) deb, birinchi navbatda reklama - 

marketing vazifalarini xal qiluvchi internet tarmog‘idagi korxona sayti tushuniladi.  

Veb-vakolatxona odatda korxona haqida axborotga ega bo‘ladi: uning 

rivojlanish tarixi, Yangiliklar va press-relizlar, korxona tomonidan taklif 

qilinadigan tovar va xizmatlarning asosiy ko‘rinishlari haqida ma’lumot, vohadagi 

faoliyati haqida axborot, distribyutor va diler tarmoqlari v.h. Masalan, 

integrashtirilgan korporativ axborot tizimlarida ta’minot tizimi (B2B distribution) 

mahsulot ishlab chiqaruvchisi va tarqatuvchisi o‘rtasida o‘zgaruvchan aloqani 

ta’minlaydi. Bu elektron do‘konlarda  tovarlar haqidagi axborotni operativ 

Yangilashga imkon beradi. 

 

 

Rasm 25. Elektron biznes texnologiyalari (sotish/ Sbqt) 

Tashkilot to‘liqligicha elektron biznes vazifalarini amalga oshirish uchun 

korporativ portallar (EIP - enterprise Information Portal – dasturiy apparat 

kompleksi) yaratadilar. Ular ishchilar, mijozlar, hamkorlarga tashkilotning turli 

axborot resurslaridan erkin foydalanishga imkon yaratadi. Bu axborot resurslari: 
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dasturlar, korporativ va boshqa ma’lumotlar, tashkilot va korxonalar vazifalari va 

maqsadlari bilan mos keluvchi, taklif qilinuvchi xizmatlar (qidiruv tizimlari, 

elektron pochta yoki e’lonlar elektron taxtachasi, buyurtmani bajarish jarayoni olib 

boruvchi buyurtma tizimi yoki nazorat tizimi). Ish mazmuniga ko‘ra portal nafaqat 

tashqi iqtisodiy muxit bilan aloqani amalga oshiradi, balki ishlab chiqaruvchi va 

iste’molchilar, ta’minotchilar o‘rtasida o‘zaro munosabatlar muxitini yaratadi. 

Masalan, xaridlar yoki ta’minot tizimlari texnik-material resurslarga ehtiyojlari 

haqida axborot joylashtirishga, ta’minotchilar qidirish va ulardan tijorat takliflarini 

olish, tenderlar takiloti va boshqalar uchun imkon yaratadi (rasm 25). Barcha 

ma’lumot tizimda standartlashtirilgan katalogga mos ravishda sinflashtiriladi va 

saqlanadi.  

 

 

 

Rasm 25. Elektron biznes texnologiyalari (ta’minot) 

Bozor ishtirokchilarining o‘zaro munosabatlarining shakllari: 

Elektron savdo maydonchalari. 

Elektron biznes tizimlarida o‘ziga xos rolni elektron savdo maydonchalari 

(e-marketplaces) o‘ynaydi. Biznesning B2B modelida savdo maydonchalari 

ishtirokchilarga bir nechta asosiy vazifalarni ta’minlaydilar. Birinchi vazifa – bu 
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umumiy apparat va dasturiy asos(platforma)da ta’minotchi va iste’molchilarga 

ma’lumotlar etkazish. Bu orqali savdo kompaniyalari zaruriy axborotlarni 

ta’minlaydiva tranzaksiyalarni bajaradi. Boshqa bir vazifa – on-layn to‘lov, 

logistika va dinamik savdo imkoniyati kabi xizmatlar taklifi. Savdo 

maydonchalarining yana bir vazifasi – limitlash, byudjetlash, kreditlash va yig‘ma 

chegirmalar mexanizmlarini taqdim etish (rasm 26). Hozirgi kunda elektron savdo 

maydonchalari jo‘shqin rivojlanish bosqichidadir. Elektron savdo maydonchalari 

turlarini, tashkillashtirish modellarini, boshqaruv xususiyatlarini va misollarni 

kengroq ko‘rib chiqamiz. Elektron savdo maydonchalari ikki asosiy yo‘nalish 

bo‘yicha rivojlanadi. Yoki tor sohaga, yo sohalararo jarayonlarga yo‘nalib, mos 

ravishda yo vertikal, yo gorizontal birlashmalarni hosil qiladi.  

Gorizontal birlashmalar  funksional jarayonlar moliyaviy hisob, logistika, 

xizmat ko‘rsatish va ta’mirlash, kadrlar bilan ishlash va boshqalar avtomizatsiyasi 

bo‘yicha yechimlar taklif qilgan holda turli sohalarni qamrab oladi.  

 

 

 

 

Rasm 26. Elektron biznes texnologiyalari (ta’minot) 
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9.2.3 Elektron tijoratda elektron to‘lov texnologiyalari   

    

 1. Elektron tijoratni yaratilishi va bank tizimini takomillashuv bosqichlari. 

   

1.O‘zbekiston Respublikasida 1994 yil 1 oktyabriga qadar xo‘jalik 

yurituvchi sub’ektlar o‘rtasida to‘lovlar tijorat banklar bo‘linmalari orqali mablag‘ 

oluvchining bankiga to‘lov xujjatlari ilova qilingan pochta arizasining birinchi 

nusxasini yuborish yo‘li bilan amalga oshirilar edi. A’zoning ikkinchi nusxasi esa 

xududiy Markaziy bankiga yuborilgan. MB bo‘limi olingan arizalar asosida 

tabulyagrammalar xozirlagan va u asosida tijorat banklar bo‘linmalariga 

arizalarning to‘liq kelib tushganligini solishtirganlar. Solishtirish natijasiga ko‘ra 

hisob-kitoblar yakunlanganligi xaqida xulosa qilish mumkin edi. arizalar 

kelmaganligi ma’lum bo‘lganida esa, to‘lovchining bankiga ariza va to‘lov 

xujjatlarining dublikatini jo‘natish xaqida so‘rovnoma yuborilgan. Shu sababli 

oddiy xolatda pochta aylanmalari 3 kundan 35 kungacha, yo‘lda yo‘qolgan arizalar 

bo‘yicha mablag‘lar oluvchining hisob varag‘iga 90 kun ichida kirim qilingan. 

Xar bir to‘lov xujjatini qayta ishlash jarayonida kelib tushgan to‘lov turiga 

bog‘liq ravishda RBB XKMning hisobvaraqlari bo‘yicha o‘tkazmalar amalga 

oshiriladi. 

Filiallardan kelgan xamda RBB XKMda kiritilgan banklararo elektron to‘lov 

xujjatlarini ABMga jo‘natish uchun RBB XKM buxgalteri o‘z «Elektron imzo»si 

yordamida reys xozirlaydi va XM ushbu reyslarni ABMga yuboradi. 

Ichki bank to‘lovlari. Ichki bank operatsiyalarini amalga oshirishda bank 

kodiga aloxida e’tibor qaratiladi. Agar to‘lov xujjatlarini kiritish chog‘ida 

tashabbuskor bank (to‘lovni jo‘natuvchi) va benefitsiar bank (to‘lovni oluvchi) 

kodlari mos kelsa, u xolda quyidagi buxgalteriya o‘tkazmasi bilan ichki filial 

operatsiyalari amalga oshiriladi: 
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              Rasm 27. To‘lovlarni amalga oshirish  sxemasi. 

Filiallararo to‘lovlar. Filiallararo to‘lovlarni amalga oshirishda bankning turi 

va kodiga aloxida e’tibor beriladi. To‘lov xujjatlarini kiritish chog‘ida 

tashabbuskor bank xamda benefitsiar bank kodlari mos kelmagan taqdirda banklar 

ma’lumotnomasidan bank turi tekshiriladi va agar ular bir tijorat bankiga tegishli, 

yangi bank turi bir xil (masalan 04) bo‘lsa, bu xolda quyidagi buxgalteriya 

o‘tkazmasi bilan filiallararo operatsiyalar amalga oshiriladi:  

   Kredit Vakilning hisob raqami  Bank kodi «B» Bank turi 04 

RBB XKMda filiallar o‘rtasida mablag‘larni o‘tkazish yuzasidan 

buxgalteriya o‘tkazmalari dasturiy tarzda shakllantiriladi: 

Benefitsiar bankda filiallararo hisob-kitoblar bo‘yicha to‘lovlarni qabul qilib 

olishda quyidagi buxgalteriya o‘tkazmalari dasturiy tarzda amalga oshiriladi: 

  

  

  

 

 

 

 

Rasm 2.6.2.To‘lovlarning o‘tishi sxemasi. 

RBB XKMda to‘lovlar qayta ishlovdan o‘tadi va benefitsiar bankka yoki 

bankning vakillik hisobvarag‘i orqali jo‘natiladi.  

Тижорат банк 

филиали 

Тўловчи 

(товар ва хизматлар олувчиси) 

 

Олувчи 

(товар ва хизматлар таъминотчиси) 

 

РББ 

Ҳисоб-китоб маркази 

Банкнинг ташаббускор 

 филиали 

Банкнинг бенифициар 

филиали 

Тўловчи 

(товар ва хизматлар олувчиси) 

Олувчи 

(товар ва хизматлар таъминотчиси) 
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Filialda banklararo operatsiyalar bo‘yicha elektron to‘lov xujjatlari kelib 

tushganda quyidagi buxgalteriya o‘tkazmalari dasturiy tarzda amalga oshiriladi: 

 

 9.3  Elektron tijoratda ayrim tizimlardagi o‘ziga xos xususiyatlar 

9.3.1 Internetda reklama. 

Internet aholining alohida guruhlariga murojaat etish shaxsiylashtirilishining 

keng imkoniyatlarini taklif etadi. Bundan ham oldin, Internetning boshqa reklama 

tarqatuvchilari bilan solishtirganda asosiy afzalligi unda reklama axboroti 

iste’molchisi bilan qayta aloqa qilish imkoniyati borligidir. Bunda reklama 

kompaniyasi strategiyasiga o‘z vaqtida o‘zgartirishlar kiritishga yordam beradi. 

Natijada reklama byudjetidan foydalanish samaradorligini oshirishga olib keladi. 

An’anaviy reklamadan farqli ravishda Internetda reklama tadbirlarini 

o‘tkazishning alohida hususiyatlari bor. Bu yerda shuni hisobga olish kerakki, 

Internet bir vaqtning o‘zida: 

 ommaviy axborot vositasi 

 kommunikatsiya vositasi (elektron pochta, kommunikatsiya dasturlari, 

Internet -telefoniya, video konferensiya va b.) 

 interaktiv muhit (elektron konferensiya, mehmon kitobi orqali 

mijozlar bilan qayta aloqa va b.) bo‘lib hisoblanadi. 

Shaxsiy Web -sayt reklamasi bilan elektron tijorat vositasi sifatida 

Internetdagi reklamani ajrata bilish kerak. Shaxsiy Web -saytda reklama qilish 

uchun odatda qidiruv tizimida ro‘yxatdan o‘tish, ssilkalar bilan almashuv, 

matnlarga kalit so‘zlarni kiritish, hamma reklama e’lonlarida elektron pochta 

adresini, Web - sayt adresini ko‘rsatish kiradi. Tijorat faoliyati ko‘rinishidagi reklama 

tashkilot Web - sayti sahifalarida buyurtmachi Web - saytiga pulli ssilkalar 

joylashtirish uchun joy ajratilganligiga asoslanadi. 
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 Bugungi Internetdagi reklama faoliyati tendensiyalari iste’molchiga doimiy 

ta’sir etishini ko‘zda tutadi. Bunda har xil kommunikatsiya turlari ishlatiladi va 

maqsadiy guruhlarni doimo kuzatib boriladi. Elektron tijoratda Internet reklama 

auditoriyaga ta’sir etish usullaridan biri bo‘lib, unda ma’lumotni to‘liq yetkazib 

berishning yangi imkoniyatlari mavjud. Internet reklama to‘lovini erishilgan 

natijalariga qarab to‘g‘ridan - to‘g‘ri amalga oshirish imkoniyatlarini yaratadi va bu 

bilan reklama bozorining asosiy tendensiyalaridan birini ishlatadi. Internetga 

reklama kompaniyasini samarali kiritish uchun uning oraliq va yakuniy maqsadlarini 

aniq tashkil toptirish zarur. Bu nuqtai nazardan birinchi qo‘yiladigan qadam potensial 

mijozlarni ma’lumot bilan ta’minlashni amalga oshirish tadbirlari bo‘lishi kerak. 

Chunki foydalanuvchi korxona Web - saytiga kirish, anketani to‘ldirish va xarid 

qilishning shunday imkoniyati borligini bilmasdan turib qila olmaydi. Reklama 

uchun Internet maydoncha tanlashda (u yoki bu server) shu maydonchaning nomi va 

mashhurligi kabi foydalanuvchilarning ma’lumot bilan ta’minlanishini tashkil etish 

omillarini hisobga olish zarur. 

Shuni ham hisobga olish kerakki faqatgina foydalanuvchilarning ma’lumot 

bilan ta’minlanishining o‘zi yetarli emas. Bir tomondan, potensial mijoz saytning 

faoliyati haqida bilishi, biroq unga biror marta ham kirmasligi mumkin. Ikkinchi 

tarafdan, sayt haqida hech qanday ma’lumotga ega bo‘lmasdan turib ham unga 

kirish mumkin emas. 

Reklamadan ogoh bo‘lgan foydalanuvchilar quyidagi imkoniyatlarga ega 

bo‘ladilar: 

— unga ahamiyat bermaslik yoki uni umuman sezmaslik; 

— uni eslab qolish va undan foydalanish; 

— uni qabul qilmaslik. 

Reklamaga jalb etilganlarning barchasi ham Web -saytiga mijoz bo‘lavermaydi. 

Yo‘qotishlarni bartaraf qilish uchun kamida quyidagi shartlar bilan ta’minlash zarur: 

 Internet bilan reklama beruvchi serverning ishonchli aloqasi; 
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 reklama beruvchi saytlari sahifalarida grafiklarning kamroq bo‘lishi; 

 Internet bilan foydalanuvchi o‘rtasida ishonchli aloqa; 

 foydalanuvchi ishonchining oqlanishi; 

 banner bilan Web - sayt sifatida raqobati. 

Reklamaning samaradorligini baholashda faqatgina ishtirokchilar soni emas, 

balki ularning reklama beruvchi uchun ahamiyatliligi muhimroqdir. Internetda 

reklamani tashkil qilishda uning ishtirokchi xatti - harakatini aniqlovchi 

harakterliligini hisobga olish lozim. 

Qiziqishning chuqurligi. Reklama beruvchi foydalanuvchi uning saytida 

qancha vaqt bo‘lganligiga asosan qaysi saxifa, bo‘limni qancha vaqt ko‘rib 

chiqqani, (prays) narx-navo bilan qiziqqan yoki yo‘qligini aniqlashi mumkin. Agar 

qiziquvchanlik qanchalik chuqurligini aniqlashning yuqori ko‘rsatkichi kuzatilsa, 

aytish mumkinki, reklama o‘zi uchun maqsadli guruhni uchrata oladi. Agar reklama 

kompaniyasining birlamchi vazifasi savdo markasini ilgari surish bo‘lsa, saytga 

qiziqish reklama sifatiga bo‘lgan asosiy bahoni belgilaydi. 

Web - saytning bir necha sahifasini diqqat bilan o‘rganib chiqqan odam 

banner ko‘rgan yoki bosh sahifani ko‘rish bilan chegaralangan ishtirokchiga 

nisbatan uni va u yerdagi taklif etilgan fikrlarni ancha uzoqroq yodida saqlab qoladi. 

Elektron tijorat ko‘pincha elektron to‘lovlar tizimining nosozligi yoki har bir 

konkret mijozning talabiga ko‘ra o‘zgartirish kiritish zarurligi tufayli tormozlanib 

qoladi. Bunday hollarda Web -sayt potensial mijozni "tayyorlab" qo‘yishi lozimki, 

toki u buyurtmani biroz kechroq berishi mumkin bo‘lsin. 

Shu tufayli Web - saytining hozirgi vaqtdagi mavjud tovarlar va 

xizmatlar haqida ma’lumot beruvchi reklamalar sahifasi bilan qiziquvchi 

ishtirokchilarga alohida e’tibor qaratmoq lozim. 

Qayta aloqa. Web - saytda maxsus Web - formulyar, ovoz berish, 

so‘rovnomalar, konferensiyalarni tayyorlash, mavjud va potensial mijozlar 

bilan qayta aloqani tashkil qilishda ishonarli vosita bo‘lib xizmat qilishi 
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mumkin. Bu vositalar yordamida reklama beruvchi qaysi reklama yo‘nalishi 

ko‘plab ishtirokchilar e’tiborini qozonganligi, faqatgina Web - saytni 

loqaydlik bilan ko‘rib chiqish bilangina chegaralanib qolmay, balki taklif 

qilinayotgan tovar va xizmatlar yuzasidan o‘z fikr va mulohazalarini 

bildirganligini aniqlashi va ular bilan muzokaraga kirishishi mumkin. 

Auditoriya hatti – harakati. Gap "on- line" rejimida talabnomalarni to‘ldirish va 

oldi-sotdi qilish ustida borayapti. Talabnomalar ishtirokchi o‘z oldiga 

qo‘ygan vazifaga qarab turlicha bo‘lishi mumkin:  

 dilerlik qilish;  

 mahsulot namunasini bepul olish;  

 taklif qilingan uskunaga buyurtma berish;  

 Web -sayt yangiliklariga obuna bo‘lish va h.k.  

Biroq bunda faqat talabnomalar soni bilan cheklanib qolmay, qaysi va 

qancha buyurtma foyda keltirganini tahlil qilish lozim. Ishtirokchilarning 

qayta murojaat qilishi ko‘p jihatdan Web - saytning sifatiga, taklif 

qilinayotgan xizmatning sifatiga bog‘liq. Reklama kompaniyasining asosiy 

vazifasi faqatgina ishtirokchilarni jalb qilish emas, balki doimiy mijozlar 

guruhini tashkil etishdan ham iborat. Reklama faoliyatida Web-sayt 

auditoriyasini doimiy ravishda kengaytirib borish tushunchasi mavjud. 

Web - saytga mijozlarning qayta murojaat qilishga Web - serverning 

ham roli katta. 

Rossiyada elektron tijorat bozorining rivojlanishi va o‘sib borishi 

asosida marketing izlanishlari va reklama kompaniyalari faoliyatiga va ularni 

boshqarishdagi ayrim qonunlarga bo‘lgan talabni oshirdi.  

Savol tug‘iladi: Bunday qonunlar jahon standart talablariga qay darajada 

javob berishi kerak? Bu sohada xalqaro darajadagi tajribadan kelib chiqib, 

misol tariqasida xalqaro savdo palatasi tomonidan chop etilgan "Internetda 

reklama standartlari"ni keltirish mumkin. Bu hujjatda reklama va marketing 
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bilan shug‘ullanuvchi shaxs identifikatsiyasi, reklama beruvchilarning 

ma’lumotlar va xizmatlar narxi mijozlar uchun qoniqarli bo‘lishiga 

javobgarligi, bolalar reklamasi va h.k. ko‘rib chiqiladi. Internetda reklama 

ishlari bilan shug‘ullanuvchi korxonalar monopoliyasi kabi qo‘shimcha 

savollar Rossiyadagi mavjud antimonopoliya qonunchiligi asosida ko‘rib 

chiqiladi. Standartlarni nazorat qilish tamoyillari va boshqa umumiy axborot 

sohasidagi reklama aniqligi Internetdagi reklamalar uchun ham tegishlidir. 

  

9.3.2  Internetda marketing.  

U yoki bu korxonaning inqirozi yoki muvaffaqiyatining har xil 

sabablari bor, lekin ko‘pchiligining oxirgi natijasi shu kompaniya boshqaruv 

zvenolarining potensial mijoz kim va uning ehtiyojlari qandayligini ko‘ra 

olishlariga bog‘liq. Marketing tadqiqotlaridan shu ma’lum bo‘ldiki, odatda ular 

kim va nima xarid qilayotganligi haqida ma’lumotlar yig‘ishar ekan, lekin 

nega degan savolga faqat mijozlargina javob bera olishadi. 

Bozorni o‘rganishda odatda iste’molchining yoshi, ijtimoiy guruhi, 

oilaviy daromadi haqida demografik ma’lumotlar keltiriladi, bunday 

ma’lumotlarni olish ham nisbatan oson, lekin iste’molchining nega bir tovar 

o‘rniga boshqasini afzal ko‘rishini, bu bilan u qanday ehtiyojlarini 

qondirishini aniqlash uchun u bilan bevosita aloqada bo‘lish kerak. Umuman 

olganda ,bu iste’molchining psixologiyasiga murojaat qilishdir. Bunday 

yo‘l bilan olingan ma’lumotlar psixografiya va ularning tushunchalari 

deyiladi, yangi iste’molchi xulqining reaksiyalari taxlili shu bilan 

qiyinlashadiki, izlanuvchiga faktlar bilan ishlash emas, balki qabul qilish 

xususiyatlari bilan ish ko‘rishga to‘g‘ri keladi. 

Interaktiv marketing elektron tijoratni samarali yuritish asoslaridan 

biri bo‘lib, uning maqsadi auditoriyaning ehtiyojlarini aniqlash va ularni 

qondirish uchun korxona mavjud resurslarini mobilizatsiyalashdir. Marketing 
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xizmatlari masalasi ularni namoyon qilish va mijozni unga taklif etilgan 

variant eng yaxshisi ekanligiga ishontirish. 

Marketing siyosatini aniqlashda hisobga olinadigan Internet 

xususiyatlari orasidan quyidagilarni hisobga olish kerak: 

— auditoriya kengligining deyarli chegaralanmaganligi; 

— mijozlarning territoriya joylanishiga bog‘liq emasligi;  

— 24 soatning alohida vaqtlariga bog‘liq emasligi. 

— o‘zaro munosabatdagi operativlik. 

Elektron tijoratda marketing strategiyasining asosiy xususiyati - bu faqat 

mijozga yo‘naltirilgan xizmat. Internetdan foydalana turib, mijozga to‘liq 

"yaqinlashish" mumkin, boshqacha aytganda individual xizmat ko‘rsatishni 

sifatli tashkil etish mumkin. 

 

9.4  Elektron tijoratda axborot xavfsizligi va rivojlanish me’yoriy 

xujjatlari.  

Elektron tijoratda axborot xavfsizligi 

9.4.1  Elektron tijorat olib borish xavfsizligini ta’minlashning strategik 

yo‘nalishlari.  

Yangi axborot texnologiyalari va global axborot tarmoqlari yordamida 

xavfsiz elektron tijoratni xavfsiz olib borishni ta’minlash muammosi hozirda 

jahondagi eng muhim muammolardan biridir. Sanoati rivojlangan 

mamlakatlarda yangi axborot texnologiyalari bozori va elektron tijorat 

bozorining umumiy aylanishining ko‘rsatkichi asta - sekin 1 trln. dollarga 

yaqinlashayotgan bir vaqtda turli xildagi huquqbuzarliklardan (qalloblik, o‘g‘rilik, 

saytlar blokirovkasi va b.) bo‘ladigan yo‘qotishlar bir necha o‘n mlrd. dollarga 

baholanadi. 
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Kompyuter jinoyatchiligiga qarshi kurash muammosi jahonning yetakchi 

mamlakatlari yoki boshqacha qilib aytganda "sakkizlik" mamlakatlarining birlashib 

harakat qilishini talab etadi. 

"Sakkizlik" mamlakatlarining Denvyerdagi (1997 yil) uchrashuvidagi davlatlar 

boshliqlari nutqida ikki yo‘nalishdagi harakatlarni kuchaytirish lozimligi belgilab 

o‘tilgan: 

1. Transchegaraviy asosda kompyuter va telekommunikatsiya 

texnologiyalarini ishlatish yordamidagi tekshiruv va yuqori texnologik jinoyatlar. 

2. Davlat strukturasini "yuqori texnologik" jinoyatlarning qayerda 

joylashuvidan qat’i nazar ularga qarshi tura olish uchun texnik va huquqiy 

imkoniyatlar bilan ta’minlash. 

"Sakkizlik" mamlakatlari vazirlarining 1997 yil dekabrida Vashingtondagi 

yig‘ilishida yuqori texnologiyalar sferasidagi jinoyatga qarshi kurashish bo‘yicha 

harakterlar tamoyillari va rejasi qabul qilingan. "Sakkizlik" davlatlarining ularni 

amalga oshirish bo‘yicha qarori mamlakat boshliqlarining Birmingdagi (1998 yil) 

va Kyolne (1999 yil) uchrashuvlarida tasdiqlangan. 1999 yil oxirida "sakkizlik" 

davlatlari vazirlarining uchrashuvini o‘tkazish say’ -harakatini Rossiya o‘ziga oldi 

va oktyabrda Moskvada transchegaraviy tashkiliy jinoyatchilikka qarshi kurashish 

bo‘yicha konferensiya bo‘lib o‘tdi. 

"Sakkizlik" davlatlari vazirlarining nutqlarida yuqori texnologiyalar 

sferasidagi jinoyatchilikka qarshi kurashishning strategik yo‘nalishlari aniqlab 

olingan: 

1. Huquqiy tizimning takomillashuvi; 

2. Saqlanadigan kompyuter ma’lumotlariga kirishning transchegaraviy 

tamoyillarini ishlab chiqish; 

3. Yuqori texnologiyalar doirasidagi imkoniyatlarni aniqlash va 

identifikatsiyalash mexanizmlarini takomillashtirish; 

4. Muloqot markazlari tarmog‘ini tashkil etish; 
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5. Yuqori texnologiyalar doirasidagi tadbirkorlar bilan hamkorlik 

aloqalarini rivojlantirish. 

Ayniqsa, Internetdagi qalloblik xavfi ta’kidlab o‘tildi. Nutqda ko‘rsatiladiki, 

Internet qallobligi barcha shaklda elektron tijoratning rivojlanishiga va 

iste’molchilarning elektron tijorat tranzaksiyalarga bo‘lgan ishonchlariga 

sezilarli xavf -xatar soladi. Vazirlar jinoyatchilar ishlatadigan jarayonlar sxemasi, 

ishlatiladigan usullar va texnikalar, jinoyat qurbonlari va huquqni himoya qiluvchi 

organlar tomonidan olib boriladigan harakatlar bo‘yicha axborot almashish 

ahamiyatini belgilab o‘tishdi. 

  

9.4.2   Elektron tijoratda kompyuter jinoyatchilari  

Kompyuter jinoyatchilarining umumiy tavsiflari. Huquqiy amal qilish 

amaliyoti shuni ko‘rsatadiki, elektron tijorat sohasida sodir etilgan jinoyat sodir 

etilishidagi qo‘yilgan faktlar orasida dalillar yig‘imining murakkabligi isbotlashning 

va bunday ishning sudga oshirilishining qiyinligi bilan ajralib turadi. 

Oxirgi yillarda elektron tijoratni olib borishda sodir etilgan jinoyatchilik 

muammosiga yetarli e’tibor ajratilgan. Ammo bularning asosiy qismi komp’yuter 

jinoyatchiligining huquqiy va kriminalogik aspektlarini o‘rganib chiqishga 

bag‘ishlangan va yetarli miqdordagi ilmiy ishlarning mavjudligiga qaramasdan 

elektron tijorat doirasidagi jinoyatchilikdan ogohlantirish muammosi yetarli 

o‘rganilmagan. Shu qatorda boshqaruvchilarning ushbu guruhdagi jinoyatchilikning 

oldini olish, ilmiy asoslangan va amaliyotda sinab ko‘rilgan maslahatlarni ishlab 

chiqish masalasi eng e’tiborli hisoblanmoqda. 

"Kompyuter jinoyatchiligi" iborasining o‘zi 60 - yillarning boshida ilk bor EHM 

ni ishlatish yo‘li bilan sodir etilgan jinoyatchilik xodisasi aniqlanganda Amerika 

matbuotida paydo bo‘lgan. Hozirgi vaqtda kompyuter jinoyatchiligi tushunchasiga 

turli xil nuqtai nazarlar mavjud. Ko‘pchilik mutaxassislar nuqtai nazari bilan 

nisbatan asoslangan va bo‘lishilgan tushuncha bo‘lib, axborotni 
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avtomatlashtirilgan qayta ishlash sohasidagi g‘ayriqonuniy harakatlar hisoblanadi. 

Ko‘pchilik mamlakatlar qonunchiligi, shuningdek, MDH mamlakatlaridagi 

qonunchilik aynan shu yondashuv doirasida rivojlana boshladi. 

Birinchi bo‘lib kompyuter jinoyatchilari tarkibi 1979 yil AQSH ning Dallas 

shtati Amerika davlatlari assotsiatsiyasi anjumanida shaklantirilgan. Ushbu davrda 

kompyuter jinoyatchiligi tarkibining quyidagi shakllari taklif etilgan: 

1. Yolg‘on taklif va so‘z berishlar bilan berkingan holda yoki o‘zini 

boshqa shaxs sifatida ko‘rsatgan holda pul, xususiy mulk yoki xizmat olish 

maqsadida kompyuter hisoblash tizimi yoki kompyuterlar tarmog‘idan foydalanish 

yoki foydalanishga harakat qilish; 

2. Kompyuter, hisoblash tizimi, kompyuterlar tarmoqlari yoki ulardagi 

matematik ta’minot tizimlari, dasturlari yoki axborotlarini o‘zgartirish, zarar 

yetkazish, yo‘q qilish yoki o‘g‘irlash maqsadidagi bilib sodir etilgan harakatlar. 

Z. Kompyuterlar, hisoblash tizimlari yoki kompyuterlar tizimlari aro aloqani 

qasddan buzish. 

Milliy qonunchiliklarni birlashtirish maqsadida 1989 yil istalgan, 

shuningdek elektron tijorat sohasidagi kompyuter jinoyatchiligi bilan bog‘liq 

qonunchilikni ishlab chiqarish bo‘yicha umumiy strategiyasini keltirib chiqarish 

uchun Yevropa Ittifoqi qatnashuvi - mamlakatlariga tavsiya etilgan huquqlarni 

buzuvchi ro‘yxat Yevropa Ittifoqining vazirlar maxkamasi tomonidan ma’qullangan va 

tasdiqlangan. Ushbu kompyuter jinoyatchiligining ro‘yxati o‘z ichiga eng kam va 

shartli bo‘lmagan qonunbuzarliklarni oladi. Elektron tijorat axborot xavfsizligi 

tizimining xalqaro talablariga mos keluvchi xalqaro miqyosdagi elektron biznesni 

olib borish va amalga oshirishda minimal ro‘yhatni (birinchi navbatda) va shartli 

bo‘lmagan ro‘yxatni (iloji boricha) inobatga olmoq lozim. 

Aniq kompyuter jinoyatchilari tahlili asosida elektron tijoratga katta zarar 

etkazuvchi eng oddiy harakatlarni ajratish mumkin: 
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 hisob raqamlari va to‘lov qog‘ozlarini qalbakilashtirish; 

 to‘lov hujjatlarini qalbakilashtirish; 

 naqd va naqd bo‘lmagan pul vositalarini talon-taroj qilishi; 

 to‘langan to‘lovlarning ikkinchi bor olinishi; 

 qalbaki hisob raqamlariga pul vositalarining o‘tkazilishi; 

 yolg‘on to‘lov bilan xarid qilish (masalan, qalbakilashtirilgan yoki 

o‘g‘irlangan kredit kartochkasi bilan); 

 g‘ayriqonuniy valyuta operatsiyalari; 

 g‘ayriqonuniy kreditlarni olish; 

 ko‘chmas mulkni g‘ayriqonuniy boshqarish; 

 g‘ayriqonuniy yo‘l bilan imtiyozlar, xizmatlar va tovarlarni olish; 

 maxfiy axborotni sotish. 

Mavjud baholarga ko‘ra sodir etilgan kompyuter jinoyatchiligining 52% i pul 

vositalarini talon -taroj qilish, 16% i kompyuter asbob - uskunalari vositalarini buzish va 

yo‘q qilish, 12 % i dastlabki ma’lumotlarni almashtirish, 10 % i dasturlar va 

axborotlarni o‘g‘irlashni tashkil etadi. 

Xo‘jalik sub’ektining axborotlashtirish xususiyatlari jinoyatni sodir etish 

sharoitiga salmoqli ta’sir ko‘rsatadi. Bunda quyidagi ko‘rsatkichlar aniq rol o‘ynaydi: 

  Xo‘jalik sub’ektidagi kompyuterlar miqdori va ularning turlari; 

  Kompyuterlar tizimlarining topologiyasi; 

  Axborotga kirishni hujjatlashtirish imkoniyatini mavjudligi 

yoki yo‘qligi; 

  Global tarmoqqa chiqishning mavjud yoki yo‘qligi; 

  Ishlatiladigan telekommunikatsiya uskunalari turi; 

  Elektron pochtada ishlatiladigan dasturiy ta’minot turi; 

  Axborotning dasturiy yoki uskunaviy xavfsizligining ishlatilishi 

yoki ishlatilmasligi va uni amalga oshirish usuli; 

  Ishlatiladigan tashqi, optik va boshqa axborot tashuvchilar turi. 
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Kompyuter buzg‘unchilarining toifalari. Umumiy holda komp’yuter 

jinoyatchilarini sodir etuvchi shaxslarni "tashqi" va "ichki" kompyuter 

buzg‘unchilariga ajratish mumkin. 

Elektron tijorat amaliyoti shuni ko‘rsatadiki, ko‘pchilik holda eng katta xatar 

"tashqi tur" dagi komp’yuter bo‘zg‘unchilari hisoblanadi. Ommaviy axborot 

vositalarining mavjud tajribasiga asosan ularni xakerlar deb atashadi. Biroq 

hozirda xakerlarga qarshi muvaffaqiyatliroq kurashish maqsadida o‘ziga xos 

xakerlar submadaniyatining shakllanishi to‘g‘risida so‘zlash mumkin.  

Huquqbuzarlik harakatlariga qarshi chiqish va elektron tijoratning 

axborot xavfsizligini ta’minlash maqsadida korxonalar rahbarlari uchun xakerlarning 

ular qiziqishi va mutaxassislashuv sohasini hisobga olgan holda sinfga bo‘lib 

ko‘rsatish lozim. Sinflarga bo‘lish doirasi xaker tushunchasiga quyidagi darajalar 

kiradi: xususiy xakerlar, frikerlar, axborot brokerlari va metaxakerlar.  

Ajratib ko‘rsatilgan darajalarning xususiyatlarini ko‘rib chiqamiz. Xususiy 

xakerlar asosan kompyuter va kompyuter atrofidagi buzg‘unchiliklarda 

mutaxassislashadilar va ularni klassik xakerlarga, krakerlarga, tizim krakerlariga va 

xaker - karderlarga bo‘lish mumkin. 

Klassik xakerlar muammoga noan’anaviy, original yondashishib, dasturiy - 

uskunaviy ta’minotni to‘lalicha biluvchi, yuqori darajali o‘y - fikr yuritib natijalarga 

erishuvchi professionallar hisoblanadi. Ular uchun faoliyatning asosiy sababi pul 

emas, aksincha, texnik to‘siqlarni engib o‘tish va o‘zining barcha narsaga qodirligini 

sezish tuyg‘usidir. Ular davlat boshqaruviga ehtiyotkorona qaraydilar, zero, ular 

fikricha huquqni himoya qilish organlarning har bir harakati Internetda yashovchilar 

o‘z -o‘ziga boshqaruvchi olamini buzishga olib keladi. Klassik xakerlar hech kimga 

zarar keltirmagan holda o‘zlarining professional imkoniyatlarini ko‘rsatish 

maqsadida kompyuter va dasturlarga kiradilar va bundan ruxiy qoniqish sezadilar. 

Klassik xakerlar harakatining asosiy g‘oyasi: "Axborot tekin va barchaning kirish 

imkoniyati bo‘lishi lozim". Albatta, bu shior bilan barcha rozi emas va ayniqsa, 
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elektron tijorat olami a’zolari va aynan ularning axborot Web - zaxiralari eng ko‘p 

klassik xakerlarning qurshovida qoladi. Klassik xakerlar juda katta qiziqish bilan 

kompyuterlar va dasturlar jarayonini o‘rganadilar, Shuning uchun ko‘pincha 

ta’qiqlangan joylarga va axborotning elektron saqlash joylariga kiradilar. 

Krakerlar qoidaga ko‘ra, axborotni olish, zarar yetkazish va boshqa salbiy 

maqsadlarda dasturlarni buzib yechish, kodlar generatsiyasini amalga oshirish, 

dasturiy darajadagi dasturiy -uskunaviy xavfsizlik vositalarini buzib kirishni amalga 

oshiradilar. 

Tizim krakerlari (kiber krakerlar) lokal va global kompyuterlar tizimlarini 

buzib kirishga mutaxassislashadilar. Kiberkrakerlar jinoyatchiligining asosiy 

ko‘rinishlari komp’yuter tizimlari va tarmoqlariga ruxsatsiz kirish, ma’lumotlarni 

modifikatsiyalash va yo‘q qilish hisoblanadi. Bir hujumdan ikkinchi hujumga o‘tganda 

kiber krakerlarning imzosi va manbai o‘zgarsa-da, ularning harakat usuli, asosan, 

tizim va tarmoqlarning kuchsiz tomonlarini ishlatishga asoslanadi (himoya 

parollarining tanlovi, qonunga zid registratsiya va boshqalar). 

Xaker - karderlar kredit kartalar, mavjud bo‘lmagan kreditlar raqamlarining 

generatsiyasi, real kreditlar raqamlarining approksimatsiyasi va o‘g‘irlanishi 

bilan bog‘liq qonunga hilof operatsiyalarni bajarishadi. Ularning shiori: 

"Mening o‘rnimga boshqalar to‘lasin". Kredit kartalarining raqamlari analoglari pirat 

dasturiy-kreditogeneratorlar asosida yotuvchi banklarning aniq sxemalarida 

joylashadi. Bunday dasturlarning butun - butun kolleksiyalarini hozirgi kunda 

Internetda yoki bemalol sotiladigan pirat komdakt - disklarida topish mumkin. 

Frikerlar elektron uskunalarda, asosan, oddiy o‘tkazgichli telefoniyada, 

radiotelefoniyada, uyali telefonlarda, shuningdek avtomobil va boshqalar 

signalizatsiyasida mutaxassislashadilar. Axborot brokerlari xakerlarga axborotni 

o‘g‘irlashga buyurtma beradilar, so‘ngra uni chet el davlatlariga yoki 

raqobatlashuvchi tijorat tashkilotlariga qayta sotadilar. Ular etkazadigan zarar  

faqat dollarlardagina o‘lchanmaydi, zero, Internet-texnologiyalarni ishlatish yo‘li bilan 
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amalga oshradigan shpionaj oddiy holga aylanmoqda, bu bilan shug‘ullanuvchi 

xakerlar soni esa tezlik bilan o‘smoqda. Metaxakerlar o‘z o‘rnida parazitlardagi 

parazitlar hisoblanadi. Ular sezilmasdan qolgan holda oddiy xakerlar ishini kuzatib, 

so‘ngra ular mehnatining natijalaridan foydalanishadi. 

Elektron tijoratni axborot xavfsizligini ta’minlash bilan bog‘liq, biz 

tomondan ko‘rib chiqilayotgan muammolar majmui doirasida xakerlar va krakerlar 

o‘rtasidagi farqlar tahlili qiziqish uyg‘otadi. Ulardagi farq shundan iboratki, xakerlar 

kompyuter xavfsizligini o‘rganib chiquvchilari, taxlilchilari hisoblansa, krakerlar 

oddiy o‘g‘rilar hisoblanadi. Isbot tariqasida Guy L.Steele lug‘atidan xakerga ta’rif 

keltirish mumkin: 

1.Faqat kerakli minimum axborotni bilmoqchi bo‘lgan ko‘pchilik kompyuter 

foydalanuvchilaridan farqli o‘laroq, kompyuter tizimlari qismlarining faoliyatini 

o‘rganishdan va ular imkoniyatlarini kengaytirishdan zavqlanuvchi individum. 

2.Shu xususdagi nazariyalashuvidan emas, dasturlash jarayonining o‘zidan 

zavqlanuvchi individum". 

Xakerdan farqli ravishda, krakerning asosiy maqsadi begona axborotni 

o‘g‘irlash, almashtirib qo‘yish va buzib kirish faktini e’lon qilish uchun ruxsatsiz 

kirish imkoniyatini qo‘lga kiritish maqsadida bevosita buzib kirishni amalga 

oshirish hisoblanadi. U tizimlar va tarmoqlarni buzib kirib, begona axborotni, yangi 

intellektual xususiy mulkni o‘g‘irlaydi. "Tashqi buzg‘unchilar" bilan bir qatorda 

axborot xavfsizligiga zararni "ichki buzg‘unchilar" ham keltirishi mumkin. Ular 

elektron tijorat tizimi faoliyati jarayonini ta’minlovchi shtat personali sonidandir. 

Ushbu tizim personalining ro‘yxati personal kategoriyasi bo‘yicha xavf - xatar 

darajasining kamayishi tartibida tuzilgan va quyida keltirilgan: 

Xatar guruhi. Foydalanuvchilar darajasi 

1. Eng katta xatar. Tizim administratori. Xavfsizlik administratori.  

2. Katta xatar. Tizim operatori.  

                                      Ma’lumotlarni kiritish va tayyorlash operatori.   
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                                       Ma’lumotlarni qayta ishlash menejeri. 

3. O‘rta xatar. Tizim dasturchisi.  

                                       Tizim muxandisi.  

                                       Dasturiy ta’minot menejeri.  

            4. Chegaralangan xatar.  Amaliy dasturchi.  

                                        Aloqa bo‘yicha muxandis yoki operator. 

                                        Ma’lumotlar ombori administratori.  

                                        Asbob uskuna muxandisi.  

                                       Periferiya uskunalari operatori.  

                                      Magnit tashuvchilari tizimining kutubxonachisi.  

                                       Foydalanuvchi - dasturchi. Foydalanuvchi - operator.  

          5. Kam xatar.              Periferiya uskunalari muxandisi.  

                                       Magnit tashuvchilari foydalanuvchilari  kutubxonachisi.  

                                       Xo‘jalik sub’ekti. Masalan, elektron tijoratni olib 

boruvchi korxonaning axborot xavfsizligini ta’minlash xususiyatlarini ko‘rib chiqqan 

holda ushbu muammoning ko‘p aspektliligini nazarda tutish lozim. 

 9.5  Axborot xavfsizligini ta’minlashning tashkiliy masalalari.  

Elektron tijoratni olib borish uchun axborot xavfsizligini o‘z vaqtida 

shakllantirish murakkabligi komp’yuter tizim va tarmoqlari axborot xavfsizligini 

ta’minlash muammolarining o‘zaro tartibot va xalqaro xarakterda ekanligiga 

asoslanadi. Bunday tizimning qurilishida talab qilinadigan axborot xavfsizligining 

kafolat darajasi, kompyuter tizim va tarmoqlarining texnologik axborot 

himoyasi, axborot himoyasida ishlatiladigan texnik vositalar va usullarning 

asoslanganligi, elektron tijorat xavfsizligini ta’minlashning qonunchiligi va me’yori 

sohasida o‘zaro bog‘langan masalalar majmuasi vujudga keladi. 
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Axborot himoyasi tizimi qurilishining asosiy tamoyillari. 2000 - 2010 yillar 

uchun elektron tijorat axborot xavfsizligi tizimining shakllanishi va rivojlanishi 

uchun ma’lumotlar o‘tgan asrning 90 - yillarida shakllanib bo‘lgan va mos ravishda 

oldinga siljish, o‘tilgan yillarning kritik taxlilini, yutuqlarning aniq inobatga olinishi va 

yechilishi qabul qilinmagan savol va masalalarning yaqin va o‘rta istiqbol uchun 

elektron tijorat axborot xavfsizligini ta’minlashning asosiy yo‘nalishlariga turli xil 

darajadagi javobgar boshqaruvchilarni yo‘naltirish uchun shakllantirishni talab qiladi. 

Hozirgi vaqtda axborot xavfsizligini umuman va xususan elektron tijoratda 

ta’minlashda "Axborot xavfsizligi Doktrinasi"ning mos ko‘rsatmalarini amalga 

oshirish maqsadida ijro etuvchi hokimiyat va korxonalar boshqaruv organlari o‘z 

kuchlarini quyidagilarda jamlashlari maqsadga muvofiq: 

— butun elektron tijorat, shuningdek axborot texnologiyalari tizimining 

axborot zaxiralari jismoniy asosini tashkil etuvchi moddiy - texnik ob’ektlar 

himoyasi; 

— ma’lumotlar ombori (bank) va telekommunikatsiya tizimlarining 

me’yorda va to‘xtovsiz faoliyat yuritishini ta’minlash; 

— axborotni texnik kanallar orqali noqonuniy kirish, mujmallashtirish yoki 

yo‘q qilishdan himoyalash; 

— axborotlashtirish, dasturiy mahsulotlar va axborotni himoya qilish 

vositalarini sertifikatlash tizimining rivojlanishi; 

— axborotni himoya qilish va xalqaro axborot almashinuvi doirasidagi 

faoliyatni litsenziyalashtirish tizimining rivojlanishi; 

— joylardagi litsenzion markazlarning shakllanishi; 

— axborotni himoya qilish doirasidagi kadrlarni tayyorlash, qayta 

tayyorlash xalqaro tizimi asosida yaxshilanishlar va rivojlanishlar. 

Elektron tijoratni olib borishda, zamonaviy axborot xavfsizligi tizimini 

qurishda quyidagi fundamental tamoyillarni hisobga olgan holda axborot zahiralari, 

texnologiyalar va uzatish vositalari, ma’lumotlarni ishlash va saqlashni 

majmuaviy himoya qilish masalalarini bajarish lozimligidan kelib chiqmoq kerak. 
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Noaniqlik tamoyili.Ushbu tamoyil "inson omili" mavjudligi bilan tavsiflanadi, 

zero, kim, qachon, qayerda, nima maqsadda va qanday ahvolda elektron biznesni 

yoki elektron tijoratning alohida modelini olib borishning umumiy sxemasining 

axborot xavfsizligini buzishga harakat qilishi oldindan ma’lum emas. 

Ideal himoya tizimini (HT) yaratish imkoniyati yo‘qligi tamoyili. Ushbu 

tamoyil noaniqlik va HT zahiralari chegaralanganligi faktidan kelib chiqadi. 

Eng kam xatar tamoyili. Ideal HT ni yaratish mumkin emasligidan kelib 

chiqadi. Shuning uchun vaqtning istalgan payti uchun havfsizlik va elektron tijoratni 

amalga oshirish uchun aniq sharoitlardagi xavflar xususiyatlarini hisobga olgan holda 

xatarlar darajasini tiklash lozim. 

Eng kam zarar tamoyili. Ideal HT ni yaratish mumkin emasligi va xatar 

tamoyillarini mantiqiy rivoji sanaladi. 

Xavfsiz vaqt tamoyili. Vaqtning ikkita omillari hisobini nazarda tutadi: 

elektron tijoratni xavfsiz olib borishni saqlab qolish lozim bo‘lgan absolyut vaqt; 

HT ga nisbatan qarshi harakatlarni aniqlashtirish paytidan to jinoyatchining o‘z 

maqsadiga yetishguniga qadar bo‘lgan nisbatan vaqt. 

"Hammadan hammani himoya qilish" tamoyili. Himoya jarayoni aniqmasligi 

deb sanaluvchi elektron tijorat xavflarining barcha shakllariga qarshi himoya 

tadbirlarining yig‘indisini nazarda tutadi. 

Qonunchilik tamoyili. Elektron tijoratni axborot xavfsizligini ta’minlash 

sohasidagi amaldagi mavjud qonunchilikning keng miqyosda amal qilinishini talab 

qiladi. 

Personalning javobgarlik tamoyili. Ushbu tamoyilga muvofiq korxona, 

muassasa va tashkilotning har bir xizmatchisiga o‘z vakolatlari yoki mos qo‘llanmalar 

doirasida rejimini saqlash uchun shaxsiy personal javobgarligi yuklanadi. 

Vakolatlarni chegaralash tamoyili. Bu tamoyilga muvofiq elektron tijoratni olib 

borish bo‘yicha o‘z majburiyatlarini bajarishi buni talab qilmasa, konfedensial 



 290 

axborotdan foydalanish ta’qiqlanadi. Personalning funksional majburiyatlari va 

mijozlar buyurtmalarning zaruriy harakatlari doirasidan chiquvchi barcha 

vositalar va imkoniyatlar minimallashtiriladi. 

O‘zaro aloqa va hamkorlik tamoyili. Ushbu tamoyil elektron tijoratni olib 

borishda axborot xavfsizligining qulay ichki va tashqi muxitini yaratishga 

qaratilgan. 

                 

                         9.6   Rivojlangan mamlakatlarda elektron tijorat. 

9.6.1 Shimoliy Amerikada elektron tijorat.  

AQSHning Texas shtati universiteti va "Cisco system Inc." kompaniyasi 

tomonidan o‘tkazilgan keng miqyosdagi izlanishlar natijasiga ko‘ra, 1999 yil 

Internet bilan bog‘liq faoliyat doirasining aylanishlar(oborot) hajmi 50 mlrd. 

dollarni tashkil etdi. Bundan tashqari, u 2,3 mln. Amerika aholisini ish bilan 

ta’minlab berdi (Press -reliz -Cisco system Inc, oktyabrь 1999 y.). Bu 

izlanishlar natijasida qayd etildiki, AQSHda 1998 yilning I kvartalidan 1999 

yilning I kvartaliga qadar Internet - Iqtisod 68% ga o‘sgan bir paytda elektron 

tijorat ilg‘or qadamlar bilan rivojlandi va elektron oldi - sotdilarning umumiy 

summasi bu davr ichida 127% ga o‘sdi. 

Aholining Internetdan foydalanish hajmining kengayishi hisobiga 

Shimoliy Amerikaning "korxona -iste’molchi" modeliga asoslangan elektron 

tijorat bozori aylanmasi 1999 yilda 33,1 mlrd. dollarga etdi (The Boston 

Consulting Group hisobotiga ko‘ra, The State Of Online Retailing  3.0, 

"elektron tijorat holati 3.0", 2000 y.). 

Elektron tijoratning "korxona -iste’molchi " modelidagi umumiy hajmi 

1999 yil umumiy savdo aylanmasining 1,4% iga to‘g‘ri kelar edi va u 120 % ni 

tashkil qildi. 
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Bundan tashqari, har xil tashkilotlar tomonidan dasturiy tovar, ofis 

uskunalari va aviabiletlarni o‘z ichiga olgan holda sayohat xarajatlari kabi 

tovarlarni elektron oldi -sotdisi vaqtida 13,1 mlrd. dollar ishlatildi. 

Ishlab chiqaruvchilar kompaniyalari va "iste’molchi -iste’molchi" 

auksioni aylanmasi taxminan 6,8 mlrd. $ ni tashkil qildi. 

1999 - 2000 yillarda AQSHda auksionlarni, xaridorlar birlashmasi, ishlab 

chiqaruvchilar va o‘z mahsulotlarini to‘g‘ridan - to‘g‘ri iste’molchilarga 

sotuvchi distribyutorni o‘z tarkibiga oluvchi yangi turdagi kompaniyalarning 

umumiy aylanmasi o‘zining elektron tijorat bozorining uchdan bir qismidan 

oshdi. 

Shimoliy Amerikaning elektron tijorat doirasida eng mashhuri 

kompyuter jihozlari va dasturiy tovarlar, sayohat, kolleksion mahsulot va 

broker xizmatlari hisoblanadi. Ularning yig‘indisi umumiy bozorning 

uchdan ikki qismidan ko‘prog‘ini tashkil qiladi. 

Alohida kategoriyalarga kelsak, 1999 yil avtomobillar kategoriyasi eng 

yuqori darajada (2300%) bo‘ldi, chunki alohida kompaniyalar Internet orqali 

avtomobillarni to‘g‘ridan - to‘g‘ri sota boshlaganlar. 

O‘yinchoqlar kategoriyasi 440% va Shu bilan birga 780% ni tashkil 

etgan sog‘liqqa e’tibor berish, go‘zallik va yoshlikni saqlash kategoriyalari ham 

o‘sish bo‘yicha namuna bo‘ldi. 

Shimoliy Amerikaning elektron tijorat bozori xaridor uchun 

kurashning jadal borishi bilan xarakterlanadi. Masalan, 2000 yil boshida bir 

mijozni jalb qilishning o‘rtacha bahosi 15%ga o‘sdi va taxminan 40 $ ga 

etdi. Bu o‘sish faqat bitta sotuv kanali, yangi Internetdan foydalanuvchi 

kompaniyalarning mijozlarni jalb qilish bahosi 80% dan tez o‘sishi bilan 

tushuntiriladi; bir nechta kanallardan foydalanuvchi kompaniyalar esa bu 

ko‘rsatkichni 10- 11% gacha kamaytirishgan. 
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Shimoliy Amerika tajribasi shuni ko‘rsatadiki, buyurtmani bajarib 

berishda tovar va xizmatlarni katalog bo‘yicha sotadigan kompan iyalar 

raqobatbardosh hisoblanadi. Katalog bo‘yicha tovarlarni sotuvchi 

kompaniyalar buyurtmasi narxi faqat bitta kanal - Internetni ishlatuvchi 

kompaniyalarga qaraganda taxminan 18%ga kam va an’anaviy kompaniyalarga 

nisbatan 43% ga kam. Katalog bo‘yicha tovar sotuvchi kompaniyalar 

iste’molchiga tovarni birmuncha tez (taxminan 36 soat, 48 soatga nisbatan) va 

o‘z vaqtida(86% emas, 91% buyurtmalar o‘z vaqtida bajariladi) yetkazib 

berishni ta’minlaydilar. 

Bizdagi bor ma’lumotlarga tayanib, shuni aytib o‘tish kerakki, 

AQSHdagi Internet orqali biznes qiluvchi kichik korxonalar o‘zlarining ishlab 

chiqarish faoliyatida Internetdan foydalanmaydigan kompaniyalarga nisbatan 

46%ga tezroq o‘sadi. Umuman olganda, Shimoliy Amerikada elektron tijorat 

hajmining o‘sishi bu bozorga «an’anaviy kompaniyalarning» jadallik bilan 

chiquvchilar soni ko‘payishi amaliyotda yangi elektron biznes, elektron tijorat 

modellarining kiritilishi hisobiga amalga oshadi. 

Ma’lumotlarga tayangan umumiy savdo oborotida elektron tijorat 

kelgusi yillarda o‘sib boradi. 

 

9.6.2  Rossiyada elektron tijorat.  

Endi Rossiya Federatsiyasining elektron tijorat bozori 

muammolari va rivojlanishini ko‘rib chiqamiz. Bir taraflama 

yondashishda va keltirilgan baholashlarning sub’ektivligida kutilishi mumkin 

bo‘lgan ta’nalarga yo‘l qo‘ymaslik maqsadida bu muammolarni faqat Rossiya 

nuqtai nazaridan emas, balki elektron tijorat sohasida izlanishlar olib 

boruvchi va loyihalarni sotuvchi chet el mamlakatlari va xalqaro tizim 

ekspertlari fikrlarini hisobga olgan holda tahlil qilamiz. 

Rossiyada elektron tijorat bozorining rivojlanish xususiyatlari.  
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Rossiyaning elektron tijorat bozori jahon bozorlari bilan 

solishtirilganda yetarlicha katta emas. Masalan, 1999 yil Rossiyada Internet 

tijorati orqali bor yo‘g‘i 250 mln $ olingan. 

Rossiyadagi elektron tijoratning asosiy daromadi Internetdan 

foydalanish xizmatlarini ko‘rsatish orqali keladi. 

«Golden Telekom» kompaniyasi Rossiyaning Internet bozoridagi yirik 

sarmoyadorlaridan biri «TeleRoss» kompaniyasi direktori o‘rinbosari Kennet 

Griflin fikricha, provayderlar daromadining 80% ini Rossiyada Internetga 

kirishni ta’minlab berish, keyingi o‘rinda reklamadan daromad, undan 

keyingida esa «korxona -korxona», «korxona - iste’molchi» xizmatlari 

turadi. 

Rivojlangan chet el mamlakatlaridan farqli Rossiyada reklama bilan 

bog‘liq elektron biznes an’anaviy reklama nisbatan olganda sezilarli darajaga 

ko‘tarilgani yo‘q. Ko‘pgina korxona rahbarlari korxona tomonidan 

ko‘rsatiladigan xizmatlarni, ishlab chiqariladigan mahsulotlarni Internet 

orqali reklama qilish imkoniyatlarini yetarlicha baholaganlari yo‘q. 

«Korxona -korxona» xizmatlarini rivojlantirishda ma’lum psixologik 

to‘siqlarni engib o‘tish kerak. Chunki mahalliy ishbilarmonlar va rahbarlar 

ko‘pincha hujjatlarni faqat qog‘ozda rasmiylashtirish va faks bilan 

chegaralanishga, hattoki elektron pochtadan foydalanmaslikka odat qilib 

qolganlar. Shunga qaramasdan, hamma analitiklar Ru.netdan foydalanuvchilar 

auditoriyasining doimiy o‘sib borayotganini qayd qilishdi va bu Rossiyada 

elektron tijorat rivojlanishiga zaxira bo‘ldi. 

Ijtimoiy Psixologik Izlanishlar milliy instituti tomonidai o‘tkazilgan 

so‘rovnomaga asosan 1999 yil oxirida Runetdan foydalanuvchilar 

auditoriyasining maksimal tinglovchilari soni 5,4 mln.odam, 2001 yili ular 

10 mln.ga etdi. Auditoriyaning jamoatchi qismi 2000 yilning 1- yarmida 1,8 

mln. va bu auditoriyaning asosiy e’tiborini yangiliklar, virtual muomala va 
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qiziqarli saytlar jalb qiladi. Rossiyada elektron tijoratni ushlab turuvchi 

omillardan biri chet el mahalliy ekspertlar Ru.netdan foydalanuvchilarning 

to‘lov qobiliyatining pastligidandir. 

Rossiya loyihalariga elektron tijorat bilan bog‘liq kapital qo‘yilmalar 

qilishda 2000 yilda sarmoyadorlar tomonidan ma’lum cheklanishlar bo‘ldi va 

oldi - sotdilar summalari ichida eng ko‘pi bir necha million bilan chegaralandi. 

Solishtirib ko‘radigan bo‘lsak, masalan, Hindiston yoki Braziliyadagi elektron 

tijorat bozorining 2 - 3 yil oldingi yillardagi rivojlanishi Rossiyaning hozirgi 

darajasiga mos keladi. 

Umuman olganda, elektron tijoratda investitsiya darajasiga uzoq 

muddatli kapital qo‘yilmalarning yuqori tavakkalchiligidan tashqari quyidagi 

omillar negativ ta’sir ko‘rsatadi: 

 elektron tijorat rivojlanishi natijalaridan foydalanishga tayyor 

bo‘lgan professional iste’molchilar sonining kamligi; 

 Yangi bozorga kirish loyihasini yuqori sifatda bajara oladigan 

professionallarning yetishmasligi; 

 korxona rahbarlarini ishlab chiqarish daromadliligini oshirish 

yo‘llarini qidirishga majbur qiluvchi, axborot texnologiyalarni 

rivojlantirmaslikka olib keluvchi umumiqtisodiy muammolar. 

Elektron tijoratning rivojlanishi bilan bog‘liq loyihalarga Rossiya 

korxonalarining investitsiya kiritishi, yuqori texnologik ishlab chiqarishni 

qo‘llab - quvvatlashga qaratilgan. Bu, ayniqsa, mahalliy ishlab chiqaruvchi 

korxonalarning rivojlangan mamlakatlar korxonalari bilan doimiy elektron 

biznes faoliyatini yuritishda kerak. 

Chet el kompaniyalari uchun buyurtma bajarishda dasturiy ta’minot 

ishlab chiqish rivojlangan mamlakatlarga miyaning alternativ oqib chiqib 

ketishi hisoblanadi. 
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Bu sohadagi xizmatlarga bo‘lgan jahon talabi 400-500 mlrd.$ ni 

tashkil qiladi. Bu esa dasturiy ta’minot eksporti yig‘indisidan anchagina 

ko‘p, qachonki, u 10 mlrd $ ni tashkil qiladi. 

Bugungi kunga kelib, afsuski, Rossiya bu bozorda real kuchga ega emas. 

Ekspertlarning baholashicha, Rossiya bozorining butun aylanmasi yiliga 70 

mln.$ dan oshmaydi. Bizning bu bozorda ishtirok etuvchi yirik 

kompaniyalarimiz g‘arbiy buyurtmachilardan 2,5mln.$ ishlaydi.  

Hozirgi vaqtda davlat boshqaruvi vakil organlari elektron tijorat 

rivojlanishi jarayonini qo‘llab - quvvatlashga zarur bo‘lgan umumdavlat 

Rossiya siyosatini ishlab chiqarish va realizatsiyasi bilan 

shug‘ullanayapti. 

Rossiyada elektron tijorat rivojlanishining davlat siyosati. Hozirgi 

vaqtda Rossiya davlat hukumat organlari jahon hamjamiyati berilgan faoliyat 

doirasida qabul qilgan 5 tamoyilga asoslanib Internetda elektron tijorat 

rivojlanishiga birgalikda harakat qiladilar. Ular quyidagilar: 

 elektron tijorat rivojlanishida korporativ sektor katta ahamiyatga 

ega bo‘lishi kerak; 

 elektron tijorat munosabatida davlat hukumat organlari oqlanmagan 

chegaralardan chetlab o‘tishlari kerak; 

 agar davlat hukumat organlarining aralashuvi zarur bo‘lsa, uning 

maqsadi qo‘llab - quvvatlash va elektron tijoratni amalga oshirishni samarali 

 me’yoriy - huquqiy sharoit bilan ta’minlash majburiyatini oladi;  

 elektron tijorat sohasida yo‘lga soladigan amallarni ishlab 

chiqishda davlat organlari Internetning ajoyib xislatlarini hisobga olishadi; 

 elektron tijoratni qarshiliklarsiz kirgizish global masshtabda 

ta’minlanadi va u davlat chegaralariga tegishli bo‘lmagan holda bo‘ladi. 

Rossiya iqtisodini qayta tuzish, milliy tovarlar, ishlar, xizmatlar bozorini 

tuzish, xalqaro iqtisodiy tizimga integratsiya qilish faoliyatiga davlat 
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organlari, innovatsion - axborot texnologiyalarni kirib borishini qat’iy talab 

qiladi. 

Shu bilan birga, Rossiya Federatsiyasi hukumati topshirig‘iga 

binoan 1999 yilning noyabrida, Rossiya Federatsiyasining aloqa va axborot 

vazirligi, iqtisodiy rivojlantirish va Rossiya Federatsiyasi savdo vazirligi, 

Rossiya Federatsiyasi prezidenti qoshidagi hukumat aloqa va axborot 

federal agentligi va Rossiya boshqaruv tizimi agentligi tomonidan Rossiyada 

2001-2002 yillarda elektron tijoratni rivojlantirishning «Federal maqsadli 

dasturi» loyihasi ishlab chiqarildi (FMD). 

FMD qarori masalasi 2001-2006 yillarda 2 bosqichda amalga oshiriladi. 

1-bosqichda (2001-2002) elektron tijorat va tovarlar bozorini tashkiliy 

huquqiy me’yoriy shartlarni rivojlantirish infratuzilmasini qo‘llab - quvvatlash 

uchun 1 -qadamlar qo‘yiladi. 2 -bosqichda (2003 - 2006) asosiy chora - tadbirlarni 

amalga oshirish rejalashtirilmokda, shu jumladan, loyihalar va dasturiy 

yechimlarga binoan investitsion xarakterga ega bo‘lgan tadbirlar ishlab 

chiqiladi. 

Bozorni informatsion qo‘llab - quvvatlash maqsadida infratuzilma tashkil 

qilish, yagona huquqiy me’yor va metodik asosda elektron tijorat 

infratuzilmasini bir vaqtda bir necha yo‘nalishda quyidagicha tashkil topishi 

maqsadga muvofiqdir: 

- tovar ishlab chiqaruvchi va «korxona-korxona» modeli asosida xizmat 

ko‘rsatuvchi yuridik shaxslarning faoliyatini ta’minlash;  

- «korxona -iste’molchi» modeli asosida so‘nggi iste’molchilarga xizmat 

ko‘rsatish; 

- davlat buyurtmachilari va regionlarning ijro etuvchi hukumat organlari 

faoliyatini ta’minlash; 

- sertifikatsiya tizimi elektron tijorat tizimi faoliyati sifatiga kafolatlar 

berish tizimini tashkil qilish; 
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- litsenziya tizimi elektron tijoratda iste’molchi huquqlarini himoya 

qilish tizimini tashkil qilish. 

- Rossiyaning elektron tijorat loyihalari. 

Rossiyadagi elektron tijoratning sifatli rivoji bu sektorga savdo 

gigantlari, mashhur savdo markalari egalarining kiritilishi orqali yuzaga keladi. 

Hozirgi davrda bu kabi loyihalar odatda o‘z oldilariga kamtarona maqsadlar 

qo‘yadilar. Masalan, «Ramstor» rahbarlari hozirda savdoni Internet orqali 

amalga oshirishni gipermarket mijozlari uchun qo‘shimcha servis deb 

qarashmoqda. 

«On -line»ning, GUM loyihasining dastlabki tajribalari shuni 

ko‘rsatadiki, Rossiya sharoitida faqatgina tovarni sotish uchun pul ajratish 

xatto chegirma narxlarida ham o‘zini oqlay olmas ekan. Shuning uchun 

hozirgi vaqtda virtual GUM tashkilotchilari univermagning raqamlar 

variantini xaridorlarga tovarlar miqdori, ularning sifati haqidagi ma’lumotga 

almashtirishni ma’qul ko‘rishdi. Shunga qaramay, «Gum -Internet savdo uyi» 

elektron portlari o‘zida boshlanishi 2 mln. dollarga teng bo‘lgan katta 

masshtabli loyihani mujassamlashtirgan. Shaxsiy saytini tashkil qilish bilan 

birga, koorporativ axborot tizimiga elektron prilavkalarni ulash ko‘zda 

tutilganki, u, o‘z navbatida korxonani kompleks boshqarish, moliyaviy ahvolini 

nazorat qilish, logistika, tovar sotib olish, mol yetkazib beruvchilar bilan 

aloqa, kadrlarni nazorat qilish va boshqa imkoniyatlarni yaratadi. Shunday 

qilib, an’anaviy tarzda savdo operatsiyalarini bajaruvchi yirik strukturalarda 

sekin - astalik bilan elektron tijoratni inkor qilish mumkin emas, kelajakda ular 

bugungi kun virtual do‘konlari bilan jiddiy raqobatchilar bo‘lib qolishi 

mumkin, degan fikr kelib chiqadi. 

Bugungi kunda Rossiyaning elektron tijorat bozorida strategik 

sarmoyadorlar paydo bo‘ldi. Hozircha bunday kompaniyalar ko‘pchilikni 

tashkil etmaydi, biroq ularning soni tinmay ortib borishi yaqqol ko‘rinib 

bormoqda. 
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Misol tariqasida «Golden Telekom» xoldingini ko‘rsatish mumkin, u 

sarmoyador rolini bajarib, Rossiyada elektron tijoratni rivojlantirish 

bilan bog‘liq amallarni bajaradi. 

«Golden Telekom» Internetni Rossiya va MDH davlatlarida 

geografik kengaytirish hisobiga o‘z biznesini kuchaytiradi. Bu xo lding 4 - 5 

yildan so‘ng an’anaviy uslublardan keladigan daromad va elektron tijoratdan 

keladigan daromad orasidagi farqning keskin o‘zgarib ketishi mumkinligini 

hisobga olgan holda o‘z strategik rejalarini tuzadi. 

Xolding ekspertlari taxminicha, Rossiya global tarmog‘i doimiy 

mijozlarining soni aholining 5%ini tashkil etsa, bozor 500%ga o’sar ekan; bu 

natijaga esa boshqa hech kanday qonuniy yo‘llar bilan erishib bo‘lmaydi. 

Kompaniyalar, aksionerlik jamiyatlari, firmalar, konsernlar va xoldinglar 

«Golden Telekom» kabi o‘z faoliyatini Rossiyada amalga oshiruvchilarning 

elektron tijorat ish faoliyatlari Rossiyada tashkil etilishi va rivojlanishi, elektron 

tijorat ko‘rinishlarining ko‘payishi va infokommunikatsion bozorida 

elektron tijoratning Yangi xizmatlari paydo bo‘lishi potensial strategik 

sarmoyadorlar ko‘z o‘ngida qayta burilish bo‘lib hisoblanadi. 

Shunisi juda muhimki, Rossiya mahalliy kompyuter kompaniyalari 

(Dilayn, RSI, Formoza va boshqalar) Rossiya bozorida sotuvchi va 

xaridorlar bilan elektron tizimlar orqali ish yuritishni boshlab yubordilar. Ular 

e’tirof etishlaricha, Rossiya bozori qatnashchilarida psixologik barer ta’sirida 

elektron buyurtmalar soni yuzma-yuz qilingan buyurtmachilarga nisbatan 

juda kam, biroq bu vaqtinchalik ekanligi barchaga ayondir. 

"Business.ru" loyihasi elektron tijoratini rivojlantirishni hisobga olgan 

holda, biznes hamkorlikni o‘zgartirish va rivojlantirishda «Tndependent 

Media» uyi qo‘llab turadi. " Business.ru " ishbilarmon universal portli birinchi 

Rossiya Internet-hamkor sifatida Rossiya iqtisoding turli sohalaridagi 

korxonalari uchun elektron tijoratning dinamik axborot - kommunikatsion 
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muhitini tashkil etish vazifasini bajaradi. Shu loyiha asosida korxonalarga 

quyidagi imkoniyatlar yaratildi.  

 turli ko‘rinishdagi kim oshdi savdolarida ishtirok etish; 

 xizmat ko‘rsatish turlarini ko‘paytirish orqali mahsulot sotishni 

ko‘paytirish; 

 «Tovarlar guruhi va xizmatlar bo‘yicha biznes zaxiralar katalogi» 

ga kirish imkoniyati; 

 tijorat yangiliklari, siyosat, mahalliy va chet el matbuoti 

xabarlaridan voqif bo‘lish hamda Rossiya va chet el firmalari savdo 

maydonchalari va saytlari qayd etilgan bazaga kirish imkoniyati .  

 

Oxirgi yillarda Rossiyada elektron do‘konlar soni tez sur’atlar bilan 

o‘sib bormoqda. Taxminan elektron do‘konlarning  teng yarmi Internetning 

zahiralar katalogida qayd etilgan bo‘lishiga qaramay, tom ma’nodagi Internet- 

do‘kon bo‘lib hisoblanmaydi. Bular Internet - vitrinalar, tovarlar katalogi, 

prays - listlardir. Elektron do‘konlarning bir qismi esa faqat o‘z 

hududidagina faoliyat ko‘rsatadi. 

Oxirgi yillarda Rossiya elektron do‘konlari taklif etuvchi tovarlar 

assortimentining bir oz kengayganligi kuzatildi: farmatsevtik 

mahsulotlar, xalq xo‘jalik buyumlari, obuna bo‘lish, sovg‘a -salom uchun 

mahsulotlar va h.k. Shunga qaramay, bugungi kun uchun muhim bo‘lgan ba’zi 

xizmatlar: temir yo‘l va avia biletlari uchun buyurtmalar, kommunikatsiya 

xizmatlari uchun to‘lovlarni amalga oshirish yo‘lga qo‘yilmagan. Kamdan -kam 

hollardagina 1 oyda elektron do‘konga kiruvchilar soni 100 - 200 kishidan, 

buyurtmalar esa 100 dan oshadi. Bu holat, albatta, daromad keltirmaydi. 

2000 yil 9-10 noyabrida Sankt-Peterburgda elektron tijorat bo‘yicha 

uchinchi Rossiya konferensiyasi bo‘lib o‘tdi. Buni Admin Ltd firmasi tashkil 

etdi. Bu konferensiyada elektron tijoratni Rossiyaga olib kelgan va 

rivojlantirayotgan firma vakillari so‘zga chiqdilar. 
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Actis Sistem kompaniyasi vakili 2001 yil elektron tijoratni 

rivojlantirishning asosiy tendensiyasi bo‘lib, yirik xalqaro kompaniyalarning 

Rossiya bozoriga kirib kelishi bo‘ladi deb, ishonch bildirdi. ENoize vakilining 

ta’kidlashicha elektron tijorat bozori hozircha yetarlicha daromad keltirmasa 

ham savdo sohasida Internet do‘kondagi haqiqiy real tovarlari orqali 

yetarlicha rivojlanib bo‘lgan, Bundan tashqari, avvalgidek, hozir ham tovarni 

iste’molchiga yetkazib berish aniqligi iste’molchining Moskvadan qancha 

masofada joylashganiga bog‘liqligicha qolmoqda. 
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